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RESUMO

Este trabalho apresenta um estudo de natureza semidtico-cognitiva de 66 campanhas
publicitarias que colocam em primeiro plano o tema da migracéo e do reflgio em diferentes
continentes. Na atualidade, o éxodo de milhGes de pessoas pelo mundo, por crises de natureza
diversa, revela-se uma das mais profundas crises da historia recente da humanidade. Esse é um
problema marcado por aspectos histérico-sociais, geograficos, associados a fatores
demogréaficos, que nos obrigam repensar limites impostos por fronteiras e reconhecer restri¢cdes
politicas, sociais e culturais de nac¢Ges e continentes. A migracao e o reflgio sdo fendmenos que
envolvem uma complexa rede de discursos, reveladores de posicionamentos enunciativos, ndo
raramente xenofobicos, racistas. Nesse contexto, faz-se necessario um investimento, cada vez
maior, em pesquisas nos campos dos Estudos Linguisticos. O objetivo desta tese é analisar
processos cognitivos implicados na organizacdo dos modos e recursos semiéticos multimodais
utilizados em campanhas publicitarias que tematizam a migracdo e o refugio no mundo
contemporaneo, com especial atencdo aos processos metaféricos e metonimicos. Acessadas em
acervos digitais, as campanhas selecionadas para analise sdo promovidas por organiza¢fes ndo
governamentais e outras instituicbes e marcas comprometidas com o marketing social. A
analise se realiza a luz de principios teoricos e metodoldgicos da Teoria da Metafora e da
Metonimia Conceptual em interface com estudos multimodais da Teoria da Gramatica do
Design Visual. Com base na analise de dados, conclui-se que as campanhas selecionadas
constituem discursos de natureza persuasivo-argumentativa, apresentando, em primeiro plano,
imagens aparentemente naturalisticas, tais como situacfes cotidianas enfrentadas por essas
populacdes, enfatizando a situagcdo de extrema vulnerabilidade em que se encontram. Além
disso, observa-se que 0s textos publicitarios em questdo estruturam-se, de maneira marcante,
com base em processamento conceptual metonimico multimodal de PARTE PELO TODO. Através
dos resultados alcangados, pretende-se contribuir para o aprofundamento de pesquisas que
visam investigar discursos que, midiaticamente, referenciam o fendmeno da migracdo e do
refgio no mundo, e os impactos desses discursos na vida social.

Palavras-chave: Migrantes. Refugiados. Campanhas publicitarias. Metéaforas e Metonimias

Conceptuais.



ABSTRACT

This work presents a semiotic-cognitive study of 66 advertising campaigns that focus on the
theme of migration and refuge in different continents. Currently, the exodus of millions of
people around the world, due to crises of different natures, is one of the deepest crises in recent
human history. This is a problem marked by historical-social, geographic aspects, associated
with demographic factors, which oblige us to rethink the limits imposed by borders and
recognize political, social and cultural restrictions of nations and continents. Migration and
refuge are phenomena that involve a complex network of discourses, revealing enunciative
positions, which are often xenophobic and racist. In this context, it is necessary to invest more
and more in research in the fields of Linguistic Studies. The aim of this thesis is to analyze
cognitive processes involved in the organization of multimodal semiotic modes and resources
used in advertising campaigns that focus on migration and refuge in the contemporary world,
with special attention to metaphorical and metonymic processes. Accessed in digital
collections, the campaigns selected for analysis are promoted by non-governmental
organizations and other institutions and brands committed to social marketing. The analysis is
carried out in the light of theoretical and methodological principles of the Theory of Metaphor
and Conceptual Metonymy in interface with multimodal studies of the Theory of Grammar of
Visual Design. Based on data analysis, it is concluded that the selected campaigns constitute
discourses of a persuasive-argumentative nature, presenting, in the foreground, apparently
naturalistic images, such as everyday situations faced by these populations, emphasizing the
situation of extreme vulnerability in which they live. Furthermore, it is observed that the
advertising texts in question are structured in a remarkable way, based on a multimodal
metonymic conceptual processing of PART FOR THE WHOLE. Through the results achieved, it is
intended to contribute to the deepening of research that aims to investigate discourses that, in
the media, refer to the phenomenon of migration and refuge in the world, and the impacts of
these discourses on social life.

Keywords: Migrants. Refugees. Advertising campaigns. Conceptual Metaphors and

Metonyms.
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1. INTRODUCAO

“Todos somos migrantes. Alguns cruzam fronteiras”
(ACNUR)

Este estudo apresenta principios que orientam a minha pesquisa de doutoramento
desenvolvida no Programa de Pds-Graduacdo em Letras da Pontificia Universidade Catolica
de Minas Gerais (PUC-MG), na area de concentracdo Linguistica e Lingua Portuguesa, na
linha de pesquisa Linguagem e Atividade Cognitiva Humana. O presente trabalho é a busca de
novas perspectivas para a compreensdo e a producdo de conhecimento cientifico. Ja que toda
“teoria delimita uma certa ‘regido’ da realidade como seu objeto de estudo” (DASCAL,
BORGES NETO,1991, p.18), compreendo esta pesquisa como um programa de investigacao de
longo prazo dedicado a descrever e a explicar processos de produgéo de sentido implicados na
arquitetura semiotico-discursiva de textos multimodais diversos.

Esta tese versa sobre como textos multimodais, especificamente campanhas
publicitarias, em circulacdo no mundo, tematizam, ou seja, referenciam e predicam,
multisemioticamente a migracdo e o refagio. Segundo a Cobertura Jornalistica Humanitaria do
Alto-comissariado das Nagdes Unidas para os Refugiados (ACNUR, 2020), condi¢cdes como
guerra, perseguicdes por diferentes motivos, como religido, opinido politica, pertencimento a
um determinado grupo social, nacional ou étnico, conflitos armados e violacbes dos direitos
humanos séo fatores presentes no mundo contemporaneo, os quais forcam pessoas a deixarem
suas casas e até mesmo seus paises, frequentemente de forma ndo planejada e em situacdo de
vulnerabilidade.

Isso posto, meu objetivo com a pesquisa €, mais precisamente, explicar como se da o
processo de organizacdo dos recursos monomodais (verbais e visuais, por exemplo) e
multimodais constitutivos de campanhas publicitarias que tematizam a migracao e o refgio no
mundo contemporaneo, tendo em vista os diferentes motivos de deslocamentos for¢ados que a
Cobertura Jornalistica Humanitaria do ACNUR aponta. Justifico a importancia de tal
investigacdo em quatro perspectivas. A primeira delas é de natureza pessoal. O seu
desenvolvimento se d4 na forma de um acréscimo e aprofundamento & minha trajetoria
académica. Sendo assim, esta pesquisa pode ser compreendida como complementar a trabalhos
de pesquisas desenvolvidos por Vicentini e Carmo (2010) e Vicentini (2014). Esses

constituiram-se de estudos explanatorios de diferentes textos multimodais para construir a
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representacdo do negro na revista Raca Brasil ¢ de “Deus”, sob a perspectiva da divulgagao
cientifica, na revista Superinteressante, respectivamente. O trabalho com textos multimodais e
midiaticos faz parte do meu percurso formativo desde a iniciacdo cientifica até o nivel de
Mestrado. Esses estudos se deram, porém, a luz de um viés teorico distinto ao proposto para
este trabalho de doutoramento. Nagquele momento, foram assumidos como referencial tedrico
Chouliaraki e Fairclough, (2005); Fairclough (2001); Halliday (1994); Halliday e Matthiessen
(2004); Kress e van Leeuwen (2001, 2006). E no trabalho de Vicentini e Costa (2016) que surge
0 primeiro desejo de buscar respostas no campo da Cognicdo e a constatacdo de que alguns
construtos “sdo capazes de descrever, mas nao explicar, o funcionamento do texto”
(VICENTINI; COSTA, 2016, p.2058). Esta pesquisa, entdo, assume como perspectiva central
a relevancia dos processos multimodais como constitutivos da linguagem e da producdo de
sentido em geral.

Além disso, vale destacar que a tematica do corpus em analise me afeta pessoalmente.
Tive a honra de observar e conviver com o grupo social que caracteriza o tema dos textos
focalizados nesta pesquisa, migrantes e refugiados, atuando como educadora voluntaria do
Projeto LER — Circulos de Leitura e Escrita com Refugiados e Migrantes (www.pucminas.br).
Trata-se de um projeto de extensdo universitaria, desenvolvido pelo Programa de Poés-
graduacdo em Letras da PUC-Minas, voltado ao ensino da lingua e cultura brasileira aos
refugiados e migrantes no pais. Essa imersdo foi especialmente importante porque me
possibilitou viver uma experiéncia de campo com franca inspiracdo etnografica. Conforme
Fragoso, Recuero e Amaral (2015) denominam, pude viver a experiéncia de um insider, ou seja,
de um sujeito que convive com determinado grupo, focando as praticas sociais caracteristicas
deste. Essa experiéncia foi fundamental e inspiradora tanto para o fechamento do projeto de
pesquisa quanto para o proprio desenvolvimento desta tese, enriquecendo muito toda a minha
trajetéria humana, profissional (como professora de Lingua Portuguesa e de Literatura) e
académica (como pesquisadora).

Um segundo aspecto que ampara a relevancia da investigagéo € assumir, pela realizacéo
da pesquisa, um compromisso social mais amplo, que contemple uma tematica de fundamental
importancia para a agenda dos Direitos Humanos e da Cultura da Paz no mundo
contemporaneo. Nunca houve tantas pessoas se deslocando pelo planeta em busca de abrigo,
acolhida e condi¢cdes melhores de vida. A crise humanitaria enfrentada por migrantes e
refugiados tornou-se uma das principais pautas das na¢fes no seculo XXI. Por este viés, a
pesquisa cientifica precisa ser vista como um caminho para a reducdo das desigualdades, e esta

enquadra-se dentro dos Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel que fazem parte da chamada
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“Agenda global 2030 da ONU, a qual ¢ composta por 17 objetivos, dentre eles, a “reducdo das
desigualdades” e “paz, justica e instituigdes eficazes”. Um recorte como o da migragéo e do
refugio aborda a humanizacao das atitudes, dos movimentos e das agdes sobre esses grupos, é
preciso partir desse pressuposto e humanizar também a pesquisa académico-cientifica.

Uma terceira justificativa para a realizagdo desta pesquisa € que o trabalho busca
contribuir com pesquisas desenvolvidas na linha Linguagem e atividade cognitiva humana do
Programa de Pos-graduacdo em Letras da PUC Minas. Isso se da pelo fato de estruturar-se
como um estudo que focaliza a estreita e indissociavel relacdo entre linguagem, cognicéo e
discurso, com especial atencdo aos estudos da metafora e da metonimia multimodais.

Esta tese parte do pressuposto de que uma campanha publicitaria se estrutura com base
em textos de natureza multimodal, com base em recursos argumentativos constitutivamente
persuasivos, e, assim, engendra e projeta novas formas de compreensao e discussdo de um dado
tema, viabilizando a criacdo de estratégias cognitivas e discursivas por meio da exploracdo de
diferentes recursos semidticos. Deste modo, esta pesquisa fundamenta-se em uma abordagem
do processamento metaforico e metonimico, como constitutivos do pensamento e da linguagem
e emergente no processamento discursivo. Assim sendo, assume categorias oriundas de
modelos tedricos que compreendem a metafora e a metonimia como um fenémeno implicado
na relacdo entre linguagem, cognicdo e cultura, a saber: o aparato da Teoria da Metéfora
Conceptual e Metafora e Metonimia Pictorica e Multimodal (LAKOFF; JONHSON, 2002;
FORCEVILLE, 2002[1996], 2015, FORCEVILLE; URIOS-APARISI, 2009;
KASHANIZADEH; FORCEVILLE, 2020). Além disso, para efeito de aprofundamento e
coeréncia analitica, a pesquisa incorpora estudos da multimodalidade em geral (KRESS; VAN
LEEUWEN, 2001, 2006) com o fito de analisar o corpus de campanhas publicitarias também
em uma abordagem semiGtica. E uma aproximagao teérica com as duas vertentes de estudos
sobre multimodalidade, uma na versao cognitivista e a outra na versao sisttmico-funcional. Este
escopo tedrico ndo é muito desenvolvido e tal aproximacéo resulta num desafio para contribuir
e ampliar o campo de estudo e pesquisa sobre multimodalidade.

Deste modo, ainda é necessario ressaltar argumentos para uma quarta e Ultima
justificativa para a realizacdo da presente pesquisa. Essa diz respeito & importancia académico-
cientifica de trabalhos desta natureza. Na fase do levantamento bibliografico pude identificar
poucos trabalhos académicos dedicados a estudar a tematica do corpus deste estudo, em uma
perspectiva discursiva e multissemidtica, o que, espero, o torne relevante, de maneira especial,
para o campo de estudos linguisticos. Em um prévio levantamento, em buscadores que

focalizam os trabalhos cientificos no Brasil, € possivel encontrar um bom numero de pesquisas
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académicas que tematizam a migracdo e o reflgio, em campos do saber como Relacfes
Internacionais, Geografia, Ciéncias Sociais. Comparativamente, poucos sdo os trabalhos na
area de Linguistica/Letras. Os trabalhos em Linguistica identificados focalizavam,
prioritariamente, a andlise de processos narrativos dos migrantes e refugiados, a analise de
praticas discursivas de sujeitos em movimento migratorio e experiéncias pedagogicas e de
producdo de material didatico para o ensino do Portugués como Lingua de acolhimento (PLAC).
Entre as poucas pesquisas afins a esta, destaca-se Belim (2020), publicada em Portugal, na
forma de um artigo sobre o potencial persuasivo das campanhas de comunicacgéo publica sobre
refugiados e migrantes. A autora focaliza a sua atengdo cientifica na realizagdo de um estudo
sobre a dimenséo retorico-discursiva de um corpus de campanhas publicitarias. Desse modo,
como 0s demais projetos sdo de areas distintas e 0s objetivos de analise sdo diferentes, espero
que a perspectiva assumida nesta tese ofereca uma contribuicdo académico-cientifica para
trabalhos ja existentes e para futuros estudos sobre o tema. 1sso, pela conviccéo que pude firmar,
no desenvolvimento da pesquisa, de que o problema da migracéo e do reflgio precisa ser, cada
vez mais, profunda e dinamicamente investigado, sob diferentes lentes, com diferentes
objetivos, em diferentes campos do saber.

Segundo dados estatisticos anuais da ACNUR, 89,3 milhfes de pessoas em todo o
mundo foram deslocadas a forgca no final de 2021 como resultado de perseguicdo, conflito,
violéncia, violacdo de direitos humanos ou eventos que perturbem gravemente a ordem publica.
Entre elas estdo quase 27,1 milhdes de refugiados, cerca de metade dos quais tém menos de 18
anos. Do mesmo modo, de acordo com a informacdo compilada no Relatério Mundial das
Migracdes (OIM) de 2022, o nimero de pessoas a migrar para outro pais, por diversos motivos,
aumentou para 281 milhdes.

Assim, o corpus da tese é constituido por 66 campanhas publicitarias provenientes de
trés buscadores digitais distintos. Torna-se relevante mencionar quais foram os sites
selecionados para a coleta do corpus de pesquisa: “Ads of the World”

(www.adsoftheworld.com), “Campaigns of the world” (https://campaignsoftheworld.com/) e

mais alguns exemplos foram encontrados pesquisando o “Google Imagens”

(https://www.google.com/imghp?hl). Os buscadores mencionados se justificam pelo fato de

permitirem fazer um levantamento completo de todas campanhas impressas e em outdoor ao
redor do mundo, visto que a pesquisa ndo se restringe a textos publicados no Brasil.

O corpus foi constituido pela sele¢do de textos multimodais, veiculados midiaticamente
em um periodo de circulagdo de sete anos, mais precisamente entre os anos de 2015 a 2021,

considerado 0 novo apice no processo migratorio atual. Os textos instanciam-se no dominio de


http://www.adsoftheworld.com/
https://campaignsoftheworld.com/
https://www.google.com/imghp?hl
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campanhas publicitarias caritativas e/ou associativas, realizadas por Organizacdes nao
governamentais (ONGs)?!, e outras instituicdes como canais de radio (CBN), noticia (SIC
noticias), jornais (Der Tagesspiegel e Sept.info), revista (CartaCapital), hotelaria (Airbnb e
Berlin style) e marcas (Arcor e AirWick).

No processo de constituicio do corpus, foram desconsideradas campanhas
desenvolvidas por 6rgaos intergovernamentais, estatais ou politicos (de agéncias nacionais e/ou
internacionais especializadas no tema). Essa restri¢do se justifica pelo meu interesse de, como
pesquisadora, compreender (descrever e explicar) o processo de estruturacdo de campanhas
publicitérias promovidas por outras organizacdes, de forma a verificar como midiaticamente se
apresenta (se encena, se representa) a realidade da migracgéo e do refugio no mundo atual.

Destaco, neste momento, que 0 meu interesse foi realizar uma pesquisa qualitativa e
documental que permitisse uma visdo global, em um dado recorte temporal, de campanhas
publicitéarias que orientaram a percepcao de leitores, em diferentes linguas, sobre o fenbmeno
da migrac&o e do refagio. A pesquisa € de natureza documental principalmente porque organiza
um corpus auténtico, fontes primarias, ou seja, dados e informacg6es que, em conjunto, ainda
ndo foram tratados cientifica ou analiticamente (cf. FONSECA, 2002; GIL, 1999, 2007).

Diante do exposto, considero importante destacar quais foram as perguntas que
motivaram a criacdo do projeto de tese, que inquietaram o meu percurso formativo, como
pesquisadora e a minha percepc¢éo inicial (e, posteriormente contextualizada) no processo de
atuacdo, como extensionista, na agenda da migracao e do refugio. Essas perguntas podem ser
descritas da seguinte maneira:

i.  Como Ongs e outras instituicdes? apresentam a realidade do migrante e refugiado?
Como sdo as campanhas publicitéarias sobre a causa?

! As ONGs apresentam-se como grandes aliadas no combate as desigualdades, elas cumprem um importante papel
na busca e implementacéo de solugdes para os problemas sociais. Algumas dividas e debates sobre a importancia
e necessidade da atuacdo de ONGs, acGes, projetos e suportes sociais sao sempre levantadas, diante desse cenario,
é preciso compreender a pertinéncia e relevancia desses papéis para que se possa validar e engajar suas causas. As
acBes do poder publico nem sempre dao conta de todas as situacdes e, por isso, 0 engajamento da sociedade civil
é de grande valia. As ONGs sdo entidades privadas da sociedade civil, sem fins lucrativos, que buscam solugdes
de problemas complexos e tém uma aproximacao maior das problematicas sociais. Suas iniciativas ddo um carater
mais personalizado e mais humanizado na identificacdo e tratamento de problemas sociais de acordo com a classe
ou regido. Essas organizagdes atuam com o objetivo de promover cidadania, acesso aos direitos, democracia
politica e social. Lidam também com pautas diversas e amplas, que vdo desde tensBes, desigualdades e
vulnerabilidades sociais, até as questdes socioambientais. Como muitas vezes ndo possuem fonte de renda fixa,
as ONGs precisam buscar formas alternativas para continuar em atividade. Para isso, contam com o apoio
financeiro de outras entidades privadas (do terceiro setor ou do empresariado), de pessoas fisicas (cidadaos
conscientes e engajados) e até mesmo do governo. Assim, elas atuam na realizacéo de projetos educativos, culturais
e ambientais, entre outros, que tragam beneficios para a sociedade, trabalhando para aumentar a eficiéncia das
politicas publicas, inovar nas solugdes, criar redes de conhecimento e acéo e otimizar os resultados.

ZA principio o pensamento foi realmente na midia de forma ampla, ja que ndo sabia quais textos encontraria,
porém o recorte trouxe como resultado a publicidade ndo governamental.
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ii.  Qual é avisdo global implicadas nessas campanhas no intuito de contribuir com
0 entendimento no ambito dos estudos linguisticos?

iii.  De qual modo se dé&/se realiza/se estrutura o processo de producdo de sentido
constitutivo, em particular, de campanhas publicitarias que tematizacdo esses
fendmenos socais?

ApOls essas perguntas mais amplas, passei aos primeiros recortes, pesquisas e a
construcdo de todo um projeto de investigacdo. Frente aos argumentos que justificam a sua
proposicéo e das perguntas que orientam a problematizacéo, esta pesquisa se estrutura com base
no seguinte Objetivo Geral:

— Analisar 0s processos cognitivos implicados na organizacdo dos modos e
recursos semidticos multimodais e monomodais utilizados em campanhas
publicitérias que tematizam a migracao e o refugio, com especial atencdo aos

processos conceptuais metaforicos e metonimicos.

De maneira a cumprir esse objetivo, assumo como necessario cumprir os seguintes
Objetivos Especificos:

a) Identificar os recursos multimodais que estruturam o corpus constituido para
analise.

b) Descrever e identificar os recursos e estratégias monomodais e multimodais
comuns, regulares, no processo de estruturacdo retorico-argumentativa, que sdo
projetados com vista a sensibilizacdo social das campanhas em estudo.

c) Analisar, entre 0s recursos e estratégias descritos, o processo de estruturacdo
linguistica, monomodal e multimodal de metaforas/metonimias constitutivas do
corpus.

d) Explicar o processo de estruturacdo multimodal e monomodal das metéforas e
metonimias constitutivas do corpus, a luz de principios teéricos e metodolégicos
dos campos da Teoria da Metafora Conceptual e da Gramatica do Design Visual.

e) Explicitar, no processo de analise das campanhas, como a triangulagéo tedrica
de diferentes campos de estudo que focalizam a multimodalidade pode ser

promissora.

No processo de realizacdo da pesquisa, busco verificar a plausibilidade das seguintes
hipoteses:
a. as campanhas publicitarias em questdo, em sua grande maioria, buscam

sensibilizar, investindo em constru¢bes multissemidticas que apelam para a
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evocagdo da “emocdo” do leitor, privilegiando uma estética que coloca em
primeiro plano a ideia de “violagéo de direitos, de invisibilidade e de injusti¢a”
sofridos no processo de deslocamento forcado;

b. essas “ideias” sdo metaforizadas ¢ metonimizadas com base em diferentes

recursos semioticos.

Por fim, faz-se importante destacar que esta tese esta arquitetada da seguinte forma. O
segundo capitulo contém uma contextualizacdo das palavras-chave que permeiam a pesquisa,
trazendo problematizacdes e definicBes, as quais me filio para propor e realizar a pesquisa. E
nele que exponho argumentos para a compreensdo da migracéo e do refagio como um fenémeno
complexo, histérico, implicado no processo de modificacdo demografica, o qual, na
contemporaneidade, implica o reconhecimento dos maiores indices de deslocamentos for¢ados
da histdria da humanidade. Além disso, apresento as concepgdes de cognicdo, linguagem,
emocdo, retérica, multimodalidade e publicidade que orientam a realizagdo desta pesquisa e
busco estabelecer algumas associagcdes entre essas concepcoes.

No terceiro capitulo, dedico-me a exposicao e ao desenvolvimento do aporte teérico da
pesquisa. Apresento uma breve cronologia para a Teoria da Metéfora, apresentando estudiosos
que desenvolvem abordagens cognitivas para o estudo do fendmeno da metafora. O periodo
observado parte da Antiguidade Cléssica até chegar no século XIX, com uma visao focalizacdo
do fendmeno em diferentes semioses (FORCEVILLE, 2009). Ademais, sdo apresentadas as
concepcdes de Metafora e Metonimia Pictorica e Multimodal, as quais serdo tomadas como
fundamento para a analise dos dados da pesquisa. Por fim, apresento o arcabouco teorico-
conceitual e metodoldgico da Gramatica do Design Visual (GDV), com especial atencéo para
0s parametros basicos de observacdo dos elementos multimodais que compdem textos dessa
natureza.

No quarto capitulo, apresento as abordagens e procedimentos metodologicos assumidos
para o desenvolvimento da pesquisa. Apresento uma discussao que justifica as escolhas tedrico-
metodoldgicas. Subsequentemente, um detalhnamento dos procedimentos adotados para a
construcdo do corpus e para o desenvolvimento do processo de constituigdo dos dados e da
analise.

No quinto capitulo, apresento a versdo de analise dos dados que foram encontrados, a
luz dos conceitos e procedimentos tedrico-metodoldgicos descritos, buscando explicitar, em
termos analiticos, aspectos comuns identificados nos 66 textos que constituem o corpus. Por

fim, apresento as considerac@es finais que podem ser ressaltadas e a retomada aos objetivos e
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as respostas cabiveis apds toda investigacdo. Subsequentemente, encontram-se as referéncias
bibliograficas e 0 anexo da pesquisa.
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CAPITULO 2

A MIGRACAO E O REFUGIO: FACES DE UM COMPLEXO FENOMENO
HISTORICO-SOCIAL

“Olhar o mundo com os olhos do outro”
(Carlotas)

O presente capitulo tem por finalidade desenvolver discussées sobre o fendmeno social
tematizado nas praticas discursivas em estudo nesta pesquisa e apresentar “conceitos-chave”
para a sua realizagéo. Para isso, convido o leitor a refletir sobre argumentos que visam explicitar
as concepcdes de migracdo e reflgio; de cognicdo, linguagem e emocdes; de retorica,
multimodalidade e de textos publicitarios que orientam o desenvolvimento da pesquisa.

Ao centrar na tematica social da “migrac¢ao e do refiigio”, pretendo contribuir para o
aprofundamento do necessério investimento em didlogos realizados a luz de pesquisa sobre 0
fendmeno em questdo, uma vez que este tem uma construcgdo histérico-geografica associada a
fatores demogréaficos que moldam os limites e as potencialidades sociais e culturais de nacdes
e continentes. Assim, a pesquisa em questdo nasce comprometida com a agenda internacional
da defesa dos Direitos Humanos e da Cultura da Paz.

A pesquisa focaliza a indissociavel relacdo existente entre “cognicdo, linguagem e
emocdes” revelada a luz de abordagens interdisciplinares, particularmente por trabalhos que se
realizam nos campos da Linguistica Cognitiva, da Neurociéncia e das Ciéncias Sociais.

Além disso, ¢ escopo deste estudo compreender a “multimodalidade” a partir da relagao
entre as visdes semidtico-social de van Leeuwen (2005) e de abordagem cognitiva,
principalmente com Forceville (2021), para, finalmente, incitar reflexdes e discussbes sobre
como a comunicacdo e a linguagem podem ser vistas como multimodais.

No capitulo, exploro, ainda, a ideia do “texto publicitario” como um texto multimodal,
retorico que produz diferentes formas de discussdo, possibilitando a producdo de novas
estratégias cognitivas e discursivas por meio da exploragdo de diversos recursos semioticos.

Nesse sentido, o capitulo apresenta trés secGes. A primeira expde a Migragdo e o
Refugio como um fenémeno complexo de construgdes historicas de remodelacdo demografica,
que na contemporaneidade alcanca os maiores indices de deslocamentos forcados da histéria
da humanidade. Subsequentemente, abordo concepgfes de cognigéo, linguagem, emocéo,
retorica, multimodalidade e publicidade, respectivamente, que orientam a pesquisa.
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2.1 A migracao e o refugio: o fenbmeno social

O fendmeno da migragdo e do refigio® ndo surge na atualidade. Esse fendmeno revela
um fator de raizes histdricas. Evolutivamente, o ser humano sempre se movimentou ao redor
do globo, ou seja, ele, naturalmente, ndo permanece em um Unico local e desloca-se por e
através de diferentes e complexos contextos e situacGes. Essa necessidade de deslocamento
pode se justificar pela busca de melhores condicGes de vida, por temores de perseguicéo devido
a sua raca; religido; nacionalidade; associacdo a determinado grupo social; opinido politica;
orientac@o sexual; pode decorrer como forma de sobreviver a guerras; por ndo poder ou néo
querer regressar ao seu pais de origem devido a grave e generalizada violacdo de direitos
humanos em sua comunidade, dentre outros fatores.

Harari (2012), numa visdo histdrica da evolu¢do humana, demonstra que os Sapiens
surgem ha 200 mil anos na Africa Oriental e comegam a se expandirem através da caca e da
coleta. Nos Ultimos 60 mil anos, saem do leste da Africa e se dissipam pelo Oriente Médio,
Europa, Asia, Australia e América. Os primeiros movimentos migratorios ocorrem pela busca
de alimentos e para prdpria sobrevivéncia da espécie.

Morland (2019), em seu livro “A maré humana”, ja apresenta uma perspectiva historica
da construcdo da populacdo mundial. O autor enfatiza que, na sociedade pré-industrial ou inicio
da industrial, a vida era ruim, brutal e curta. Foi somente no inicio do século XIX que grandes
progressos em condicdes materiais, de nutri¢do, habitacdo, salde e educacdo se espalharam pela
maior parte do globo.

Por este viés, Morland (op. cit.) explica também que a demografia esta profundamente
enraizada na vida, num sentido que é seu comego e fim, uma vez que esté ligada ao nimero de
pessoas nascidas, sua taxa de sobrevivéncia até a idade adulta, o nimero de filhos que se tem,
a idade em que morrem e a probabilidade de que mudem de regido, pais ou continente. Alem
disso, a populacdo ainda deve ser compreendida ao lado de outros fatores causais como
inovacgdo tecnoldgica, progresso econdmico, crengas e ideologias cambiantes. Conforme o
autor, esses fatores nasceram das mesmas mudangas sociais profundas que acompanharam a

Revolucdo Industrial e tiveram influéncia sobre o curso da historia, dando “poder” a alguns

3 Nesta tese sempre se refere a “migragdo” e “refigio”, ou “refugiados” e “migrantes” separadamente, para manter
clareza acerca das causas e caracteristicas dos movimentos de crise de deslocamento forcado. Maiores detalhes
serdo desenvolvidos ao longo do texto.
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paises e comunidades em detrimento de outros, determinando o destino de economias e
impérios e assentando os fundamentos do mundo atual.

Morland (op. cit.), ao focar na grande diferenca que a demografia faz, ressalta que ela é
capaz de remodelar o mundo a partir de trés fundamentos atemporais: a primeira pelos
nascimentos, que ddo o acréscimo a populacdo; a segunda sdo as mortes, que causam
subtracdes; e a terceira € a migracao, ou a movimentacdo bruta de pessoas para dentro ou para
fora de uma area. Somente esses trés fatores podem mudar 0 nimero de pessoas huma regido
ou pais®.

Centrando no aspecto da migracao, enquanto fator que remodela 0 mundo, o autor ilustra

que historicamente:

As décadas anteriores a Primeira Guerra Mundial tinham visto o maior fluxo de saida de
europeus de todos os tempos, em particular em dire¢do as Américas. No auge, nos primeiros
anos do século XX, a migracao europeia para o exterior chegou a quase 1,5 milhdo de pessoas
por ano, partindo sobretudo para os Estados Unidos e de modo esmagador para as Américas
como um todo, com Canada e Argentina como destinos atraentes para os migrantes da Gra-
Bretanha e da Italia, respectivamente (MORLAND, 2019, p.127).

Em certa medida, para determinado periodo, alguns paises até adotaram “politicas de
imigracao”. Os Estados Unidos, nos anos de 1920, restringiram e limitaram a entrada no pais.
Conforme o autor, os politicos queriam especialmente restringir o que consideram a “cepa
inadequada” e fizeram implantando cotas baseadas no “equilibrio”. “Essa foi uma época em
que atitudes racistas que hoje achamos hediondas e espantosas eram muito normais, refletidas
tanto no discurso quanto em politicas publicas” (MORLAND, 2019, p.132).

Morland (op. cit.) ainda considera que a Primeira Guerra Mundial foi causada, entre
outros fatores, por medo e desconfianca baseados em dependéncia mutua e demografia
competitiva. Ja a Segunda Guerra Mundial, por sua vez, em consideravel medida, foi o resultado
da obsessao de Hitler pela populacdo. “Adotando uma ideologia social darwinista, ela propria
com raizes malthusianas e construida sobre uma base de 6dio racial e fantasia antissemita, Hitler
via a vida como uma luta entre as ragas por terra, seu meio de subsisténcia” (MORLAND, 2019,
p.119).

Deste modo, num processo de migracdo, nem todos 0s nimeros de pessoas serviam e
algumas eram infinitamente preferiveis a outras. Morland (op. cit.) esclarece que 0 movimento

eugenista, propondo medidas ativas para melhorar a “qualidade da cepa populacional”, estava

4 Morland (2019) ressalta que existem trés aspectos que se apresentam fundamentais a demografia. Para esta
pesquisa ndo aprofundarei nos dois primeiros aspectos: natalidade e mortalidade. Os leitores interessados em
discussdes detalhadas podem recorrer a Morland (2019), parte | e parte 11.
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estreitamente associado ao movimento pelo controle da natalidade. Inquietagcdes com a suposta
qualidade da populacdo eram particularmente prevalentes nos Estados Unidos, onde restri¢coes
a imigracdo introduzidas apos a Primeira Guerra Mundial visavam explicitamente preservar a
mistura étnica do pais e se concentravam em particular na reducdo da migracéo a partir da
Europa meridional e oriental. Além disso, Morland (op. cit.) explica que paises como Austrélia
e Nova Zelandia, seguindo o feito dos Estados Unidos, também aprovaram leis para excluir a
imigracdo ndo europeia, e particularmente a asiatica, quando a Segunda Guerra se aproximava.
O pensamento dominante era que “ndo se podia confiar na entrada de pessoas originarias de
outros paises, pois elas iriam acabar por ‘diluir o sangue original’” (MORLAND, 2019, p.138-
139).

A partir do reconhecimento historico-evolutivo do fendbmeno da migracdo, pode-se
perceber que esta é uma tematica que envolve uma complexa rede de fatores de construgdes
historicas, ndo raramente xenofdbicas, racistas e, por esse motivo, merece toda atencdo. O
éxodo de milhdes de pessoas pelo mundo revela-se uma das mais profundas crises humanitarias
da nossa histdria recente. Silva (2017, p.163) destaca que ao “longo da historia, fatores como
conflitos e perseguicBes provocaram migracGes forcadas, mas na contemporaneidade a
multiplicidade de fatores envolvidos na formacao dos deslocamentos for¢ados torna complexa
a realidade dos refugiados” e migrantes.

Desta maneira, no ano de 2015, o Alto Comissariado das Nagdes Unidas para
Refugiados (doravante ACNUR®) apresentou no relatorio, Mid-Year Trends 2015, que pela
primeira vez, desde a Segunda Guerra Mundial, tivemos um aumento de deslocamento forcado
acima da prépria guerra. Destaca-se que, ao final de 2021, o nimero de pessoas deslocadas por
guerras, violéncia, perseguicdes e abusos de direitos humanos chegou a 89,3 milhdes (um
crescimento de 8% em relacdo ao ano anterior e bem mais que o dobro verificado ha 10 anos),

de acordo com a publicacéo estatistica anual do ACNUR.

SEm inglés, United Nations High Commissioner for Refugees, ou UNHCR.
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Gréfico 1: Evolucao do numero de refugiados no mundo — 1990-2021

Total de
deslocados
a forga

1995 2000 2005 2010 2015 2020

Fonte: UNHCR - Global Trends 2021
Nota: Os dados referem-se, apenas, aos refugiados sob protecdo do UNHCR.

Segundo Sayad (1998), que ressalta

Nosso entendimento politico, aquele que temos de nosso mundo sécio politico, mundo
constituido sobre uma base nacional, constrdi-se de tal sorte que a presenca estrangeira no
seio da nagdo ndo pode ser concebida de outra maneira sendo sujeita a caracteristicas que séo
essenciais, no sentido em que sdo atributos constitutivos da nocdo de Estado e de sua
soberania. Toda presenca estrangeira, presenca ndo nacional dentro da nag&o é pensada como
presenga necessariamente provisoria, mesmo quando esse provisorio possa ser indefinido,
possa prolongar-se indefinidamente, criando, desta forma, uma presenca estrangeira
permanentemente provisdria, ou em outros termos, uma presenca durdvel, mas vivida por
todos de maneira proviséria, adequada aos olhos de todos por intenso sentimento de
provisorio. [...] Presenca ndo natural, que ndo é por natureza, pois faz parte da prépria
natureza desta presenca ndo ser natural, ndo ser uma evidencia, e néo ser de tal modo que se
possa dizer: “é natural que...”; a presenca imigrante ndo poderia conter em si mesma seu
proprio fim. (SAYAD, 1998, p. 20-21).

A migracado forcada além de ser marcada pela vulnerabilidade, também é representada
por dificuldades politicas, sociais, culturais, e por opinides ideoldgicas que, ndo raramente, sdo
impostas a essa populacdo. Assim, o proprio documento publicado pela ACNUR (2020)
encoraja a distingéo, a diferenciacdo entre a populacéo de Refugiados e Migrantes para manter
a clareza sobre as causas e o0 carater dos movimentos, bem como destacar 0S compromissos
assumidos a garantia de direitos.

Neste contexto, Refugiados sdo pessoas as quais estdo fora de seu pais de origem por
medo de perseguicao relacionada as questdes de raca, religido, nacionalidade, opinido politica
ou pertencimento a determinado grupo social, como também a grave violagdo de direitos
humanos e violéncia generalizada (conceito este aplicado pela Declaragdo de Cartagena de
1984). Enquanto Migrante se refere a pessoa que se desloca dentro de seu proprio pais, mas

também pode ser usada para falar dos deslocamentos internacionais, sobre quem busca
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melhores condicGes de vida, motivada por fatores econdmicos ou educacionais, podendo
retornar com seguranca ao seu pais de origem, caso assim desejem. (ACNUR, 2020, p.13)

Vale ressaltar que, enquanto os refugiados enfrentam uma situacdo vulneravel por ndo
terem a protecdo dos seus paises de origem e sofrem ameacas e perseguices, 0S migrantes
internacionais optam voluntariamente a viver no exterior, sobretudo motivados por fatores de
ordem econdmica. Assim, o refugiado é considerado migrante, porém nem todo migrante é
refugiado, a ndo ser em situacdo de migracgéo indesejada.

Conforme 0 ACNUR (2020), confundir os movimentos leva a problemas para ambas as
populacbes. Além disso, pode acontecer que tanto os refugiados quanto os migrantes sejam
tratados com desconfianca, preconceito e intolerancia nas sociedades de acolhida. Nesse
sentido, 0 ACNUR encoraja a diferenciacdo entre refugiados e migrantes para manter a clareza
sobre as causas e o carater dos movimentos, bem como destacar 0s compromissos assumidos a
garantia de direitos. Tratar as definicOes de refugiados, migrantes ou asilados® como sindnimos
retira o foco de protecdes legais e das necessidades especificas de cada um desses grupos de
pessoas. Logo, identificar de forma certa as motivacfes de uma pessoa para sair do proprio pais,
ou ndo querer voltar para ele, é fundamental para definir se o individuo precisa da protecao
estrangeira prevista pelos instrumentos internacionais’.

Nesta tese, a compreensdo da complexidade do fendmeno da migracéo e do refugio
implica compreender e distinguir a diferenga desses dois fendmenos sociais e, nesse sentido, 0s
critérios estabelecidos internacionalmente para o reconhecimento da condicdo de migrante e de
refugiado no mundo.

Essa condicdo esta reconhecida em tratados internacionais como A Protecao
Internacional dos Refugiados que é garantida a partir de atos normativos especificos, entre eles
cabe mencionar o Art. 14 da Declaragdo Universal dos Direitos Humanos, o qual afirma o
direito de toda e qualquer pessoas de buscar e receber asilo. Assim como a Declaragéo
Americana de Direitos Humanos, de 1948, em seu artigo 27 e a Convengado Americana sobre
Direitos Humanos, de 1969, em seu artigo 22, item 7, também fazendo alusdo ao direito de
buscar e de receber asilo em caso de perseguicao.

A Convencgdo das Nagdes Unidas Relativa ao Estatuto dos Refugiados (doravante

denominada Convencéo) foi formalmente adotada em Genebra, em 28 de julho de 1951, para

® 0 asilado, assim como o refugiado, é alguém perseguido em seu pais de origem que se abriga em outro.

" outro destaque necessario, proposto por ACNUR (2020), é de que Migrante é diferente de imigrante e emigrante.
O imigrante é quem deixa seu pais de origem para viver em outro. Ja o0 emigrante se refere em especifico a pessoa
gue vem de um outro pais. O imigrante é considerado um emigrante para seu pais de origem e vice-versa.
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resolver a situacéo dos refugiados na Europa ap6s a Segunda Guerra Mundial. A Convencéo
estabelece a estrutura mais amplamente aplicavel para a protecdo de refugiados. A disposicéo
mais importante da Convencao é o principio de non-refoulement (que significa ndo devolucgéo),
contido no Artigo 33, que € a pedra angular da protecao internacional dos refugiados. De acordo
com este principio, refugiados ndo podem ser expulsos ou devolvidos a situacdes onde suas
vidas ou liberdade possam estar sob ameaca.

Em 1967, Nova lorque, o Protocolo das Nac¢Ges Unidas sobre o Estatuto dos Refugiados
(doravante Protocolo) remove as restricbes temporal e geografica estabelecidas pela
Convencao. Estes sdo dois dos principais instrumentos internacionais de direitos humanos para
a garantia dos direitos fundamentais para os refugiados e solicitantes de reflgio, que prevalece
a todos Estados partes das Nacdes Unidas, e 0 ACNUR €é o incumbido de supervisar sua
implementacao.

Existem também instrumentos regionais, como a Convencéo de 1969 da Organizacao
de Unidade Africana (OUA) que rege os aspectos especificos dos problemas dos refugiados na
Africa, e a Declaracdo de Cartagena, de 1984, que teve seu espirito incorporado na maioria
das legislacdes nacionais sobre reflgio dos paises nas Américas. No Brasil, existe a lei n°® 9.474,
de 22 de julho de 1997, que define mecanismos para a implementacdo do Estatuto dos
Refugiados de 1951, e determina outras providéncias.

A protecdo dos refugiados tem muitos aspectos. Isso inclui a seguranca de nédo retornar
ao perigo, 0 acesso a procedimentos de asilo justos e eficientes e medidas para garantir que seus
direitos humanos béasicos sejam respeitados enquanto garantem uma solucdo a longo prazo. Os
Estados sdo 0s primeiros responsaveis por assegurar essa protecao.

Ainda assim, em dezembro de 2018, o Pacto Global para Migracéo foi assinado por
164 paises numa conferéncia internacional da ONU. O pacto é um documento que define regras
internacionais para migracdo segura, ordenada e regular. E um documento abrangente para
melhor gerenciar a migracéo internacional, enfrentar seus desafios e fortalecer os direitos dos
migrantes, contribuindo para o desenvolvimento sustentavel.

Isso posto, percebe-se que a tematica sempre foi um fendmeno mundial, mas, nos dias
de hoje atinge de maneira mais significativa paises nunca antes afetados com o fluxo de
deslocamento populacional, o que demanda, portanto, andlise desse evento a fim de
compreendé-lo em seus distintos aspectos. Assim, este estudo centra-se em investigar
campanhas publicitarias que trabalham especificamente com o tema: migragdo e refugio. Nessa
perspectiva, meu interesse é fazer uma pesquisa documental que conglomera uma visao global

sobre a migracao e do refdgio, no intuito de contribuir com o entendimento do fato no &mbito
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dos estudos linguisticos, ao focar nos processos cognitivos, metafdricos e metonimicos,
presentes nos textos.

Outra motivacdo ocorreu principalmente ao se observar que muitos materiais
encontrados, que d&o voz a essa populacédo, pertencem a programas de politicas mundiais, como
0 ACNUR, a Organizacao das Nacdes Unidas (ONU), a Organizacéo Internacional para as
Migracdes (OIM), que sdo instituicbes intergovernamentais ja destinadas a causa. Porém, cabe
0 questionamento: como ONGs e outras marcas apresentam essa realidade? Sabe-se que ha, em
muitos paises, os controles de fronteiras que estdo cada vez mais rigorosos, causando
dificuldade de acesso a territorios e insegurancas que confrontam os protocolos internacionais
mencionados acima. Nessa perspectiva, cabe a indagacéo de como diferentes instituicbes fazem
as campanhas sobre essas causas.

Portanto, ao reconhecer o papel de destaque que a midia exerce globalmente,
considerando também a énfase que as campanhas publicitarias tm para promover 0s mais
variados assuntos, inclusive fenébmenos complexos como a migracéo e o refugio, meu intuito é
perceber quais sdo 0s processos cognitivos implicados na organizacdo dos modos e recursos
semidticos multimodais utilizados em campanhas publicitarias que tematizam a migragédo e o
refugio no mundo contemporaneo. Na secdo subsequente, continuarei com novas definicdes de

importantes conceitos-chave para esta pesquisa.

2.2 Cognicdao, linguagem e o dominio da publicidade

Etimologicamente, o termo Cognicdo vem da raiz latina cognoscere, o qual significa
“conhecer”. A Cognic¢ado pode ser entendida como um complexo conjunto de atividades mentais
que envolvem a aquisicéo, a codificacdo, a transformacéo e o emprego das diferentes formas
de conhecimento e de experiéncias sensorio-perceptuais humanas. No que tange a pesquisa
cientifica, a cognicéo é uma dimenséo da vida humana estudada em campos de estudos 0s mais
diversos, como em Neurociéncia, Psicologia, Biologia, Filosofia, Linguistica, Antropologia,
Engenharias Cibernéticas, dentre outros, que se complementam e se integram com um objetivo
comum: desvendar os fendmenos mentais relacionados ao conhecimento em seus aspectos
plurais.

Os estudos que focalizam a relacéo entre Cognicao e linguagem oferecem significativa
contribuicdo para a compreensdo do processamento mental humano. Destacam-se, nesse
contexto, estudos que focalizam a maneira como estamos, naturalmente, dispostos a

compreender 0 mundo que nos cerca, a interagir neste mundo e a desenvolver a capacidade da
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linguagem. Essa predisposigao seria resultado de milénios de evolugéo, que teriam garantido a
sobrevivéncia somente dos organismos capazes de representar eficazmente seu meio. Por sua
complexidade, a emergéncia da cognicao humana pode ser compreendida, evolutivamente, nas
dimensdes filogenética, ontogenética e sociocultural® (TOMASELLO, 2019).

Tomasello (2019) também sugere que o homem tem um diferencial que, possivelmente,
explicaria a sua evolugdo: a capacidade de se reconhecer em seus coespecificos, isto ¢, cada
organismo compreende 0s coespecificos como seres iguais a eles, com vidas mentais e
intencionais iguais, aprendendo com o outro e através do outro. Assim, o pesquisador salienta
que a cognicdo humana aparece como constituida de percepcdo, memoria, atencdo, e se
manifesta por operagdes basicas como a categorizacdo, dentre outras, e que essas habilidades e
operacdes cognitivas basicas podem ser compartilhadas com outros primatas.

No ambito desta pesquisa, a concepcdo de linguagem adotada ndo pode ser
compreendida como a organizacdo de ‘“estruturas mentais autdnomas”, mas como uma
atividade simbdlica de construcdo do conhecimento do mundo, que permite a manifestacdo de
capacidades cognitivas gerais, mecanismos de processamento e de experiéncia cultural, social
(intersubjetiva) e individual (subjetiva). No campo dos estudos cognitivos que se dedicam a
compreensdo da linguagem humana, considera-se que ndo € possivel estudar a mente de forma
absolutamente separada do organismo em que se situa, tampouco é possivel separa-la do meio
onde os processos acontecem (KOCH; CUNHA-LIMA, 2007). Além disso, na base da
atividade linguistica (emergéncia da capacidade da linguagem), também esta a interacdo e o
compartilhamento de conhecimento e de atencdo. Os eventos linguisticos sdo uma atividade
que se realiza intersubjetivamente, que faz com o(s) outro(s), conjuntamente. Em cada evento
linguistico, os interlocutores tomam como base para suas decisbes um conjunto de
conhecimentos e experiéncias comuns aos interlocutores que demarcam esse ato.

Tendo em mente esse predmbulo argumentativo, dedico atencdo a pensadores, que,
apesar de reconhecidamente se afiliarem a outras escolas filosofica e cientifica, contribuem para
0 percurso formativo desta investigacdo e, em alguma medida, sustentam e corroboram com a

delimitacdo do objeto de estudo e a defini¢cdo do objetivo desta pesquisa. Dessa forma, neste

8 Tomasello (2019, p.13) ressalta que a cognicdo humana tem as qualidades Gnicas da espécie porque se apresenta:
1) Filogeneticamente: os seres humanos modernos desenvolveram a capacidade de identificar-se com os
coespecificos, 0 que faz pensa-los como seres mentais e intencionais iguais a eles mesmos; 2) historicamente:
favorece novas formas de aprendizagem cultural e sociogénese, que levou artefatos culturais e tradicfes
comportamentais que acumularam modificagdes no tempo histérico; e 3) ontogeneticamente: os humanos se
desenvolvem no meio dos artefatos e tradi¢fes social e historicamente constituidos, facilitando (a) beneficiar-se
das habilidades e do conhecimento adquirido pelo grupo social; (b) adquirir e usar representacdes cognitivas na
forma de simbolo linguistico; (c) internalizar certos tipos de interacdo discursivas, promover metacognicao e
pensamento dialégico.
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trabalho, assumo a linguagem como uma atividade natural dos seres humanos de interagir com
seus coespecificos. A linguagem é uma atividade essencial e natural & evolugdo da espécie
humana. Em consonéncia com Benveniste (1976), por sua vez, reconhego que € na e através da
linguagem que o ser humano se constitui como sujeito no mundo em que vive, e o faz pelo
reconhecimento de que ha um outro e de que ele é diferente desse outro®. Tudo isso se realiza
no processo de enunciacdo, que traz a tona sujeitos de linguagem (eu/tu) que, no tempo e espago
do discurso, se manifestam sobre algo (ele) dinamicamente em diferentes instancias de
enunciacao (cf. Benveniste, 1989).

A proposito, no exercicio da linguagem, através de eventos (e usos) linguisticos, o
conceito de dialogismo?, proposto por Bakhtin (1998), assume fundamental importancia nesta
tese. Esse conceito, compreendido como um principio constitutivo da linguagem e da cognicéo
humana, é estruturador das préaticas linguageiras as mais diversas, pelo uso de diferentes
sistemas semioticos. “Ao se constituir na atmosfera do “ja-dito”, o discurso é orientado ao
mesmo tempo para o discurso-resposta que ainda ndo foi dito, discurso, porém, que foi
solicitado a surgir e que ja era esperado. Assim todo didlogo ¢ vivo” (BAKHTIN, 1998, p.89).
Assim sendo, pode-se afirmar que todo o nosso aparato sensorio-perceptual, tudo que temos
disponivel em termos corpdreos para perceber e compreender o mundo que nos cerca, e todas
as nossas experiéncias socioculturais sdo dialdgicas. Se somos uma espécie animal em que o
outro é pardmetro para a nossa propria existéncia, o reconhecimento do “outro” (diante de mim
e em mim) é um aspecto constitutivo da propria vida.

Nos campos dos estudos cognitivistas da linguagem, um dos maiores desafios estd em
explicar o processo de producgéo de sentido a partir do processamento textual, reconhecendo a
sua ancoragem material no processo de composicdo, de estruturagdo arquitetdnica
multidimensional do texto, que inclui o reconhecimento das dimensdes lexical, morfossintatica,
semantico-pragmaética e, na concretude dos contextos e situa¢fes de uso, na dimensdo
discursiva. Para Koch e Cunha-Lima (2007), os textos sdo, indiscutivelmente, fontes
fundamentais para a circulacéo e a construcdo de conhecimentos partilhados entre individuos,
sendo uma das mais importantes e centrais formas de cognicdo social e de organizagdo do

conhecimento de uma dada cultura.

% A dimensio da alteridade proposta pelo autor.

10 0 conceito de dialogismo, ao relativizar a autoria individual dos discursos, ajuda-nos a compreender o carater
coletivo das producdes.
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Para Bakhtin (2003), os géneros textuais ou géneros de texto, chamados por ele de

“géneros do discurso*'”

, s30 os textos criados na e pela sociedade, ao longo de sua historia, em
atendimento as necessidades de comunicacao que vao surgindo. Na concepg¢do do autor, toda
comunicacéo se da por meio de um género textual.

Bakhtin (2003) explica que cada género, oral ou escrito, € composto por trés elementos
que variam em virtude de sua finalidade comunicativa: a) conteldo tematico: o que é dizivel
naquele género; b) estilo: o conjunto de recursos linguisticos utilizado; c¢) construcéo
composicional: a estrutura apresentada. Assim, € importante destacar que género nao € apenas
forma, mas também, contetido e funcdo. A vista disso, os géneros, de modo geral, exercem a
funcéo de regular, estabilizar, relativamente, sentidos nas mais diversas préticas sociais.

E importante destacar que um género textual deve ser visto na materialidade textual que
se realiza a partir da imbricacdo entre cognicdo, linguagem e praticas interacionais. Entre os
géneros do discurso, pode-se destacar aqueles que sdo reconhecidos como textos do dominio
publicitério, entre os quais, 0 género campanha publicitéria, em estudo nesta pesquisa.

Em consonancia com Nascimento (2020),

Anuncios publicitarios sdo partes de um evento de comunicagdo de massa. Uma campanha
publicitaria é construida na intencdo de atingir ao maior nimero de pessoas na maior area
possivel no menor tempo. Para lograr seus objetivos, o texto publicitario se estrutura de forma
a tentar conseguir uma articulacdo persuasiva gerando desejo e consumo. Uma vez que esses
anuncios sdo distribuidos em massa, € preciso colocar nossa atencdo sobre a forma como
esses anlncios podem ser transformadores da sociedade e influenciadores culturais em
determinado periodo. Podemos constatar nos andncios publicitarios seu enderegamento em
razdo de escolhas semidticas que atraem ou repelem os pontos de interesse entre
interlocutores (NASCIMENTO, 2020, p.31).

Frente aos argumentos apresentados anteriormente, no &mbito desta pesquisa, € preciso
distinguir o que compreendo como publicidade, de forma a realizar os devidos recortes. A
publicidade, como dominio de producéo e circulagdo de textos de natureza diversa, pode ser
compreendida, em termos da sua funcéo, por dois vieses distintos.

O primeiro como um dominio social de circulacdo de textos com funcdo mercadoldgica,
ou seja, de Marketing. Isso ocorre quando os textos do campo publicitario em questdo
apresentam-se na forma de andncios publicitarios. Esses, via de regra, circulam, na vida social,

atraveés de veiculacdes pagas, em veiculos midiaticos, como revistas, televisao e internet, e

1 Sape-se que ha diferentes concepgdes de géneros. Aqui, adoto as definicbes de Marcuschi (2008, p. 81-82) que
comenta: Trata-se de “reiterar a articulagdo entre o plano discursivo e textual”, considerando o discurso como o
“objeto de dizer” e o texto como o “objeto de figura”. O discurso dar-se-ia no plano do dizer (a enunciacdo) e o
texto no plano da esquematizacdo (a configuragdo). Entre ambos, o género € aquele que condiciona a atividade
enunciativa.
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objetivam anunciar servicos, marcas e produtos com o objetivo de vender, busca por clientes,
ganhar consumidores, construir imagens/memdrias sociais que cooperem para esse objetivo.
Gongalves (2013, p.13) destaca que “muitos acreditam que a publicidade ¢ o combustivel que
move os consumidores a abrirem as carteiras e a colecionarem itens e mais itens de bens de
consumo e/ou servigos adquiridos constantemente”.

Em um segundo vies, a publicidade pode ser realizada com intencional valor ético-
social, ou seja, com objetivo de integrar mecanismos de Marketing Social. Nessa perspectiva,
reconhecemos como publicidade (a atividade de tornar publicas) as campanhas de utilidade
publica, a divulgacdo de temas de interesse social, com o intuito de informar, educar, orientar,

mobilizar, prevenir ou alertar a populagéo.

A publicidade tem vindo a assumir um papel social, focando-se em temas que reflectem as
angustias dos nossos tempos, desde o problema da fome, a defesa das minorias, dentincia de
violéncia ou as questdes ambientais e o futuro do planeta, entre tantos outros temas. As
técnicas de criacdo e producdo de contetdos tradicionalmente aplicadas a publicidade
comercial sdo agora utilizadas visando estimular a consciéncia social de cada individuo e a
criacdo de novos habitos. As mensagens procuram atenuar a comodidade individual, mudar
atitudes e comportamentos e servir 0s interesses da sociedade (BALONAS, 2006, p.29-30).

Balonas (2006, p.27) ressalta que, compreendida como dominio de producdo e
circulacdo de textos, em uma perspectiva ético-social, a publicidade tem sido “ndo tanto a
palavra profética, mas a palavra pedagodgica, no sentido de induzir novos comportamentos, no
sentido de fazer compreender”. E nessa categoria que os textos que constituem o COrpus em
analise nesta pesquisa se encontram.

No dominio da publicidade de natureza social, destacam-se instituicdes e 6rgdos que
lidam com dramas humanitarios, a saber: organizacGes internacionais de natureza politica
(Organizacado das NacBes Unidas - ONU; Fundo das Nagfes Unidas para a Infancia -
UNICEF; Cruz Vermelha; Greenpeace; Amnistia Internacional; Assisténcia Médica
Internacional - AMI); instituicbes governamentais, em diferentes esferas e niveis do estado
(Ministérios, Fundaces, Prefeituras); Organizacdes Ndo Governamentais (doravante ONGs,
como Banco Alimentar Contra a Fome, Associacdo Animal, Associacao de Apoio a Vitima —
APAV), entre outras.

Ao se dedicar ao estudo do Marketing Social, Balonas (2006) distingue quatro
categorias ou tipologias publicitarias: 1) a publicidade caritativa, que inclui, por exemplo, as
campanhas contra a fome; 2) a publicidade politica, que se revela, por exemplo, na forma de
campanhas eleitorais; 3) a publicidade governamental, como as que promovem atitudes de

preservacdo de energia elétrica e de agua, e aquelas que fomentam recrutamento militar,
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prevencao rodoviéria ou incentivo a leitura; 4) a publicidade associativa, como o incentivo ao
consumo do leite ou o0 uso de medicamentos genéricos. Contudo, ainda é importante ressaltar
que o marketing social também nao deixa de ser visto como “produto para venda”. Dentro da
I6gica capitalista, ele perpassa discursos colonizadores, perpassa que 0 outro ndo tem
informagao, o outro ndo entende.

Isto posto, esta tese se centra na publicidade a favor de causas sociais. Essa fixa-se em
campanhas publicitarias caritativas e associativas, promovidas por ONGs ou outra instituicdo
ndo governamental. Essas campanhas representam o que reconhe¢co como mais proximo do
“midiatico”. Nesta pesquisa, como veremos no capitulo dedicado ao enquadramento
metodoldgico, desconsidero, nos termos de Balonas (2006), toda e qualquer publicidade de
natureza politica e (inter)governamental.

Essa opcdo se justifica pelo fato de que as campanhas relacionadas aos Orgaos
intergovernamentais, estatais ou politicas, apresentam contetdos pré-determinados. Acredito
que, em uma sociedade global em que a midia é cada vez mais usada como porta-voz das
opiniGes de grupos poderosos (politicos, empresarios da industria, lideres religiosos), uma
analise critica desses textos, no sentido mais amplo, ja constitui uma interface com os demais
textos.

Faz-se importante destacar, por fim, que a publicidade de natureza caritativa e
associativa, critério adotado para a constitui¢cdo do corpus desta pesquisa, exerce uma funcgéo
sociocognitiva importante na vida social. Esse tipo de publicidade visa cooperar para o
aprofundamento, em nivel subjetivo (pessoal) e intersubjetivo (social), da emocdo basica
humana da compaixdo. Frijda (2008) esclarece que as emog¢des sdo amplamente vistas como
adaptativamente Uteis, e agora domina a perspectiva funcional. Considerando a evidéncia de
origem e continuidade filogenética, essa perspectiva funcional é plausivel por causa da ampla
gama de funcBes provaveis das emog¢des. Emocdes de aparéncia irracional, como compaix&do e
desejo de vinganca, servem a propdsitos adaptativos: elas representam o compromisso de
alguém e sinalizam aos outros que alguém pode agir de acordo com eles; eles, portanto, superam
0S custos ocasionais na interacdo de curto prazo. Por exemplo, quando um ator retrata raiva, o
publico identifica e sente raiva. Mas quando um ator retrata a tristeza, o publico sente
compaixao pelo personagem; quando um ator retrata algo repugnante, o publico sente nojo.
Passo, a seguir, a uma reflexdo mais aprofundada sobre a indissociavel relagdo entre as
dimens@es emocional e retdrica da vida instanciadas, simbolicamente, multissemioticamente,

em campanhas publicitarias.
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2.3 Emocdao e retdrica em campanhas publicitarias

Uma vez que o texto publicitario é produzido pelo uso intencional de estratégias
emocionais e retoricas em sua composicao e configuracdo, dedico esta secao a refletir sobre a
concepgdo de emocdo e de retorica, de aspectos argumentativos, com que trabalho nesta tese.

As emocgdes desempenham um papel constitutivo e fundamental no processo de
producdo de sentido (cf. Cavalcante e Militdo, 2015). Em uma perspectiva ontoldgica, essas sdo
responsaveis por produzir fortes estimulos nas experiéncias interacionais humanas, as quais
influenciam diretamente a forma como o individuo lida, responde e reage as informacdes que
recebe.

De acordo com Damasio (2018, p. 257), os “seres humanos estao inevitavelmente presos
ao mecanismo do afeto e suas conciliagcbes com a razdo. Nao ha como escapar a essa condi¢ao”.
EmocGes e sentimentos, como explica Damaésio (2012), precisam ser compreendidos como
dimens@es da experiéncia vital humana distintas. Segundo o neurocientista, as emocdes sao
programas de ac¢des, sdo concertos de acdes, ndo tém a ver com 0 que Se passa na mente. As
emoc0es se desenrolam com a¢des sucessivas que acontecem dentro do corpo (sistema limbico,
endocrino, visceral) e podem ser vistas parcialmente. Ja 0s sentimentos sdo experiéncias
mentais daquilo que esta se passando no corpo, sdao mais duradouros e envolvem também
pensamentos, julgamentos, conceitos e valores. A presente pesquisa, ao focalizar a dimenséo
multissemidtica e de producdo de sentido de textos de natureza publicitaria (caritativa e
associativa) que tematizam migracdo e reflgio, focalizard especial atencdo a estratégias
emocionais implicadas no processo de estruturacdo composicional desses textos.

Para Damasio (2012), as emocOes sdo literalmente corporificadas. Essas estdo
estreitamente ligadas as sensa¢fes humanas e, nesse sentido, se revelam em uma dimensao
comportamental involuntaria. As emocGes consistem em reagdes inatas, desencadeadas por um
determinado processo, alguma coisa que se percebe, se ouve, que se V€ e, posteriormente,
acontece dentro do corpo de forma complexa, por exemplo, vocé pode perceber o “susto”, o
“medo” estampado na face dos seres, ou através dos movimentos, como numa corrida para fuga.
Em seus estudos, Damasio ainda distingue emocGes priméarias de emogdes secundarias. Os
argumentos apresentados pelo neurocientista estdo apresentados, resumidamente, no Quadro 1

a sequir.
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Quadro 1 — Emoc6es Primarias e Emocdes Secundarias

Emocdes Primarias Emocdes Secundérias

Basicas Combinacao das primarias

Inatas Adquiridas

Universais Dependem do entorno
cultural

Desde o nascimento A partir do desenvolvimento
humano

Funcéo de sobrevivéncia | Outras funcdes, p. ex.,
interacdo com os demais
Medo, raiva, alegria, Simpatia, ciimes, orgulho,
tristeza, nojo vergonha, admiracéo, culpa

Fonte: criado pela autora baseado em Damasio (2012)

De acordo com Cavalcante e Militdo (2015, p. 203-204, minha traducdo), os seres
humanos déo sentido as experiéncias do mundo fisico e social com um corpo em movimento.
As pesquisadoras afirmam que “Vivemos em um corpo no qual percebemos, prestamos atengao
e N0S emocionamos; € 0 organismo que percebe, assiste e se emociona que produz significado
em situacdes semioticas diversas e dispares”*?.

Ao destacarem o trabalho de Frijda e Scherer (2009)*3, Cavalcante e Militdo (2015, p.
190) afirmam que, do ponto de vista sistémico e funcional, as emogdes, como uma dimenséo
constitutiva da vida humana, decorrem: do valor de relevancia do ambiente para o organismo;
da forca motivacional que produz um estado de prontiddo para a acdo; do envolvimento de todo
0 corpo na acdo e da reivindicagcdo de prioridade para controlar o comportamento e a
experiéncia. Assim, para as autoras, as emogdes devem ser compreendidas como (re)acoes
biofisioldgicas e psicossociais do ser humano em um ambiente cultural e fisico, desencadeadas
por estimulos que assumem um determinado valor para esse sujeito, em determinada situacao
pragmatica.

Ad Foolen (2016), por sua vez, chama a atencdo para a relacdo entre linguagem e
emocao, no sentido de que conceptualizamos emogdes, tanto as nossas como as dos outros,
através da atividade da linguagem. O pesquisador ressalta que as emogdes sdo conceptualizadas
nas linguas por uma variedade de formas de palavras, com sentido figurado e literal. As

emoc0Oes podem ser expressas de uma forma mais direta pela prosodia, pela morfologia, pelas

12 Minha traducdo de: We live in a body in which we perceive, we pay attention, and we emote; it is the perceiving,
attending, and emoting organism that produces meaning in diverse and disparate semiotic situations.

13 FRIDJA, N.; SCHERER, K. Emotion definition (psychological perspectives). In: SANDER, D.; SCHERER, K.
(Eds.), Oxford Companion to Emotion and the Affective Sciences. Oxford: Oxford University Press, 2009, 142-
143.
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construcgdes sintéticas e pelo uso de linguagem figurada. Assim sendo, um texto, especialmente
o0 publicitario, apresenta-se como uma rica fonte, de natureza simbdlica, multissemiotica, para
despertar esses estimulos. 1sso ocorre uma vez que textos dessa natureza colocam em cena, a
partir de diversos canais semioticos, enunciados inventivos, criativos, imagens, com 0s quais,
ao interagirmos semioticamente, como interlocutores empiricos, leitores, compartilhamos
emoc0des as mais diversas.

Nesta pesquisa, por me dedicar a documentacdo de textos constitutivos de campanhas
de marketing social que tematizam o fendmeno sdcio-histérico da migracdo e do refugio, em
diferentes perspectivas, 0s textos que constituem o corpus em analise despertam diferentes
emocdes. Através da leitura dos mesmos, ndo raramente, identificamos informacbes sobre
migracao e refugio, (re)conhecendo que guerras e conflitos armados sdo uma realidade a essa
populacdo. Muito comumente, esses textos apresentam como estratégia discursiva o uso de
imagens emocionalmente impactantes e texto, em linguagem verbal, carregado de expressoes
que despertam a funcdo emotiva da linguagem. A imagem de uma explosdo (em suas
consequéncias), por exemplo, a depender de como seja estética e discursivamente enquadrada,
pode evocar emoc¢Oes implicadas em nosso primitivo principio de preservacdo da vida, de
sobrevivéncia (medo, pavor). Isso porque parte da representacdo de uma explosao, em nossa
memoria subjetiva (e social) esta fortemente associada a destruicdo e a possibilidade de risco a
vida, o que se constitui, naturalmente, uma experiéncia de valéncia negativa, indesejavel, ruim
(conferir Figura 1). Frente a uma explosdo, iminente ou efetivamente ocorrida, por uma
projecdo de concreta ameaca a vida, uma emocdao natural as espécies animais, ao ser humano,
é a do medo.

Se € assim, por meio da imagem (de uma explosao), é possivel despertar um conjunto
de emocdes e, consequentemente, reacdes fisicas sdo estimuladas. Quando essa imagem esta
associada a palavras que também estdo evocando conhecimentos culturais implicados na
devastacdo da vida, essas emocdes podem ser potencializadas. A imagem a seguir (Figura 1),
apresenta uma integracdo de recursos visuais e linguisticos que contribuem para ilustrar essa
premissa. Na mesma, € possivel observar o enunciado This is not a war (Isso ndo é uma guerra)
em contraposi¢cdo com a imagem de uma explosao de proporgdes gigantescas. Nessa encenacgao
multissemidtica, a leitura do enunciado-titulo, associado aos demais enunciados que constituem
a peca publicitarias, em contraposi¢cdo com a imagem em questdo, coopera para a evocagao, no
aqui-agora, de uma emocgdo (— emocdo de medo) ¢ da projegdo de uma possivel resposta

biofisiologica (— estado de prontidao/desejo do corpo de fugir).
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~ 3 |
f,rh., isthe end of the Arab Sgrings.
;This is the story of a dictator,
a This Is the Islamic State,

This is a Bever ending war,
This Is ﬁ"m crisls, =

~

Fonte: Sic Noticias, Portugal, 2019
Nota: Isto nfo é uma guerra. Este é o fim das Primaveras Arabes. Esta é a
histéria de um ditador. Este é o Estado Islamico. Esta é uma guerra sem fim.
Esta é a crise dos refugiados. Para se manter informado, vocé precisa aprender
toda a historia. (Minha traducéo)

Assumir o desafio da busca de compreensdo (descricdo e explicacdo) de recursos
multissemidticos implicados na evocagdo de determinadas emocdes, em campanhas
publicitarias de natureza caritativa e associativa, me permite refletir, na vida social, sobre o
papel (ou ndo) dessas campanhas, em cooperar para a superagdo ou enfrentamento do problema
social em questéo.

Sobre o papel que exercem as emogdes em nossas vidas, na dimensao subjetiva (pessoal)

e intersubjetiva (social, coletiva), Damasio (2012, p.129) afirma que

Uma hipotese que acredito ndo levantar nenhuma dificuldade é a de que estamos
programados para reagir com uma emocdo de modo pré-organizado quando certas
caracteristicas dos estimulos, no mundo ou nos nossos corpos, sdo detectadas
individualmente ou em conjunto.

Outra caracteristica importante do texto publicitario € de ser um género discursivo de
alcance em massa. Quando esses textos atingem um grande nimero de pessoas, além de (e em
funcdo de) acionar emogdes, atuam como formadores de opinido. Isso, em funcdo do forte
carater retérico que lhe é inerente. Além disso, nessa mesma lente critica, € necessario ressaltar
gue mesmo sendo marketing social, tudo vira “produto a ser consumido”, inclusive as boas
praticas. A publicidade, mesmo na modalidade de marketing social, é a comoditizacéo de ideais

e emog0es.
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Conforme trabalhado na secédo anterior, 0 marketing social pode ser compreendido como
estratégia intencional de informar, persuadir ou causar mudancas de comportamento em um
grande publico. A retdrica, por sua vez, € a arte que se ocupa da funcdo comunicativa da
atividade de linguagem, do uso da lingua, com fins persuasivos. Tratam-se de estratégias
discursivas de convencer o interlocutor e de ser eloquente, ou seja, de orquestrar pontos de vista
argumentativos e fundamentos, de um modo organizado, consistente e, consequentemente,
persuasivo. Para Aristoteles (2019), um discurso para ser persuasivo deve atender a trés
condicdes: a) as que residem no carater moral do orador (ethos); b) as emocdes que o discurso
desperta no publico (pathos), podendo produzir diferentes mudangas psicolégicas,
comportamentais e cognitivas; e ¢) as que se focam no que o discurso demonstra (logos).

O ethos refere-se a confianca e a credibilidade conferidas ao orador pelo publico, é uma
imagem de si projetada pelo emissor por meio de seu discurso. Também esta ligado ao caréater
e ao sentido moral, ao conjunto de habitos e costumes, a representacao que este orador oferece.
J& o pathos diz respeito as emogdes despertadas pelo orador em seu interlocutor, que buscam
provocar uma acao social poderosa. Ou seja, ja é consolidado que um texto, uma fala, ou uma
musica podem estimular emocGes no receptor. Por fim, o logos alude a clareza e a utilidade de
um argumento, apresentado de maneira racional e I6gica; diz respeito, portanto, a coeréncia do
discurso.

Nesse mesmo sentido, uma imagem também pode apresentar estratégias retdricas tao ou
mais poderosas que aquelas utilizadas em textos de natureza verbal. Esse € um argumento
defendido por Barthes em A Retorica da imagem (1990). Segundo o filésofo francés, “a palavra
imagem deveria estar ligada a raiz imitari. [...] uns pensam que a imagem é um sistema muito
rudimentar em relacdo a lingua; outros, que a significacdo nao pode esgotar a riqueza indizivel
da imagem” (BARTHES, 1990, p. 27, grifos do autor). O pensador toma como ponto de partida
para a sua reflexdo uma imagem publicitaria. Para ele, na publicidade, a significacdo da imagem
¢ seguramente intencional: “a mensagem publicitaria ¢ franca ou, pelo menos, enfatica”
(BARTHES, 1990, p. 28).

Reboul (2004, p. 83), analisando os estudos de Barthes, explana “mas Barthes faz mais
semiotica que retdrica”. Para o autor, “o que se pode dizer ¢ que, se ¢ impropria para produzir
argumentacao, a imagem ¢ porém notavel para amplificar o etos e o patos”.

Assim, frente a campanhas publicitarias como as selecionadas para constituir o corpus
desta pesquisa, as decisbes para ajudar, ou ndo, migrantes e refugiados sdo motivadas

fortemente pelas estratégias retdricas utilizadas nos textos em questdo. De forma a cumprir 0
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objetivo previsto para a realizacdo deste estudo, no processo de anélise dos dados, sera possivel
observar que estratégias de persuasao sao utilizadas pelas campanhas.

Considerando que campanha publicitaria € um género discursivo que coloca em cena e,
dessa forma, encena o mundo e a sociedade em que vivemos, esse pode ser interpretado como
uma “resposta”, de natureza semiotico-discursiva, a discursos e textos que Ihe sao anteriores,
ou seja, a textos e discursos sobre a migracéo e refugio que circulam socialmente. Da mesma
forma, se, em uma mesma experiéncia de interacdo social, podem ser vivenciados diferentes
estados emocionais, esses podem variar em uma escala que oscila entre a vivéncia de emocdes
de valéncia positiva (como reconhecer, por exemplo, a alegria e o prazer) e de valéncia negativa
(como o medo, o pavor, a dor).

Por fim, o principal objetivo desta secdo foi sistematizar uma discussdo que permita
compreender a concepcao de emocdes e de (estratégia) retdrica assumidas nesta pesquisa.
Como visto, as emog0es estdo no cerne da construgdo de sentido, da atividade da linguagem.
Através dos usos “retoricos”, persuasivos, do sistema linguistico e de outros recursos
semidticos (como veremos no préximo capitulo), é possivel conceptualizar, expressar emocdes.
Essas experiéncias humanas sdo naturais, constitutivas do nosso aparato sensorio-perceptual,
cognitivo, frutos de processos organicos, ontogénicos, evolutivos.

Na secdo a seguir, busco aprofundar a dimensdo constitutivamente multimodal da

estrutura composicional das campanhas publicitarias.

2.4 Multimodalidade em campanhas publicitarias

Quando se pensa no processo de producdo de uma campanha publicitaria, faz-se
importante considerar 0s sujeitos que, socialmente, assumem o papel de produtores desses
textos. Sobre o assunto, Nascimento (2020) explica que h& uma separacéo, por funcéo e campo

de especialidade, de dois profissionais na criacdo de uma mensagem publicitaria.

Um deles é denominado Diretor de Arte, e é ele o profissional responsavel por elaborar toda
a parte ndo verbal da mensagem. Seus recursos sdo fotos, imagens, fontes tipogréficas, cores,
formas, tamanhos e distribui¢do desses elementos dentro de um espaco. O outro profissional,
denominado Redator Publicitario, é aquele responsavel pela parte verbal, por toda a
mensagem elaborada com palavras e frases. Seus recursos sdo a linguagem verbal e todas as
possibilidades de construcdo mediante figuras de linguagem, construcdo de rede semantica e
escolha lexical adequada, assim como o uso de trocadilhos e jogos linguisticos a fim de obter
maior interesse e interacdo por parte dos leitores, denominados de publico-alvo, no contexto
publicitario (NASCIMENTO, 2020, p.20).
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Sobre este viés de separacdo entre verbal e visual, como discorrido anteriormente,
Barthes (1990), ao discutir sobre o poder retorico da imagem, também concebe a imagem e o
texto verbal separadamente. Porém, a minha concepcao € de que o texto publicitario é um texto
que apresenta uma integracao das semioses verbais e das semioses ndo verbais, de imagens,
palavras, cores, formas, dentre outros, independentemente do seu processo de criagdo. Nesse
sentido, como postula a prdpria teoria cognitiva da gestalt, “o todo é maior que a soma de suas
partes”.

Os géneros do discurso, de modo geral, acompanham as necessidades evolutivas e
sociais das comunidades e de contextos em que circulam, assumindo-se, portanto, multimodais.
A partir da década de 1990, textos que atualizam os mais diversos géneros do discurso,
passaram por uma profunda transformacéo, proporcionada por softwares de edicdo e imagens.
Isso aconteceu, em especial, a partir da web 2.0, que admitiu novos designs numa inter-relacédo
texto verbal (escrito e sonoro) e ndo-verbal (imagem estatica e em movimento), cores, efeitos
de animacédo, designs de tipografias, hiperlinks, entre outros, que redimensionaram as
concepcdes da propria comunicacao.

Como ndo poderia ser diferente, a propria campanha publicitaria seguiu essas tendéncias
e se transformou ao longo dos anos. Reconhecendo essa evolugéo, Gongalves (2013, p.123)
destaca que ‘““a publicidade colecionou inovacdes tecnoldgicas e desenvolveu novas técnicas
para prender a atencdo da mente do consumidor e garantir um espago em sua memoria”. Desse
modo, a multimodalidade, como aspecto constitutivo indissociavel do processo de estruturacdo
de textos, ganhou popularidade e reconhecimento académico-cientifico manifestado na forma
de inimeros estudos que privilegiam a busca de fenémenos da linguagem, da comunicacéo, que
passaram a ser investigados em uma modalidade ndo exclusivamente verbal (e/ou em sua
modalidade escrita).

Nesse sentido, como relembra Forceville (2021), mesmo a linguagem falada e escrita,
supostamente “monomodais”, manifestam diferentes dimensdes significativas que, ha muito,
sdo ignoradas ou minimizadas. N&o é dificil reconhecer que os textos escritos sdo caracterizados
por marcadores visualmente reforcados, como CABECALHOS MAIUSCULOS, negrito,

italico, (recuo) e linhas brancas. E preciso escolher fontes e tamanhos de fonte

para seus textos, ou seja, a dimenséo visual precisa ser considerada dentro de textos verbais, até
entdo vistos exclusivamente como monomodais (ver, VAN LEEUWEN E JEWITT, 2001). A
propria linguagem falada, por usa vez, chama a atengéo para o timbre, o tom e o volume da voz,

para as expressdes faciais e as posturas corporais, enfim, para 0s gestos que a acompanham.
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Alguns estudiosos do campo dos Estudos Linguisticos, portanto, afirmam que toda
comunicagdo é multimodal (cf. Forceville, 2021).

Assim sendo, nesta pesquisa, parto do pressuposto de que a linguagem é uma atividade
humana natural, fenoménica, ontologicamente multimodal, ou seja, um instinto humano
fundamentalmente implicado em nossa capacidade de nos movimentar, de nos emocionar e de
produzir sentido nos mais diversos contextos e situacdes, pelo uso dos mais diversos sistemas
simbolicos. Assim compreendida, consequentemente, justifico a necessidade de pesquisar
sistematicamente formas nao-verbais que, como seres humanos, seres simbdlicos e sociais,
utilizamos de interagir, de transmitir informacdes. Essas formas consistem em um conjunto de
recursos semidéticos que atuam na construcado de significado, tal como sdo constituidos os textos
publicitarios, por exemplo, objeto de andlise desta pesquisa.

Também é importante ressaltar a necessidade de combater ideias as quais sugerem que
as imagens tém a funcdo de ancorar o texto escrito e vice-versa. Pensamento este muito
difundido e defendido nos sistemas educacionais. As fronteiras entre ancoragem,
“dependéncia” e retransmissao sao difusas, desmerecem a unicidade da composi¢do visual
como um todo. Em decorréncia disso, pesquisadores como Charles J. Forceville, Gunther Kress
e Theo van Leeuwen tém trabalhado incessantemente para explicar que textos visuais
desempenham papéis multiplos, diversificados e complexos, na estrutura composicional de um
texto. Além disso, uma vez que mais de dois recursos semioticos podem ser integrados nos
processos de construcdo de significados, os conceitos de ancoragem e retransmissao merecem
ser expandidos para além das relacGes palavra e imagem.

Ndo obstante, & preciso destacar que a maioria dos trabalhos atuais sobre
multimodalidade foi inspirado pela Linguistica Sistémico-Funcional de Halliday (LSF), e,
recentemente, a multimodalidade estda ganhando um destaque maior em trabalhos
desenvolvidos na perspectiva cognitivista, especificamente aqueles que se desenvolvem a luz
da Teoria da Metafora Conceptual (TMC). Faz-se necessario apresentar, portanto, uma concisa
visdo geral das abordagens para, posteriormente, discutir as perspectivas, os espelhamentos e
os distanciamentos entre elas, levando em conta os desafios para futuras pesquisas sobre
multimodalidade.

A abordagem da Semiotica Social surgiu na Australia, em meados dos anos 1980, e
marcou uma nova fase de estudos semiéticos. Van Leeuwen (2005) explica que a Semidtica

Social ndo ¢ uma “teoria pura”, ndo ¢ um campo autbnomo, pois esta totalmente engajada com
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teorias sociais e a interdisciplinaridade! é sua caracteristica essencial. Além disso, é a ciéncia
que estuda o signo na sociedade. Por isso, a visdo do autor é que 0s signos sdo motivados
socioculturalmente porque sdo frutos das escolhas que o produtor faz.

Uma abordagem semiotico-social € util para os objetivos desta tese, visto que implica
atencdo para com 0s recursos semioticos (ou signicos) usados na comunicagao, considerando
que esses ocorrem dentro de estruturas sociais marcadas por relagfes histérico-culturais e de
poder. Kress e van Leeuwen sdo 0s pesquisadores mais conhecidos dessa abordagem por
criarem uma ferramenta de categorizacdo dentro da Semidtica Social, a Gramatica do Design
Visual (GDV)®. De maneira analitica, os recursos da GDV “sdo capazes de descrever, mas no
explicar, o funcionamento do texto” (VICENTINI; COSTA, 2016, p. 2058).

Por outro lado, a abordagem cognitivista de multimodalidade esta associada aos estudos
da TMC, apresentando duas vertentes, a saber, 0s estudos gestuais e 0s aspectos da metafora
visual e multimodal, ou seja, o processamento metaférico na linguagem falada acompanhada
de gestos e o processamento em textos que combinam imagens estaticas e linguagem escrita,
como exemplo, os textos publicitarios.

Jewitt e Oyama (2001, p. 136) incluem que, na orientacdo da Semidtica Social, o
tratamento dos recursos semidticos sdo recursos cognitivos para gerar sentido nas instancias
produtoras e interpretativas das semioses. Assim, acrescento ainda que a integragdo entre o
verbal e o ndo-verbal defendida pelos estudos da multimodalidade é equivalente a
inseparabilidade da linguagem com relacdo as demais faculdades cognitivas humanas,
defendida pelos Estudos Cognitivos. Acredito que essas abordagens sobre multimodalidade
podem ser complementares no sentido de que a GDV auxilia na descrigéo e as demais propiciam

um terreno fértil para demonstrar o funcionamento conceptual das campanhas publicitarias.

14 Vicentini (2014) ja explicou que tanto a Analise Critica do Discurso (ACD), como a Semioética Social e a Teoria
Multimodal sdo teorias que possuem um traco em comum. Todos esses aparatos tém orientacdo
socioantropolégica, com base na Linguistica Sistémico-Funcional de Halliday. Desse modo, sdo teorias que podem
ser tomadas como complementares, sendo pertinente a utilizacdo da triade em pesquisas.

%o préximo capitulo contém uma secdo especifica para explicar e aprofundar sobre os conceitos da GDV.
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Figura 2: Amostra corpus — Campanhas publicitarias

Fonte: La Cimade, Franca 2017
Nota: Viver é vencer. Em 2024 os atletas caminhar&o para vencer. Todos os dias, refugiados caminham para viver.
Em 2024 os atletas nadardo para vencer. Todos os dias, refugiados nadam para viver. Em 2024 os atletas velejardo
para vencer. Todos os dias, refugiados velejam para viver. Em 2024 os atletas correrdo para vencer. Todos os dias,
refugiados correm para viver. Em 2024 os atletas remardo para vencer. Todos os dias, refugiados remam para
viver. Em 2024 os atletas pulardo para vencer. Todos os dias, refugiados pulam para viver. Em 2024 os atletas
lutardo para vencer. Todos os dias, refugiados lutam para viver. (Minha traducéo)

Assim, o desafio da analise do corpus constituido para a presente pesquisa esta em
centrar-se em imagens estaticas e textos verbais, trazendo o que as duas abordagens sobre
multimodalidade tém para a compreensdo de questdes sobre a migracdo e o reflgio expressas
nos textos, além de perceber como 0s recursos multimodais, em uma perspectiva socio-
cognitiva, estdo sendo empregados no processo de produgdo de sentido desencadeado pela

circulacéo dessas campanhas.

2.5 Em sintese

Com base na discussdo apresentada neste capitulo, pode-se observar que as campanhas
publicitarias voltadas ao marketing social sdo muito importantes para a disseminagdo de
informagdes, a persuasdo, ou para motivar uma tentativa de mudanga da nossa consciéncia
sobre causas sociais. Ao se observar, na contemporaneidade, 0s maiores niveis de
deslocamentos ja registados no mundo, verificando-se que o nimero de refugiados cresceu mais
de 50% nos ultimos 10 anos.

Estudos que focalizam a relacéo entre cognicéo e linguagem, aos quais me filio, sdo de
fundamental importancia, principalmente para reconhecermos a linguagem como uma atividade

ontoldgica prépria da experiéncia humana (inter)subjetiva de agir no mundo. Nesses estudos, a
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linguagem é compreendia como manifestacdo de capacidades cognitivas gerais, de mecanismos
de processamento e da experiéncia biosociocultural dos seres humanos, no mundo da vida. Essa
€ a concepcao adotada na presente pesquisa.

Do mesmo modo, como vimos, as emocgOes e estratégias retoricas sdo aspectos da
experiéncia humana no viver e do simbolizar as suas experiéncias (inter)subjetivas, expressos
na e pela linguagem. Textos do dominio publicitério, entre os quais as campanhas publicitarias,
estruturam-se com base em um processo de organizacdo retorico-argumentativa,
intencionalmente, com vistas a sensibilizacdo social sobre o tema em questdo. No caso do
corpus em anéalise, do tema da migracdo e do reflgio. Destarte, € objetivo desta pesquisa
identificar e descrever esses processos nas campanhas em estudo.

Por fim, a multimodalidade, aspecto constitutivo dos processos de producéo e circulacéo
textual na cibercultura, precisa receber cada vez mais atencdo académica, cientifica em estudos
que se realizam a luz de abordagens semi6tico-social e cognitivista da linguagem. Nesse
sentido, a atividade da linguagem, na espécie humana, precisa ser compreendida como
multimodal. Através dessa atividade, produzimos sentido nos e para 0s mais diversos tipos de
canais semidticos. Logo, campanhas publicitarias devem ser vistas, compreendidas, como
textos/discursos que se estruturam multimodalmente, com forte evocagdo emocional em uma
franca estruturacdo retorico-persuasiva. O estudo dessas campanhas engendra novas e
necessarias formas de discussdo social sobre a sua producdo e circulacdo, viabilizando a
producdo de conhecimentos cientificos que permita explicitar estratégias cognitivas e
discursivas implicadas na exploracao de diferentes recursos semioticos.

No capitulo a seguir, apresento o quadro referencial tedrico que orientard, a partir desses
conceitos-chave gerais, 0 processo de analise da pesquisa.
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CAPITULO 3

METAFORAS e METONIMIAS MULTIMODAIS E A GRAMATICA DO
DESIGN VISUAL: UMA PROPOSTA DE APROXIMAGCAO TEORICA

“A vida sempre se realiza de maneira multimodal”
(Sandra Cavalcante)

Neste capitulo, apresento os fundamentos das teorias cognitivas e semiotico-sociais que
serdo posteriormente utilizadas no processo de constitui¢do e analise dos dados desta pesquisa.
O quadro é composto por estudos da Teoria da Metafora Conceptual (TMC), para analise do
processamento metaforico e metonimico das campanhas publicitarias; como também de
principios gerais da Semidtica Social, em seu desenvolvimento na Gramética do Design Visual
(doravante GDV), para 0 exame e suporte da organizacdo, para fins analiticos, dos recursos
monomodais (visuais ou verbais) e multimodais constitutivos das campanhas.

As teorias da Metafora e Metonimia Pictorica-Multimodal e a GDV partem do
pressuposto de que a linguagem garante aos seres humanos efetivar o processo de interacéo
social. Nesta pesquisa, essas teorias podem ser compreendidas como complementares no
sentido de que a GDV auxilia na descricdo do corpus e dos dados a serem analisados e as demais
propiciam um terreno fértil para demonstrar o funcionamento dos textos, em uma perspectiva
cognitiva conceptual. Assim, a principal razdo para a constituicdo desse quadro teorico-
metodolégico € partir de uma concepcdo de linguagem como atividade sociocognitiva,
manifestada em préaticas de interacdo social e, nessa medida, assumir a possibilidade de
investigacao focalizando elementos construtores do texto, do processamento discursivo, em sua
constitutiva estruturacdo multimodal.

O capitulo apresenta-se em trés secdes. A primeira parte organiza-se em termos de uma
cronologia de estudos que apontam para uma Teoria da Metafora, privilegiando estudiosos que
cooperam para a proposicao de abordagens cognitivas do fenémeno. Comego na Antiguidade
Cléssica, especificamente em Aristoteles, como o primeiro a tratar filosoficamente a Metéafora,
até chegar no século XIX, com uma viséo desse fendmeno ndo sé em linguagem verbal, como
também em diferentes semioses (FORCEVILLE, 2009). Na segunda se¢do, apresento uma
abordagem da Metéafora e Metonimia Pictdrica e Multimodal, que auxiliardo na andlise dos

dados da pesquisa. Na sequéncia, uma abordagem do arcabouco da GDV, constituida por
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parametros basicos para a observagdo dos elementos multimodais que compdem os textos em

andlise. Por fim, encontram-se uma sintese que decorre desse percurso argumentativo.

3.1 Breve retomada historica de Teorias da Metafora

Sabe-se que a metafora é um fendbmeno que estd em estudo desde a Antiguidade Classica
compondo-se por abordagens filosoficas diversas e particulares. A vista disso, opto, aqui, por
apresentar estudiosos que desenvolvem teses que cooperam para uma compressao da dimenséo
cognitiva da Metafora®®, dessa forma, apresento também um pequeno esbogo dos estudos a
posteriori deste marco até chegar nas concepg¢des multimodais.

A figura 3, a seguir, permite observar, esquematicamente, 0 percurso argumentativo que

opto por construir.
Figura 3: Uma cronologia dos estudos da Metéafora

Levantamento bibliografico: séculos em estudo

Antiguidade Classica Seculo XV : Século XIX:
Arlstotalas Glambatiista Vich Friectrich Nietzsche

Immanual Xant

Seculo XX :

ou
Michael J. Reddy
George Lakolf @ Mark Johnson
Jasaph Grady

Fonte: criado pela autora

Aristoteles (384 - 322 a.C) oferece o primeiro tratamento filosofico a Metafora, no grego
Meragpopa (transporte). O filésofo grego a descreve na arte da poesia como um meio pelo qual
0 poeta produz conhecimento através da imitacdo artistica (mimesis), e na retorica como forma
de se obter sentido na produgao de argumentos persuasivos. Aristoteles afirma que “A metafora
¢ a transposicdo do nome de uma coisa para outra, transposi¢cdo do género para a especie, ou da
espécie para 0 género, ou de uma espécie para outra, por analogia” (ARISTOTELES, 1959, p.
312). Esse conceito de “transposi¢do” dominou o cendrio por séculos. A visdo predominante
em Aristételes é a de metafora como ornamento, uma comparacao eliptica muito utilizada com

propdsitos estilisticos, retdricos e didaticos.

16 Os Ieitores interessados em mais autores e suas questdes fundantes/fundadoras desse campo de estudos podem
recorrer a Cavalcante (2002), Vereza (2010, 2012), Fossile (2011), Schréde (2017), entre outros estudiosos.
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Conforme Cavalcante (2002), ha trés aspectos importantes sobre a metéfora, que
seguem como releituras dessa concepc¢éo aristotélica:

1) localiza a “transferéncia” no nivel das palavras e ndo das sentengas;

2) entende como um desvio do uso literal da lingua, pois envolve transferéncia de um
nome para algum objeto;

3) a “similaridade” ou “semelhanca” existente entre as coisas ¢ a base da metafora.

Fossile (2011, p.5) também destaca que “embora existam varias controvérsias e
polémicas em relacdo a teoria de Aristoteles, € notavel que a teoria aristotélica da metéafora
como figura retérica que desempenhava, essencialmente, a funcéo de ornar, predominou com
vigor durante 23 séculos”.

No século XVIII, ja se tém duas referéncias que aproximam a defini¢do de Metafora aos
aspectos cognitivos. Observa-se que uma discussdo profunda com relacdo a funcéo cognitiva
da metafora comeca a surgir bem antes do desenvolvimento da TMC. Giambattista Vico (1668
- 1744) e Immanuel Kant (1724 - 1804) ja reconheciam a forga cognitiva da metafora e
escreveram sobre ela.

O filésofo italiano defende a tese de que a linguagem poética e metaférica € a linguagem
primeira dos seres humanos. A ideia aparece em Principii di Scienza Nuoval’, publicado pela
primeira vez em 1725. De acordo com Vico, a linguagem de uma comunidade surge de um
contato carregado de fantasia e imaginacdo, entre tudo o que esta préximo aos seres humanos.
As metéaforas estariam ligadas ao modo de pensar e de viver dos homens num dado contexto,
ndo podendo ser consideradas meramente arbitrarias ou aleatdrias, porque elas seriam geradoras
de novos significados e sentidos. Para Vico, cada metafora seria uma pequena fabula (cf. Zir,
2009).

A despeito da reducdo racionalista do homem ao cogito (penso), Vico descreve o individuo
como unidade de mente e corpo. Por conseguinte, para Vico, a metafora assume “uma fungao
transcendental-hermenéutica da dedugdo criativa do mundo e também uma funcéo cognitivo-
imaginativa do reconhecimento do mundo” (SCHRODER, 2017, p.40, grifo da autora.)

Vico foi um dos primeiros a refutar a nogdo de Aristételes, e associar a metafora ao
mito, como parte da sabedoria poética. Para o filésofo italiano, a capacidade de estabelecer

analogias é essencial e a metafora é a operacdo mestra da mente.

17 VICO, G. Principi di Scienza nuova: d’intorno alla comune natura delle nazioni. In: Opere (Organizacdo de
Andrea Battistini). Milano: Mondadori, 1990, p.411-971.
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Kant, por sua vez, considera aspectos cognitivos como fundamentais a compreensao da
Metafora. Para isso, o fildsofo apresenta uma discusséo sobre o talento e a imaginacado®®. Nesse
sentido, Kant busca explicar como a imaginacdo pode ser criativa e sugere uma explicacdo
sobre a “originalidade na linguagem”. Para ele, a nossa capacidade metaférica seria uma
expressdo da nossa capacidade geral de criatividade. Ndo h&d nenhum conjunto de regras ou

conceitos que seriam um guia para o desenvolvimento da atividade criativa.

Todas as intui¢des que submetemos a conceitos a priori sdo ou esquemas ou simbolos, dos
quais os primeiros contém apresentacfes diretas, e 0s segundos apresenta¢fes indiretas do
conceito. Os primeiros fazem isto demonstrativamente e 0s segundos mediante uma analogia
(para a qual nos servimos também de intuigdes empiricas), na qual a faculdade do juizo
cumpre uma dupla funcéo: primeiro de aplicar o conceito ao objeto de uma intuicéo sensivel
e entdo, segundo, de aplicar a simples regra da reflexdo sobre aquela intuicdo a um objeto
totalmente diverso, do qual o primeiro é somente o simbolo. [...] A nossa linguagem esta
repleta de semelhantes apresentac@es indiretas segundo uma analogia, pela qual a expresséo
ndo contém o esquema proprio para 0 conceito, mas simplesmente um simbolo para a
reflexdo. (KANT, 1995, p. 196-197)

Kant descreve a metafora como ferramenta do reconhecimento com base na inter-
relacio entre pensamento conceitual e intuicdo sensorial. E perceber que conceitos sem
correspondéncia na intuicdo sensorial sdo deduzidos por meio de transferéncia analogica (cf.
Schréder, 2017).

Como se observa na literatura dedicada a tracar uma cronologia dos Estudos da
Metéfora, Vico e Kant, ao apresentarem a capacidade metaférica como capacidade criativa ou
imaginativa, sdo os primeiros pensadores a trazerem aspectos cognitivos implicados no
fendmeno da Metéfora. Essa constatacdo torna-se ainda mais importante, visto que, atualmente,
pesquisas dedicadas ao estudo do processamento metaférico, do ponto de vista cognitivo-
discursivo, implica o reconhecimento da capacidade humana de imaginar e de argumentar. A
criatividade, a imaginacdo e fung¢des da memoria (capacidade de aprender, recordar, imaginar,
raciocinio, pensamento simbolico para possibilitar as narrativas ndo-verbais, dentre outros) séo
elementos bésicos da constituicdo da nossa humanidade e estdo constitutivamente implicadas
no processamento metaforico.

Dando continuidade a cronologia, no século X1X, destaca-se Friedrich Nietzsche (1844
- 1900), que também apresenta uma analise, segundo a qual metafora é compreendida como um
fendmeno inerente ao pensamento e ao discurso humano e, nessa medida, a toda forma de

conhecimento. Conforme o fildsofo aleméo, a Metafora ndo se restringe a entidade linguistica,

18 KANT, Immanuel. Critique of Judgement (1790). BERNARD, J. H. (trad.). New York: Hafner Press, 1951.



56

mas deve ser compreendida como um processo pelo qual o homem encontra o seu mundo. Para
o filésofo, o ser humano sé vivencia a realidade metaforicamente. Sobre a concepcéao
nietzschiana de metafora, reconhecendo que o filésofo antecipa uma concepgéo corporea do

fendmeno, Schroder (2017) ressalta que:

Todas as noges sdo resultado da nossa perspectiva especifica sobre as coisas, conduzida por
metaforas intuitivas que tém sua origem nas transformacdes de estimulos nervosos em
percepcdes sensoriais. Sendo assim, a imagem mapeada via estimulo nervoso forma a
primeira metafora e serve como base para a segunda, que nasce na transformagéo da imagem
em som (NIETZSCHE, 1873/1999%, p. 879). Com isso, Nietzsche também parte de uma
interligacdo imediata entre corpo e metéfora antes do surgimento da lingua, o que
corresponde a hipdtese da corporificagdo segundo Lakoff e Johnson. (p.50)

Ja no século XX, um namero maior de trabalhos, tanto filosoficos quanto no campo da
linguagem, desponta com reflexdes que também aproximam o fendbmeno da Metéafora de
aspectos cognitivos. No inicio do século, o critico literario, 1. A. Richards, na obra The
Philosophy of Rhetoric?®, 1936, apresenta relevantes conceitos ao estudo da metafora,
resumidamente:

1) a metafora € um talento do pensamento;

2) a metafora é a interacdo de pensamentos, unido de duas ideias, cujo significado é
resultante da interacdo entre esses conceitos. Foi ele também quem dividiu a metafora em
conteddo (tenor) e veiculo (vehicle).

Os estudos de Richards vinculam uma Teoria da Metafora a funcdo retérica da
linguagem, porém de modo distinto da aristotélica. Como destaca Fossile, “Para ele a retorica
ndo se preocupava apenas com a descricdo ornamental da linguagem, mas passou a ser vista
como uma disciplina filosofica que visava alcancar o dominio das leis fundamentais do uso da
linguagem” (FOSSILE, 2011, p.5). Assim, para Richards, o sentido da frase ndo deriva do
sentido das palavras, mas envolve a seméantica da frase toda. O efeito de sentido transcende ao
literal. A metafora ndo pressupde, mas cria a similaridade. Sdo as importantes ideias de
Richards que contribuem para as formulagdes do filosofo Max Black, por exemplo, dando
sequéncia aos estudos desenvolvidos no seculo XX.

Em meados do século XX, Max Black, no texto Metaphor??, publicado em 1962, destaca

que o problema da metafora deveria ser compreendido como questdo semantica e nao

19 NIETZSCHE, F. Uber Wahrheit und Liige im aufermoralischen Sinn. In: NIETZSCHE, F. Die Geburt der
Tragodie: UnzeigemaRe Betrachtungen I-1V. Nachgelassene Schriften 1870-1873. Kritische Studienausgabe.
Minchen: Deutscher Taschenbuchverlag de Gruyter, 1873/1999, p. 875-890.

20 RICHARDS, I. A. The Philosophy of Rhetoric. Oxford: Oxford University Press, 1936.
2L BLACK, M. Metaphor. In: Models and metaphor. Ithaca: Cornell University Press, cap. 3, 1962.
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pragmatica. Para o autor, as metaforas ndo podem ser reduzidas a expressdes literais, as
metéforas estariam mais proximas de criar similaridade entre coisas do que expressa-las. A
metafora pressupbe o uso de um complexo sistema de implicacGes para selecionar, enfatizar e
organizar relagdes em outro campo de implicacdes, ou seja, “uma operacao intelectual” nao
redutivel a uma comparacéo entre dois polos.

Black, ao criar a teoria da Interacdo Semantica, sintetiza de modo focal as teses
principais de uma andlise seméantica da Metafora. O filésofo rotula de metaforas criativas:
maneiras inesperadas e perspicazes de apresentar algo, equiparando a algo de uma categoria
diferente. Um importante aspecto a ser considerado, na concepcao assumida por Black, é a de
que a metéfora cria algo novo, ou seja, as metaforas sdo criadoras de novas associagdes.

Ja no final do século XX, deparamo-nos com o ideario do pensador francés Paul
Ricoeur, no livro Metafora Viva (1975). A obra apresenta um tratamento da metafora nos niveis
da palavra, da frase e do discurso, sistematizando uma nogéo tensional e semantica fenémeno.

Nas palavras de Ricouer:

[...] a linguagem, como bem o viu Shelley, é “vitalmente metaforica”; se “bem metaforizar”
é ter dominio das semelhancas, entdo ndo poderiamos sem ela apreender nenhuma relagéo
inédita entre as coisas. Longe de ser um desvio em relacéo a operagcdo comum da linguagem,
a metafora ¢ “o principio onipresente em toda a sua acdo livre”; ndo constitui um poder
adicional, mas a forma constitutiva da linguagem; a retorica, limitando-se a descrever os
ornamentos de linguagem, é condenada a tratar apenas de problemas superficiais.
(RICOEUR, 2000, p. 128)

Para o autor, a metafora ¢ a sua explicacao relacionada a nogao de ‘ver como’: “relagao
intuitiva que mantém juntos o sentido e a imagem” (Ricoeur, 2000, p.324), “metade pensamento
e metade experiéncia” (Ricoeur, 2000, p.325). A metafora participa, assim, do poder pictorico

da linguagem. Nos termos de Fernandez:

o objetivo de Ricoeur: mostrar que o ponto de vista retdrico ndo d4 conta da producdo da
significagdo, j& que o desvio em relagdo ao significado da palavra € apenas um efeito de tal
producdo e nao sua causa. A explicagdo da producdo da significacdo deve ser procurada no
ponto de vista semantico, no nivel da predicagdo, mais especificamente, na predicagdo
impertinente da metafora. (FERNANDEZ, 2008, p.58)

Dando sequéncia a cronologia, o linguista Michael J. Reddy, no texto The Conduit
Metaphor??, 1979, identifica a tese da Metafora do conduto (ou do canal). A Metéafora do

conduto opera sempre que as pessoas falam ou escrevem, como se elas “inserissem” seus

22 REDDY, M. J. The Conduit Metaphor. In: ORTONY, A. (org.) Metaphor and thought. Cambridge, Eng.: At
the University Press, 1979.
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conteddos mentais (sentimentos, significados, pensamentos, conceitos, etc.) dentro de
“contéineres” (palavras, frases, sentencas) cujos conteudos sdo “extraidos” por ouvintes e
leitores. Para 0 autor, a mente seria como recipiente, no qual as ideias sdo “coisas” colocadas,
mantidas e/ou retiradas desse recipiente. Por essa perspectiva, a linguagem é vista como um
“conduto” que transmite o conteido mental entre as pessoas. Para o linguista, a metafora
estrutura o sistema dos conceitos cotidianos do homem.

Dos resultados de pesquisa desenvolvidos por Reddy decorre a Teoria da Metafora
Conceptual (doravante TMC) de Lakoff e Johnson, originalmente sistematizada no livro
Metaphors We Live By?® (1980). A partir de Reddy, os autores passaram a defender a tese de
que a metafora é um fendbmeno préprio do pensamento humano. Além disso, que o
comportamento humano reflete a compreenséo metaforica da experiéncia.

Assim, o consagrado estudo de George Lakoff e Mark Johnson (1980) é um dos mais
reconhecidos no campo de estudo da Linguistica Cognitiva. A obra revela que o processamento
metafdrico € um principio onipresente da cognicdo humana. A metéafora, para os autores, é um
fendmeno sociocognitivo, que exige a influéncia de experiéncias pessoais, sociais e culturais
dos seres humanos. Na perspectiva da TMC, na frase, “Aquela moga é uma fera”, o sentido
metafdrico é baseado em uma projecdo das dimensdes estruturais que giram em torno do
dominio conceptual A, “mocga”, e outras que giram em torno do dominio conceptual B, “fera”,
e 0 que emerge dessa projecao € outra dimensdo que reestruturam aspectos da experiéncia, do
pensamento e da linguagem. Para os autores, as metaforas explicam como nés concebemos e
arquitetamos o mundo, elas sdo baseadas nas experiéncias socioculturais vividas; sdo um modo
de construcdo de conhecimento na forma de um mapeamento entre dominios, em geral
orientado por relagdes analdgicas motivadas por propo6sitos e interesses.

A premissa classica da TMC é de que a metafora ndo é simplesmente uma caracteristica
estilistica da linguagem, mas sim, um processo mental abstrato, ou seja, as relagdes que o
pensamento faz sdo metaforicas por natureza. Lakoff e Johnson (1980) postulam que a metafora
tem uma natureza conceptual®*, de modo que o pensamento metaférico é normal e universal na
nossa vida mental, quer consciente, quer inconscientemente.

De acordo com esta visao, a estrutura conceptual é organizada segundo mapeamentos

de interdominio (cross-domain mappings) ou correspondéncias entre dominios conceptuais.

23 A obra foi traduzida para o portugués do Brasil, em 2002, por Mara Sophia Zanotto, como Metaforas da Vida
Cotidiana.

24 Seguindo o apresentado por Costa (2021), “concepto” porque este seria a unidade basica de conhecimento da
psicologia cognitiva, relativo as operagdes mentais, enquanto “conceitual” pode ser confundido com “conceito”.
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Segundo Evans (2007, p. 61), dominios sdo uma estrutura de conhecimento coerente possuindo,
em principio, qualquer nivel de complexidade ou organizagdo. Crucialmente, um dominio
fornece um tipo particular de representacdo de conhecimento coerente contra a qual outras
unidades conceptuais, como um concepto, sao caracterizadas. A funcao central de um dominio
é fornecer um contexto de conhecimento relativamente estdvel em termos do qual outros tipos
de unidades conceptuais possam ser compreendidos. Os dominios mais concretos sdo
denominados dominios fonte (source domains) e os dominios mais abstratos sdo chamados
dominios alvo (target domains). Operacfes conceptuais envolvem mapeamentos, tal como

metéforas, que sdo conhecidos mais geralmente como proje¢do conceptual.

Figura4: TMC

{ |
-
.3
Dominio Dominio
fonte alvo

Y

Fonte: baseado em Lakoff e Johnson (2002)

Se em um contexto de briga entre dois amantes, um dos interlocutores se expressa da
seguinte forma: “Estamos em uma encruzilhada, nosso relacionamento saiu do curso”.
Percebe-se que a partir do exemplo de enunciado, que o amor é entendido pela metéafora
conceptual: AMOR E UMA VIAGEM®, Lakoff e Johnson (op. cit.) observaram que existem varias
funcdes distintas que preenchem o dominio fonte. Por exemplo, VIAGENS incluem VIAJANTES,
MEIOS DE TRANSPORTE, uma ROTA seguida, OBSTACULOS ao longo da rota e assim por diante.
Da mesma forma, o dominio alvo: RELACOES AMOROSAS inclui AMANTES, EVENTOS no
relacionamento e dentre outros. A metafora funciona através do mapeamento de papéis da fonte
para 0 alvo: AMANTES tornam-se VIAJANTES (estamos em uma encruzilhada), prosseguindo por
uma ROTA especifica (nosso relacionamento saiu do curso). Como esse exemplo demonstra,
um link metafdrico entre dois dominios consiste em varias correspondéncias ou mapeamentos

distintos.

5 Na linguistica cognitiva, convencionou-se grafar metaforas, metonimias e dominios conceptuais em caixa-alta.
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Entretanto, a teorizacdo sobre metafora ndo se finda nesses argumentos. Em sua
primeira versdo, a partir de Lakoff e Johnson (op. cit.), definem-se trés tipos de metaforas
conceptuais:

a) Metéaforas orientacionais: emergem da experiéncia do nosso corpo com relacdes de
orientagcdes espaciais (DENTRO-FORA, CIMA-EMBAIXO, FRENTE-ATRAS, etc.) e estruturam
conceitos lineares. EX.. MENOS E PARA BAIXO, MAIS E PARA CIMA, em sentengas como: “AS
vendas baixaram no ano passado; O numero de livros impressos continua subindo a cada ano”.

b) Metaforas ontoldgicas: emergem de nossas experiéncias com objetos e substancias
fisicas, e a partir dessa relacdo, projetamos caracteristicas para outros objetos. Por exemplo, a
partir da nossa experiéncia com nosso corpo como um recipiente, a metafora A MENTE E UM
RECIPIENTE tem carater ontologico, como em: “Sua mente esta repleta de ideias interessantes;
Preciso esvaziar minha cabeca”.

c) Metéaforas estruturais: emergem em termos de uma experiéncia ou atividade em
termos de outro tipo de experiéncia ou atividade. E o caso da metafora COMPREENDER E VER,
expresso na sentenga: “N&o estou vendo onde quer chegar com tudo isso; A coisa parece
diferente do meu ponto de vista”.

Acrescento, ainda, o reconhecimento de outro importante fendmeno sociocognitivo
definido na mesma obra: a Metonimia.

Lakoff e Johnson (op. cit.) apontaram que, além da metéfora, existe um mecanismo
conceptual a esse relacionado que também é central para o pensamento, para a linguagem
humana, para acdes humanas e esse também se baseia na experiéncia humana: a metonimia
conceptual. O processamento cognitivo de natureza metonimica se da na evocacdo de um
mesmo dominio conceptual (Figura 5 abaixo), enquanto o metaférico se da entre dominios
diferentes. A metonimia possui uma funcéo referencial, j& que permite usar uma entidade para
representar outra, além de propiciar o seu entendimento. Alguns exemplos sdo: Precisamos de
boas cabecas para o projeto (= boas cabecas — parte — para representar pessoas — todo); Ele
esta na danca/Ele danga (= na profissdo da danca).
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Figura 5: Metonimia?®

Dominio

X em lugar de Y

Fonte: baseado em Lakoff e Johnson (2002)

Dando prosseguimento a cronologia, faz-se importante reconhecer e destacar estudos,
posteriores a TMC, como a tese de doutoramento de Joseph Grady, em 1997. A pesquisa de
Grady propde uma reformulacdo tedrica fundamental para a defini¢do do conceito “Metafora
primaria”. Segundo o linguista, as metaforas primarias sdo de base universal, ja que a base
corporificada é aprendida da mesma maneira em todo mundo, e surgem de experiéncias fisicas
associadas a dominios sensoriais.

As metéforas primarias resultam em interacGes entre particularidades dos aparatos fisico
e cognitivo humanos, com suas experiéncias subjetivas no mundo, independentemente de
lingua e cultura (Grady, 1997). Em nossas experiéncias diarias, existem algumas situacdes que
se repetem com mais frequéncia e cujo significado é mais saliente, em funcdo do modo como
essas experiéncias estao relacionadas a nossos objetivos. Por exemplo, quando enfrentamos um
ambiente desconhecido a noite, tipicamente, sentimos um desconforto maior do que se
estivéssemos no mesmo ambiente durante o dia. E essa estreita correlacdo experiencial entre o
dominio fonte (por ex., ESCURIDAO), que serve como a fonte de inferéncias, e 0 dominio alvo
(por ex., INSEGURANGCA), ao qual as inferéncias se aplicam, que vai propiciar o surgimento de
uma metafora primaria (por ex., RUIM E ESCURO).

Assim, um outro exemplo de metaforas primarias pode ser percebido num hipotético
enunciado, “Economia em constante queda”, publicado num layout de jornal. H4 uma
TRAJETORIA e ela esta caindo. O foco é no PERCURSO. Isto €, a economia estava num lugar
mais alto, ou estavel, e se desloca para um lugar mais baixo.

Nesta cronologia de estudos, faz-se importante destacar, também, o trabalho

desenvolvido por Zoltan Kdvecses (2005). O linguista observa que as Metaforas primarias

26 pR: Ponto de referéncia; ZA: Zona ativada
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quando imersas culturalmente, sofrem varia¢fes que correspondem a outro tipo de metafora: as
Metéforas congruentes. As metéforas congruentes sdo influenciadas por concepgdes de mundo,
experiéncias sensoriais e 0s contextos socioculturais em que estdo inseridas. Como forma de
ilustrar essa tese, 0 pesquisador hingaro analisa a metafora conceptual PESSOA COM RAIVA E
UM CONTEINER COM PRESSAO, como em “Estou com tanto 6dio que vou explodir”. Na
perspectiva proposta por Kdvecses, essa, em principio, € uma metafora genérica porque ndo
explica a forma daraiva (é liquida?); ou em qual parte do corpo humano ela se concentra? Desse
modo, o autor descobre que cada parte do corpo em que a raiva se localiza é determinada
culturalmente. No Japdo, a raiva esta no estbmago; em Zulu, localiza-se no cora¢do; na China,
flutua pelo corpo, como se fosse um gas, e assim por diante. Logo, essas metaforas sdo
congruentes pois sofrem influéncia direta da cultura. Assim, fica claro que certas metaforas
incorporadas (por exemplo, EMOCOES SAO FORGCAS, BOM E PARA CIMA) sdo difundidas em
todas as culturas, mas também que o seu uso é ajustado em variedades locais. Embora o
pensamento metafdrico esteja assim enraizado no corpo, ele também exibe diferencas culturais
significativas.

Santos (2018) ressalta que mesmo com novos estudos e alguns avangos, muitos
pressupostos da TMC de Lakoff e Johnson (op. cit.) se mantém ao longo dos anos, a saber:

1) metéforas sdo mapeamentos conceptuais fundamentais de nosso sistema conceptual
e ndo meras expressdes linguisticas;

2) existe um enorme sistema de mapeamentos metaféricos fixos e convencionais, fruto
das experiéncias corpoéreas e culturais;

3) o sistema conceptual existe fisicamente em nossos cérebros, armazenado como
informagdes em nossos neuronios;

4) mapeamentos metafdricos sdo conceptualizagdes entre dominios;

5) mapeamentos operam a partir da estrutura do dominio fonte e da estrutura dos
esquemas imageéticos;

6) via mapeamentos metaforicos, determinadas estruturas do dominio-fonte (esquemas
imageéticos e frames) sdo usadas para processar o dominio-alvo. Em tese, grande parte de nosso
pensamento se deve as metaforas conceptuais;

7) mapeamentos metaforicos s&o parciais;

8) muitas metaforas conceptuais sdo parte do inconsciente cognitivo por envolverem
processamentos inconscientes de cognicdo. O que emerge na linguagem sdo apenas pistas
linguisticas desse processamento;

9) a linguagem metaforica poética faz uso de nosso sistema conceptual metaforico;
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10) comumente, tomamos as metéaforas conceptuais como defini¢cbes da realidade e
vivemos de acordo com elas; e generalizacGes sobre os padrdes que surgem das inferéncias (do
dominio-fonte e dominio-alvo) e dos itens lexicais (idem) sdo fontes de dados fundamentais
para a compreensdo de qual metafora conceptual subjaz a determinado uso de linguagem
(SANTOS, 2018, p.149-150).

Além disso, destaca-se que a metéfora estd implicada na linguagem e pode ser
identificada pelo uso do sistema simbdlico os mais diversos. A partir do avanco teorico do
conceito proposto por Lakoff e Johnson (op. cit.), foi possivel caminhar ainda mais, em termos
epistemoldgicos, e perceber que o fenémeno metaférico também é multimodal, multissensorial
e multidimensional. Duas vertentes de pesquisas favoraveis a TMC exploraram manifestacGes
ndo-verbais e ndo puramente verbais do pensamento metaforico.

Uma vertente diz respeito ao papel que os gestos desempenham na constituicdo de
metaforas na linguagem falada. Alguns estudiosos nesta area sdo David Mcneill (2005), Alan
Cienki e Cornelia Mdiller (2008). A ideia bésica € a de que as metaforas conceptuais usadas na
linguagem sdo fortalecidas, ou matizadas — e as vezes até criadas ou contrariadas — pelos gestos
das pessoas. Por exemplo, uma pessoa pode invocar a metafora TEMPO E ESPACO acenando
para area a sua frente como se estivesse constituindo o “futuro”.

A segunda estd em Charles J. Forceville (2002[1996], 2009, 2015). O autor considera
que muitas metaforas ndo sdo indicadas em um Unico modo/modalidade (por exemplo, ndo
apenas na linguagem verbal/escrita), mas se baseiam em dois ou mais modos simultaneamente,
como imagens, mausica, sons, dentre outros. Sobre este aparato tedrico me debruco mais

detalhadamente na proxima secéo.

3.2 Metéaforas Pictoricas e Multimodais

As pesquisas sobre Metafora e Metonimia Pictérica e Multimodal?’ tém sido, até o
momento, apoiadas pela analise qualitativa de estudos de caso (cf. Forceville, 2002[1996],
2009, 2015; Forceville e Urios-Aparisi, 2009; Pérez-Sobrino 2016, Kashanizadeh e Forceville,
2020 e suas referéncias). Forceville (2009) defende que a Teoria da Metafora Conceptual
(TMC) tem, ao longo dos ultimos 43 anos, sustentado a alegacéo de que o uso generalizado da
metafora verbal pelos humanos reflete o fato de que eles pensam em grande parte

2T importante ressaltar a diferenca entre as duas, ja que a pictorica é a modalidade que representa um aspecto
monomodal, um Unico canal de transmissdo de significado advindo pela imagem. O multimodal, como ja foi
definido nesta tese, é 0 aspecto que vem de mais de um canal, como imagem e texto verbal, por exemplo.
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metaforicamente e também metaforizam fendmenos abstratos e complexos em termos de
fendmenos concretos e incorporados. Para o autor, porém, tanto a metafora como a metonimia
se manifestam ndo apenas no aspecto verbal, mas também por meio de outros modos de
comunicagdo, como imagens, musica, sons e gestos. Forceville (op. cit.) afirma que cada meio
— definido como um transportador de material e transmissor de informagdes — se comunica em
forma de um ou mais sistemas de sinalizagdo. Nesse sentido, podemos destacar, por exemplo,
livros ndo ilustrados, que se baseiam exclusivamente no modo de linguagem escrita; o radio,
que depende dos modos de linguagem falada, som nédo-verbal e musica; painéis publicitarios,
em linguagem escrita e visuais; e filmes, através de recursos visuais, linguagem escrita,
linguagem falada, som ndo-verbal e musica. Cada um desses sistemas de sinalizagdo, que sdo

por Forceville chamados de “modos?®”

, pode indicar, independentemente ou em combinacao,
alvos metafdricos, bem como fontes metaféricas. Para o autor, sdo nove os modos 1) signo
pictérico, 2) signo escrito, 3) signo falado, 4) gestos, 5) sons, 6) masica, 7) cheiro, 8) gosto e
9) toque. Dessa forma, as metaforas multimodais sdo aquelas cujo alvo e fonte?® sdo cada um
representado exclusiva ou predominantemente em modos diferentes e ndo baseada apenas em
suas manifestacdes verbais.

Do mesmo modo, podemos definir “as metaforas monomodais como metaforas cujo
alvo e fonte sdo exclusivas ou predominantemente renderizados em um (nico modo®”
(FORCEVILLE, 2009, p.23). Um tipo de metafora monomodal que mais recentemente se
tornou objeto de pesquisa continua é a metafora pictérica, ou visual. Com base no corpus
constituido para analise nesta pesquisa, campanhas publicitarias, sera possivel compreender
como esse processo se da, principalmente, na producdo/recepcdo e metaforas e metonimias que
envolvem a linguagem visual e a escrita.

Assim, uma metafora impde uma relagdo de identidade entre duas “coisas” que sdo
convencionalmente (ou em um determinado contexto) consideradas como pertencentes a

diferentes categorias. Forceville (2015) declara que as boas metaforas fornecem novas

28 Forceville (2009) define “modo” como cada meio de transporte de material e transmissor de informagdes que
se comunica por um ou mais sistemas de sinaliza¢@o. Ainda considero a palavra “recurso” uma boa sinonimia para
a questdo, e nesta tese, tem como definigdo qualquer canal semidtico que acrescente significacéo.

2% como ja explicitado anteriormente, conceptualizacBes de muitos fendmenos tém formas metaféricas
profundamente enraizadas, nas quais o alvo da metafora é abstrato e sua fonte é concreta. A interpretacdo de uma
metafora se resume ao “mapeamento” de caracteristicas pertinentes dos dominios. Uma vez que a “concretude” ¢
apreendida perceptivamente, os dominios-fonte estdo fortemente enraizados no funcionamento do corpo humano.
%0 Minha tradugdo de: monomodal metaphors as metaphors whose target and source are exclusively or
predominantly rendered in one mode.
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perspectivas sobre os dominios alvo, ou mesmo imp&em uma estrutura onde antes ndo havia
nenhuma.

Cada metéafora € estruturada em duas “partes”. Em modelos mais antigos, a primeira
parte, reconhecida como “literal”, era frequentemente chamada de tenor, topico ou assunto
primario e sua segunda parte, “figurativa”, veiculo ou assunto secundario (cf. Richards, 1936;
Black, 1979). Agora, como ja explorado, séo teoricamente denominados dominios (alvo e
fonte). Os dominios conceptuais fornecem um contexto de conhecimento relativamente estavel
em termos do qual outros tipos de unidades conceptuais possam ser compreendidos. Segundo
Evans (2007, p.61-62)

Dominios conceptuais sdo estruturas de conhecimento relativamente complexas que se
relacionam com aspectos coerentes da experiéncia. Por exemplo, a jornada do dominio
conceptual é hipotetizada para incluir representagdes para coisas como viajante, modo de
transporte, rota, destino, obstaculos encontrados na rota e assim por diante. Uma metafora
conceptual serve para estabelecer correspondéncias conhecidas como mapeamentos de
dominio cruzado entre um dominio fonte e um dominio alvo, projetando representagdes de
um dominio conceptual em representagdes correspondentes em outro dominio conceptual
(EVANS, 2007, p.61-62, grifos do autor)®!.

Para Forceville (2015), os dominios alvo e fonte podem ser considerados parte de um
“dominio semantico”, desde que essa rotulacdo ndo obscurega a consciéncia de que as
dimensGes atitudinais, emotivas e relacionadas as crengas sdo parte integrante dos dominios
alvo e fonte. Além disso, consideracbes pragmaticas (como atribuicdo de género) também
podem desempenhar um papel crucial no processo de compreensdo e de interpretacdo
metaforica.

Nesse sentido, Forceville (2015, p.4) ainda apresenta trés pontos que devem ser
destacados:

i.  uma metafora muitas vezes precisa ser interpretada; e nem todo
leitor/espectador/analista o fara;
ii. as vezes, um dominio alvo deve ser recrutado completamente a partir de pistas

extratextuais, por exemplo, quando um dominio fonte textualmente apresentado e

explorado sugere um estado de coisas no mundo que é avaliado criticamente na

metafora;

31 Minha traducdo de: Conceptual domains are relatively complex knowledge structures which relate to coherent
aspects of experience. For instance, the conceptual domain journey is hypothesised to include representations for
things such as traveller, mode of transport, route, destination, obstacles encountered on the route and so forth. A
conceptual metaphor serves to establish correspondences known as cross-domain mappings between a source
domain and a target domain by projecting representations from one conceptual domain onto corresponding
representations in another conceptual domain (grifos do autor).
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iii.  se [os dominios] A e B ainda ndo sdo dados verbalmente na construcéo da superficie
[textual], os subjacentes A e B devem ser rotulados pelo analista, e essa rotulagdo pode
sutilmente “mudar” a metafora. AMOR E UM CAMPO DE BATALHA ndo é exatamente o
mesmo que AMOR E GUERRA.

Uma vez que o alvo e a fonte tenham sido construidos, a metafora esta pronta para ser
interpretada. A interpretacdo de uma metéfora se resume a mapear ou projetar pelo menos uma
caracteristica (conotacao, valor, atitude, emocéo) associada ao dominio fonte no dominio alvo.
Muitas vezes, um conjunto de recursos estruturalmente relacionados no dominio fonte é
mapeado como um todo (ou na medida em que pareca relevante) no dominio alvo. Desta forma,

um dominio fonte bem escolhido pode impor estrutura em um dominio alvo desconhecido.

[...] a maioria das metaforas funciona convidando a mapear o que pode ser (mentalmente)
feito com/para/por... o dominio fonte para o que pode ser (mentalmente) feito com/para/por...
0 dominio alvo. Resumindo: interpretar algo como uma metéfora requer decidir (1) quais sao
suas duas partes; (2) qual é seu alvo e qual sua fonte; e (3) quais recursos devem ser mapeados
da fonte para o alvo®. (FORCEVILLE, 2015, p.5, minha traduc&o)

Isso parece relativamente simples e factivel no caso da constituicéo e analise do discurso
em linguagem verbal, mas utilizar esse processo na constituicdo e analise de recursos de
comunicacgdo ndo-verbal e multimodal apresenta desafios extras. Afinal, enquanto o verbal tem
um “vinculo” a disposicédo para estabelecer uma relacdo identitaria entre dominios alvo e fonte,
ou pelo menos tem a gramatica para guiar sua construcdo, a linguagem visual e outras
modalidades ndo-verbais de sistemas signicos ndo nos ajudam nesse sentido, ndo possuem
“gramaticas” para guiar. A similaridade entre dominios alvo e fonte, em metéforas
monomodais, pode ser indicada por projecdes que implicam a construcdo de possiveis
semelhangas entre esses; essa semelhanca pode assumir muitas formas. Ja a similaridade entre
dominios alvo e fonte em uma metafora de natureza visual e multimodal é indicada pela
correferencialidade.

Deste modo, em Forceville (2002 [1996]) foram identificados quatro subtipos de

metafora visual, que séo:

3 [...] it may be useful to replace the standard formula A IS B by the formula A-ING IS B-ING, to emphasize that

most metaphors function by inviting mapping what can be (mentally) done with/to/by ... the source domain onto
what can be (mentally) done with/to/by ... the target domain. To sum up: interpreting something as a metaphor
requires deciding (1) which are its two parts; (2) which is its target and which its source; and (3) which feature(s)
is/are to be mapped from source to target.
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3.2.1 Metéafora Contextual

O conceito de metafora contextual parte do principio de que um termo da metafora esta
visualmente estabelecido e o outro termo precisa ser invocado a partir do contexto pictérico, €
0 contexto que ajuda a determinar o termo ausente na metafora. O principio € que um objeto
renderizado visualmente é transformado no alvo de uma metafora ao ser representado em um
contexto visual, de tal forma, o objeto € apresentado como se fosse outra coisa — 0 dominio
fonte.

Figura 6: Metafora Contextual

Fonte: Elos (In-House), Portugal, 2018
Nota: Neste Natal, ajude a salvar a vida de quem se aventura no mar por uma
terra melhor. Doe para sosmediterranee.com (Minha tradugéo)

Um exemplo pode ser reconhecido na figura 6, texto pertencente ao corpus da pesquisa,
publicado em Portugal, no ano de 2018. Neste texto, vemos um barco cheio de pessoas, em
primeiro plano, na parte superior do texto. Do mesmo modo, também percebemos que este
barco deixou na agua um rastro que ¢ visualmente o formato de uma arvore, que é recuperado
pelo contexto verbal, This Christmas, help to save the life of those who venture on the sea for a
better land (Neste Natal, ajude a salvar a vida de quem se aventura no mar por uma terra
melhor), logo, ndo é uma arvore qualquer, mas sim a arvore de Natal. Este barco ndo é, portanto,
apenas um barco, mas também sugere o conceito ESTRELA DE NATAL, ele esta na parte superior
da arvore recuperada pelas marcas deixadas pelo barco. Dito de outra forma, o espectador é

convidado a compreender e perceber o conceito BARCO DE MIGRANTES ndo em seu sentido
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usual, literal, mas em termos do fendmeno ESTRELA DE NATAL. A metafora pode ser
verbalizada como BARCO DE MIGRANTES E ESTRELA DE NATAL.

Assim, é gracas ao contexto que podemos estabelecer qual ¢ o termo ausente da
metafora, no caso qual é a fonte. O contexto precisa ser tomado em um sentido amplo, o qual
invocamos no visual, os tracos na dgua que esbogam uma arvore, e no verbal, This Christmas
(Neste Natal), para determinar o segundo termo, ausente pictoricamente. Se retirassemos as
marcas da adgua e colocassemos o barco num oceano “liso”, sem ondas, o efeito de sentido
metaforico ndo existiria mais. Ainda assim, a arvore de Natal € um dos principais simbolos
dessa data comemorativa, e o significado da estrela de natal, segundo a tradi¢do crista, esta
relacionado ao nascimento de Jesus. Teria sido a estrela brilhante que anunciou e guiou os trés
reis magos até o local do nascimento. A conotacdo da estrela de Natal aqui evocada pode ser
descrita como “nascimento ou mesmo o local onde alguma pessoa nasceu”. No mapeamento
para o dominio estrela de natal, essa conotacdo deve ser adaptada, pois a estrela de alguma
forma faz os migrantes, figurativamente, “renascerem em outro local”. Uma possibilidade do
mapeamento projetado é salvar vidas (do barco) e guia-las a uma terra “melhor”.

Este € um exemplo de metafora pictérica contextual, também denominada por
Forceville como MPL1. Isso porque somente um dominio da metafora pictérica é projetado
visualmente e o outro dominio sé é produzido através do contexto. No caso, geralmente o
dominio fonte (assunto secundario) esta ausente pictoricamente, mas inequivocamente sugerido
pelo contexto. Na figura 6, em questdo, o elemento textual This Christmas (Neste Natal), alias,
é relevante em um sentido especifico, uma vez que é ele que nos ajuda a despertar que 0s
desenhos deixados na agua estéo associados a arvore de Natal. Este, entdo, seria um exemplo
em que a informacdo pictdrica, em certa medida, auxilia a informacao verbal e vice-versa:

gracas a imagem, a palavra Christmas (Natal) é colocada em primeiro plano.

3.2.2 Metéafora Hibrida

Ha também textos, no entanto, que contém metaforas que apresentam ambos 0s termos
pictoricamente retratados, ou seja, o0 alvo e a fonte foram integrados visualmente no texto. No
caso, os dois termos sao fundidos em um fendmeno hibrido apresentando pictoricamente partes
de ambos os termos, por isso sdo chamados de Metaforas Pictdricas Hibridas, ou abreviadas
como MP2.

Na capa de revista em questéo, o leitor pode observar um participante no plano visual e

ele se apresenta com uma etiqueta sobre a sua boca. A Figura 7, abaixo, originalmente publicada
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no Brasil, em 2017, também integra o corpus da pesquisa, fornecendo um exemplo de metéafora
hibrida.

Figura 7: Metéafora Hibrida

Fonte: Propeg, para Carta Capital, Brasil, 2017
Nota: Assinantes que silenciaram ditadores e deram voz aos refugiados. Para
divulgar uma parceria que destinava parte dos recursos das assinaturas da
revista CartaCapital aos projetos sociais da ONG Migraflix, que reintegra
refugiados na sociedade e no mercado de trabalho, milhares de assinantes
receberam em casa sua revista com a etiqueta com seus dados cobrindo a boca
dos piores ditadores do mundo. (Minha traducéo)

Os dois dominios estéo retratados visualmente, as etiquetas com o0 nome dos assinantes,
gue recebem uma conotacdo de MORDACA/SILENCIAMENTO, em sua totalidade; e o participante
representado visualmente, o lider politico, Bashar al-Assad, reconhecido como DITADOR, ha
Siria. Como a imagem se apresenta em um plano fechado, focalizando o rosto do participante,
torna-se mais facil perceber o destaque que ¢ feito para mostrar “a boca coberta”. Os
ASSINANTES DA CARTA CAPITAL refere-se ao dominio alvo da metéafora, deixando a posicéo de
dominio fonte para MORDACA/SILENCIAMENTO. A metéfora, entdo, poderia ser interpretada
comMo ASSINANTES DA CARTA CAPITAL SAO SILENCIADORES DE DITADORES. O titulo do texto
verbal, Subscribers who silenced dictators and gave voice to the refugees (Assinantes que
silenciaram ditadores e deram voz aos refugiados), pode ser visto como um reforgo ao recurso
transferido do dominio fonte para o dominio alvo — silenciamento/mordaga. Observe que 0s
referentes em destaque, no processo de estruturacdo semidtico-discursiva em questdo, sao

imagens de ditadores contemporaneos: além de Assad também sdo capas Kim Jong-un e
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Mugabe. Através da forma como esses sdo/estdo retratados na capa da revista, pressupde-se que
0s assinantes de Carta Capital ndo sdo condescendentes com 0s mesmaos.

Novamente, o texto verbal apresenta recursos que ajudam nesse processo de
compreensdo e, portanto, de analise. Para divulgar uma parceria que destinava parte dos
recursos das assinaturas da revista Carta Capital aos projetos sociais da ONG Migraflix, que
reintegra refugiados na sociedade e no mercado de trabalho, milhares de assinantes receberam
em casa sua revista com a etiqueta com seus dados cobrindo a boca dos piores ditadores do
mundo®. O texto verbal reforca ao leitor que a assinatura da revista incentiva as pessoas a
cobrirem a boca de ditadores, como um protesto as autoridades de alguns paises ditatoriais,
poderia levar a uma interpretagao como: “Silenciar ditadores ¢ dar voz aos refugiados”. Assim,
é importante destacar que a mesma imagem sem a etiqueta/mordaca levaria a uma interpretacéo

bastante diferente.

3.2.3 Simile pictérica

Em consonancia com o trabalho de Forceville (2002 [1996]), a Simile Pictorica é uma
comparacgao entre os dois dominios, isto €, nessa categoria 0 dominio alvo é comparado de
forma saliente a um dominio fonte, com a qual se assemelha de alguma forma. Isso pode ser
feito visualmente por varios meios, por exemplo, justapondo o dominio alvo e o dominio fonte,
apresentando-os na mesma forma ou postura, retratando-os com a mesma cor para chamar a
atencdo do mesmo estilo, iluminando-os de forma idéntica, ou por qualquer combinacéo entre

eles.

33 Minha traducdo de: In order to publicize a partnership that allocated part of the resources of CartaCapital
magazine subscriptions to NGO Migraflix’s social projects, which reintegrates refugees into society and the labor
market, thousands of subscribers received their magazine at home with the labels with their data covering the
mouth of the world’s worst dictators.
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Figura 8: Simile pictérica

.

Fonte: Pinterest por Petia Kovacheva

Embora a Figura 8, originalmente em preto e branco, ndo pertenca ao corpus da
pesquisa, ela é utilizada com o intuito meramente ilustrativo para salientar o conceito teérico
explorado por Forceville como simile pictérica. No exemplo, o texto € monomodal, pois se
apresenta somente na modalidade visual e, por isso, ambos os dominios foram representados
pictoricamente e os dois seriam vistos como semelhantes, convidando a interpreta¢cdo CIGARRO
E COMO ARMA/AMEAGCA MORTAL.

Os dois termos comparados sdo: CIGARRO, dominio alvo retratado em primeiro plano
do texto, e ARMA/AMEACA MORTAL, 0 dominio fonte. Deve-se notar que neste texto, ele €
construido para ressaltar as semelhancas entre 0s elementos presentes na composicao visual.
Uma das caracteristicas da ARMA que é projetada sobre 0 CIGARRO ¢é provavelmente “perigo”,
“morte”, “ameaga mortal” e/ou “destrui¢do”. O CIGARRO, podemos interpretar, assemelha-se a
ARMA por ter um tipo de efeito nocivo ou maleficio a saude.

Vale ressaltar que, em um nivel cognitivo, a simile é proxima a uma comparacao verbal
“A é como B”, e isso tem a mesma equivaléncia que a metafora verbal “A E B”. Na perspectiva
proposta por Forceville, reconhecer a Figura 8 como marcada pelo fendmeno da “simile
pictdrica”, portanto, depende de reconhecer, no processo de estruturacdo do texto, uma
contraparte pictérica do “como” verbal e quaisquer efeitos que esse “como” pode ter na
interpretacdo. Também é preciso destacar que a simile ocorre devido ao fato de que os dois
termos pertencem a diferentes categorias conceptuais (ou seja, 0 cigarro e a arma), uma vez

que, se pertencessem a categorias de mesma natureza ndo seria estabelecida uma comparacéo.
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3.2.4 Metafora verbo-pictorica

Pode-se distinguir, ainda, outra variante importante, a saber, o conceito no qual um dos
dominios é representado pictoricamente e o outro verbalmente: as metaforas verbo-pictoricas
(abreviadas como MVP). Esse € o tipo de metadfora multimodal j& que os dominios pertencem
a diferentes modos. A figura 9 abaixo apresenta um exemplo desse tipo de metéafora.

No texto, o sentido projetado para a imagem parece ser MON BIJOU E OBRA-PRIMA.

Figura 9: Metéafora verbo-pictdri

MON BIJOU DEIXA SUA ROUPA UMA PERFEITA OBRA-PRIMA

Fonte: Mon Bijou (Bombril) — 1998
Nota: Mon Bijou deixa sua roupa uma perfeita obra-prima.

Na publicidade em questdo, Mon Bijou, 0 amaciante de roupas, é representado
visualmente, e estd acompanhado pelo texto verbal “Mon Bijou deixa sua roupa uma perfeita
obra-prima”, em sintonia com o proprio participante representado na imagem caracterizado de
Mona Lisa, produzindo MON BIJOU E OBRA-PRIMA. Mon Bijou instaura um dominio alvo
representado visualmente, e obra-prima, um o dominio fonte trazido do modo verbal. Trata-se
de uma metafora verbo-pictérico ou multimodal, porque cada um dos dominios se institui com
base em conhecimentos evocados em um modo de representacdo simbdlica diferente.

Além disso, o participante representado na imagem caracterizado de Mona Lisa gera
humor no texto publicitario, e ainda pode ser percebido como uma consequéncia do uso do

amaciante a venda.
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3.3 Metonimia Conceptual

A metonimia é considerada um modelo cognitivo fundamental®*, tdo importante quanto
modelos cognitivos metafdricos, esquematicos de imagem e proposicionais. 1Sso ocorre Vvisto
que o processo metonimico também exerce a importante funcdo de projetar sentidos,
desencadeando inferéncias e contribuindo para o processo de construcdo de um determinado
conceito. Nas palavras do espanhol Antonio Barcelona, um dos mais reconhecidos estudiosos

dos processamentos metaforico e metonimico na perspectiva cognitiva,

A metonimia é um mapeamento de um dominio conceitual, a fonte, em outro dominio, o
alvo. Fonte e alvo estdo no mesmo dominio funcional e estdo ligados por uma fungéo
pragmatica, de modo que o alvo é ativado mentalmente. (BARCELONA, 2002, p.246, minha
tradugdo)®

A Metonimia é, portanto, uma estratégia cognitiva utilizada para, discursivo-
cognitivamente, “nos referirmos a”, ou seja, essa € uma estratégia utilizada pelo ser humano
para “fornecer acesso mental a” outra entidade dentro de um mesmo dominio conceptual ao
qual esté relacionada de algum modo contiguo ou causal (cf. Kashanizadeh; Forceville, 2020,
p.5). A metonimia é um processo que nos permite referenciar um aspecto de uma entidade para
representar o seu todo, ou algum outro aspecto da mesma. A diferenca entre metafora e
metonimia € que, enquanto a metafora nos leva a construir uma relacdo entre dominios
conceptuais, do tipo “A é B”, ou seja, uma relacdo entre dominios conceptuais diferentes, na
metonimia, a relacdo estabelecida é do tipo “B para A”, ou seja, de projecdo conceptual interna,
dentro de um mesmo dominio.

Kashanizadeh e Forceville destacam a importancia da metonimia no processo

sociocomunicativo. Segundo os pesquisadores, “pensamos metonimicamente”.

Precisamos da metonimia na comunicagéo porque é impossivel capturar todos os aspectos do
significado pretendido na linguagem que usamos. Pensamos metonimicamente porque isso
nos permite focar no aspecto de um conceito que é relevante na situagdo em questao e usa-lo
como ponto de acesso a todo conceito (KASHANIZADEH; FORCEVILLE, 2020, p.5, minha
traducéo)®.

34 Nesta pesquisa, compreendo por modelo cognitivo uma estrutura de conhecimento coerente, em grande parte,
sendo entidades conceptuais multimodais. Isto é, uma entidade conceptual ricamente especificada que representa
uma interface entre conhecimento conceptual e agrupamentos de acesso em pontos particulares no modelo
cognitivo fornecido por conceitos lexicais especificos, por exemplo.

% Metonymy is a mapping of a conceptual domain, the source, onto another domain, the target. Source and target
are in the same functional domain and are linked by a pragmatic function, so that the target is mentally activated.
36 \We need metonymy in communication because it is impossible to capture all aspects of our intended meaning

in the language we use. We think metonymically because this enables us to focus on the aspect of a concept that is
relevant in the situation at hand, and use this as point of access to the whole concept.
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O processamento metonimico estrutura-se a partir da evocagdo de uma entidade que da
acesso mental a outra entidade dentro do mesmo dominio conceptual (matriz). Sua
interpretacdo também se resume a mapear (ou projetar) pelo menos uma caracteristica
(conotacdo, valor, atitude, emogdo) dentro dominio conceptual evocado. Provavelmente, a
variedade mais conhecida de metonimia € a que reconhecemos como sinédoque. Essa €
representada por uma relacdo conceitual “parte pelo todo” (Ex.: “Ele € a cabeca da equipe”).
Outros tipos de metonimia incluem relagdes do tipo “produtor pelo produto, objeto pelo usuario,
controlador pelo controlado, instituicdo pelos responsaveis, lugar pela instituicdo, lugar pelo
evento” (LAKOFF; JOHNSON, 2002, p.94-96).

Kashanizadeh e Forceville (2020, p.80) ressaltam que podemos caracterizar a
metonimia, independentemente do meio em que esse processamento sociocognitivo é
instituido. Segundo os pesquisadores, isso ocorre da seguinte forma:

1. Uma metonimia consiste em um conceito/estrutura fonte que, através de uma pista
em um modo comunicativo (linguagem, visual, mdsica, som, gesto e outros), permite que o
interlocutor infira o conceito/estrutura alvo.

2. No processamento metonimico, os dominios fonte e alvo sdo, no contexto dado, parte
de um mesmo dominio conceptual.

3. A escolha da fonte metonimica torna saliente um ou mais aspectos do dominio alvo
que, de outra forma, ndo seriam ou ndo tao claramente seriam perceptiveis e, assim, essa escolha
torna o dominio alvo acessivel sob uma perspectiva especifica. O aspecto destacado, muitas
vezes, tem uma dimens&o avaliativa.

Além disso, Kashanizadeh e Forceville (2020) identificam dois tipos de metonimias
pictdricas ou multimodais. Em funcéo da importancia dessa distin¢éo para o processo de analise

dos dados da pesquisa, descrevo-o0s a seguir.

3.3.1 Metonimia conceptual estruturada como dominio fonte no dominio alvo

(source-in-target)

Em consonancia com os pesquisadores (op. cit.), para que ocorra uma metonimia do
tipo dominio fonte no dominio alvo (source-in-target), é preciso que o dominio fonte seja um
subdominio do dominio alvo. O subdominio representa, portanto, um dominio de matriz
correspondente. Tomemos como exemplo o enunciado, “Aqueles pés caminham cansados”,

sendo pronunciado num contexto em que duas pessoas interagem e observam uma terceira
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pessoa abatida atravessando a rua. A depender do contexto em que estiver sendo utilizado, esse
enunciado pode estar chamando atencdo para o fato de que a pessoa referenciada (pelos pés)
estd cansada, seja de uma longa caminhada de fato, de suas funcdes e/ou de possiveis situacdes
vividas. No exemplo, PES representam a propria PESSOA que realiza um trabalho fisico arduo
e/lou se encontra desgastada, sem energia. Este tipo de metonimia é bastante discutido e
reconhecido como estruturada a partir de uma relagdo “parte pelo todo”. O processo de
construcdo e de compreensdo do efeito de sentido projetado pelo uso contextualizado desse
enunciado, implica, cognitivamente, o reconhecimento dos pés (a parte do corpo) como a
prépria pessoa (o corpo todo), em seu cansago.

Do mesmo modo, textos pictéricos e multimodais podem apresentar esse tipo de
metonimia. Essa € relacdo também ¢é estruturada pictérica ou multimodalmente, conforme
propBe Pérez-Sobrino (2016), Kashanizadeh e Forceville (2020).

A Figura 10, a seguir, que também faz parte do corpus da pesquisa, traz uma campanha
originalmente em preto e branco, a qual apresenta dois pares de pés de criangas refugiadas. O
titulo do texto em questdo topicaliza, em termos referenciais, 0 nome de duas meninas,
“Romana & Harisa”. Logo abaixo, como subtitulo, é possivel ter acesso as informacGes de
natureza predicativa: Irmas Rohingya com 9 e 11 anos. Caminharam 393 milhas [Rohingya
Sisters Aged 9 & 11. Miles Walked 393 (...)]. Essas informagfes, argumentativamente,
convocam o0s leitores a imaginar situacfes-limite (em termos de resisténcia fisica e

psicoemocional) vividas por criancas refugiadas.

Figura 10: Metonimia “Fonte no alvo”

Fonte: BRAC, Hong Kong, 2018
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Nota: Romana & Harisa. Irmas Rohingya com 9 e 11 anos. Caminharam 393 milhas.
Os dois irméos e os pais das meninas foram mortos a tiros. Romana e Harisa foram
entdo atacadas com facGes, mas conseguiram escapar para uma floresta préxima. Elas
caminharam por 13 dias antes de chegarem a seguranga dos campos de refugiados em
Bangladesh. Uma pequena doagdo em response.brac.net ajudard a reconstruir sua
vida. #EspacoNaTerra (Minha traducéo)

Os pés, neste texto publicitario, podem ser compreendidos metonimicamente como as
proprias criancas refugiadas. Eles evocam dominios conceptuais que implicam a experiéncia
humana com a mobilidade, com o ato de andar, com o deslocamento. No caso em questao, pes
de duas criancas descalcas, sem protecdo. A imagem dos PES institui, portanto, o dominio fonte
qgue se institui, por sua vez, metonimicamente, dentro de um dominio alvo, CRIANGCAS
REFUGIADAS.

O diagrama 1, a seguir, esquematiza o tipo de metonimia em que o dominio fonte se
institui e se projeta dentro do dominio alvo. Com vimos na campanha acima (figura 10), esse
processo também pode estruturar, cognitiva e discursivamente, textos multimodais. O
processamento metonimico em questdo coloca em cena conceitos que implicam a nossa
experiéncia corporea com mobilidade, com o ato de andar, de nos deslocar

geografica/territorialmente.

Diagrama 1: Metonimia Fonte no alvo®

, CRIANCAS

REFUGIADAS

e.g. “pés” por “criangas refugiadas” na figura 10.

3¢ importante ressaltar que a metonimia é representada por um Unico dominio como o demonstrado na figura 5
desta tese. Ela é a contiguidade cognitiva entre os elementos. Porém, os autores Kashanizadeh e Forceville (2020)
trabalham com uma divisdo para fins de realce do dominio fonte no dominio alvo, ou do inverso, dominio alvo no
dominio fonte. Como a presente pesquisa assumiu trabalhar com estes autores, a reproducdo dos diagramas
metonimicos ird conter o realce, entretanto, eles ndo significam uma divisdo ou uma separacdo de dominios, é
somente uma questdo de foco. Assim, o circulo no qual esta inserido o dominio de “pés” ndo representaria um
dominio diferente, representa, simplesmente, uma focalizagdo, de natureza cognitiva, gestaltica, de uma relacao
figura e fundo.
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3.3.2 Metonimia conceptual estruturada como dominio alvo no dominio fonte

(target-in-source)

Este tipo de metonimia ocorreria de forma contraria ao descrito anteriormente, ou seja,
o dominio alvo estrutura-se como um subdominio do dominio fonte, isto €, a categoria inteira
evocada representa um de seus membros ou uma parte dessa categoria. Nesse tipo de
processamento cognitivo metonimico, todo o dominio semantico (0 dominio matriz) representa
um de seus subdominios. Kashanizadeh e Forceville (2020) reforcam a explicacdo desse tipo
de processamento apresentando como exemplo 0 enunciado “Ela esta tomando pilula” (Ske’s
taking the pill). Nesse enunciado, o conhecimento esquematico, socialmente partilhado, para
(tomar um medicamento) PILULA, € utilizado para evocar o significado (conhecimento
esquematico, socialmente partilnado) de (adotar um método) CONTRACEPTIVO. Nesse cenario
enunciativo, o contraceptivo é reconhecido como um dominio alvo, matriz, evocado e instituido
dentro do dominio fonte, pilula.

Observemos, agora, 0 mesmo processamento desencadeado no processo de composicao
e compreensao/interpretacdo cognitiva do andncio publicitario apresentado na Figura 11 a

sequir.

Figura 11: Metonimia “Alvo na Fonte”

1007% Natwral o
Orange juice

Fonte: Dreamstime
Nota: 100% Natural Suco de Laranja (Minha traducéo)

Uma metonimia conceptual do tipo “dominio alvo no dominio fonte” também pode ser

identificada em textos multimodais. O anuncio de suco apresentado, em termos de uma
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figuracgdo pictorica, na figura 11, implica um dominio fonte (LARANJA), instituido a partir de
uma representacdo pictorica de uma fruta (laranja) partida ao meio: em sua forma ou estrutura
anatdmica: cor, gomos triangulares justapostos simetricamente e uma casca que 0s envolve.
Evocamos esse dominio conceptual (fonte) em uma relacdo de projecdo com um dominio
conceptual alvo (SUCO DE LARANJA), expresso no contedo verbal do texto (Orange juice). No
processo de leitura desse texto publicitario, o0 dominio alvo, SUCO DE LARANJA, é evocado a
partir da instanciacdo do dominio fonte, dominio semantico matriz, LARANJA.

O diagrama 2 esquematiza com se constrOi uma metonimia estruturada,

conceptualmente, em termos de um dominio alvo projetado em um dominio fonte.

Diagrama 2: Metonimia Alvo na fonte

SUCO DE

LARANJA

e.g. “laranja” representa “suco de laranja” na figura 11.

Para alguns autores como Pérez-Sobrinho (2016), Kashanizadeh e Forceville (2020),
ainda pode ocorrer a metonimia multimodal em qualquer um dos dois dominios metonimicos.
Segundo Pérez-Sobrinho (2016), essa ocorréncia contribuiria para o equilibrio entre o esfor¢o
de processamento das informagfes que constituem o texto/discurso em andlise e 0s respectivos

sentidos que esses projetam.
3.4 A Gramatica do Design Visual
A Gramaética do Design Visual (doravante GDV) é uma ferramenta para categorizagdo

de Kress e van Leeuwen, publicada em sua primeira edicdo em 1996, no campo de estudos da

Semiotica Social, ja apresentado no capitulo anterior.
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Esta pesquisa ira se basear em principios tedricos e metodolégicos assumidos nos
trabalhos desenvolvidos por Kress & van Leeuwen (2001, 2006) para analisar as formas de
representacdo multissemidtica que compdem o processo de estruturacao discursiva de um texto.
Os autores desenvolvem um aparato de estudo, a GDV, reconhecida como uma gramatica que
apresenta parametros basicos para observagdo dos elementos que compdem as imagens,
considerando esses elementos como sintagmas visuais correspondentes aos que existem na
sintaxe da linguagem escrita.

Considerando a natureza do objeto de estudo e os objetivos assumidos para o
desenvolvimento desta pesquisa, as teorias apresentadas (Metafora/Metonimia Conceptuais de
natureza Pictdrica e Multimodal e a GDV) podem ser tomadas como complementares, sendo
pertinente a utilizacdo de ambas nesta pesquisa. Isso porque a principal razdo para utilizacéo
desse quadro tedrico-metodoldgico € a visdo da linguagem como pratica da interacdo social e a
extensdo a outros elementos construtores do texto, sobretudo, fortalecendo a ideia de texto
como um produto cultural. Este estudo é realizado pela analise de um corpus constituido por
66 textos de natureza multimodal, especialmente no que diz respeito a compreensao de como
aspectos constitutivos da linguagem visual e da linguagem verbal sdo estruturadores do
processo de configuragéo textual.

Na perspectiva proposta pela GDV, os significados sdo compreendidos em trés
categorias e se estruturam com base na utilizac&o de recursos diversos, conforme o quadro 2, a

seguir, esquematiza.

Quadro 2 — Recursos da Gramatica do Design Visual
RECURSOS DA GRAMATICA DO DESIGN VISUAL

Significados
Representacionais Significados Significados
Estruturas Estruturas Interativos Composicionais
Narrativas Conceituais
Acionais Classificacionais Contato Valor informativo
® Transacional e Oferta e Horizontalidade
® N3o transacional ® Demanda e Verticalidade

® Centralidade-perifericidade

Reacionais Analiticas Distancia Social Enquadramento
® Transacional ® Parte ® Plano fechado
® N3o transacional ® Todo e Plano médio
® Plano aberto
Mentais Simbdlicas Perspectiva Saliéncia
® Atributo ® Subjetiva
® Sugestivo ® Objetiva
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Verbais Modalidade3®

e Naturalista

® Abstrata

® Tecnoldgica

Fonte: atualizacdo de Vicentini (2014) com base em Kress e van Leeuwen (2006[1996])

Uma descricdo do significado representacional da imagem implica o reconhecimento da
“representacdo” em cena, ou seja, a constru¢do desse significado implica a identificagdo e
descricdo dos participantes®® (pessoas, lugares ou coisas) do ato semidtico. Pela construcéo
desse significado construimos a natureza dos eventos e reconhecemos o envolvimento dos
participantes na cena multissemiotica em questdo. A descri¢ao do processo de construcao desse
significado implica a identificagdo de: estruturas narrativas e estruturas conceituais.

As estruturas narrativas sdo organizadas com base em acfes, eventos ou processos de
mudancas. Para que se reconhe¢a uma estrutura narrativa, obrigatoriamente, precisa haver um
vetor. Observamos um vetor como uma linha projetada para representar a “a¢do” na estrutura
semiotica e conectar os participantes. Conforme o vetor e o nimero de participantes envolvidos,
caracterizamos outros subtipos de narrativas, como acional, reacional, mental e verbal.

O processo acional acontece quando observamos “a¢des” no codigo visual. Essas a¢des
podem acontecer em estruturas transacionais, ndo transacionais e bidirecionais. Para se ter uma
estrutura transacional, é preciso reconhecermos o participante do qual parte ou forma o vetor,
isto é, aquele que executa a agdo, chamado de “ator”, e o participante que é “alvo” do vetor,
aquele que recebe a a¢do, denominado de “meta”, € o objetivo da mensagem. Ja uma estrutura
ndo transacional acontece quando ha apenas um participante que esboca uma acdo, o ator, mas
essa ndo é direcionada a nada ou ninguém. Por Gltimo, a estrutura bidirecional se apresenta
quando temos dois vetores, partindo de cada participante e incidindo sobre o outro, fazendo os
participantes serem ator e meta ao mesmo tempo. As figuras 12, 13 e 14 ilustram os conceitos

definidos anteriormente, as duas Ultimas pertencem ao corpus da pesquisa.

38 Kress e Van Leeuwen (2006) apresentam a modalidade como um item separado dos trés significados. No
entanto, concordamos com Vicentini e Carmo (2010), que seguem Jewitt e Oyama (2001), ao alocar a
modalidade dentro dos significados composicionais, porque os tipos de estruturas observadas nela implicam uma
determinada disposi¢8o de elementos e participantes no texto.

39 Na GDV, Kress e van Leeuwen (2006, p.48) ainda fazem a distincdo de dois tipos de participantes existentes
em todo ato semidtico, sdo eles: os participantes representados e os participantes interativos. Os primeiros sdo
0s participantes (pessoas, lugares ou coisas, incluindo coisas abstratas) que sdo retratados na fala, escrita ou
imagem. Ja os segundos, sdo aqueles que participam do ato de comunicacdo, isto é, sdo o0s
observadores/ouvintes/leitores que interagem com os participantes representados.



81

Figura 12: Acdo transacional*

[ —
— Vetor
Vetor

Fonte: La Cimade, Franga, 2017
Nota: Em 2024 os atletas correrdo para vencer. Todos os dias, refugiados correm para
viver. #ViverEVencer (Minha traducéo)

e corpus em analise ndo apresenta nenhuma acédo transacional, portanto, recorremos ao banco de imagem do
Google para ilustra-la. A figura 11 encontra-se em (https://img.freepik.com/fotos-gratis/jovem-mae-lavando-seu-
filho-bebe-em-casa_386167-13859.jpg). Acesso em 19/06/2022.



https://img.freepik.com/fotos-gratis/jovem-mae-lavando-seu-filho-bebe-em-casa_386167-13859.jpg
https://img.freepik.com/fotos-gratis/jovem-mae-lavando-seu-filho-bebe-em-casa_386167-13859.jpg
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Figura 14: Acdo bidirecional
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Ator/Mets

LR e L[

Social-

Fonte: Social-Bee, Alemanha, 2019
Nota: Localize o refugiado. Albert Einstein ndo era somente um fisico notavel e
premiado Nobel - mas também um refugiado. Como filho de uma familia judia
secular, ele fugiu do Terceiro Reino de Hitler. Identifigue o potencial. (Minha
tradugéo)

Ja 0s processos reacionais sdo aqueles em que o vetor € formado pela dire¢do do olhar
do participante, para isso, 0 participante precisa necessariamente possuir tracos humanos ou
humanoides. A representacdo de rea¢es também pode ser transacional ou ndo transacional.
Numa estrutura transacional, o alvo do olhar do participante é localizado, reconhecido na
composicao visual. E preciso ter no minimo dois participantes, em que um se denomina reator,
aquele do qual parte o vetor pelo olhar, e um gque se nomeia fendémeno, aquele em que(m) recai
o vetor do olhar. Enquanto numa estrutura ndo transacional, o fendmeno ndo esta presente na
cena, ou seja, ndo se consegue identificar o alvo do olhar do reator, como em uma propagacao

visual. As figuras 15 e 16 ilustram os conceitos em quest&o.
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Figura 15: Reacao transacional

Sodial-
Fonte: Social-Bee, Alemanha, 2019
Nota: Localize o refugiado. Freddie Mercury ndo era apenas um cantor e produtor
musical excepcional - mas também um refugiado. Ele fugiu com sua familia de
Zanzibar em 1964 durante a revolucdo. Identifique o potencial. (Minha tradugéo)

Figura 16: Reacdo ndo transacional
— — -
\yl:
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T 0
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'

Fonte: La Cimade, Franga, 2017

Nota: Em 2024 os atletas lutardo para vencer. Todos os dias, refugiados lutam para
viver. (Minha tradugéo)

Por fim, considerando-se as estruturas narrativas propostas por Kress e van Leeuwen,

ainda temos 0s processos verbais e 0s mentais representados nas figuras 17 e 184! abaixo,

4 Sjtua-se em (https://www.istockphoto.com/br/vetor/personagem-dos-desenhos-animados-com-bal%C3%A30-
de-pensamento-gm535460190-94931847). Acesso em 19/06/2022.



https://www.istockphoto.com/br/vetor/personagem-dos-desenhos-animados-com-bal%C3%A3o-de-pensamento-gm535460190-94931847
https://www.istockphoto.com/br/vetor/personagem-dos-desenhos-animados-com-bal%C3%A3o-de-pensamento-gm535460190-94931847
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respectivamente. O processo verbal é aquele com a presenca de balGes de fala. O participante é
denominado dizente e o bal&o representa o enunciado. No mesmo sentido, o processo mental
se compde com baldes de pensamento. O participante é o experienciador, e os balGes de

pensamento o fenémeno.

Figura 17: Processo verbal

Fonte: Amnesty International, Republica Checa, 2015
Nota: Os refugiados precisam de ajuda real amnesty.cz/migrace (Minha tradugéo)

Figura 18: Processo mental

Fénomeno

As estruturas conceituais, por ndo apresentarem acdes, também nédo apresentam vetores.
S&o estruturas que os participantes estdo mais generalizados em termos de sua esséncia de

classe, estrutura ou significado e podem ser construidas por meio de trés processos:
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classificacional, analitico e simbdlico. O processo classificacional traz pessoas, lugares ou
coisas diferentes numa imagem, separando-os simetricamente através da composicdo para
ressaltar as semelhangas ou diferengas entre eles, para se estabelecer a “classe” a que
concernem.

Na figura 19, abaixo, a campanha publicada pelo Airbnb, em 2017, os participantes
representados sdo dispostos de maneira que o leitor construa uma percepcao de diferentes etnias

e de possiveis relacfes entre eles:

Figura 19: Processo classificacional

Fonte: Airbnb, 2017
Nota: Quem vocé €, de onde vocé é, quem vocé ama ou quem vocé venera. (Minha traducéo)

Jé& o processo analitico de construcdo do significado, implica o estabelecimento de uma
relacdo entre os participantes da cena, apresentados com base em uma estrutura semiética que
implica, necessariamente, uma relagdo entre parte e todo. Sempre sdo dois ou mais
participantes, em que um deles é o portador (o todo) e o outro representa um atributo possessivo
(as partes). Na figura 20, observa-se que todas as imagens pequenas, entre as ondas (coracao,
mé&os dadas, maos para cima, presente, tubardo, barco), sdo partes — atributo possessivo — de
um todo — portador — expresso pelos “pés”. E importante destacar que este recurso da GDV se
assemelha ao conceito de Metonimia apresentado na secao anterior, e pode sim, ser outra forma

de intersecdo entre as teorias que podem ser exploradas.
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Figura 20: Processo anh’tico:

Fonte: Onewildcard, Nigeria, 2019
Nota: Pequeno, ousado e qualquer um. #PassoComRefugiados 2019 dia internacional
do refugiado (Minha traducéo)

Por fim, o processo de construcdo de significado representacional que implica a
identificacdo de estruturas conceituais de natureza simbdlica passa pelo reconhecimento da
identidade dos participantes, podendo se apresentar como: atributivo ou sugestivo. E atributivo
guanto existe, no minimo, dois participantes: um participante (portador) cujo significado ou
identidade estard constituido na relacdo, e outro participante apresentara o significado ou a
propria identidade (atributo simbdlico), visualmente demonstrados por angulos salientes e/ou
associados a valores simbolicos. Ja o sugestivo existe apenas um participante, o portador. Nesse
caso, o processo de construcdo do significado ressalta a “disposicdo” ou “atmosfera” da
imagem, formada por meio de foco, cores, realce do contorno ou da silhueta do participante
representado.

As figuras 21 e 22 permitem ilustrar os dois casos. Em 21, observa-se um processo
simbdlico atributivo. Identificamos dois migrantes, os portadores, segurando uma bandeira do
estado de S&do Paulo, que é o atributo simbdlico, que Ihes conferem a identidade de ser paulista,
além de transpassar um valor simbolico de pertencimento/acolhimento®?. Ja na figura 22, o que
se ressalta € a atmosfera, através de uma etiqueta sobre a boca (parte do corpo que garante a
possibilidade de emissdo da palavra) demonstrando um processo simbdlico sugestivo de

opressao/silenciamento.

42 p figura 21 ndo pertence ao corpus da pesquisa por ser uma campanha proposta pelo governo de Séo Paulo,
esta somente como ilustracdo do aparato tedrico.



Figura 21: Processo simbolico analitico

Fonte: Governo do Estado de S&o Paulo
Nota: Imigrante S&o Paulo te acolhe. Imigrantes, assim como os paulistas,
vocés tém direitos. Procure as unidades do Centro de Integracdo da Cidadania
— CIC www.guiadoimigrante.sp.gov.br www:.justica.sp.gov.br

Figura 22: Processo simbdlico sugestivo

Fonte: Propeg, para Carta Capital, Brasil, 2017
Nota: Assinantes que silenciaram ditadores e deram voz aos refugiados. Para divulgar
uma parceria que destinava parte dos recursos das assinaturas da revista CartaCapital
aos projetos sociais da ONG Migraflix, que reintegra refugiados na sociedade e no
mercado de trabalho, milhares de assinantes receberam em casa sua revista com a
etiqueta com seus dados cobrindo a boca dos piores ditadores do mundo. (Minha
traducéo)
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A segunda disposicdo conceitual-metodolégica de recursos que a GDV prevé para o
processo de construcdo de significados é a dos significados interativos. Esses simbolizam a
troca, a interacdo social entre os participantes representados na imagem e o0s participantes
interativos, ou seja, observador/leitor dos textos. Esses significados implicam as relacdes
particulares criadas entre o cédigo visual e o observador/leitor do mesmo, ou seja, anunciam a
relagdo mutua criada entre eles. Deste modo, a modalidade visual se estrutura de forma a
convocar os observadores/leitores a uma interacdo e sugerir algumas atitudes, acGes. Para a
realizacdo dessa “interacdo”, existem trés recursos chaves: o contato, a distancia social e a
construcdo de ponto de vista.

No quadro tedrico em questdo, no processo de construcdo de sentido de natureza
interativa, o recurso Contato € um conceito que leva em conta a propagacao visual, a linha do
olhar do participante representado na imagem. Esse recurso pode ocorrer de duas maneiras
distintas, por demanda ou por oferta. A demanda acontece quando o participante representado
incide o olhar diretamente para o observador, estabelecendo um “contato visual”, uma relagao
(imaginaria) com ele. A demanda representa uma interacdo com uma afinidade social entre 0s
participantes do ato semidtico (figura 23 abaixo). A medida que, a oferta acontece quando o
participante representado ndo direciona o olhar ao observador e sO pousa para sua

contemplagdo, se “oferece” como item de informacao (figura 24 a seguir).

Figura 23: Contato por demanda

Fonte: Hyderabad, india, 2020
Nota: Adqueles que construiram sua casa ndo conseguem alcancar a deles.
#PareACaminhada (Minha traduco)
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Figura 24: Contato por oferta

Break the wall

Fonte: Mannerheim League for Child Welfare, Finlandia, 2019
Nota: Quebre o muro www.olettarkea.fi (Minha traducéao)

A Distancia Social € um recurso que indica uma interacdo imaginaria de maior ou menor
proximidade social entre os participantes do ato semidtico. Ela simula a distancia fisica do
participante representado dentro do espaco imagético. Esse recurso pode ocorrer em diversos
planos, entretanto, existem trés subdivisbes mais importantes, sao elas: plano fechado (close-
up), plano médio (medium shot) e plano aberto (long shot). O plano fechado é o retrato da
cabeca e dos ombros do participante representado.

Para ilustrar a maneira como esses trés planos sdo explorados na vida social, Kress e
van Leeuwen (2006) ressaltam que o plano fechado é como se estrutura semioticamente a
fotografia 3x4. Esse estabelece uma distancia social de intimidade entre os participantes. No
plano medio, o retrato do participante representado € feito até proximo ao joelho. Esse conceitua
uma distancia estimada como social. Por fim, o plano aberto apresenta uma fotografia de todo
0 corpo do participante representado. Esse terceiro plano estabelece uma relagédo impessoal
entre os participantes, um distanciamento. Os trés planos estdo demonstrados nas figuras de 25
a 27. O recurso de distancia social, a meu ver, tem um teor cultural grande, porque o que para
determinada cultura pode ser considerado proximo, familiar, para outras pode néo ser. (cf.
Vicentini, 2014)



Figura 25: Plano fechado

Fonte: Propeg, para Carta Capital, Brasil, 2017
Nota: Assinantes que silenciaram ditadores e deram voz aos refugiados. Para divulgar
uma parceria que destinava parte dos recursos das assinaturas da revista CartaCapital
aos projetos sociais da ONG Migraflix, que reintegra refugiados na sociedade e no
mercado de trabalho, milhares de assinantes receberam em casa sua revista com a
etiqueta com seus dados cobrindo a boca dos piores ditadores do mundo. (Minha
traducéo)

Figura 26: Plano médio

Social-

Fonte: Social-Bee, Alemanha, 2019
Nota: Localize o refugiado. Marlene Dietrich ndo era apenas um icone do cinema e
uma artista glamorosa - mas também uma refugiada. Ela fugiu da Alemanha nazista e
adquiriu a cidadania americana em 1936. Identifique o potencial. (Minha traducéo)
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Fonte: La Cimade, Francga, 2017
Nota: Viver é vencer

Por fim, no processo de construcdo de sentido de natureza interativa, o recurso da
construcdo de perspectiva diz respeito a0 modo como 0s participantes representados sao
retratados pelo produtor da imagem, refere-se especificamente aos angulos, ou o ponto de vista
que o produtor do texto gera sobre os participantes representados. Os angulos podem apresentar
atitudes subjetivas ou objetivas. As imagens de atitude subjetiva sdo analisadas pelo angulo
horizontal e angulo vertical. Observar um angulo horizontal de plano imagético é perceber se 0
participante representado esta sendo retratado num angulo frontal ou obliquo. O angulo frontal
estabelece a interacdo de intimidade, ja o angulo obliquo compde a imparcialidade (figuras 28

e 29, respectivamente).
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Figura 28: Angulo frontal

Fonte: Propeg, para Carta Capital, Brasil, 2017
Nota: Assinantes que silenciaram ditadores e deram voz aos refugiados. Para divulgar
uma parceria que destinava parte dos recursos das assinaturas da revista CartaCapital
aos projetos sociais da ONG Migraflix, que reintegra refugiados na sociedade e no
mercado de trabalho, milhares de assinantes receberam em casa sua revista com a
etiqueta com seus dados cobrindo a boca dos piores ditadores do mundo. (Minha
traducéo)

Figura 29: Angulo obliquo
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Fonte: La Cimade, Francga, 2017
Nota: Em 2024 os atletas caminhardo para vencer. Todos os dias, refugiados
caminham para viver. (Minha traducéo)

Em contrapartida, observar angulos verticais de um plano imagético resulta em
considerar o posicionamento da camera fotografica. O angulo vertical constitui relagdes de

poder e pode se apresentar em: angulo alto, nivel dos olhos e &ngulo baixo.
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Figura 30: Posigdes da camera fotogréafica

angulo altoﬂ
nivel dos olhos ﬂ

angulo baixo ﬁ

Fonte: atualizacdo de Vicentini (2014)

O angulo alto é formado quando a camera fotogréfica esta elevada e isso da a sensagao
de que o participante interativo esta num plano mais elevado que o do participante representado.
Esse angulo sugere o poder do observador sobre o participante representado. No angulo nivel
dos olhos, os participantes estdo no mesmo plano de visdo, sugerindo a igualdade entre eles.
Por fim, 0 angulo baixo ocorre quando a camera fotografica estaria abaixada, a impresséo é que
0 participante representado esta num plano mais elevado que o observador. O Gltimo angulo se
relaciona com poder do participante representado sobre o participante interativo. As figuras de

31 a 33 ilustram os trés angulos em questéo.

Figura 31: Angulo alto

THIS 1S THE FACE GF [T \

ALITILE BOY WHO LEFT HOME AND[SSCARED.
A CHILD WHO DOES(TT1KNOW WHAT SCHOOL IS
A REFUGEE FLEEING ASET]WAR.

" TEAGHING TOLERANCE
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Fonte: Teaching Tolerance, EUA, 2019
Nota: Essa é a face do ISLA. Um garotinho que saiu de casa e ESTA com medo. Uma
crianca que NAO sabe o que é escola. Um refugiado fugindo de uma guerra
ASSUSTADORA. (Minha traducéo)

Figura 32: Nivel dos olhos
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Fonte: La Cimade, Franga, 2017
Nota: Em 2024 os atletas pulardo para vencer. Todos os dias, refugiados pulam para
viver. (Minha traducg&o)

Figura 33: Angulo Baixo®
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ma:

Rids makes us equal | - AID 'S

Protect yourselt

Nota: Aids nos faz iguais. Proteja-se (Minha traducéao)

43 Novamente o corpus ndo apresentam esse recurso, e 0 texto que ilustra se encontra no banco de imagem
(https://universohg.com/noticias/super-homem-e-mulher-maravilha-em-campanha-contra-a-aids-na-franca/).
Acesso em 20/06/2022



https://universohq.com/noticias/super-homem-e-mulher-maravilha-em-campanha-contra-a-aids-na-franca/
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Em contrapartida, as imagens com atitudes objetivas séo aquelas que apresentam figuras
cientificas e técnicas, ou seja, diagramas, mapas, graficos e outros. Os textos com atitudes
objetivas comumente sdo exibidos frontalmente ou perpendicularmente de cima para baixo,
conforme a figura 34 evidencia.

Figura 34: Imagem de atitude objetiva
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Fotz: Miami Ad Schoc;I,AAIéanha, 2021
Nota: caos. estilo de Berlim #VOCEpertence (Minha traducéo)

Destacando o processo de construcdo de significados composicionais, como Gltimos
recursos, a GDV ainda prop@e que esses sdo estreitamente relacionados a como a composi¢ao
de recursos multimodais esta disposta para formar um todo significativo. O significado
composicional se estrutura com base nos seguintes recursos: o valor informativo, o
enguadramento, a saliéncia e a modalidade.

O conceito de valor informativo se refere a posicdo, ao lugar que os elementos se
apresentam na composicao visual ou multimodal. Isto &, se eles estdo localizados na posigdo
esquerda-direita ou centralidade-margens ou, ainda, na parte superior-inferior do conjunto. No
processo de construgdo do significado, cada posi¢cdo exerce uma funcdo especifica. Jewitt e
Oyama (2001, p. 148) comentam que o reconhecimento de processo de construcdo de
significado, reconhecendo-se esses recursos, € descrito com base na diregdo da leitura de
sociedades ocidentais, as quais usam escritos romanos (como a escrita brasileira), no qual se Ié
um texto da esquerda para a direita, da parte superior para a inferior. Tal recurso leva em

consideracdo diferentes valores culturais associados a esses posicionamentos.
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Deste modo, ao separar uma composicao pelo eixo vertical, temos a posi¢do “esquerda-
direita”, que resultaria nos elementos dado-novo, respectivamente. Os elementos na esquerda
sao o “dado”, denotando algo familiar, uma informac¢ao conhecida do participante interativo e
ponto de partida da mensagem. Todavia, os elementos na direita s3o o “novo”, significando
elementos que trazem algo diferente, alguma informacéo relevante e precisam de mais atencéo.

A figura 35 demostra a aplicacéo:

Figura 35: Posicdes dado-novo

Fonte: Anistia Internacional, Colémbia, 2021
Nota: De Managua, Nicaragua a Pénas Blancas, Costa Rica (132km). Durante
a pandemia, dois metros ndo sdo seguros o suficiente para quem é reprimido
pelo governo. (Minha traducéo)

Outrossim, ao dividir uma composic¢do a partir do eixo horizontal, temos a posicao
superior-inferior, que denomina os elementos ideal-real. Os elementos da parte superior
representam o “ideal”, sdo informacdes de destaque e importantes na composi¢do. Contudo, os
elementos da parte inferior sdo apresentados como o “real”, trazem um significado mais focado,

algo mais conhecido. A figura 36 exibe um texto com o recurso.
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Figura 36: Posicao ideal-real

DER"'TACEissﬁ,’EGH

Fonte: Scholz & Friends, Alemanha, 2016
Nota: O ESPELHO DO DIA. A crise dos migrantes. Com quanto nos
realmente temos que lidar? A discussdo. Esta semana em O ESPELHO DO
DIA. (Minha traducdo)

Kress e van Leeuwen (2006) explicam, também, que quando o elemento é posicionado
no centro, ele é considerado o nucleo da informacéo, e todos os outros elementos a margem
serdo, em maior ou menor grau, subordinados a ele. Assim, os elementos posicionados nas
margens sdo vistos (percebidos) como condicionados ao elemento central. Observamos uma

ilustracdo desse recurso na figura 37, em que o texto visual aparece como elemento central:

Figura 37: Posicdo centralidade
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Fonte: International Rescue Committee, EUA, 2019
Nota: A arte imita a vida. Nenhuma crianca deve ver este objeto em ac¢éo. Do
outro lado do mundo, muitos veem. 1,1 milhdo de criangas vivem em campos
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de refugiados sirios, cercados por constantes violéncias e deslocamentos. Doe
um kit de sobrevivéncia em rescue.org e ajude criancas refugiadas que lutam
por suas vidas. (Minha traducéo)

O recurso de enquadramento, por sua vez, é usado para conectar ou desconectar
elementos de uma composic¢éo, refere-se a presencga ou ndo de objetos interligados. A conexao
ou desconexdo dos elementos pode ser de modo gradual dependendo do tipo de enquadramento
usado. A conexdo ocorre quando os elementos conectados representam uma coeréncia na
informac&o, por exemplo, através das semelhangas e rimas de formas ou cores e pela auséncia
de espacgos vazios entre os componentes. Do mesmo modo, a desconexdo pressupde uma
unidade separada de informacéo, podendo ser criada através de linhas de enquadramento (finas
0U grossas), espacos vazios entre os elementos, por contraste de formas ou cores. No texto da
figura 38, o enquadramento ocorre na separa¢do do fundo vermelho para a linha branca, é a

desconexdo das cores que constrdi o texto no primeiro plano.

Figura 38: Enquadramento
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Fonte: Eleven inc., So Francisco, EUA, 2020
Nota: O jogo favorito da América foi inventado por um imigrante.
Comemoragdo do dia internacional dos migrantes. (Minha traducéao)

O recurso de saliéncia, na proposta da GDV, diz respeito aos elementos que chamam
mais a atencdo, que se destacam nos textos. Esse recurso pode ser apresentado de muitos modos
diferentes, como contrastes de cores, pelo tamanho dos elementos, luminosidade, letras em
caixa alta, dentre outros. Em sintese, a saliéncia é todo modo que permite fazer um elemento se

destacar dentro do texto. A figura 39, abaixo, traz como recurso de saliéncia o amarelo de cor
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de pagina, as letras vermelhas em contraste com o fundo amarelo e em sintonia com a cor do
hot dog e assim por diante.

Figura 39: Saliéncia

THE
AMERICAN
HOT DOG

WAS
CREATED BY
AN IMMIG T.

Fonte: Eleven inc., S8o Francisco, EUA, 2020
Nota: O cachorro-quente americano foi criado por um imigrante.
Comemoragdo do dia internacional dos migrantes. (Minha tradug&o)

Por fim, na producéo de significados composicionais, a modalidade é um recurso que
apresenta uma relacdo estreita com o “valor de verdade ou credibilidade” (KRESS; VAN
LEEUWEN, 2006, p. 155). Segundo os autores, existem trés tipos de modalidade: naturalista,
abstrata e tecnoldgica. A naturalista € quando o texto representa tracos mais caracteristicos com
a “realidade” (figura 40). A abstrata ocorre quando o texto traz tragos menos especificos (figura

41). Ja a tecnoldgica acontece quando o texto demonstra questdes técnicas em geral, como
gréficos, diagramas e outros (figura 42).



Figura 40: Modalidade naturalista

THIS S THE FACE OF (ST

A STRONG MOTHER WHOIFSLOVING AND CARING

A WOMAN WHO WILL [ MEET FEAR DRIVE HER.

A PERSON WHO IS ESCAPING [(ZZ:T3XTTTT INHOPES OF FINDING FREEDDOM . -

ACHNG TOLERANCE
Fonte: Teaching Tolerance, EUA, 2019

Nota: Esta é a face do ISLA. Uma mée forte que E amorosa e carinhosa. Uma mulher
que NAO vai deixar o medo dirigi-la. Uma pessoa que esta fugindo da OPRESSAO
na esperanca de encontrar a liberdade. (Minha tradugéo)

Figura 41: Modalidade abstrata

Mew jorarmatism
tahes mars Bme.

oy peen
. manhie vmaim.

Fonte: Cavalcade por Sept.info, Suica, 2019

Nota: Sept.info Migrantes. O jornalismo real leva mais tempo. Apoie sua revista de
jornalismo lenta. (Minha traducéo)

100
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Figura 42: Modalidade tecnolégica

wCBN . prrgnmeponm v <

Fonte: Radio CBN, Brasil, 2017
Nota: ¢ Contribui¢ao dos imigrantes para a economia do Reino Unido
» Imagine - Jonh Lennon
101.7FM CBN A rédio que toca as noticias (Minha tradug&o)

Estes sdo os arcaboucos fornecidos pela GDV, os quais auxiliardo para observar como
0 codigo visual do corpus é descrito, e se comunica com o leitor. A concepcao de linguagem e
do processo de producdo de diferentes tipos de significado no quadro teérico da GDV
apresentadas no decorrer desta secdo revelam-se de fundamental importancia para a realizagéo
desta pesquisa. Pretendo ter demonstrado essa potencialidade através da apresentacdo dos
textos de natureza visual e multimodal selecionados para ilustrar os conceitos propostos pela
GDV. O mesmo ocorrerd, em didlogo com outros conceitos tedricos e procedimentos

metodoldgicos, no capitulo dedicado a analise do corpus da pesquisa.

3.5 Em sintese

Este capitulo buscou construir um quadro teodrico que, focalizando principios
epistemoldgicos caros a Teoria da Metafora Conceptual e a Gramatica do Design Visual, dé
suporte para a execucdo desta pesquisa. As abordagens cognitivas e sociossemiéticas
apresentadas, como tentei demonstrar, podem ser compreendidas em didlogo, como
complementares, e possuem como caracteristica comum a mesma concep¢édo de linguagem e
de texto, quais sejam, como prética da interacio social e como um produto cultural. E preciso
ressaltar que essa jungdo é um grande valor desta pesquisa, ja que ndo é facil articular, colocar

em dialogo teorias.
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Com a cronologia das Teorias de Metéforas até culminar com a Teoria da Metafora
Conceptual, em sua aplicagéo a textos de natureza visual e multimodal, busquei explicitar a
importancia de, epistemologicamente, reconhecermos a longa trajetoria desses estudos. Além
de reconhecer que a Metafora é um fenémeno do pensamento, da linguagem e do discurso que
esta diretamente implicada na nossa forma de compreender e revelar aspectos socioculturais,
individuais, através da exploracdo de diferentes recursos semioticos.

Apesar da teorizacdo da Metafora e Metonimia Pictérica e Multimodal ser um estudo
recente, ja se percebe a necessidade de um desenvolvimento em que a reflexao tedrica tera que
andar de maos dadas com a aplicacdo empirica. Para isso, novas pesquisas serdo sempre
necessarias para que se consiga dar conta dos complexos textos multimodais que nos rodeiam
cotidianamente. Isso visto que os estudos da Metafora podem alimentar o campo emergente de

estudos da multimodalidade em geral e vice-versa.
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CAPITULO 4

ENQUADRAMENTO METOQOLOGICO: O CAMINHO PARA A
REALIZACAO DA PESQUISA

“Nao existem métodos faceis para resolver problemas dificeis™.
(René Descartes)

Existem fendbmenos que ndo sdo passiveis de serem investigados por um Unico tipo de
ciéncia, por isso, esta tese opta pelo plural, pelo didlogo transdisciplinar de teorias, 0 que
também implica na necessidade de um dialogo metodoldgico.

Nesse sentido, este capitulo traz aspectos que sdo importantes para a compreensdo da
composi¢cdo da pesquisa, além de relatar como se da a construcdo do corpus, como é a
configuragdo das escolhas dos métodos e das ferramentas, no desenho e no planejamento da
investigacdo, na coleta e analise dos dados.

O texto divide-se em uma secdo que, inicialmente, apresenta discussao que justifica as
escolhas tedrico-metodoldgicas; subsequente, encontra-se 0 detalhamento da construcdo do
corpus. Em seguida, os procedimentos para a feitura da analise do material estudado sdo

expostos. Por fim, faz-se as consideracdes preliminares do capitulo.

4.1 Processo de metaforizacdo em campanhas publicitarias: principios para a analise dos
dados

O objeto de estudo desta pesquisa faz parte da agenda sobre a migracéao e o refugio via
instituicdes e marcas privadas. As campanhas publicitarias selecionadas séo textos dentro do
marketing social, escritos e publicados no periodo de circulacdo entre os anos de 2015 a 2021.
O foco séo campanhas caritativas e/ou associativas, trazidas por Ongs ndo governamentais ou
instituicOes e marcas que representam o mais proximo da midia. Tal escolha se justifica ja que,
em concordancia com o mencionado em capitulos anteriores, muitos materiais encontrados, que
dao voz a essa populacao, sdo de programas de politicas mundiais, como ACNUR, ONU, OIM,
que sdo organizacBes intergovernamentais ja destinadas & causa. Entretanto, meu interesse é
perceber e responder 0s seguintes questionamentos: Como Ongs e outras instituicdes

apresentam essa realidade? Como séo as campanhas sobre a causa?
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Também é relevante ressaltar que se trata de uma pesquisa documental, a qual se foca
no periodo de circulacdo dos textos datados do ano de 2015 a 2021, principalmente por 2015
ser marcado como o0 ano da nova era no limiar de fluxos migratorios, ja& que marca um
incremento acima das proprias guerras mundiais. Em 2015, perseguicdes, conflitos e pobreza
forcaram cerca de mais de um milh&o de pessoas a fugir somente para a Europa, um nimero
sem precedentes para refugiados, de acordo com estimativas da Agéncia da ONU,
demonstrando uma crise migratéria alongada.

Assim, desconsidero as campanhas relacionadas aos 6rgédos intergovernamentais, dos
Estados ou politicas, pois acredito que possuam um contetdo pré-determinado. Enfocar em
ONGs, marcas e instituicdes privadas ampliam os dados porque permite identificar quais sao
as instituicbes que fazem este tipo de campanha, descobrir como sdo feitas, ¢ se sdo “prd” ou
“contra” a causa social da migracdo e do refugio. Além disso, possibilita perceber 0S processos
cognitivos implicados na organizacdo dos modos e recursos semiéticos multimodais utilizados
em campanhas publicitarias no mundo contemporaneo.

Por esse viés, a investigacdo assume-se também como qualitativa, ja que € uma
abordagem de analise que estuda aspectos subjetivos de fenbmenos sociais e do comportamento
humano. Os objetos de uma pesquisa qualitativa sdo eventos que ocorrem em determinado
tempo, local e cultura. Além disso, propicia estudar os simbolos, as crencas, os valores e as
relagbes humanas de determinado grupo social, conforme ao apresentado acima.

Deste modo, trata-se de uma pesquisa que ainda busca consolidar os parametros teérico-
metodoldgico da area, a Linguistica Cognitiva. Assim, é necessario destacar que, primeiro, é
preciso ter clareza de que “cada metodologia pode ser vista como tendo certas capacidades e
limitagdes**”; e, segundo, como consequéncia do primeiro, que “nenhuma metodologia tem
privilégio sobre as demais ou é considerada o padrdo ouro da investigagdo®” (TALMY, 2007,
p. Xi, minhas traducdes).

E fundamental destacar que a introspeccdo € a principal metodologia utilizada na
Linguistica Cognitiva, que geralmente se faz acompanhada por outra, a analise tedrica. Esse
procedimento observa 0s contetdos, considerando a atencdo consciente voltada para
determinado aspecto linguistico. Dessa maneira, a introspecgdo me possibilitara operar com

niveis de consciéncia no processo de analise de dados linguisticos. Tal enfoque torna-se

4 Each methodology can be seen as having certain capacities and limitations.
%o single methodology is privileged over others or considered the gold standard of investigation.
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pertinente j& que o método introspectivo é uma estratégia coerente para compreender como
ocorre a construgéo do sentido.

Entretanto, para uma pesquisa que pretende promover um didlogo tedrico, isto é, que
tem interesse tanto na estrutura conceptual (mental) dos processos de interacdo humana quanto
em sua representagdo multimodal, faz-se necesséario utilizar diferentes meios que permitam
obter resultados adequados para cada aspecto do objeto de investigacdo e que esses sejam aptos
a satisfazer o que se espera tanto nos campos dos Estudos Linguisticos quanto no campo das
Ciéncias Cognitivas (cf. LENZ, 2013). Nesse sentido, a complementaridade de métodos é
importante.

Fragoso, Recuero e Amaral (2015, p.17) ressaltam que a abordagem empirica é uma das
grandes dificuldades da pesquisa nas Ciéncias Humanas e Sociais e, de um modo especial, da
investigagdo a respeito de novas tecnologias e internet. “Como fazer”, “como aplicar” e “como
pensar” abordagens metodoldgicas que sejam eficientes e que permitam aos pesquisadores
coletar e analisar dados compativeis com os seus problemas de pesquisa e com suas perspectivas
teoricas, mantendo o devido rigor cientifico, constitui um dos maiores desafios que se colocam
para os cientistas.

Para instituir e descrever o processo de coleta de dados, o encaminhamento
metodolégico adotado nesta investigagdo cumpre principios de uma pesquisa de carater
documental, principalmente pelo fato de o corpus se estruturar em uma coleta de fontes
primarias, em arquivos de natureza publica, os quais permitem uma pluralidade de perspectivas
e objetos de investigacdo. Gil (1999) explica que a pesquisa documental é muito semelhante a
pesquisa bibliografica. A diferenca essencial esta na natureza das fontes, enquanto a
bibliogréafica se utiliza fundamentalmente das contribuicfes de diversos autores, a documental
vale-se de materiais que ndo receberam, ainda, um tratamento analitico. Busco nesse campo
uma contribuicdo para a metodologia, principalmente porque a constituicdo do corpus, em um
periodo de circulacéo especifica, deveria se dar por meio de intera¢cdo mediada pelo computador
e/ou internet em sites de ambientes publicos para coleta das campanhas publicitarias.

A pesquisa documental é adequada para estudos empiricos que ocorrem a partir da
coleta de documentos para analise em ambiente digital de interagdo e significacdo humana. Para
trabalhar com 0 que me proponho, optei por constituir o corpus da pesquisa a partir de uma
identificacdo e selecdo de textos, feito via internet mais especificamente realizada em
buscadores digitais, a saber: Ads of the World”, “Campaigns of the world” e “Google Imagens”.

Considerei produtivo também compor um corpus a partir de palavras-chave, fazendo todas as
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buscas sem utilizar nenhum login nas plataformas. Mais detalhes a esse respeito seréo
aprofundados na préxima secao deste capitulo.

Deste modo, a partir do percurso teodrico construido nos capitulos anteriores,
compreender que, em uma perspectiva cognitiva, 0 processamento metaforico se estrutura a
partir da evocacdo de dois dominios conceptuais, o dominio alvo e o dominio fonte, do tipo A
é B. Ja o processamento metonimico estrutura-se a partir da evocacdo de uma entidade que da
acesso mental a outra entidade dentro do mesmo dominio conceptual (matriz). A interpretacédo
de uma metafora/metonimia se resume a mapear (ou projetar) pelo menos uma caracteristica
(conotacdo, valor, atitude, emocdo) entre os dominios conceptuais evocados.

Metodologicamente, Forceville (2015) destaca que trés perguntas devem ser feitas a
qualquer texto que reconhecamos como gatilho para um processamento cognitivo metaférico
(e, acrescento, metonimico): (1) quais sdo as partes que constituem esse texto; (2) qual € o
dominio alvo e o dominio fonte que esse nos conduz a evocar; e (3) quais S&o 0S recursos que
devem ser mapeados/projetados do dominio fonte para o dominio alvo. Ao responder a essas
questdes, varios fatores contextuais devem ser considerados, principalmente levando em conta
a complexidade da comunicacdo multimodal. Em suma, declarar que o processamento
metaférico e metonimico pode ser desencadeado, também, por interagdes de natureza néo-
verbal (no caso desta pesquisa, visual) e multimodal exige procedimentos que nos permitam
postular uma relacdo-identidade metaférica/metonimica entre fendmenos pertencentes a modos
de linguagem diferentes.

Acresce que, como se trata de um corpus multimodal, a Gramatica do Design Visual
vem complementar critérios (conceitos) assumidos no processo de andlise, considerando
principalmente que os recursos semioticos podem ativar mecanismos cognitivos utilizados para
projetar sentidos possiveis a partir das instancias produtoras e interpretativas das semioses. O
uso de critérios e categorias (tedrico-metodoldgicas) da GDV integra minha proposta de dialogo
tedrico. Esse se da na busca de constituir meios para uma interpretacdo mais produtiva dos
desdobramentos de sentido proprios de representacGes metaforicas e metonimicas em textos de
natureza multimodal.

Assim, no intuito de explicar e descrever o processo de metaforizagcdo em um objeto
comunicativo-cultural especifico, o texto publicitario, e na busca de possiveis marcas
emergentes dos processos subjacentes a construcdo de sentido, a percepcdo também se faz
necessaria na pesquisa. Por meio da analise, pretendo verificar a plausibilidade das hipéteses
de pesquisa apresentadas no capitulo introdutério, de forma a compreender os processamentos
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metafdricos e metonimicos que orientam a produgdo de sentido projetada pelos textos que

constituem o corpus.

4.2 Os critérios para constituicdo do corpus

O corpus da pesquisa é constituido por grupos de campanhas publicitarias impressas ou
divulgadas em outdoor (cartaz, painel maltiplo, painel luminoso, etc.) entre os anos de 2015 até
2021. Busca-se uma escala representativa de todos os textos encontrados, independentemente
do pais de publicacdo, no ensejo de disfrutar de um material consideravel para o
desenvolvimento das analises, ja que tenho como objetivo uma visao global e contemporanea
da causa social.

O corpus de andlise constitui-se de 66 campanhas publicitarias, cuja tematica é
centralizada em migrantes e refugiados. Os textos foram coletados em buscadores digitais
anteriormente mencionados: “Ads of the World”, “Campaigns of the world” e “Google
Imagens”. Fragoso, Recuero e Amaral (2015, p.11) destacam que “o cientista social de hoje se
encontra diante de uma oportunidade magnifica. A internet coloca o mundo social, em todo seu
desarranjo e complexidade, na soleira da sua porta”. Realmente, aproveitando toda essa
praticidade, a coleta dos textos foi feita sem nenhum login nos sites, para que 0 mesmo
levantamento pudesse ser reproduzido pelo leitor desta pesquisa, por exemplo.

Um primeiro levantamento foi efetuado, em fevereiro de 2021, para a verificacdo da
plausibilidade da pesquisa e para o fechamento do projeto de tese definitivo, obrigacdo entregue
ao Programa de P6s-Graduacgdo em Letras. A pesquisa se deu por meio de palavras-chaves em
lingua inglesa: “refugee”, “refugees”, “migrant”, “migrants*®”, nos dois primeiros websites —
“Ads of the world” e “Campaigns of the world” —; ja as palavras “migrants ads” e “refugees
ads*”” foram destinadas ao website “Google Imagens”.

Os sites foram escolhidos pelas seguintes razdes: “Ads of the world

(https://www.adsoftheworld.com/)”” ¢ a maior base de publicidade do mundo; o “Campaigns of

the world (https://campaignsoftheworld.com/)” ¢ uma fonte de noticias para publicitarios e

profissionais da area e o “Google Imagens (https://www.google.com/imghp?hl) ” é um servigo

de pesquisa que permite uma busca por contetdo imagetico. Todos os suportes, que resultaram

da pesquisa, foram analisados, e 0 maior numero de textos que compde o corpus proveio do

46 por se tratarem de dois buscadores em lingua inglesa, as palavras-chaves para a correspondéncia da pesquisa e
alerta de resultados precisavam estar no idioma padrdo das ferramentas de buscas.
47 Para manter uma consonancia, também utilizei as palavras-chaves em lingua inglesa.


https://www.adsoftheworld.com/
https://campaignsoftheworld.com/
https://www.google.com/imghp?hl
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website “Ads of the world”, total de 62 textos; o restante, trés vieram do “Google Imagens” e
no “Campaigns of the world”, a maioria dos textos se repetia ¢ somente um novo texto foi
coletado.

Dentro do buscador “Ads of the world”, o filtro utilizado em Medium Type (Tipo de
Midia) foi a selecdo de Print e Outdoor (impresso e outdoor, respectivamente). Para
“Campaigns of the world”, o filtro foi feito na se¢do Filter by Category (Filtrar por categoria)
e as mesmas categorias, Print e Outdoor, foram selecionadas, uma por vez. Ja no “Google
Imagens”, o website ndo permite este tipo de filtro, portanto, ao encontrar alguma campanha,
era necessario o cuidado de entrar na pagina do contetdo e verificar como ele ocorreu, se teria
sido impressa, em outdoor ou ndo. Vale ressaltar que opto por campanhas impressas e em
outdoor pelo seu carater de circulacdo, assumindo que os espagos publicos sdo conhecidos por
serem eficazes em influenciar atitudes (cf. BERGEN e YEH, 2006).

Assim, uma segunda coleta de textos foi realizada em agosto de 2022, seguindo todos
0s mesmos critérios descritos acima. Mais alguns materiais foram coletados, principalmente,
0s publicados no ano de 2019, 2020 e 2021, totalizando a constituicdo do corpus no nimero de
66 textos. Salienta-se que a constituicdo dos dados ocorreu pautada no objetivo de se identificar
como ONGs, marcas e instituicdes retratam a realidade do migrante e do refugiado, sendo que
todos os textos de Orgdos intergovernamentais, politicos ou dos Estados ndo foram
selecionados.

E necessario ressaltar também que optei por ndo delimitar nenhum pais em especifico
para a coleta. Como o interesse € em um aspecto global da causa, todos aqueles que apresentam
campanhas foram selecionados, chegando num total de 19 nacbes. Somente a campanha
publicada pelo Airbnb, em 2017, com total de 3 textos, ndo foi vincula a nenhum pais em
especifico, algo justificavel por ser uma institui¢do internacional; j& os demais textos circularam
em nacionalidades especificas.

Também é importante observar que nem todos os paises que apresentam campanhas
acerca do tema oferecem 0 mesmo numero de textos encontrados, mas iSso ndo representou
nenhum empecilho para a sele¢cdo. Do mesmo modo, € de extrema relevancia salientar que este
estudo ndo esta afirmando que no pais “X” s6 ha uma (1) unica campanha sobre o tema; ao
contrario, significa que, da forma como foi feita a busca, dentro do periodo de circulagéo
especifico, visando campanhas impressas e/ou em outdoor, apenas foi encontrado um (1) texto.

O gréfico abaixo ilustra 0 numero de campanhas publicitarias distribuidas por paises,
com o intuito de mostrar a localizag&o geoespacial dos textos:
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Gréfico 2 — Quantidade de campanhas publicitarias distribuidas por pais

Fonte: criado pela autora
Nota: Os nimeros em frente a cada cor se referem ao nimero de campanhas originados no pais correspondente a
cor

Tabela 1 — Dados das campanhas publicitarias distribuidas por pais

Paises N° de textos % IDH*®
Estados Unidos da América 9 13,64%| 0,921
Alemanha 8 12,12% | 0,942
Franca 8 12,12%| 0,903
Brasil 5 758% | 0,754
Japéao 5 7,58%| 0,925
india 4 6,06% | 0,633
México 4 6,06% | 0,758
Coldmbia 3 4,55%| 0,752
China — Hong Kong 3 455%| 0,768
Portugal 3 455% | 0,866
Canada 2 3,03%| 0,936

8 0 indice de Desenvolvimento Humano (IDH), no Relatorio de Desenvolvimento Humano, é o indice que
considera salde, educacdo e renda em um determinado pais para fornecer uma medida de desenvolvimento
humano que seja comparavel entre paises ao longo do tempo. O indice incorpora trés dimensbes do
desenvolvimento humano: uma vida longa e saudavel, conhecimento e padrdes de vida dignos. Varios indicadores
sdo usados para quantificar o desempenho dos paises em cada dimenséo. Os indicadores utilizados no relatério de
2022 foram expectativa de vida ao nascer; anos esperados de escolaridade das criangas; média de anos de
escolaridade dos adultos; e renda nacional bruta per capita. Os indicadores sdo usados para criar um indice de
salide, um indice de educacdo e um indice de renda, cada um com um valor entre 0 e 1. A média geométrica dos
trés indices — ou seja, a raiz cubica do produto dos indices — é o IDH. Um valor acima de 0,800 é classificado
como “muito alto”, entre 0,700 e 0,799 como “alto”, 0,550 a 0,699 como “médio” e abaixo de 0,550 como “baixo”.
Os dados do IDH apresentados acima na tabela foram divulgados em 8 de setembro de 2022, com dados referentes
a0 ano de 2021.
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Turquia 2 3,03%| 0,838
Argentina 1 152%| 0,842
Austria 1 1,52% | 0,916
Finlandia 1 1,52% | 0,940
Grécia 1 1,52% | 0,887
Nigéria 1 152%| 0,535
Republica Checa 1 1,52% | 0,889
Suica 1 1,52% | 0,962
Internacional 3 4 55% -
Total 66

Fonte: criado pela autora

O gréfico 2 e a tabela 1 acima se complementam em informac@es, pois ambos buscam
ilustrar a distribuicdo geografica das campanhas publicitarias encontradas ao redor do globo. A
partir disso, o corpus demonstra alguns dados de extrema importancia. Por meio da
porcentagem de distribuicdo dos textos e da unidade de medida do indice de Desenvolvimento
Humano (IDH) de cada um dos paises, apresentados na tabela 1, posso assumir algumas
informacdes. Os valores destacados, propositalmente, em vermelho na porcentagem
representam paises desenvolvidos, juntamente com os dados do IDH que mostram o grau de
progresso de cada sociedade pode corroborar com essa afirmacdo. Isso gera, assim, novos dados

relevantes sobre o corpus coletado para analise, como busca mostrar a tabela 2:

Tabela 2 — Porcentagem das campanhas publicitarias de paises desenvolvidos e em desenvolvimento

Paises desenvolvidos 60,61%
Paises em desenvolvimento 34,85%
Internacional 4,55%

Total 100,00%

Fonte: criado pela autora

Ressalta-se que 60,61% das campanhas coletadas sdo de paises desenvolvidos, enquanto
34,85% sdo de nacOes em desenvolvimento. Possivelmente, os paises desenvolvidos
apresentam maiores nimeros de campanhas publicitérias sobre a migragdo e o reflgio porque
sdo os territdrios alvos, ou seja, aqueles que recebem maior nimero de pessoas com a
movimentacdo do fluxo migratério. Novamente, a medida do IDH pode justificar a
interpretacdo dos dados ao se destacar que consistem em sociedades as quais apresentam uma

vida mais longa e saudavel e com padrdes de vida dignos, sendo destinos mais atrativos.

4% As nomenclaturas “paises desenvolvidos” e “paises em desenvolvimento” estio sendo usadas respeitando os
termos empregados atualmente.
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Além disso, também é relevante destacar que alguns dos textos selecionados nédo
pertenciam a uma campanha exclusiva sobre migracgdo e reflgio. Existiam algumas campanhas
sobre grupos de minorias (gays, mulheres e migrantes, por exemplo), grupos sociais que nao
tém acesso ao tratamento da Aids (toxicodependentes, trabalhadores do sexo e migrantes) ou
causas diversas (futebol, terrorismo, Trump, mudancas climaticas, pena de morte, tortura, lar
de idosos, orfanato e campo de refugiados). Como pelo menos um destes textos se referiam ao
meu objeto de estudo, eles foram selecionados sem nenhum prejuizo.

Por fim, quanto ao idioma dos textos, 64 estdo em inglés, um (1) em grego e outro com
mescla de inglés e alemdo. Esse € um dado ja esperado, principalmente pelo simples
conhecimento de que o inglés é a lingua universal, falada internacionalmente, aprendida por

muitas pessoas como segunda lingua.

4.3 Procedimentos e estratégias de Analise

Uma pergunta basica orienta o desenvolvimento do presente estudo: “quais sdo 0S
processos cognitivos implicados na organizacao dos modos e recursos semidticos multimodais
utilizados em campanhas publicitarias que tematizam a migracdo e o refdgio no mundo
contemporaneo?”. A partir dela, procuro compreender o processo de construcao de sentido em
campanhas publicitérias impressas e em outdoor, de modo a produzir conhecimento relativo as
operacdes cognitivas implicadas no processamento metaforico e metonimico constitutivo desse
processo de producdo e de recepcdo (compreensdo/recepcao) dessas companhas. Para melhor
cumprir esse objetivo, optei pela realizacdo de uma andlise qualitativa, por amostragem, do
corpus constituido. Essa estratégia metodolégica de constituicdo de dados ja é utilizada pelos
quadros tedricos adotados na pesquisa. Assim sendo, esta pesquisa busca obedecer a parametros
metodoldgicos ja consolidados pelas areas.

Entre os conceitos e critérios apresentados, anteriormente, para a analise da dimenséo
conceptual do processo de composicdo metaforica e metonimica dos textos que constituem o
corpus, assumo o aporte tedrico proposto por Forceville (2002[1996], 2015), Kashanizadeh e
Forceville (2020) e Pérez-Sobrino (2016). No processo de descricéo e analise de aspetos visuais
e multimodais dos textos em estudo, utilizo recursos apresentados por Kress e van Leeuwen
(2001, 2006). Assim sendo, adoto, para investigacdo da modalidade visual, conceitos
implicados em estudos sobre multimodalidade e as categorias disponibilizadas pela Gramatica
do Design Visual, entre essas: participante interativo x participante representado; vetor(es),

primeiro plano x segundo plano; processo acional x processo reacional X processo transacional.
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No tratamento do texto visual, ainda, destaco os recursos dos significados
representacionais, interativos e composicionais, como compreendidos pela Gramaética do
Design Visual. Esses contribuem para uma observacéao dos aspectos do mundo dos participantes
inseridos/apresentados nas imagens, como a relacdo social que se pode ter entre o participante
e 0 observador, e 0 modo como os elementos estdo dispostos para formar um todo significativo.
Ademais, assumo como necessario pensar o texto visual associado a construcdo de significados
e suas implicacgdes sociais no ato comunicativo. Os resultados sdo descritos no quadro abaixo,
disponibilizado no anexo da pesquisa, como fins de uma estratégia metodoldgica facilitadora
do processo de categorizacdo e descricdo pela GDV dos dados gerados pelo corpus. Uma
primeira versdo do quadro foi desenvolvida em Vicentini e Costa (2016), porém, agora, esta

ampliada e adaptada para 0s objetivos desta pesquisa.

Quadro 3 — Analise dos recursos da Gramatica do Design Visual

RECURSOS
TEXTOS
Significados Estruturas Acional
representacionais | narrativas Reacional
Mental
Verbal
Estruturas Classificacional
conceituais Analitica
Simbdlica
Significados Contato
interativos Distancia social
Perspectiva
Significados Valor informativo
composicionais Enguadramento
Saliéncia
Modalidade
Verbal Titulo Original
Texto Original
Titulo traduzido
Texto traduzido

Fonte:

Fonte: atualizacdo de Vicentini e Costa (2016)

O mapeamento (ou projecOes) das metaforas/metonimias também sdo descritos no
processo de analise, de maneira individual, em todos os textos selecionados, aproveitando
integralmente os diagramas proprios consolidados no processo de apresentacdo dos quadros
teoricos. Por fim, a analise esta agrupada por temas e categorias em comum que puderam ser

percebidas a partir da distribuicdo geoespacial dos textos.
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4.4 Em sintese

Este capitulo teve como objetivo tracar e descrever uma justificativa da construgdo
tedrico-metodoldgica suporte da pesquisa. Além de apresentar como serdo desenvolvidos os
processos de analise e como se deu a constituicdo do corpus e 0s procedimentos e estratégias
assumidas para a andlise dos dados.

A introspeccdo, uma metodologia reconhecida no campo da Linguistica Cognitiva,
orienta o processo de analise da presente pesquisa. Esse € um procedimento de analise essencial
para o exercicio analitico que exige do analista observar cognitivamente os elementos que
envolvem o objeto em analise.

Do mesmo modo, por se tratar de uma pesquisa documental, a constituicdo do corpus
se deu em ambiente publico (via internet), que foi imprescindivel para a realizacdo da pesquisa.
Ao eleger textos marcados por um determinado periodo de circulagdo, 2015 a 2021, e também
por selecionar um determinado grupo social, migrantes e refugiados, somente uma ferramenta
de busca digital conseguiria reunir tal coletanea facilmente.

Assim, a analise dos textos publicitarios a ser desenvolvida no proximo capitulo
terd/implicara, mais precisamente, conceitos tedricos e procedimentos metodoldgicos reconhecidos
em pesquisas que assumem como objeto de estudo metafora/metonimia visual e multimodal
(FORCEVILLE, 2002[1996], 2015; FORCEVILLE e URIOS-APARISI, 2009;
KASHANIZADEH e FORCEVILLE, 2020; KRESS e VAN LEEUWEN 2001, 2006). Por fim,
focalizo minha atencdo, no desenvolvimento da analise, em processos e/ou procedimentos
semidticos de organizacdo dos modos e recursos monomodais (verbais e/ou visuais) e
multimodais, os quais configuram, na superficie constitutiva dos textos em investigacdo, dados
reveladores de impactos de uma rede de discursos sobre a migracdo e o refugio veiculados

midiaticamente, com objetivos publicitarios, no mundo contemporaneo.
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CAPITULO5

ANALISE DOS DADOS: PERCEPCOES SOBRE A MIGRACAO E O
REFUGIO EM DIFERENTES CONTINENTES

“Tenho sangrado demais
Tenho chorado pra cachorro
Ano passado eu morri

Mas esse ano eu nao morro”

(Belchior)

Este capitulo apresenta uma versdo de anélise por temas e categorias em comum dos
textos estudados, depois de uma primeira analise individual dos 66 textos representativos do
corpus da pesquisa. E importante ressaltar que, para o cumprimento dos objetivos da pesquisa,
reconhecendo a riqueza e complexidade dos textos que constituem o corpus, a analise
privilegiaré alguns aspectos em detrimento de outros. Assim, este estudo ndo pretende esgotar
todas as possibilidades de andlise dos textos multimodais pertencentes ao corpus, de natureza
documental, em questao.

A investigacdo focaliza o processo de estruturacdo semiotico-discursiva do material (em
seu conjunto) e traz ilustragdes que permitem esclarecer o processo de geracdo dos dados da
pesquisa. Neste momento, faz-se necessario relembrar que as campanhas publicitarias
selecionadas foram publicadas de forma impressa ou divulgadas em outdoor (cartaz, painel
maultiplo, painel luminoso, dentre outros), entre 0s anos de 2015 e 2021. O nimero de textos

publicitéarios correspondente a essa distribuicdo pode ser visto na tabela 3 abaixo.

Tabela 3: Numero de campanhas impressas e outdoors

Distribuicdo das campanhas publicitarias

Impressos Outdoor
51 15

Fonte: Criado pela autora

A analise se da, inicialmente, por uma exposic¢do dos recursos teoricos e metodoldgicos

mais relevantes constitutivos da Gramatica do Design Visual (GDV), com o objetivo de
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descrever processos de composicdo significativos dos textos®®. Em dialogo, posteriormente,
serdo ressaltados aspectos constitutivos das operagbes cognitivas de processamentos
metonimicos ou metaforicos estruturantes do processo de leitura e compreensdo, por parte do
leitor, de analise e interpretacdo por parte do pesquisador. Por fim, a partir da anélise, busco
compreender processos de estruturacdo retorico-argumentativa que sdo projetados visando a
uma possivel sensibilizacdo social do leitor para a tematica em questdo nas campanhas
publicitarias em estudo.

Para uma melhor ilustracdo dos dados coletados, os resultados serdo apresentados a
partir de uma distribuicdo geoespacial (América, Europa, Africa, Asia), por meio dos textos
coletados, seguindo o gréafico 2 j& apresentado, anteriormente, no capitulo 4.

Faz-se necessario enfatizar, ainda, que os textos se instanciam no dominio de campanhas
publicitarias, voltadas ao marketing social, realizadas por Organiza¢des ndo governamentais —
ONGs (como Amnesty International, RCJ Refugee Centre, International Rescue Committee,
Teaching Tolerance, Save the Children, Migraflix, Mannerheim League for Child Welfare,
Social-Bee, SOS Mitmensch, La Cimade, SOS Mediterranee, TurkKizilay, People Combine
Foundation, BRAC, Refugees International Japan), outras instituicdes (JW Thompson, Eleven
inc, BaaS, Onewildcard), além de canais de radio (CBN), noticia (SIC noticias), jornais (Der
Tagesspiegel e Sept.info), revista (CartaCapital), hotelaria (Airbnb e Berlin style) e marcas
(Arcor e AirWick). Assim, 43 textos sdo de ONGs e 23 s&o das demais institui¢oes.

De modo geral, as ONGs responsaveis pelas campanhas ou sdo organizacdes que
trabalham s6 com a causa (RCJ Refugee Centre, International Rescue Committee, Migraflix,
La Cimade, SOS Mediterranee, Refugees International Japan) ou sdo organizagGes que
trabalham com diversos temas sociais, principalmente voltados aos Direitos Humanos e, desta
forma, esbarram na tematica da migracéo e do refligio, o que representa a grande maioria do
material. Enquanto as demais instituicOes e marcas sdo bastante variadas, apresentando um
conjunto de textos diversificados. De maneira a cumprir o0 objetivo da pesquisa, o corpus fora
assim estruturado permitindo ao analista construir uma visao global de campanhas publicitarias
que orientaram a percepcao de leitores sobre o fendmeno da migracao e do reflgio, em um dado

recorte temporal.

50 Uma anlise detalhada de todos os recursos da GDV de cada um dos textos est anexada a tese, conforme quadro
metodolégico apresentado em capitulos anteriores. Os resultados sistematizados a luz de recursos da GDV
apresentados nesta se¢do sdo um resultado interpretativo dos quadros disponiveis no anexo 1.
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5.1 O que dizem as campanhas publicitarias veiculadas nas Américas?

No corpus em andlise, as campanhas publicitarias veiculadas nas Américas totalizam 24
textos, distribuidos em 6 paises: Canada, Estados Unidos, México, Colémbia, Brasil e
Argentina. E necessario ressaltar que a proporco de textos por nagio é variavel e ndo uniforme,
como ja descrito anteriormente, no capitulo 4.

A primeira categoria (pictorica e, nessa medida, conceptual) que se pode destacar nos
textos € a referéncia, em primeiro plano, a criancgas refugiadas. Nas campanhas publicitarias
veiculadas em continente americano, hd um total de 11 textos que referenciam criancas,
predicando a sua condicdo de refugiadas: um publicado no Canada, seis nos EUA e quatro no
México.

A cena com que nos deparamos no Texto 1 (abaixo) foi mundialmente conhecida e
divulgada. Trata-se do caso ocorrido com um menino sirio, que aparece morto em uma praia de
Bodrum, na Turquia. A imagem repercutiu em diversas midias do mundo inteiro (televisiva,
internet, redes sociais, jornais, revistas, dentre outras) e se tornou “simbolo” da crise migratéria
recente. O corpo da crianca apareceu, na praia, no dia 2 de setembro de 2015, depois que duas
embarcacBes com imigrantes naufragaram. Nessa conjuntura, frente a campanha publicitéria,
evocamos um texto base, original, primeiro, através da memaria. Conforme Damasio (2018), a
memoria humana se distingue das de outros animais por poder acessar as experiéncias de forma
imagética — seja uma imagem sonora ou visual. Recuperar e manipular tais imagens, edita-las
com a imaginacdo, é a base fundamental da criacdo, da producdo de sentidos, em contextos

interacionais os mais diversos e em géneros como campanhas publicitarias.

Texto 1
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Fonte: Amnesty International®, Canad4, 2015
Nota: Em nome dos 300.000 refugiados sirios (Minha traducéo)

A luz de principios tedricos e metodoldgicos do arcabougo da GDV, o texto em questdo
chama a atencéo do leitor a partir do explicito recurso de Saliéncia. A imagem é, visivelmente,
manipulada, em uma perspectiva estética, pelo uso da cor cinza escuro, ou seja, retira-se a cor
original da fotografia por um preenchimento, com sutil padréo quadriculado, removendo-se a
“vida” do texto visual. Essa técnica, metaforicamente, funciona como uma ‘“cortina”, um
“filtro” do/para o acontecimento, como se pode perceber, contrastivamente, observando a foto

original na Figura 43 (abaixo):

_Figura 43— Fotografia original do menino sirio Aylan Kurdi

.....9;-"—:"’“ 5,,:;1>‘_~_ —_— o "y ret

Fonte: Fotografia de Nilufer Demir

Para além do recurso estético anteriormente descrito, o texto publicitario em analise
estrutura-se em termos de um processamento metonimico multimodal, pelo qual se apresenta o
corpo morto de uma crianga refugiada. O contetdo verbal do texto exibe o seguinte enunciado:
In the name of 300.000 Syrian refugees (Em nome dos 300.000 refugiados sirios). O corpo do
menino, elemento visual saliente nesse texto publicitario, funciona como uma estratégia
metonimica para representar uma variedade de pessoas (familias, criangas) refugiadas e, mais
precisamente, os 300.000 refugiados sirios, tal como explicitamente expresso em linguagem
verbal. Nesse texto, o MENINO (morto), dominio fonte da metonimia, evoca, portanto,

REFUGIADOS SiRIOS, 0 dominio alvo.

51 Anistia Internacional se enquadra como uma organizacgdo ndo governamental que defende os direitos humanos,
com subsidiarias no minimo em dez paises.
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O diagrama a seguir esquematiza o tipo de metonimia em que, de acordo com
Kashanizadeh e Forceville (2020), o dominio fonte se institui e se projeta dentro do dominio

alvo, como vimos no texto em estudo.

Diagrama 3: Metonimia Fonte no alvo analise Texto 1

Evocadores - ‘ !
Textuais: : : Evocador
Tumal
. J 'Id £ :, lll” |
/= Fonte: = Alvo:
MENINO R[f UGIADOS

il /(morto) SIRIOS
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Fonte: criado pela autora

Ao proceder a analise, apresento aqui a minha propria proposta que, embora altamente
baseada no método de Kashanizadeh e Forceville (2020) e Pérez-Sobrinho (2016), foi ajustada
para incluir identificacdo, caracterizacdo e anélise da metonimia. E possivel reconhecer um
processo de constituicdo metonimica multimodal, justamente pelo fato de evocadores textuais
do dominio fonte estarem no modo visual e evocador textual do dominio alvo no modo verbal,
sendo assim, a construcdo do processamento metonimico advém por uma projecdo entre
dominios que se estruturam pela experiéncia humana com/em diferentes semioses. Utilizo o
termo “Evocador(es) textual(is)” porque, apesar dos processamentos metaféricos e
metonimicos ndo serem textuais, mas sim processos mentais, acredito que os elementos textuais
funcionam como base perceptual para a avocacdo do plano conceptual. Assim, Evocador(es)
textual(is) é(s@o0) o(s) elemento(s) textual(is) que funcionam como “gatilhos” para a evocagdo
e projecao de dominios semanticos distintos (no caso do processamento metafdrico) e contiguos
(no caso do processamento metonimico). Turner (2008, p.17) sustenta essa compreensdo ao

ressaltar que:

0 que nds chamamos de expressdes — discurso, signos, gestos, cartuns, representacdes visuais
—ndo sdo por si mesmas redes de integracdo conceptual. Elas sdo gatilhos, artefatos materiais,
algumas ancoras materiais para a cognicdo. As redes de integracdo conceptual ndo sédo
artefatos materiais externos, elas sdo matrizes mentais. Tais matrizes mentais significam
(produzem significado); as expressdes externas ndo tém significado. Palavras, simbolos,
signos ndo tém significado. Elas sdo gatilhos para construirmos significados, ao operarmos o
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conhecimento nds temos que processar algo que ja possuimos. Em nenhum sentido o
significado de alguma expressio esta “contido” na expressdo. E a matriz mental que significa.
Os gatilhos s&o apenas gatilhos. Os gatilhos ndo dizem nada em si préprios independente das
informacOes ricamente pormenorizadas e dos poderosos processos cognitivos que nos
mobilizamos (Minha traducgdo)®?

Assim, como vimos no capitulo teorico, nesta analise, a composi¢édo visual (pictorica)
do texto em questdo coloca em cena o processamento metonimico que focaliza uma relagéo
PARTE PELO TODO. Nessa relagdo cognitivo-metonimica, um MENINO (morto) é parte dos
REFUGIADOS SiRI0S no mundo, o todo.

Além disso, também €é importante destacar, conforme o conceito de Saliéncia descrito
pela GDV, anteriormente, que o texto 1 pode ser percebido em termos da ilustracdo metaférica
de um contrato ou um termo de responsabilidade. O conteudo verbal do texto em anéalise
apresenta um enunciado; a composicao visual, a imagem do corpo morto da crianca, e, sobre
essaum “X” e uma linha. Essa representacdo grafica, culturalmente, ¢ identificada como a linha
de assinatura de um responsavel (Figura 44). Assim compreendido, o texto convoca o leitor a
assinar 0 seu nome ao aderir a um contrato ou a um termo de compromisso ou de
responsabilidade. Logo, o texto apresenta uma estrutura composicional imagética que projeta,

metaforicamente, a responsabilidade ao leitor frente a cena (re)apresentada.

Figura 44 — Zoom sobre o “X” como a linha de assinatura do Texto 1

Em termos metaforicos, € possivel identificar uma projecdo de dois dominios

semanticos distintos, ambos de natureza visual. A fotografia do menino sirio Aylan Kurdi, de
3 anos, coberta por uma imagem sobreposta, representativa de pixels em tom de cinza, ao fundo,

evoca um dominio seméntico sociocognitivamente construido (MORTE DE CRIANGAS

2 What we call “expressions” — speech, signs, gestures, cartoons, visual representations — are not themselves
conceptual integration networks. They are prompts, material artifacts, sometimes material anchors for cognition.
Conceptual integration networks are not external material artifacts; they are mental arrays. Such mental arrays
mean; the external expressions do not mean. Words, symbols, signs do not mean. They are prompts for us to
construct meanings by working on knowledge we have with processes we already possess. In no sense is the
meaning of any expression ‘“contained” in the expression. It is the mental arrays that mean. The prompts are just
prompts. The prompts say nothing themselves independent of the richly detailed knowledge and powerful cognitive
processes we bring to bear.
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REFUGIADAS). Em primeiro plano, a imagem de um “X” (posto no centro da imagem do menino
morto), sobre uma linha continua, permite e evocagdo do dominio semantico (ASSINATURA DO
RESPONSAVEL). Dessa forma, é possivel projetar, conceptualmente, uma relacdo entre
dominios da qual decorre como sentido possivel: a morte de criancas refugiadas tem a assinatura
de um responsavel. Dada a natureza do género textual, por inferéncia, é possivel projetar como
efeito de sentido uma convocagéo (agentiva/re-ativa) do leitor para a sua responsabilidade (ou
nédo) diante da situacao problema em questao.

Nos EUA, uma das campanhas publicadas tematiza criancas e mulheres e circula no
contexto de uma maior vigia e da proibi¢do de entrada da populagdo mugulmana no pais, pelo
ex-presidente estadunidense Donald Trump. A campanha, intitulada Muslims Are Not
Terrorists (Muculmanos ndo sdo terroristas), foi veiculada em novembro de 2019, pela ONG

Teaching Tolerance®, contendo trés textos distintos apresentados abaixo.

Texto 2%

THIS IS THE FACE OF [SET/JE

A STRONG MOTHER WHOSLOVING AND CARING.

A WOMAN WHO WILLTSET FEAR DRIVE HER.

A PERSON WHO IS ESCAPING [TZTESIT) INHOPES OF FINDING FREEOOM.

Fonte: Teaching Tolerance, EUA, 2019
Nota: Esta ¢ a face do ISLA.
Uma mée forte que E amorosa e carinhosa.
Uma mulher que NAO vai deixar o medo dirigi-la.
Uma pessoa que esta fugindo da OPRESSAO na esperanca de encontrar a liberdade. (Minha
tradugéo)

53 Teaching Tolerance se enquadra como uma organizagcdo ndo governamental que se dedica a reduzir o
preconceito, melhorar as relagGes intergrupais e apoiar experiéncias escolares equitativas para as criancas no EUA.
54 Nesta tese, para efeito de andlise, houve o agrupamento de todos os textos de uma mesma campanha como uma
Unica referéncia.
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THIS IS THE FACE OF (ST \

ALITTLE BOY WHO LEFT HOME AND[NISGARED.
A CHILD WHO DOES [T1KNOW WHAT SCHOOL IS,
A REFUGEE FLEEING ASHY/ WAR.

3 TEACHING TOLERANCE
Fonte: Teaching Tolerance, EUA, 2019
Nota: Essa ¢ a face do ISLA.
Um garotinho que saiu de casa e ESTA com medo.
Uma crianca que NAO sabe o que € escola.
Um refugiado fugindo de uma guerra ASSUSTADORA. (Minha traducéo)

THIS IS THE FACE OF (R

A 5TH GRADER THATISINSPIRED BY 4RT.

A DAUGHTER WHO WAS 01 AFRAID TODREAM. |

A REFUGEE WHO EVADEDR{ZLTIT BY LEAVINGHOME;

Fonte: Teaching Tolerance, EUA, 2019
Nota: Esta ¢ a face do ISLA.

Uma aluna do 5° ano que se inspira na arte.

Uma filha que NAO tinha medo de sonhar.

Uma refugiada que escapou do TERRORISMO saindo de casa. (Minha tradugéo)

A partir dos recursos da GDV, observa-se que as imagens da campanha sdo retratadas
em uma perspectiva estética naturalista, tal recurso resulta em textos “mais proximos da
realidade”. As criancas apresentadas nas campanhas interpelam o olhar diretamente para o

participante interativo, ou seja, o observador/leitor dos textos, mantendo um contato de
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demanda com o mesmo. Isto seria um “contato visual”, uma relagdo (imagindria) entre o
participante da imagem e o leitor do texto, essa demanda apresenta uma afinidade social dos
participantes do ato semidtico; ou ainda cena de atencdo conjunta — compartilhamento de um
objeto de atencdo. Além disso, os textos em que se exibem as mulheres estdo num angulo
vertical, no mesmo nivel dos olhos, oferecendo uma relacdo de igualdade com o observador.
Porém, o texto que contém o menino, aimagem € retratada num angulo alto, ou seja, a fotografia
¢ tirada de cima e 0 menino estad embaixo. Esse ultimo angulo sugere o poder do observador
sobre o participante representado. A GDV descreve e mostra como isso € consistente no plano
do visual, e traz explica¢des sociais, por outro lado, a Teoria da Metafora Conceptual projeta o
mesmo texto como uma origem experiencial humana, social tendo por base TAMANHO E
IMPORTANCIA.

Assim a campanha, em questdo, apresenta trés enunciados acrosticos® porque ha uma
combinacdo de palavras na vertical, em caixa-alta, que formam uma nova frase. Esse recurso é
formado pelo recurso de Saliéncia no texto verbal da publicidade. Sdo trés diferentes
enunciados: isla ndo é opressao, isld ndo é assustador, isla ndo € terrorismo. Ademais, a primeira
frase do conteudo verbal de cada uma das publicidades se estrutura com base em um mesmo
processo metonimico: This is the face of islam (Esta é a face do isld). Essa face esta
representada, visualmente, pela imagem de uma mulher e de criangas.

Além do processamento metonimico, estruturado em linguagem verbal, ha, portanto, a
sua contraparte em linguagem visual. Os trés textos, estruturados com base em metonimias
multimodais, apresentam, em primeiro plano, uma mulher e trés criancas refugiadas,
caracteristicamente mulgumanas. Essas sdo apresentadas pelo conteudo verbal como “a face do
Isla”. Observa-se que, No processo de estruturacdo estética e retorica da campanha, destaca-se

um cléssico processo cognitivo metonimico do tipo PARTE PELO TODO.

55 Acrdstico é quando a palavra ou versos sdo formados com as letras, ou palavras, localizadas no inicio das outras
palavras ou versos. No exemplo, em especifico, sdo as palavras que estdo na grafia preta e destacados de branco,
sequencialmente no texto verbal da campanha publicitaria.
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Diagrama 4: Metonimia Fonte no alvo anélise Texto 2

F\'omdf\.rca ; Evocador
Textuais: k ’i Textual

Fonte; ——» Alvo:
CRIANCAS REFUGIADOS
MULCUMANOS

Fonte: criado pela autora

O processo de composicdo estético-argumentativo da campanha estrutura-se por
metonimias multimodais justamente por evocarem um dominio conceptual no modo visual
(fonte) e outro no modo verbal (alvo), ou seja, a construcdo do processamento metonimico
advém novamente por diferentes semioses. Essas metonimias, estruturadas por uma relacao
conceptual do tipo PARTE PELO TODO, apresenta CRIANCAS, por exemplo, como parte de um
todo de REFUGIADOS MULGCUMANOS como estratégia para projetar/produzir sentido de
sensibilizacdo do leitor quanto as muitas formas de preconceito sofrida por pessoas que,
culturalmente, representam os valores mulgumanos.

Uma analise da relacdo metonimica com o retrato da “face” também pode ser reforcada
por principios tedricos da GDV, uma vez que a construcdo dos participantes representados
como plano central e a composi¢do dos vetores se direcionam para o destaque dessas faces. A
perspectiva e a constituicdo dos angulos também sdo para direcionar as faces visualmente
representadas. Em termos de conhecimentos culturais compartilhados, metaforicamente, o
retrato de criangas projeta sentidos como pureza, esperanca, ingenuidade, ou ainda fragilidade,
vulnerabilidade. Na campanha publicitaria em questdo, as imagens fotogréaficas que focalizam,
em primeiro plano, criangas, permite, em termos de proje¢do metaforica, essa caracterizacdo, 0
que resulta na humanizacdo de acdes, comportamentos das pessoas sobre a comunidade
mulgumana, socialmente estereotipada, marginalizada, vitima de atitudes e ac6es xenofdbicas,
no contexto em que os textos foram ‘responsivamente’ produzidos e veiculados. As criancas

muculmanas, focalizadas em primeiro plano, sdo (e ndo s&o) criangas quaisquer. Pelo
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enquadramento da imagem, elas estdo sendo tratadas, reconhecidas, em sua natureza (cuidadas,
abrigadas) e em sua profunda vulnerabilidade (socialmente ameagadas).

No texto da mée com a crianca no colo é possivel um importante contraste entre o
primeiro e o segundo plano. Em primeiro plano, a imagem que remete a uma mae e filha,
aparentemente tranquilas, em paz. No segundo plano, a porta da casa com pichacao, representa
pictdrica e culturalmente, a atos de protesto, de vulnerabilidade social. No texto do menino,
fotografado em perspectiva de cima para baixo, ha uma angulacédo de poder do observador/Ieitor
sobre 0 menino, para destacar inclusive uma crianca assustada, amedrontada. No texto em que
se apresenta uma garota (pré-adolescente) com uma flor nas médos, a menina parece estar sendo
reconhecida em sua poténcia criativa, em sua humanidade, através da arte que desenvolve, que
mostra ao leitor.

As campanhas publicitarias publicadas no México também retratam as criancas. Sao
duas campanhas distintas, porém opto por analisar a campanha intitulada Migrant Children
(Criangas Migrantes), que contém trés ativos de midia impressa, publicadas em janeiro de 2018,
pela ONG Save the Children®®, Essa campanha tem como objetivo sociocomunicativo projetado
denunciar as condicGes através das quais criancas atravessam fronteiras do México com 0s

Estados Unidos da América.

Texto 3

Fonte: Save the children, México, 2018

% save the Children é uma organizacdo ndo governamental de defesa dos direitos da criangca no mundo, ativa
desde 1919, dedicando-se tanto a prestar ajuda humanitaria de urgéncia como ao desenvolvimento de longo prazo
no apadrinhamento de criancas.



Nota: 4,000 ddlares. Este é o prego que milhares de criangas migrantes pagam
para arriscar suas vidas. Vocé pode ajudar a evitar isso com apenas $10 pesos
por dia. Doe em savethechildren.mx (Minha tradug&o)

Fonte: Save the children, México, 2018
Nota: 4,000 ddlares. Este € o prego que milhares de criangas migrantes pagam
para arriscar suas vidas. Vocé pode ajudar a evitar isso com apenas $10 pesos
por dia. Doe em savethechildren.mx (Minha tradugéo)

Fonte: Save the children, México, 2018
Nota: 4,000 délares. Este € o preco que milhares de criangas migrantes pagam
para arriscar suas vidas. Vocé pode ajudar a evitar isso com apenas $10 pesos
por dia. Doe em savethechildren.mx (Minha tradugao)
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A principio, deparamo-nos com uma campanha que parece ser a venda de carro, e com

um prego baixo. A composicdo visual dos trés textos &€ muito semelhante. Tem-se um local

desértico, 0 que se faz referéncia e podemos recuperar como as fronteiras entre 0 México e 0s
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EUA, e sempre um carro como o elemento central. Para a GDV, o elemento de centralidade
estabelece-se como o nucleo da informacdo. Neste caso, além de ser o elemento de valor de
relevancia, € preciso o leitor estar atento e procurar “onde esta a crianga” em cada modo visual.
Ainda em consonancia com a GDV, os demais elementos da composi¢do multimodal, como o
titulo $4,000USD, e a placa que contém o contetido verbal estdo condicionados a imagem do
carro na centralidade.

Antes de tudo, se a relagdo de busca por “onde esta a crianga” ndo nos chegasse de modo
tdo assustador, passariamos como se essa fosse uma composicao simples. Porém, nos deparar
com criangas no porta luvas, no motor e na lataria da boleia de um veiculo. A composigao social
desses textos da centralidade a uma experiencia vivenciada e encenada por criangas migrantes,
neste caso ndo s6 no México, como todas as demais ao redor do planeta.

Nessa campanha ainda ha uma relacdo de preco ($4,000USD) reforgada no conteudo
verbal, This is the price (Este é o prego) que se paga para colocar a vida, dessas criangas, em
risco (pay to risk their lives). Em cada texto pode ser projetado a partir de metonimias
multimodais PARTE PELO TODO, em que a PARTE evoca uma crianca (dominio fonte) em
situacbes de risco, e 0 TODO € evocado no verbal, MILHARES DE CRIANCAS MIGRANTES

(dominio alvo).

Diagrama 5: Metonimia Fonte no alvo analise Texto 3

T TLIVE POKCE 1AW T ASSIMA ¥
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Textuais: Textual:
. I oL SR 0 m mea{ Ly
L ~~Fonte: s Alvo: ¥
(= /(‘RIANCAS MILHARES DE

CRIANCAS

MIGRANTES

Fonte: criado pela autora

Entende-se que as trés imagens de CRIANGCAS no motor, porta-luvas, e na lataria da
boleia s&o os evocadores textuais para a projecdo mental do dominio fonte. Ja a placa com o
texto verbal seria o evocador textual para a constru¢do do dominio conceptual alvo, MILHARES
DE CRIANGAS MIGRANTES. A constru¢do do processamento metonimico dessa campanha é
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multimodal. O processo de producdo de sentido dos textos arquiteta-se por uma metafora base
MIGRAR E ARRISCAR-SE. Além de trazer uma estruturacdo retdrica-argumentativa que visa
demonstrar essas criancas, pelo enquadramento da imagem, como sendo tratadas, identificadas,
em sua profunda vulnerabilidade.

Assim, além dessas campanhas analisadas, que optam por retratarem criangas em uma
perspectiva naturalista, isto €, em fotografias reais, uma campanha intitulada Childhood at War
(Inféncia em Guerra), chama atencdo ndo por trazer novas imagens de criangas, mas sim,
retratarem o universo através dos brinquedos. A campanha foi publicada no EUA, em outubro
de 2019, pela ONG International Rescue Committee®” (Comité Internacional de Resgate),

contendo trés textos.

Texto 4

P OIS WO MK TH ORLRET I ACTION. WAL PR ISR T SEALS,

Y RWE

Art ivitates e Chidhaocd reflects the werkd around it

Chidren “ne irapration
A Ihel suireundings.

P OMLE WO ML TH OILEET I ACTION. WAL PR ISR T SEALS, D DML WO M THOS ORLRET N ACTHON WAL PR KSR T ML,
AW AW
- - -

Fonte: International Rescue Committee, EUA, 2019.
Nota: A arte imita a vida. A infancia reflete 0 mundo ao seu redor. Criangas encontram inspiracdo em seus
arredores. Nenhuma crianga deve ver este objeto em acdo. Do outro lado do mundo, muitos veem. 1,1 milhdo de
criancas vivem em campos de refugiados sirios, cercados por constantes violéncias e deslocamentos. Doe um kit
de sobrevivéncia em rescue.org e ajude criangas refugiadas que lutam por suas vidas. (Minha tradugéo)

A luz dos recursos da GDV, a composicdo dos trés textos novamente é muito
semelhante. A construcdo de um brinquedo como o elemento central, estabelecendo-se como o
nacleo da informacdo. Neste caso, ndo é um brinquedo qualquer, a maior relevancia se da por
se tratar de um granada, revolver e faca. Deste modo, os demais elementos da construgéo textual

multimodal, como os titulos (Art imitates life — A arte imita a vida; Childhood reflects the world

5 International Rescue Committee é uma entidade criada em 1933, por sugestdo de Albert Einstein, para
reconstruir zonas de guerra e ajudar refugiados em mais de 40 paises.
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aroud it — A infancia reflete 0 mundo ao seu redor; Children find inspiration in their
surroundings — Criangas encontram inspiragdo em seus arredores), e o texto de natureza verbal
estdo condicionados as imagens dos brinquedos dispostos no centro da composicao.

Deste modo, a campanha acima ainda retrata um paralelo que pode ser entendido da
seguinte forma: “armas” sdo a realidade, “brinquedo” ¢ a imaginacdo. O brinquedo ativa toda
construcdo da imaginacdo. No brincar, a imaginacdo € uma parceira assidua desse esforco,
desenvolve projecdes e move imagens na mente, reais ou inventadas, brincar € um processo
homeostatico (DAMASIO, 2018). Ha uma justaposicdo natural entre a natureza lidica do
brincar e a natureza mortal dos proprios objetos (granada, revélver e faca,) que, quando
combinados com as outras partes da campanha, buscam chocar o leitor. A vista disso, 0s
brinquedos em questao ativam um dominio de guerra e violéncia. Observa-se que, no processo
de estruturacdo estética e retdrica da campanha destaca-se processo cognitivo metaférico base
REFUGIO E LUTA. Culturalmente, o Brasil proibiu brinquedos em formato de armas, método
também adotado em outros paises. Os brinquedos, nesses textos, sdo metonimias multimodais,
ja que reproduzem as condicGes das criangas refugiadas sirias. Como o conteudo verbal reforca
que as diferentes armas (granada, revolver e faca) ndo devem fazer parte na vida de nenhuma
crianga, contudo elas sdo a realidade na vida das criangas refugiadas sirias. Deste modo, a
campanha também pretende dizer que quem se refugia, esta se refugiando desse contexto bélico,
as pessoas (no caso, criangas) inseridas nele. Reflete o processo de reflgio em si, e também
uma situacao da qual o refugiado traz uma marca indelével, seja ferida ou cicatriz.

A segunda categoria possivel de se recortar nas campanhas publicitarias veiculadas nas
Américas é a face, a partir da foto 3x4. Nos dados descritos anteriormente, texto 2, ja se observa
essa categoria, e 0 texto 5, abaixo, também reforca a analise sobre essa categoria de semelhanga:
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Texto 5

TOO MUCH WHEN YOU RE
HARD WOSIK iW INVISIBLE ¢ UNDOCUMENTED
TORONTO GORS YOUR RIGHTS SHOULDN'T MEAN
UNDOCUMENTED : DISAPPEAR TOO . UNRECOGWMIED

|+ A R R S e e e e L I I O ST R TR

Fonte: RCJ Refugee Centre, Canada, 2021
Nota: Muito trabalho duro em Toronto ndo é documentado; Quando vocé esta
invisivel, seus direitos também desaparecem; N&o documentado ndo deve significar
ndo reconhecido. Residentes ndo documentados em Toronto sdo essenciais para a
cultura e economia da nossa cidade. No entanto, ndo podemos mostrar seus rostos em
cartazes por medo de deportacdo. Ndo vamos virar as costas para eles. Saiba mais
sobre como os moradores de Toronto ndo documentados ajudam a tornar nossa cidade
melhor em Toronto.ca/TorontoForAll (Minha traducéo).

O texto 5 foi publicado no Canada, em agosto de 2021. Essa campanha intitulada
Toronto For All — Newcomer Campaign (Toronto para todos — Campanha para recém-
chegados) foi criada para a ONG FCJ Refugee Centre®.

Apesar de ser um retrato (uma fotografia), por seu angulo, os trés participantes
representados ndo podem ser identificados, ndo sdo apresentadas as faces, 0s rostos dos
participantes, de cada uma das personagens da campanha. E essas, por sua vez, encontram-se
diante de (fitando, observando) cenarios (contextos urbanos) distintos. Em primeiro plano,
como texto em linguagem verbal, é possivel compreender um movimento retorico,
argumentativo, em que um cidaddo ndo documentado é uma pessoa invisivel, ndo reconhecida
(diante do estado e, nessa medida, na vida social).

Nos recursos da GDV, os significados representacionais apresentados no texto 5 séo
estruturas conceituais classificacionais. Os participantes estdo distribuidos simetricamente, por
meio da composicdo, visando exibir as semelhancas e as diferencas entre eles, inclusive em

questdes raciais e de género. Portanto, pode-se questionar: quem sdo estes participantes? Eles

8 Fcy Refugee Centre se denomina como uma organizacao de servi¢o social em Toronto, Canada, no caso nao
governamental, que atende refugiados e outras pessoas em risco devido ao seu status de migracao e se propde a
ajudar qualquer pessoa que pega informacdes, conselhos e apoio em relacdo a essas questdes.
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representam o refugiado negro, a refugiada negra e o refugiado parto, respectivamente? Nesse
caso, outra forma pela qual se classificam consiste em se apresentarem como “nao
documentado”, “invisivel”, “ndo reconhecido”, constituido e recuperado no plano verbal,
undocumented, invisible, unrecognized.

Acresce que Distancia social se estabelece no plano fechado, o que seria a intimidade
dos participantes, justamente para destaca-los como “invisiveis”. Trata-se de um recurso
proposital para demonstrar e enfatizar o migrante e o refugiado como desconhecidos.

E necessario enfatizar que o conteido do texto verbal é 0 mesmo para as trés partes,
porém, sdo apresentados trés titulos diferentes sobre a cabeca de cada participante: a) Too much
hard work in Toronto goes undocumented; b) When you're invisible, your rights disappear too;
¢) Undocumented shouldn't mean unrecognized (a. Muito trabalho duro em Toronto nao é
documentado; b. Quando vocé estad invisivel, seus direitos também desaparecem; c. N&o
documentado nédo deve significar ndo reconhecido.).

Nessa publicidade, cada um dos participantes representam uma metonimia conceptual
multimodal PARTE PELO TODO. Esse tipo de metonimia funciona ativamente na nossa cultura,
e Lakoff e Johnson (2002, p.93) ja destacam que “conceitos metonimicos (PARTE PELO TODO)
fazem parte da maneira como agimos, pensamos, e falamos no dia-a-dia”. No caso do texto em
analise, CABEGCA (parte) € empregada para representar o todo (RESIDENTES NAO
DOCUMENTADOS). Assim, a metonimia multimodal CABECA PELOS RESIDENTES NAO
DOCUMENTADOS apresenta CABECA como dominio fonte, visualmente representada, e
RESIDENTES NAO DOCUMENTADOS expressa 0 dominio alvo, que advém do texto verbal. O

diagrama abaixo tenta demostrar o processamento metonimico.

Diagrama 6: Metonimia Fonte no alvo andlise Texto 5

. Evocador
F:\'m:adorcs " Textual:
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REFUGIADOS RESIDENTES NAO

DOCUMENTADOS

Fonte: criado pela autora
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Novamente, ressaltando Lakoff e Johnson (2002), os autores observam:

A tradicdo do uso de retratos, tanto na pintura quanto na fotografia, é baseada nela [ROSTO
PELA PESSOA]. Se vocé me pedir para mostrar uma foto de meu filho e eu lhe mostro uma
foto do rosto dele, vocé ficara satisfeito. Vocé achara que viu um retrato dele. Mas se eu lhe
mostrar uma fotografia de seu corpo sem rosto, vocé achara estranho e nao ficara satisfeito.
Vocé pode até perguntar, “Mas como ele ¢?” Assim, a metonimia ROSTO PELA PESSOA
ndo é meramente linguistica. Em nossa cultura, nds olhamos o rosto da pessoa — mais do que
sua postura ou seus movimentos — a fim de ter uma informac&o basica de como a pessoa é.
N6s percebemos 0 mundo em termos de uma metonimia, quando identificamos uma pessoa
pelo rosto e agimos de acordo com essa percepcdo. (LAKOFF e JOHNSON, 2002, p. 94)

O conceito de distancia social, pela GDV, descreve o plano fechado (close-up), também
conhecido como plano fotografico de bem perto, a foto 3x4. Esse plano inclui a representacéo
da cabeca e dos ombros do participante retratado e € uma distancia que estabelece a intimidade
com 0 mesmo. Lakoff e Johnson também destacam a importancia da metonimia ROSTO, uma
vez que sem o rosto ndo identificamos, ndo conhecemos a pessoa. Toda a configuracdo da
publicidade ¢é para persuadir ao drama vivido pelos refugiados, ja que Yet we can't show their
faces on posters for fear of deportation. Let's not turn our backs on them (No entanto, ndo
podemos mostrar seus rostos em cartazes por medo de deportagdo. N&do vamos virar as costas
para eles.). Ndo pode haver identificacdo para ndo serem banidos do pais pela situacdo irregular
em que se encontram. A identificacdo figura metonimicamente como causa e efeito de
deportacao.

Por fim, a campanha publicitaria publicada na Argentina se torna um exemplo
divergente das demais estudadas. Sua analise é realizada com o objetivo de ressaltar uma
estrutura composicional diferente da encontrada no conjunto dos textos que constituem o corpus

e, nessa medida, por permitir a identificacdo de dados interessantes.
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Texto 6

Fonte: Arcor, Argentina, 2019
Nota: Eles estdo sofrendo, é egoismo pensar que 0s imigrantes ndo devem vir ao nosso
pais. Com mau halito até a coisa mais bonita acaba sendo nojenta (Minha tradugéo)

A partir do arcabouco da GDV, o recurso de Saliéncia & 0o que mais se destaca na
producdo. Ha uma boca, na parte superior-esquerda (ideal-dado), representando uma estrutura
narrativa verbal, destacada em primeiro por um fundo roxo. As préprias cores do texto em
vermelho ¢ um recurso de saliéncia e também representam “a lingua” desta boca. O tipo de letra
seria a continuidade da lingua, lembrando o formato uma longa bala em goma e, ainda, um
movimento ininterrupto de confeitaria.

A campanha apresenta um processamento metonimico multimodal a partir da imagem
da BOCA, que se destaca como dominio fonte. Essa BOCA pode ser vista como PARTE PELO
TODO, representando 0 DISCURSO PRO-IMIGRANTE, dominio alvo, refor¢cado no plano verbal

(They're suffering it's selfish to think immigrants shouldn't come to our country).
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Diagrama 7: Metonimia Fonte no alvo anélise Texto 6
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Fonte: criado pela autora

Outro destaque necessario para se compreender o0 texto, esta em observar fonte da letra.
Essa letra é culturalmente caracteristica de propagandas de bala e, conforme destacado
anteriormente, se assemelha a lingua. Além disso, possibilita outra interpretacdo da campanha
pelo proprio olhar do recurso de Saliéncia, proposto pela GDV, que é empregada nessa mesma
fonte do texto verbal. A sequéncia immigrants shouldn't come to our country (os imigrantes
ndo devem vir ao nosso pais) esta em destaque e com um tamanho de fonte maior e mais
saliente, ja a passagem They're suffering it's selfish to think (Eles estdo sofrendo, é egoismo
pensar que) apresenta-se num tamanho menor e levemente mais claro que a sequéncia anterior,
consistindo numa composic&o quase como um clickbait. E preciso um cuidado para ler as letras
menores e realizar uma avaliacdo positiva do discurso pré-imigrante. Do contrério, corre-se 0
risco do reconhecimento, em um primeiro momento de leitura, de um discurso contrario a
imigracao.

Deste modo, com a frase acima da imagem representativa da bala, marca do texto
publicitéario, pode-se cogitar como efeito de sentido projetado: fale coisas bonitas com bom
halito. Independentemente do que diga (os imigrantes sdo bem vindos ao nosso pais), sem a
bala Crystal Mint Arcor®®, com mau halito, tudo fica revoltante, repugnante, nojento (With bad
breath even the nicest thing ends up being disgusting). Essa é uma campanha publicitaria
peculiar, diferente das demais, por apresentar uma marca mercadologica (ideologica), no

minimo, curiosa. Nessa campanha, evoca-se um dominio seméantico (um script cognitivo)

o) Grupo Arcor € uma empresa multinacional de origem argentina, especializada na elaboracdo de alimentos,
guloseimas, chocolates, biscoitos, sorvetes, agroindustria e embalagens.
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especifico, o da compra e venda. Associar a “acolhida social” a imigrantes & compra ¢ venda

de uma bala é algo bastante inusitado e, aparentemente, até irbnico.

5.2 O que dizem as campanhas publicitarias veiculadas na Europa?

As campanhas publicitarias produzidas e veiculadas na Europa totalizam 24 textos,
distribuidos em oito paises: Finlandia, Alemanha, Austria, Franca, Portugal, Republica Checa,
Suica e Grécia. Nas categorias de semelhanca em que se pode enquadrar essas campanhas
ressaltam-se duas temaéticas, dois dominios semanticos: barcos e a luta pela sobrevivéncia.

Vejamos alguns dados.

Texto 7

DER TAGESSPIEGEL

Fonte: Der Tagesspiegel, Alemanha, 2016
Nota: O ESPELHO DO DIA. A crise dos migrantes. Com quanto nés
realmente temos que lidar? A discussdo. Esta semana em O ESPELHO DO
DIA. (Minha traducéo)

A campanha acima, publicada em outubro de 2016, criada pela marca Der
Tagesspiegel®® (O espelho do dia, em alemdo) apresenta a 1% pagina da edicdo de um jornal
conservador da Alemanha, que expressa como titulo do texto verbal: Zeit fir eine neue politik
(Tempo para uma nova politica), posicionado no alto, a direita. Enquanto no quadro marrom/
terra, localizado embaixo, também a direita, hd os enunciados: The migrants crisis. How much

do we really have to cope with? The discussion. This week in Der Tagesspiegel (A crise dos

60 per Tagesspiegel é um jornal diario alemao. Possui escritérios correspondentes regionais em Washington D.C.
e Potsdam.
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migrantes. Com quanto realmente temos que lidar? A discussdo. Esta semana no O Espelho do
Dia).

A composicdo do texto multimodal é, em principio, simples. O jornal é o elemento
centralizado, resulta na informacdo mais importante. E o quadro marrom é um elemento real-
novo, por estar na posicgao inferior-direita, isto resulta em informacdes relevantes e focadas. Ja
a imagem do conjunto de jornais aparenta um “efeito cascata”. E justamente esse efeito que
produz a simile visual da campanha. A imagem funciona como um evocador textual para
realizar o processamento conceptual. A QUANTIDADE DE PESSOAS MIGRANTES E COMO O
VOLUME DE JORNAL, ou seja, a simile visual conota dominios de “avalanche”, “mar” de
migrantes e refugiados, que estabelecem relacdes de grande quantidade. Nesse caso, seria mais
proximo a uma comparacdo visual em que os dois dominios estariam visualmente
representados. A QUANTIDADE DE PESSOAS MIGRANTES é o dominio alvo e VOLUME DE

JORNAL seria o dominio fonte, o qual se faz a comparacéo.

Diagrama 8: Simile visual analise Texto 7
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Fonte: criado pela autora

A proxima campanha publicada com a mesma tematica que retrata barco, foi publicada

na Suica, em janeiro de 2019. O texto foi criado para a marca Sept.info®.,

61 Sept.info se denomina o melhor do jornalismo lento francofono, com revistas digitais e impressas.
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Texto 8

Fonte: Sept.info, Suica, 2019
Nota: Sept.info Migrantes. O jornalismo real leva mais tempo. Apoie sua revista de
jornalismo lenta. (Minha traducéo)

Segundo os recursos da GDV, o copo € um objeto centralizado e além disso a construcao
da composic¢do destaca-o em primeiro plano. O mesmo copo é um elemento saliente em cores
vermelha e com destaque em amarelo. A escolha dessas cores foi para deixa-lo em evidéncia.
O barco dentro do copo ndo € um elemento comum. Os migrantes representados demonstram
uma “afli¢do”, ha um participante com a mao acima dos olhos como na tentativa de avistar algo.
Se essa referéncia que ele busca ¢ “avistar terras”, as gaivotas voando acima indicam “terra a
vista”. Por se tratar de uma imagem na Modalidade abstrata, os tracos retratados sdo menos
especificos.

Além disso, faz-se importante destacar o fato de esses serem migrantes negros, do
continente africano. Os dados sobre essa migracdo, nos relatérios da ONU, ressaltam que 0s
migrantes embarcam em viagens perigosas, por canais irregulares, ao longo da costa da Africa
Ocidental para chegarem na Europa. Desta forma, o processo migratorio da populacgéo africana
para a Europa, quando pelo uso de frdgeis embarcacGes, implica naufragios e consequéncias
gue, nem sempre, sdo noticiadas e que, quando o sdo, nem sempre nos chegam como noticia
devidamente contextualizada, apurada, aprofundada.

Assim, a campanha exige do leitor uma projecdo de sentidos metaforicos, através da
qual podemos depreender uma relagdo entre dominios semanticos do tipo NEWS ARE FOOD
(NOTICIAS SAO COMIDA) €, mais especificamente, FAST NEWS ARE FAST FOOD (NOTICIAS

RAPIDAS SAO COMIDA RAPIDA). A luz de principios tedricos assumidos por Forceville (2015),
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esse texto publicitario concerne em um tipo de Metafora multimodal, pois os dominios
pertencem a diferentes modos semidticos. No processo de leitura, evocamos o dominio alvo
FAST NEWS, visualmente representado, em linguagem verbal, a partir da escrita do/no copo, e
o dominio fonte FAST FOODS, representado, contextualmente, pela imagem representativa do
copo. No caso, essa imagem remete as experiéncias culturais em que copos (descartaveis,
devidamente personalizados em termos de suas marcas financiadoras) sdo distribuidos para
beber refrigerantes, em lojas de fast foods. Na relacéo entre dominios conceptuais FAST NEWS
(alvo) FAST FooDs (fonte), o efeito de sentido projetado € o da avaliagdo da qualidade das
noticias “consumidas”. Observa-se que, apesar de ser um texto marcado pelo processamento
metafdrico, a metafora multimodal em questdo ndo parece estar, diretamente, implicada em
uma necessaria projecdo com o dominio conceptual MIGRANTES. Essa referéncia (visual) se
estrutura, em termos metonimicos, através de uma operacdo cognitiva que pressupde uma
estreita e contigua relacdo PARTE PELO TODO. Assim sendo, o texto também permite ao leitor
produzir sentido a partir de um processamento metonimico em grupo de pessoas em barco
fragil, em mar revolto, sdo migrantes em deslocamento entre continentes. A imagem retratada
na campanha é um evocador textual para o dominio fonte, um grupo de PESSOAS NO BARCO
(parte) em projecdo com um dominio alvo por milhares de MIGRANTES (todo) se deslocando
entre continentes. O diagrama a seguir busca descrever o processo de conceptualizacdo

metonimica implicada no texto publicitario em anélise.

Diagrama 9: Metonimia Fonte no alvo andlise Texto 8
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Nesse sentido, a estratégia argumentativa da campanha busca persuadir que o jornalismo
real leva tempo para a criagdo, ja as noticias rapidas podem gerar “tempestade em copo de” fast
food, assim como ter uma preocupacéo ou reacdo exagerada sobre a migracéao.

Uma outra campanha publicitaria intitulada Refugees in Europe (Refugiados na Europa)
publicada na Republica Checa, em setembro de 2015, traz a presenca do barco como um
elemento imagético. Esta campanha foi criada pela ONG Anistia Internacional®?, é uma

campanha de midia impressa que contém um texto.

Texto 9

Fonte: Anistia Internacional, Republica Tcheca, 2015
Nota: Os refugiados precisam de ajuda real amnesty.cz/migrace (Minha tradugao)

Pelo construto da GDV, esta € uma composi¢cdo que apresenta estruturas narrativas
verbais. O participante que esta no barco € o Dizente, e os enunciados (1,2,3) sdo dirigido aos
participantes refugiados, que se encontram na agua. Apesar da campanha ter um bal&o de fala,
todo o contetido deste ¢ visual. Neste enunciado imagético, podemos resumir como “nade, nade,
nade”, especificamente o nado crawl. Sdo as expressdes visuais do participante que estd no
navio e do préprio passaro junto ao alto-falante que corrobora com o pensamento de ser uma
ordem. As expressdes sao formas de comunicacéo, e o dedo levantado tem bastante conotacao
do gestual, além de desenvolver um vetor, e essa construcao € a de uma imposicao.

Além disso, os participantes refugiados, na agua, estdo posicionados na centralidade,

isto representa a informagdo mais relevante, ha também um bebé boiando numa cesta, é a

62 Anistia Internacional se enquadra como uma organizago ndo governamental que defende os direitos humanos,
com subsidiarias no minimo em dez paises. Uma outra campanha da mesma ONG ja havia sido analisada no
continente Americano.
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estruturacdo de uma cena que engloba uma familia. Nesta mesma composicgdo, o participante
que esta no barco é considerado ideal/novo, ou seja, € uma informagéo de destaque e um “novo”
significado, que pode ser entendido como a denuncia da situagdo de ndo assisténcia aos
refugiados.

Deste modo, uma projecdo metafdrica basica, que atualiza emergéncias linguisticas e
multimodais diversas, em contextos sociocomunicativos que focalizam agenda da migragéo e
do reflgio é identificada na campanha publicitaria: REFUGIO E LUTA. A interpretacdo deste
texto mapeia uma conotacao de conflito, de falta de assisténcia humanitaria. O conteudo verbal
denuncia Refugees need real help (Os refugiados precisam de ajuda real). Isso ocorre de tal
modo que, no texto em analise, a composicao imagética, especialmente pessoas na agua (o que
inclui a representacdo de um bebé), é o evocador textual, em estreita relacdo com a composicédo
discursivo-argumentativa do texto em linguagem verbal (na forma de uma assercao®?), para a
construcdo de uma metonimia multimodal, descrita no diagrama abaixo, além de evocar uma

projecdo de dominios conceptuais metaforicos em que REFUGIADOS SAO PESSOAS EM PERIGO.

Diagrama 10: Metonimia Fonte no alvo analise Texto 9
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Neste processo de analise, faz-se importante reconhecer que a utilizacdo da imagem de
barcos em primeiro plano, em textos visuais que focalizam o fendmeno migratorio na Europa
tem uma dupla justificativa, geografica e politica. A Europa é banhada por diferentes mares

(mar mediterraneo e mar do norte) e pelo oceano atlantico. Os migrantes e os refugiados que

63 por assercdo, nesta tese, compreendo o valor modal de um enunciado, positivo ou negativo, através do qual um
enunciador assume validar ou ndo uma relacdo predicativa e que se opde a outros valores modais, como ddvida,
exclamacéo, pedido, ordem. Conf. Dicionario Online Priberam de Portugués.
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recorrem ao continente europeu, chegam, em sua maioria, fugindo do pais de origem e sendo
interceptados (interditados ou acolhidos), muito comumente, através do mar mediterraneo.
Outra categoria conceitual possivel de se observar nas campanhas que constituem o
corpus da pesquisa, veiculadas na Europa, € evocada pelo dominio de sobrevivéncia. Para
ilustrar essa temética, observemos uma publicacdo, ocorrida na Franca, em setembro de 2017,
criada para a ONG La Cimade®*. A campanha é argumentativamente estruturada com a maxima
(em linguagem verbal) viver é vencer (#LivinglsWinning). A maxima é apresentada, em
primeiro plano, em 8 (oito) textos distintos. A estratégia argumentativa que estrutura a
campanha convoca o leitor a estratégia cognitiva da associagdo. Viver € vencer: enquanto 0s
atletas precisam superar e vencer os proprios limites (fisicos, emocionais) para a conquista do
reconhecimento, da vitdria, os refugiados fazem o mesmo (para vencer obstaculos, inimigos,

desafios, problemas) e conquistar o direito de viver.

Texto 1q65

. e B, SELE
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Fonte: La Cimade, Franga, 2017
Nota: Viver é vencer. (Minha traducéo)

64 | a Cimade é uma organizacao voluntaria em resposta a projetos de lei que reduziam os direitos dos imigrantes,
em Pointe-a-Pitre, a principal cidade do departamento ultramarino francés de Guadalupe, no Caribe.

65 Ressalto que para efeito de analise, houve o agrupamento de todos os textos de uma mesma campanha como
um dnico texto.
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Fonte: La Cimade, Franga, 2017
Nota: Em 2024 os atletas caminhardo para vencer. Todos os dias, refugiados
caminham para viver. #ViverEVencer (Minha traducéo)

-

W
A

-

Fonte: La Cimade, Franga, 2017
Nota: Em 2024 os atletas nadardo para vencer. Todos os dias, refugiados
nadam para viver. #ViverEVencer (Minha traducéo)



FlivinglsWinning

Fonte: La Cimade, Franga, 2017
Nota: Em 2024 os atletas velejardo para vencer. Todos os dias, refugiados
velejam para viver. #ViverEVencer (Minha traducéo)

Fonte: La Cimade, Franga, 2017
Nota: Em 2024 os atletas correrdo para vencer. Todos os dias, refugiados
correm para viver. #ViverEVencer (Minha traducdo)
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Nota: Em 2024 os atletas remardo para vencer. Todos os dias, refugiados
remam para viver. #ViverEVencer (Minha traducéo)

Fonte: La Cimade, Franga, 2017
Nota: Em 2024 os atletas pulardo para vencer. Todos os dias, refugiados pulam
para viver. #ViverEVencer (Minha traducéao)
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Fonte: La Cimade, Franga, 2017

Nota: Em 2024 os atletas lutardo para vencer. Todos os dias, refugiados lutam
para viver. #ViverEVencer (Minha traduco)

A luz dos conceitos da GDV, uma recorréncia é bem nitida nesta campanha, o texto
verbal é sempre apresentado do lado esquerdo da pagina, resultando como o elemento dado, ou
seja, é 0 elemento conhecido do leitor/observador. Enquanto toda a parte visual, que apresenta
dos refugiados esta sendo exibido no lado direito da composicao, procedendo os participantes
representados como o elemento novo, isto €, a informacéo que necessita de uma maior atencéo,
algo ainda desconhecido do observador/leitor. Ainda a logomarca da ONG no alto da pagina a
esquerda, traz a instituicdo como elemento ideal, informagé&o de destaque.

Como tenho afirmado, no processo de anélise, através do reconhecimento de aspectos
que pressupdem a Saliéncia (fendmeno cognitivo natural, comuns a espécie humana, pela
Psicologia da Gestalt), na composicao estética das campanhas publicitarias em estudo, pode
explicitar “informagdes” (evocadores textuais, em diferentes linguagens) relevantes a leitura e
compreensdo dos textos em questao.

O texto verbal de todas as composi¢Oes da campanha da organizacédo social La Cimade,
em analise, esta escrito em caixa alta, em letras brancas, gerando a sensacédo de se destacar na
composigdo como primeiro plano, € um recurso que traz saliéncia desses enunciados na
composicao. Ainda assim, todos os textos apresentam uma linha branca que emolduram a cena,
formada tanto pelas imagens estaticas, como pelo préprio contetdo verbal. Este é um claro
conceito de Enquadramento proposto pela GDV, nesta composicdo marcando a

descontinuidade da cena.
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Assim, o primeiro texto da campanha apresenta uma metafora verbal escrita,
centralizada, Living is Winning (viver é vencer). E desse enunciado que comegamos 0 processo
de producéo de sentido dos textos. Destacando que este mesmo texto, apresentaria visualmente
vencedores, retratados de costas, sem podio e sem reconhecimento. A premiagéo € estar vivo.
Nessa campanha, a conotacdo de competicdo se assemelha aos moldes da Selecdo Natural,
proposto por Charles Darwin: s6 os organismos mais adaptados sdo “vencedores”,
“selecionados” e “sobrevivem” as condi¢des do meio em que se encontram. Ao observar as
cenas e cenarios construidos pelas imagens e até mesmo o contetido verbal expresso nos outros
textos, uma metafora base é projetada para produzir significacdo dos textos: SOBREVIVENCIA E
LUTA.

Os outros sete textos da campanha apresentam o conteldo verbal semelhante, In 2024
athleteswill __ towin. Every day refugees __ to life (Em 2024 os atletas __ para vencer.
Todos os dias, refugiados __ para viver), mudando apenas a a¢ao verbal em cada um dos
textos, que variam como ‘“caminhar, correr, nadar, velejar, pular, remar e lutar”, todas
modalidades olimpicas para estabelecer associacao entre atletas e refugiados. Os textos verbais
promovem inclusive uma operacdo cognitiva de desanalogia. Através dessa operagao é possivel
nos perguntar: O que é mais importante, ganhar medalhas ou viver? Raciocinios como esse
permitem ao leitor constatar um pressuposto: os atletas buscam medalhas, os refugiados
(sobre)viver.

Do mesmo modo, todos os textos dessa campanha apresentam metonimias multimodais
PARTE PELO TODO, ja que as imagens dos participantes representados sao evocadores textuais
do dominio fonte, REFUGIADOS, no dominio alvo, PESSOAS REFUGIADAS, OU Seja, 0S
participantes sdo parte de todo um grupo da populacdo de refugiados. As imagens sempre
funcionam como parte, um exemplar, para retratar todo o grupo, toda uma populacdo de
refugiados. O diagrama abaixo é uma tentativa para demonstrar como ocorreria 0

processamento metonimico.
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Diagrama 11: Metonimia Fonte no alvo analise Texto 10
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5.3 O que diz a campanha publicitaria veiculada na Africa?

A Unica campanha encontrada em todo continente africano é representada por uma midia
impressa publicada na Nigéria, em junho de 2019, intitulada Safe Steps (Passos seguros). O
texto foi criado pela agéncia Onewildcard®, e objetiva celebrar o Dia Mundial do Refugiado,

contendo um Unico texto.

Texto 11

t: newildcard, Nigei, 20 o
Nota: Pequeno, ousado e qualquer um. #PassoComRefugiados 2019 dia internacional
do refugiado (Minha traducéo)

66 Onewildcard é uma agéncia de publicidade na Nigéria.
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O texto se apresenta como Estruturas Conceituais Analiticas, que paraa GDV, ja resulta
um conceito muito similar ao metonimico. Uma vez gque todos os pequenos itens (coracao, mao
para cima, maos dadas, tubardo, barco, presentes) sdo partes, ou mais especificamente,
Atributos Possessivos, de um todo, o portador, expresso pelas pegadas maiores em tons mais
claros. Isto significa que todos os pequenos itens pertencem, ou estdo presentes, na vida dos
refugiados, representado pelas pegadas. Segundo o conceito pela GDV, apenas as
caracteristicas essenciais dos Atributos Possessivos sdo mostradas e, por esta razdo, a campanha
fornece uma descri¢éo detalhada do refugiado como um “produto anunciado”.

Ainda assim, a campanha acima também se desenvolve a partir de um jogo de Saliéncia,
no qual o tom claro se observa itens positivos, de auxilio (presente; maos unidas — simboliza
ajuda; coracdo e barco); ja nos tons escuros tém-se itens mais negativos, de pedido de
assisténcia (méos abertas — simboliza pedido de ajuda; tubardo e barcos). No processamento
deste texto, as categorias de maior luminosidade sdo vistas como algo bom e a tonalidade de
menor luminosidade como ruim, sdo experiencial e socioculturalmente estabelecidas. Essa é
uma relacdo metaférica amplamente conhecida na literatura: CLARIDADE E SEGURANCA €
ESCURIDAO E PERIGO. E algo bioldgico, nosso organismo se sente mais seguro durante o dia,
enquanto a noite nos sentimos com mais medo, assustados. Essas metéforas licenciam o uso
imagético das pegadas em azul mais claro (com o acolhimento ao refugiado) e o azul mais
escuro (com os perigos a migracao e ao refgio). Ainda assim, 0s mesmos pequenos elementos
podem ser processados como itens de processamentos metonimicos (PARTE PELO TODO), além
das grandes pegadas também representarem a categorizacdo classica, PARTE PELO TODO,
caracterizando os refugiados. O diagrama abaixo tenta ilustrar como se daria esse Ultimo
processamento metonimico multimodal. A imagem das pegadas deixadas em tonalidade mais
clara é o evocador textual que projeta o dominio fonte, PEGADAS, ja 0 dominio alvo,
REFUGIADOS, tem como evocador textual o contexto verbal: #StepWithRefugees
(#PassoComRefugiados).
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Diagrama 12: Metonimia Fonte no alvo analise Texto 11
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Assim, conclui-se que esta Unica campanha veicula na Africa é processada tanto
metafdrica como metonimicamente, e o recurso de Saliéncia empregado no texto é uma base
evocadora importante para 0s processamentos, além dos textos visuais. Promovendo uma
retorica, explorando a emocdo a partir das pegadas deixadas pelos refugiados, isto €, fazendo

alusdo aos percursos percorridos e as marcas deixadas.

5.4 O que dizem as campanhas publicitarias veiculadas na Asia?

As campanhas publicitarias pertencentes & Asia totalizam 14 textos, distribuidos em
quatro paises: Turquia, China, India e Jap&o. Duas categorias tematicas sdo bem evidentes
nestes textos: campo de refugiados e pés. Para trabalhar a primeira categoria temética do
abrigo, trés textos sdo representativos. A primeira campanha que chama a atencédo é publicada
na Turquia, divulgada em outdoor, pela TurkKizilay®”, em abril de 2016, intitulada Ireland,
Slovenia (Irlanda e Eslovénia), contendo dois textos. Os textos visualmente aparentam 0s

campos de refugiados como mapas, ou indice.

67 TirkKizilay, o Crescente Vermelho Turco (em turco: Tiirk Kizilay) € o afiliado turco do Crescente Vermelho
Internacional, é a maior fundacdo humanitaria da Turquia operando como um servico social voluntario sem fins
lucrativos, considerada uma das organizac6es de caridade mais importantes do mundo mugulmano.
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Texto 12

Fonte: TurkKizilay, Turquia, 2016
Nota: Suas doacbes cuidam de 2.733.784 refugiados sirios, 0 mesmo que metade da
populacdo da Irlanda. Continue apoiando. (Minha tradugéo)

P

7350 S e
_ . | apew
Fonte: TurkKizilay, Turquia, 2016
Nota: Suas doagdes atendem 2.733.784 refugiados sirios, 0 mesmo que a populagao
da Eslovénia. Continue apoiando. (Minha traducao)

Enquanto um dos textos destaca a noite de um campo de refugiado na Irlanda, o outro
texto apresenta o dia de um campo de refugiado na Eslovénia. Além dessa oposic¢do dia e noite,
visualmente representada, é de destaque nos recursos da GDV, a producdo de um texto que se
da em plano aberto (long shot), ou seja, na construgdo dos significados entre os participantes

estabelece uma relacdo de impessoalidade, um distanciamento.
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Outro recurso da construcdo de Perspectiva e posicionamento de angulos compde a
campanha como posicio de poder do observador/leitor do texto. E como se estivéssemos num
angulo alto e olhassemos para os abrigos de cima para baixo. Esse € um recurso que em
consonancia com o descrito anteriormente nos distancia da realidade retratada e séo os leitores
que socialmente tém “poder” de mudar o cenario “Continue apoiando” (Keep supporting),
recuperado no contexto verbal. Acredito que essa relacdo de poder é processada
experiencialmente por metaforas conceptuais basicas: POSICAO SUPERIOR E BOM e POSICAO
INFERIOR E RUIM. Essas metaforas certificam que as experiéncias na posicao do refugiado, nos
campos, ndo sdo favoraveis. A posicao inferior € influenciada por concepgdes de mundo, por
experiéncias de contextos socioculturais como algo ruim, indesejavel.

Ainda é necessario destacar que os textos também sdo construidos apresentando 0s
abrigos como espaco de centralidade. Isto significa que sdo o nucleo da informacdo. J& a posicéo
do texto verbal é marcada na GDV como real-novo, por se localizar no canto inferior-direito.
Ou seja, o texto verbal contém informagdes mais focadas e relevantes para o leitor.

Com base nessa descricdo textual, destaca-se que 0 processamento metonimico
multimodal da campanha ainda pode ser experienciado como PARTE PELO TODO, OU Segja,
CAMPO DE REFUGIADOS POR REFUGIADOS SIRIOS. As imagens dos campos de refugiados nos
textos sdo evocadores textuais para o dominio fonte, CAMPO DE REFUGIADOS, € 0 texto verbal
é 0 evocador textual (Your donations take care of 2.733.784 Syrian refugees [...] — Suas doacGes

cuidam de 2.733.784 refugiados sirios) para o dominio alvo, REFUGIADOS SIRIOS.

Diagrama 13: Metonimia Fonte no alvo anélise Texto 12
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Fonte: criado pela autora



151

Além desta campanha, outro texto publicado na india, em junho de 2019, criado para a

marca Airwick®®, adequa-se nesta mesma categoria de campo de refugiado.

Texto 13

The aroma that makes a

REFUGEE

S AW

Fonte: AirWick, India, 2019
Nota: O aroma que faz de um CAMPO DE REFUGIADOS um Lar. AirWick esta
tomando uma iniciativa para ajudar as pessoas a viverem melhor nos lugares onde se
torna muito dificil sentir o calor de um lar. Ao fornecer purificadores de ambiente
gratuitos e sem custo para as casas de bem-estar registradas, alcangamos pessoas que
precisam do ambiente de um cuidado aromatico. Onde eles podem tornar confortavel
sua existéncia vulneravel. (Minha traducéo)

O texto em estudo tem uma composicdo simples, e se estabelece como multimodal
principalmente salientando em caixa alta a escrita do texto verbal. A imagem da cabana e o
termo REFUGEE CAMP (campo de refugiado) sdo o elemento central da informacdo. A
logomarca e a imagem dos produtos da AirWick estdo posicionadas na parte inferior da
composicao, como elementos idealizados, de destaque na composi¢do e no préprio anuncio dos
produtos. Assim, este € um texto que a Modalidade traz uma composicdo abstrata, isto &, tracos
menos especificos. Ainda é mister destacar, que a propria figura da barraca é construida a partir
de recursos de Saliéncia, como a substituicdo da letra A, do texto em caixa alta, CAMP.

Além do mais, verifica-se que a campanha estabelece ao leitor uma projecéo de sentidos
metonimicos, através da qual se pode depreender uma relacdo entre dominios semanticos do
tipo CAMPO DE REFUGIADO POR PESSOAS REFUGIADAS. Trata-se de um classico processamento
PARTE PELO TODO. A figura de uma barraca e o texto REFUGEE CAMP (campo de refugiado)

68 Air Wick (Bom Ar) é um purificador de ar produzido pela Reckitt Benckiser. Foi lancado pela primeira em
1943 nos Estados Unidos e atualmente é vendido em todo o mundo.
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sdo os evocadores textuais para o0 dominio fonte (parte), CAMPO DE REFUGIADO, € 0 texto verbal

é 0 evocador textual para o dominio alvo (todo), PESSOAS REFUGIADAS.

Diagrama 14: Metonimia Fonte no alvo analise Texto 13

Evocador

REFUGEE :
v E . MP : Where they can make their
. \ # vulnerable existence comfortable,
Evocadores ; g
Textuais: s B 3T [C——— Alvo:

CAMPO PESSOAS

‘ DE e ,
REFUGIADAS
,‘ _ REFUGIADOS HABOR

Fonte: criado pela autora

Assim, a campanha configura-se como uma metonimia multimodal, na qual o dominio
fonte e o dominio alvo sdo evocados por diferentes semioses. Além disso, nesta mesma

campanha, no canto direito-inferior, estabelecido pela GDV como novo-real, a logomarca

promotora da campanha apresenta o seguinte enunciado:

Figura 45: Zoom sobre o Texto 13

-» y -
L ‘

Fonte: AirWick, india, 2019
Nota: Lar onde seu coracao esta

H& um erro ortografico presente na frase Home where your heart is (Casa onde seu

coracgdo estd), e este é um enunciado que faz intertextualidade com uma passagem biblica de
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Matheus, capitulo 6, versiculo 21: Onde esté o teu tesouro, ai esta o teu coragdo. Desta forma,
o slogan da empresa estabelece um diélogo, proposital, com a moral-religiosa do enunciado que
trata de valores, prioridades.

Por fim, outra categoria de semelhanca encontrada nos textos veiculados na Asia é a de
pés. Existem seis textos sobre o tema e um sobre os calgados, o qual apresento como a mesma
categoria. A primeira campanha, intitulada Romana & Harisa, Samira, Tasmin,
#SpaceOnEarth (#EspacoNaTerra), foi publicado na China, pela BRAC® em setembro de 2018,

e possui trés texto.

Texto 14

Fonte: BRAC, China, 2018
Nota: Romana & Harisa. Irmas Rohingya com 9 e 11 anos. Caminharam 393 milhas.
Os dois irmaos e os pais das meninas foram mortos a tiros. Romana e Harisa foram
entdo atacadas com facBes, mas conseguiram escapar para uma floresta préxima. Elas
caminharam por 13 dias antes de chegarem a seguranc¢a dos campos de refugiados em
Bangladesh. Uma pequena doacdo em response.brac.net ajudara a reconstruir sua
vida. #EspacoNaTerra (Minha traducéo)

69 BRAC ¢ uma organizacdo internacional de desenvolvimento com sede em Bangladesh. E uma das maiores
organizac@es ndo governamental de desenvolvimento do mundo, presente em todos os 64 distritos de Bangladesh,
bem como em 16 outros paises da Asia, Africa e Américas.
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Fonte: BRAC, China, 2018
Nota: Samira. Menina Rohingya de 13 anos/Caminhou 398 milhas. A aldeia de
Samira foi incendiada, mas ela escapou com sua tia e o filho de sua tia. Eles fugiram
para a floresta, onde foram alvejados e forcados a cair em um rio préximo. Ela e sua
tia sobreviveram, mas o bebé se afogou. Samira entdo caminhou por 13 dias, para a
seguranga dos campos de refugiados em Bangladesh. Uma pequena doagdo em
response.brac.net ajudara a reconstruir sua vida. #EspacoNaTerra (Minha traducéo)

Fonte: BRAC, China, 2018
Nota: Tasmin. Menina Rohingya de 11 anos/Caminhou 480 milhas. A aldeia de
Tasmin foi arrasada e todos os homens foram massacrados. As mulheres e criancas
foram levadas a praia, onde foram enterradas na areia até o pesco¢o enquanto a maré
subia. Tasmin escapou e caminhou por 16 dias para a seguranca dos campos de
refugiados em Bangladesh. Uma pequena doagdo em response.brac.net ajudaré a
reconstruir sua vida. #EspacoNaTerra (Minha traducéo)

A campanha chama atencdo para a composicao visual em tons fechados. N&o ha cor, o
aspecto visual é apresentado em preto e branco e a Unica cor presente na campanha estd em
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vermelho, marcando um recurso de Saliéncia, nos numeros 393, 398 e 480, indicativos das
milhas que as criangas caminharam para fugir de condic¢des de extrema violéncia e opresséo. A
auséncia de cor é metaforicamente para ressaltar o sofrimento.

Conforme o critério da GDV, 0s pés sdo o elemento central, a informacdo mais
relevante. E novamente, a perspectiva e os angulos da imagem proporcionam o poder do
observador/Ileitor dos textos. Olhamos para baixo para experienciarmos/vermos os pés. Além
disso, o recurso de Enquadramento é reproduzido para destacar o sofrimento desses pés
descalcos, sujos, cansados.

Assim, o processo de composicao estético-argumentativo da campanha estrutura-se por
metonimias multimodais, a construcdo desse processamento metonimico advém novamente por
diferentes semioses. O dominio conceptual no modo visual evoca a fonte e 0 modo verbal evoca
o dominio alvo. Essas metonimias, estruturadas por uma relagdo conceptual do tipo PARTE PELO
TODO apresenta PES como parte de um todo de CRIANCAS REFUGIADAS como estratégia para
projetar/produzir sentido de sensibilizacdo do leitor quanto as muitas formas de sofrimento que
essas criangas, tdo jovens, ja enfrentaram ou estdo enfrentando. O diagrama abaixo tenta ilustrar

0 processo mental PES POR CRIANCAS REFUGIADAS descrito.

Diagrama 15: Metonimia Fonte no alvo analise Texto 14

Evocador
Evocadores ) Textual
Texruais -

“h}nte: ——Y (V%
PES CRIANCAS

/ REFUGIADAS

Fonte: criado pela autora

A segunda campanha asiatica sobre o mesmo tema “pés” também contém trés textos. A
campanha € intitulada #StopTheWalk (#PareACaminhada), e foi publicada pela People
Combine Foundation’ em junho de 2020, na india.

0 People Combine Foundation é uma empresa de Gestdo e Consultoria Educacional que possui varias escolas K-
12 e também tem mais de 50 creches em toda a India.
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Fonte: People Combine Foundation, india, 2020
Nota: Aqueles que construiram sua nagdo estdo esperando por alguma atencéo.
#PareACaminhada (Minha traduco)
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Fonte: People Combine Foundation, india, 2020
Nota: Aqueles que construiram sua casa ndo conseguem alcancar a deles.
#PareACaminhada (Minha traducéo)
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Fonte: People Combine Foundation, india, 2020
Nota: Aqueles que construiram suas estradas estdo andando quilémetros descalgos.
#PareACaminhada (Minha traduco)

Nos principios da GDV, a composi¢do dos textos sempre aponta o contetdo verbal no
canto inferior-esquerdo, ou seja, sdo os elementos real-dado, traz um significado mais focado e
conhecido do observador/leitor. J& as imagens na posicdo direita, como elemento novo,
representando elementos que trazem informaces diferentes, novas.

Diferente da campanha anterior que opta por uma construgdo em tons escuros, nessa
campanha, todas as imagens podem ser consideradas salientes pelo tom avermelhado. Os textos
também apresentam um grande pé que parece ser uma estrutura de portal, pelo qual os migrante
e refugiados passam para entrarem em cena na producdo textual.

A partir dessa descricdo, pode-se perceber que a campanha constitui ao leitor uma
projecdo de sentidos metonimicos pictdricos (ou visuais), PARTE PELO TODO. A imagem do
“pé” é um evocador textual para o dominio fonte, PES, e as imagens dos migrantes também séo
evocadores textuais para o dominio alvo, MIGRANTES. Por se tratarem ambos do mesmo plano
visual o processo metonimico aqui é monomodal, proveniente somente do pictérico. A

metonimia PES POR MIGRANTES esta representada no diagrama a seguir.
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Diagrama 16: Metonimia Fonte no alvo analise Texto 15
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Fonte: criado pela autora

Porém, este ndo € o Unico processamento metonimico possivel sobre os textos dessa
campanha. Um segundo caso analisado define-se como uma metonimia multimodal também
PARTE PELO TODO. As imagens (PARTE) sdo 0s evocadores textuais do dominio fonte,
MIGRANTE, e 0 modo verbal, those are walking miles (Aqueles que estdo andando milhas), €
evocador textual do dominio alvo, PESSOAS MIGRANTES. Esse seria um caso de metonimia

multimodal por ser caracterizado em diferentes semioses, visual e verbal respectivamente.

Diagrama 17: Metonimia Fonte no alvo anélise Texto 15

Evocador
Textual:

Evocadores :
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Fonte: mm—— Alvo: walking miles

: /' MIGRANTE PESSOAS
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Fonte: criado pela autora

Assim, a mesma campanha ainda produz sentido a partir da metafora base MIGRAR E
CAMINHAR 0U MIGRANTES SAO ANDARILHOS. A evocacgédo do deslocamento € uma conotagdo

muito presente nestes textos tanto pelo contetido imageético como também pelo contetido verbal.
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A presenca do hashtag #StopTheWalk (#PareACaminhada) é outro exemplo desses elementos
que reforca a sugestdo de mobilizagéo.

Por ultimo, um dos textos publicado na campanha do Japéo, de junho de 2016, criado
para a ONG, Refugees International Japan’, também remete aos pés ao retratar os sapatos

velhos.

Texto 16

Fonte: Refugees International Japan, Japdo, 2016

Nota: Sapatos arruinados de Kray Me, 17, Myanmar. Doado por Refugiados,
entdo vocé pode doar para Refugiados. Kray Meh s6 tinha esses sapatos
quando chegou a Tailandia, junto com um conjunto de roupas. Forgada a correr
por pertencer a um grupo minoritéario, ela ndo pdde voltar para casa para coletar
nenhum de seus outros itens, pois descobriu que sua familia foi morta logo
depois que ela escapou. Kray Meh doou esses sapatos para destacar a luta de
milhdes de refugiados como ela. (Minha tradugdo)

A campanha acima explora a venda de itens, porém esses elementos ndo estdo em
condigdes habituais novas, ou em bom estado de conservagédo. S&o objetos que pertenceram a
refugiados, estdo velhos, estragados, queimados, a maioria sdo pecas que restaram de situagdes
de guerra e violéncia extrema. A campanha utiliza-se da contradi¢do da venda de um item que
ndo serve mais para uso, mas foi doada por refugiados. Para persuadir o leitor a assim fazer
uma doacdo para ajudar essa populagao.

Segundo os recursos da GDV, o item a venda encontra-se centralizado na composicao

e destacado em primeiro plano. O arranjo dispde como forma de destacar os sapatos arruinados

n Refugees International Japan é uma organizacdo ndo governamental que defende assisténcia vital, direitos
humanos e protecdo para pessoas deslocadas e promove solucfes para crises de deslocamento.
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como informacdo mais relevante. A fotografia ainda esta na Modalidade naturalista, trazendo
uma maior veracidade para o texto, e assim trazer mais sensibilidade a causa.

Desta forma, o texto estabelece ao leitor uma projecdo de sentidos metonimicos. E
retratado “sapatos arruinados” no lugar de refugiados. O elemento SAPATO é retirado de um
lugar especifico para ilustrar outro contexto, 0 REFUGIO. Esse texto multimodal é bastante
complexo. Em outras teorias, como a integracdo conceptual, seria possivel por intermédio de
mapeamentos entre os espagos mentais envolvidos, como exemplo “sapatos novos” e “sapatos

destruidos”, ressaltar um background da relagdo de causa e efeito estabelecida.
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6. CONSIDERACOES FINAIS

“Permita que eu fale, ndo as minhas cicatrizes

Elas sdo coadjuvantes, ndo, melhor, figurantes

Que nem devia ta aqui

Permita que eu fale, ndo as minhas cicatrizes

Tanta dor rouba nossa voz, sabe 0 que resta de nos?
Alvos passeando por ai

Permita que eu fale, ndo as minhas cicatrizes

Se isso é sobre vivéncia, me resumir a sobrevivéncia
E roubar o pouco de bom que vivi

Permita que eu fale, ndo as minhas cicatrizes

Achar gque essas mazelas me definem é o pior dos crimes
E dar o troféu pro nosso algoz e fazer ndiz sumir”
(Emicida)

Esta pesquisa se originou de questionamentos realizados a partir da constatacdo de um
namero consideravel de campanhas publicitarias sobre migracéo e refugio, vinculadas a érgéos
intergovernamentais, aos Estados e/ou politicas, porém poucas advindas de organizagdes
midiaticas corporativas e outras instituicdes empresariais. Deste modo, a realizacdo desta
pesquisa contribui para lancar uma nova luz (explicar) sobre a complexidade subjacente a
campanhas publicitarias que tematizam o fenébmeno social e historico da migracao e do reflgio.
No decorrer da pesquisa, ao analisar o processo de estruturacdo dessas campanhas, com especial
atencdo aos fendbmenos semidtico-cognitivos da metafora e da metonimia, busquei explicar o
processo de organizacdo dos recursos monomodais (verbais ou visuais) e multimodais
constitutivos dos textos que integram o corpus. Os resultados decorrentes da analise do corpus
revelaram-se importantes, uma vez que permitiram: (1) partindo de uma concreta experiéncia
em campo (através de um trabalho de extenséo) reconhecer como, em diferentes continentes,
estdo sendo construidos discursos midiaticos sobre o fendbmeno da migragéo e do reflgio; (2)
aprofundar reflexdes sobre a importancia da metafora e da metonimia como fenémenos
semidtico-cognitivos, discursivamente, estruturantes do texto publicitério, (3) contribuir para o
enriquecimento de discussdes tedricas e metodoldgicas que focalizam os dois tropos em sua
manifestagdo multimodal, e (4) contribuir para o reconhecimento da importancia desse tipo de
abordagem teorica e metodoldgica para diferentes disciplinas, como ciéncias cognitivas,
estudos de marketing social, jornalismo, publicidade e propaganda.

Relativamente as operacdes cognitivas estudadas, a analise propiciou evidéncias de que

a metafora e a metonimia multimodais tém efeito importante sobre as campanhas publicitarias,
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preenchendo a lacuna entre as dimensdes conceptuais e discursivo/comunicativa da
publicidade. Observou-se que a metonimia é uma operagdo conceptual bastante frequente no
corpus e apresenta uma potencialidade para fornecer aos leitores um ponto de acesso as
campanhas, com a atribuicdo de caracteristicas de conotacdes variadas via mapeamentos
metonimicos. Além disso, em discussdes tedricas que ainda consideram a metonimia como uma
“subcategoria” da metafora, precisam ser repensadas, ja que provou-Se Ser tdo importante
quanto a metafora na publicidade.

Apesar de as campanhas publicitarias analisadas apresentarem um leque variado de
abordagens da tematica da migracdo e do refugio, foi possivel agrupa-los em algumas categorias
semelhantes. Os textos em circulacdo nas Americas focalizam enfaticamente a imagem de
“criangas refugiadas”, seja apresentando-as visualmente na composicdo da peca, seja
retomando-as (apresentando-as metonimicamente) a partir do universo infantil de brinquedos,
por exemplo. De modo geral, a referéncia a essas criangas permite ao leitor produzir um sentido
que implica o reconhecimento da inocéncia e de fragilidade como condigdo humana, nesta etapa
da vida. No caso das criancas em condicdo de refagio e migracdo, essa condicdo se soma a
necessidade de preservacdo da vida, de busca de um futuro seguro, do direito a serem criancas,
ao brincar, uma vez que s@o reconhecidas e retratadas como sobreviventes de guerras, de
travessias arriscadas em fronteiras territoriais e outras situacdes limite. A focalizacdo da
imagem da “face”, no continente americano, também pode ser considerado uma recorréncia. A
analise dos dados nos permite reconhecer que, no contexto social em questdo, a metonimia
ROSTO PELA PESSOA ndo se estrutura com base em uma estratégia discursiva meramente
linguistica. Nas mais diversas culturas humanas, olhar (e ver) a face de uma pessoa implica
reconhecer e interpretar, entre outras, uma informacao basica (a emocéao) de como a pessoa esta,
naquele momento; informagdes que nos permitem (re)conhecer quem essa pessoa é. Nas
campanhas publicitarias analisadas, essa estratégia foi profundamente explorada. 1sso parece se
dar como forma de enfatizar a (im)possibilidade da identificacdo de migrantes e refugiados
como uma relacdo de causa e efeito que justifique a deportacdo dessas populagoes.

Nos continentes Africano e Asiatico, as categorias semelhantes encontradas nos textos
se focalizam, em primeiro plano, a imagem dos “pés” e de “campos de refugiados”. As
conotagdes metonimicas de “pés”, evoca dominios seméanticos (conhecimentos relativamente
estaveis) relativos a mobilidade, ao andar e ao deslocamento realizado por migrantes e
refugiados, além de funcionar como um gatilho para evocacdo de met&fora conceptual A VIDA
E UMA VIAGEM (PERIGOSA). Representar visualmente os migrantes e refugiados como os “pés”,

é enfatizar a necessidade de locomocéo entre territérios fronteiricos e distantes. No contexto
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social em que essas populacdes estdo inseridas, a mobilidade é uma causa maior de busca e
garantia de preservacao da vida. O dominio semantico “campos de refugiados”, em formato de
abrigos provisoérios, também é reforcado em campanha publicitarias veiculadas no continente
asiatico. Esse mostra-se parte de outro enfrentamento a que esses individuos estdo diretamente
sujeitos e relacionados: a necessidade de protecdo e abrigo. Sabe-se que o ambiente fisico do
abrigo deve garantir condi¢des de salubridade, instalaces sanitarias, espago para realizacdo de
refeicbes e espaco para estar e convivio. Esse € um ambiente de assisténcia social, que é
construido e sobrevive com doacdes e auxilios comunitarios e governamentais. Assim,
conotagdes como cuidado, ajuda, e porque ndo, “nova oportunidade” sdo projetadas pela
evocacao desse dominio semantico.

As campanhas reconhecidas como veiculadas em continente Europeu apresentam
variadas composicdes, contudo, nessas, sdo recorrentes temas que focalizam ‘“barcos” e
construcdes discursivas que projetam o sentido de “sobrevivéncia”. Os “barcos”, novamente,
implicam o sentido de mobilidade dessas populagfes, principalmente, como via de acesso ao
continente europeu. A utilizacdo da imagem do barco, no contexto publicitario em questéo,
também permite a evocacdo da metafora conceptual A VIDA E UMA JORNADA (LIFE IS A
JOURNEY). Desta forma, a busca de “sobrevivéncia” (sua necessidade, urgéncia, desejo, o seu
direito constitutivo) também é (sdo) sentido(s) projetado(s) para as campanhas publicitarias em
andlise. Entre essas, podemos identificar uma que se estrutura com base na analogia entre
refugiados e atletas, focalizando-se uma relacdo entre a disputa por medalhas e pela
sobrevivéncia. Outras campanhas europeias apresentam refugiados famosos como referéncia.
Entre esses, Albert Einstein, Freddie Mercury e Marlene Dietrich. Dessa forma, projetam como
sentido, que ser forcado a viver em situacdo de refigio pode ocorrer com qualquer um e esse
individuo pode superar as adversidades que lhe sdo impostas, alcangando a condi¢do de pessoas
notarias, reconhecidamente importantes para a sociedade em que vivem.

Muitas metaforas conceptuais sdo evocadas a partir da leitura das campanhas
publicitarias em estudo, entre elas REFUGIO E LUTA, REFUGIADOS SAO PESSOAS EM PERIGO,
SOBREVIVENCIAE LUTA, MIGRAR E CAMINHAR, MIGRANTES SAO ANDARILHOS, além de outros
processos metaforicos. Muitas dessas com o0 movimento sempre na base, além de serem
metaforas corpdreas, orientacionais que sao interessantes porque estdo na base do processo de
constituicdo identitaria dessas populac6es. Muitas das projecdes ocorrem a partir da percepgéo
de angulacéo da imagem de poder (ou néo) concedida aos leitores/observadores da composi¢ao
dos textos. Entre essas metéaforas, destacam-se: TAMANHO E IMPORTANCIA, POSICAO INFERIOR

E RUIM. Em pesquisas futuras, pretendo explorar e aprofundar a relacdo que se demonstrou
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viavel e frutifera entre as angulacGes e as metaforas orientacionais. A GDV j& descrevia o
recurso, mas € na Teoria da Metafora Conceptual que consegue explicar, projetar e trazer para
uma ordem experiencial humana. Sendo uma grande contribui¢éo que esta tese proporciona, ja
que, néo é facil articular, colocar em didlogo teorias, ainda que de uma mesma area, sem correr
0 risco de tomar inadequadamente um conceito ou processo. Neste caso, ainda por campos de
pesquisa pouco explorados no mundo.

Na pesquisa realizada, o aparato tedrico recentemente desenvolvido por Forceville
(2002[1996], 2009, 2015), Forceville e Urios-Aparisi (2009), Kashanizadeh e Forceville,
(2020) e Pérez-Sobrinho (2016) foi de fundamental importancia para o processo de
reconhecimento dos dois tropos (metaforas e metonimias) em uso multimodal, constitutivo de
campanhas publicitarias. E importante advertir, porém, que os textos multimodais apresentam
uma composi¢do muito complexa. Os proprios pesquisadores reconhecem que ha um longo
caminho a ser trilhado para o desenvolvimento deste campo de estudo que se dedica aos
desafios e as especificidades de textos multimodais, a luz da Teoria da Metafora Conceptual.
Nesse sentido, é preciso ressaltar que alguns estudos recentes de Forceville (2015b) preveem a
Teoria da Integracdo Conceptual (TIC) de Fauconnier e Turner (2002), como aporte para 0
estudo do processamento metaférico de alguns textos multimodais. Vale evidenciar que este
pode ser um movimento propicio para o avango do processo de analises de textos multimodais.
Apesar de ndo ter sido utilizada no processo de analise do corpus constituido para a tese,
reconhecendo que alguns processos de construcdo de textos multimodais sdo muitos
complexos, a TIC, certamente, pode contribuir para uma analise eficaz do processo de producéo
de sentido implicado nos fendbmenos da metafora e da metonimia, em textos produzidos em
linguagem visual e multimodal (estaticas e em movimento).

O trabalho desenvolvido por Kashanizadeh e Forceville (2020), ao focalizar a
metonimia conceptual estruturada como dominio alvo no dominio fonte, me parece carecer de
mais desenvolvimento, de maior aprofundamento. Todas as campanhas analisadas, na tese, se
apresentam estruturadas como do tipo “dominio fonte no dominio alvo”. Estou convencida de
que todo processo cognitivo é sempre realizado a partir de uma projecdo do dominio fonte para
o dominio alvo, o que varia sdo outras posi¢des de fontes e ndo o processo inverso, dominio
alvo no dominio fonte. A metonimia se estabelece por uma relacdo de contiguidade cognitiva
entre os elementos e 0 que esta sendo construido ou evocado, que serd, sempre, estruturado em
termos de um dominio alvo. Assim como o préprio conceito de metafora contextual, proposto

por Forceville (2002, 2015), toda metéafora é contextual, esta € uma categoria que precisa ser
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repensada e mais desenvolvida, j& que ainda abre margem h& muitas outras possibilidades
interpretativas.

As metonimias multimodais estruturantes dos textos que constituem o corpus em analise
sdo, cognitivamente, estruturadas com base em recursos visuais que funcionam como
evocadores textuais do dominio fonte, ou seja, uma base textual funcionando como perceptual
para a projecdo e mapeamento no plano conceptual. A partir da anélise dos dados da pesquisa,
podemos concluir que as imagens, 0s usos das cores, e recursos de saliéncia estdo fortemente
ligados ao dominio fonte. E em muitas composicdes, 0s textos verbais exercem a funcdo de
evocadores textuais para mapear o dominio alvo, conforme explicitado ambos ao longo do
capitulo de analise dos dados. Acredito que isso reforce a construcdo de sentido multimodal
como integracdo de diferentes semioses, neste caso, semioses verbais e semioses imagéticas
estaticas. Ainda considero importante observar que, talvez, seja necessario analisar outros
géneros textuais para a confirmagdo do processo de analise realizado na tese. A ocorréncia
(semioses imagéticas como evocadores textuais de dominio fonte e semioses verbais
evocadores de dominio alvo) pode ser constitutiva, natural, na atualizacdo do género campanhas
publicitarias, enquanto textos representativos de outros géneros podem apresentar uma estrutura
completamente diferente.

Outro dado que se sobressai, ao averiguar 0s processamentos cognitivos, a partir da
analise sdo as muitas metonimias multimodais do tipo PARTE PELO TODO (dominio fonte no
dominio alvo). Nota-se que o participante do plano visual é sempre uma parte de caracterizacdo
do todo, que seria a populacdo de migrantes e refugiados. Ou seja, as campanhas apresentam
um efeito de escala, reduzem o TODO a um exemplar, evocado visualmente (PARTE) como
dominio fonte de processos metonimicos.

Forceville (2015) afirma que o texto de natureza verbal, por conter a gramatica
(organizacéo discursiva), apresenta-se como um aspecto fundamental para guiar a construcéo
conceptual, e que os textos visuais (pictoricos) e outras modalidades ndo-verbais ndo nos
ajudam nesse sentido. Frente a essa constatacdo, esta pesquisa apresenta uma inovacdo ao
assumir o desafio de promover um didlogo entre uma abordagem cognitiva de analise do
fendmeno da metafora e da metonimia em textos de natureza visual e multimodal com
principios da GDV, que atualiza leis reconhecidas pela Psicologia da Gestalt. Isso se justifica
pelo fato de o arcabouco tedrico da GDV funcionar, na pesquisa, como principios basicos
(gerativos, gramaticais) para uma analise de textos visuais e multimodais.

Acredito também que apesar de pertencerem a campos tedricos distintos, Semiotica

Social e Linguistica Cognitiva, o dialogo entre essas teorias, dada a complexidade da analise de
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textos visuais e multimodais, se mostra promissor. Apesar de ser uma proposta inédita na area,
ao longo da tese, tentei destacar como alguns recursos da GDV se aproximam de conceitos
reconhecidos como do campo dos estudos cognitivos. Na pesquisa, a analise do sistema visual,
apoiada por principios e recursos da GDV, contribuiu para uma descri¢do (critica) do processo
composicgdo estético-argumentativa, no plano do texto, objetivo de estudos semiotico-sociais.
Pelo aporte da GDV também foi possivel observar que o sistema visual adotado nos 66 textos
que integram do corpus, ao referenciarem o problema social da migracdo e do reflgio,
priorizam apresentacdo visual (imagética, fotografica) desse contexto em uma perspectiva
naturalistica. Isso fortalece o principio da verossimilhanca da realidade (de concreta
vulnerabilidade e de potencial valor, riqueza) desses sujeitos.

Assim, o papel da Semidtica Social, ou em especifico da GDV, para esse estudo também
é de fundamental importancia. Primeiramente, porque comungo da ideia que todos os elementos
presentes no texto sdo informagdes relevantes e se interagem no todo para construir sentido,
teoria gestalt. Em segundo lugar, porque me permitiu uma compreensao detalhada da leitura do
codigo visual presente nas campanhas publicitarias, ajudando-me assim a chegar as
observacdes feitas nos dados.

Desafios para a construcdo de triangulacdo tedrica na tese ndo foram pequenos. Ja que
essas teorias permitem uma investigacdo de niveis diferentes do sistema linguistico, do sistema
visual e dos fendmenos em estudo. Enquanto a GDV ressalta os fendmenos sociais e do texto,
a TMC observa o texto para o mental. Em termos mais especificos, a GDV mostra (aborda,
investiga) o texto, descrevendo e apresentando explicacGes relativas a implica¢Ges sociais do
seu processo composicional. A TMC busca investigar e explicar a origem experiencial,
cognitiva e sociocultural dos fendbmenos. Para esta tese, o didlogo mostrou fértil uma vez que,
como dissemos anteriormente, revela grande potencial para colaborar com estudos tanto da
metafora/metonimia multimodal, como também os estudos gerais sobre a multimodalidade.

Além disso, como ainda busquei destacar no decorrer da tese, a tematica social da
pesquisa, migracédo e refagio, € muito complexa e sensivel. Na atualidade, 0 mundo passa por
uma das maiores crises migratorias, que simbolizam a critica situacdo humanitéria vivida por
centenas de milhares de migrantes e refugiados, oriundos de diversas religies do globo. Este é
um complexo fendmeno social decorrente de variados fatores, como perseguicdes, guerras,
conflitos armados, pobreza, dentre muitos outros. Porem, problemas como xenofobia, racismo,
fronteiras rigidas e politicas com nenhuma toleréncia a essa populacdo ainda sdo situagdes-
problemas.
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Por se tratar de campanhas publicitarias, mesmo vinculadas ao marketing social, essas
campanhas ainda transformam tudo em produto. Os textos publicitarios em anélise se projetam
para convocar o leitor a uma atitude de sensibilidade e empatia. As imagens sdao “fortes” e
representam o testemunho de situacdes vividas por migrantes e refugiados cotidianamente. A
emocdo também esta na base do processo de producéo de sentido, buscando que 0s organismos
ao experienciarem essas vivéncias semioticas sejam persuadidos a assumir 0 CoOmpromisso e a
responsabilidade da causa social. A manifestacdo das emocdes implica movimentos
multissistémicos de uma mente corporificada que age atribuindo valor as relagbes que
estabelece com o ambiente (ZLATEV, 2003). Retratar, por exemplo, uma crianga em uma
situacdo de vulnerabilidade tem o poder de causar um efeito mais forte na recepcdo de uma
imagem, pelo menos, como tentativa de refletir sobre as medidas em relacéo aos refugiados.

Além disso, muitas analises da dimensdo linguistico-discursiva da situacdo dialdgica
presente nos textos, que pretendo aprofundar em estudos futuros, permitem observar que 0
contetdo verbal se estrutura via de operadores que governam a adversidade, o que pode ser
compreendido como uma estrutura da légica natural utilizada, no processamento discursivo,
com objetivos persuasivos.

Assim, este estudo de campanhas publicitérias que focalizam o grave problema social
da migracdo e do reflgio de milhGes de seres humanos, na atualidade, visa contribuir para o
necessario compromisso de humanizar a pesquisa académica que focaliza essa tematica (tdo
fortemente estudada em perspectivas econdémicas e macropoliticas). Além disso, marcar a
minha posicdo como pesquisadora do campo dos estudos linguisticos, com o compromisso de
participar de discussdes e acOes necessarias e urgentes para a reducao das desigualdades sociais
no mundo em que vivemos. Campanhas publicitarias ttm um papel importante nesse contexto.
E precisam ser mais e mais analisadas, sob diferentes perspectivas. A circulagdo de campanhas
publicitarias na vida social pode contribuir para que, na grande arena dos discursos (e
discussdes publicas) ndo ignoremos, nao “fechemos os olhos” para graves situagdes como as
que enfrentam migrantes e refugiados, povos originarios, populacgdes ribeirinhas, homens e
mulheres sem-terra e sem teto. Através do que se denomina marketing social, é possivel
convocar uma resposta imediata ou incentivar agdes politicas, pessoais e coletivas, imediatas (e
de curto, médio e longo prazo), para problemas sociais que tém raizes profundas. O trabalho de
pesquisa desenvolvido por esta tese teve, também esse objetivo. E, atraves dele, foi possivel
aprender que essas campanhas, com diferentes formas de estruturagdo composicional, evocando
diferentes met&foras e metonimias conceptuais, anunciam/enunciam que migracéo e refagio é

luta pela (sobre)vivéncia.
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Anexo 1 — Anédlise dos recursos da Gramatica do Design Visual

1.1 AMERICAS
Canada
RECURSOS
TEXTOS
Significados Estruturas Acional
representacionais narrativas Reacional
Mental
Verbal
Estruturas Classificacional -
conceituais Analitica -
Simbdlica | Processo simbdlico sugestivo
Significados Contato | Oferta
interativos Distancia social | Plano aberto
Perspectiva | Atitude subjetiva - Horizontal: angulo
obliquo; Vertical: dngulo alto (poder do
observador)
Significados Valor informativo | Bebé real e dado, texto verbal ideal

composicionais Enquadramento | H4 como se fosse uma tela cinza escuro
para desfocar a imagem, tornando-se
primeiro plano e imagem segundo
Saliéncia | A tela cinza escura e um “X” amarelo em
cima do menino e uma linha também
amarela, o texto também é escrito em
amarelo
Modalidade | Naturalista
Verbal Titulo Original | Refugees
Texto Original | In the name of 300.000 Syrian refugees
Titulo traduzido | Refugiados
Texto traduzido | Em nome dos 300.000 refugiados sirios
Fonte: Amnesty International, Canada, 2015 | https://www.adsoftheworld.com/media/

print/amnesty international refugees
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RECURSOS
TEXTOS
Significados Estruturas Acional
representacionais narrativas Reacional
Mental
Verbal
Estruturas Classificacional | Diferentes  participantes  distribuidos
conceituais simetricamente através da composicdo

para exibir as semelhancas e diferencas
entre eles

Analitica -
Simbdlica -
Significados Contato | Oferta
interativos Distancia social | Plano fechado
Perspectiva | Angulo frontal, nivel dos olhos
Significados Valor informativo | Ela — centralidade; os homens como dado-

composicionais

novo

Enquadramento | Existe uma linha que enquadra cada um
dos textos, formando um quadro
Saliéncia | Desfocar o fundo dos participantes
deixando-os em primeiro plano; o texto
branco escrito na cabeca deles
Modalidade | Naturalista

Verbal

Titulo Original

1- Too much hard work in Toronto goes
undocumented

2- When you're invisible, your rights
disappear too

3- Undocumented
unrecognized

shouldn't mean

Texto Original

Undocumented residents in Toronto are
integral to our city's culture and economy.
Yet we can't show their faces on posters
for fear of deportation. Let's not turn our
backs on them. Learn more about how
undocumented Torontonians help make
our city great at
Toronto.ca/TorontoForAll.

Titulo traduzido

1- Muito trabalho duro em Toronto nao é
documentado

2- Quando vocé esta invisivel, seus direitos
também desaparecem

3- Ndo documentado ndo deve significar
nao reconhecido
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Texto traduzido

Residentes ndo documentados em
Toronto sdo essenciais para a cultura e
economia da nossa cidade. No entanto,
ndao podemos mostrar seus rostos em
cartazes por medo de deportagdo. Nao
vamos virar as costas para eles. Saiba mais
sobre como os moradores de Toronto ndo
documentados ajudam a tornar nossa

cidade melhor em Toronto.ca/
TorontoForAll.
Fonte: RCJ Refugee Centre, Canadd, 2021 https://www.adsoftheworld.com/campai
gns/toronto-for-all-newcomer-campaign
E.UA
RECURSOS
TEXTOS
= et |
Significados Estruturas Acional
representacionais narrativas Reacional
Mental
Verbal
Estruturas Classificacional -
conceituais Analitica -

Simbdlica | Processo simbdlico analitico: brinquedo é
atributo simbdlico, e a crianga, expressa
no verbal, o portador

Significados Contato | Ndo tem
interativos Distancia social | Plano aberto

Perspectiva | angulo frontal; nivel dos olhos
Significados Valor informativo | Brinquedo centralizado, texto real

composicionais

Enquadramento | Fundo branco destacam o brinquedo e
texto em primeiro plano
Saliéncia | A uma linha de sombra de destaca o
brinquedo, texto preto no fundo branco
Modalidade | Abstrata

Verbal

Titulo Original

Childhood reflects the world around it

Texto Original

No child should see this object in action.
Halfway across the world, many have.
1.1million children live in Syrian refugee
camps, surrounded by constant violence
and displacement. Donate to a survival kit



https://www.adsoftheworld.com/campaigns/toronto-for-all-newcomer-campaign
https://www.adsoftheworld.com/campaigns/toronto-for-all-newcomer-campaign
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at rescue.org and help refugee children
fighting for theirs lives.

Titulo traduzido

A infancia reflete o mundo ao seu redor

Texto traduzido

Nenhuma crianca deve ver este objeto em
acao. Do outro lado do mundo, muitos
veem. 1,1 milhdo de criangas vivem em
campos de refugiados sirios, cercados por
constantes violéncias e deslocamentos.
Doe um kit de sobrevivéncia em
rescue.org e ajude criangas refugiadas que
lutam por suas vidas.

Fonte: International Rescue Committee, | https://www.adsoftheworld.com/campai
EUA, 2019. gns/childhood-at-war
RECURSOS
TEXTOS il
Significados Estruturas Acional
representacionais narrativas Reacional
Mental
Verbal
Estruturas Classificacional -
conceituais Analitica -

Simbdlica | Processo simbdlico analitico: brinquedo é
atributo simbdlico, e a crianga, expressa
no verbal, o portador

Significados Contato | Ndo tem
interativos Distancia social | Plano aberto

Perspectiva | angulo frontal; nivel dos olhos
Significados Valor informativo | Brinquedo centralizado, texto real

composicionais

Enquadramento | Fundo branco destacam o brinquedo e
texto em primeiro plano
Saliéncia | A uma linha de sombra de destaca o
brinquedo, texto preto no fundo branco
Modalidade | Abstrata

Verbal

Titulo Original

Children  find
surroundings

inspiration in  their

Texto Original

No child should see this object in action.
Halfway across the world, many have.
1.1million children live in Syrian refugee
camps, surrounded by constant violence
and displacement. Donate to a survival kit



https://www.adsoftheworld.com/campaigns/childhood-at-war
https://www.adsoftheworld.com/campaigns/childhood-at-war
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at rescue.org and help refugee children
fighting for theirs lives.

Titulo traduzido

Criangas encontram inspiragdo em seus
arredores

Texto traduzido

Nenhuma crianca deve ver este objeto em
acao. Do outro lado do mundo, muitos
veem. 1,1 milhdo de criangas vivem em
campos de refugiados sirios, cercados por
constantes violéncias e deslocamentos.
Doe um kit de sobrevivéncia em
rescue.org e ajude criangas refugiadas que
lutam por suas vidas.

Fonte: International Rescue Committee, | https://www.adsoftheworld.com/campai
EUA, 2019. gns/childhood-at-war
RECURSOS
TEXTOS sremmETEET
Significados Estruturas Acional
representacionais narrativas Reacional
Mental
Verbal
Estruturas Classificacional -
conceituais Analitica -

Simbdlica | Processo simbdlico analitico: brinquedo é
atributo simbdlico, e a crianga, expressa
no verbal, o portador

Significados Contato | Ndo tem
interativos Distancia social | Plano aberto

Perspectiva | angulo frontal; nivel dos olhos
Significados Valor informativo | Brinquedo centralizado, texto real

composicionais

Enquadramento | Fundo branco destacam o brinquedo e
texto em primeiro plano
Saliéncia | A uma linha de sombra de destaca o
brinquedo, texto preto no fundo branco
Modalidade | Abstrata

Verbal

Titulo Original

Art imitates life.

Texto Original

No child should see this object in action.
Halfway across the world, many have.
1.1million children live in Syrian refugee
camps, surrounded by constant violence
and displacement. Donate to a survival kit



https://www.adsoftheworld.com/campaigns/childhood-at-war
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at rescue.org and help refugee children
fighting for theirs lives.

Titulo traduzido | A arte imita a vida.

Texto traduzido | Nenhuma crianga deve ver este objeto em
acao. Do outro lado do mundo, muitos
veem. 1,1 milhdo de criancas vivem em
campos de refugiados sirios, cercados por
constantes violéncias e deslocamentos.
Doe um kit de sobrevivéncia em
rescue.org e ajude criangas refugiadas que
lutam por suas vidas.

Fonte: International Rescue Committee, | https://www.adsoftheworld.com/campai
EUA, 2019. gns/childhood-at-war

RECURSOS
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TEXTOS

Significados Estruturas Acional

representacionais narrativas Reacional

Mental

Verbal

Estruturas Classificacional | Ressalta como pertencentes ao isla

conceituais Analitica -

Simbdlica -

Significados Contato | Oferta

interativos Distancia social | Plano fechado

Perspectiva | Mulher: angulo obliquo; crian¢a: angulo
frontal. Ambas ao nivel dos olhos.

Significados Valor informativo | Participantes centralidade, texto real-
composicionais dado. “Teaching Tolerance” real-novo

Enquadramento | As participantes e o texto sdo destacados
num primeiro plano e descontinuidade no
fundo.

Saliéncia | Texto verbal tem destaque de algumas
palavras, formando nova mensagem;
cores da roupa da participante e o jogo de
luz no centro.

Modalidade | Naturalista

Verbal Titulo Original | Muslim are not terrorists. Islam teaches
peace.

Texto Original | This is the face of ISLAM.
A strong mother who IS loving and caring.
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A woman who will NOT let fear drive her.
A person who is escaping OPPRESSION in
hopes of finding freedom.

(ISLAM IS NOT OPPRESSION)

Titulo traduzido

Mugulmanos ndo sao terroristas. O Isla
ensina a paz.

Texto traduzido

Esta é a face do ISLA.

Uma m3e forte que E amorosa e
carinhosa.

Uma mulher que NAO vai se deixar guiar
pelo medo.

Uma pessoa que estd fugindo da
OPRESSAO na esperanca de encontrar a
liberdade.

(ISLA NAO E OPRESSAO)

Fonte: Teaching Tolerance, EUA, 2019 https://www.adsoftheworld.com/campai
gns/muslims-are-not-terrorists-islam-
teaches-peace

RECURSOS

MESTERNE S N
.
LHTONLNIDAT AL
TEXTOS
Significados Estruturas Acional
representacionais narrativas Reacional
Mental
Verbal
Estruturas Classificacional | Ressaltar como pertencente ao Isla
conceituais Analitica -
Simbdlica -
Significados Contato | Demanda
interativos Distancia social | Plano aberto
Perspectiva | Angulo frontal; dngulo alto
Significados Valor informativo | Menino centralizado; texto real-dado.

composicionais

“Teaching Tolerance” real-novo

Enquadramento

Participante e o texto sdao destacados num
primeiro plano e descontinuidade no
fundo.

Saliéncia

Texto verbal tem destaque de algumas
palavras, formando nova mensagem; e o
jogo de luz no centro focando o
participante.

Modalidade

Naturalista
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Verbal Titulo Original | Muslim are not terrorists. Islam teaches

peace.
Texto Original | This is the face of ISLAM.

A little boy who left home and IS scared.
A child who does NOT know what school
is.
A refugee fleeing a SCARY war.
(ISLAM IS NOT SCARY)

Titulo traduzido | Mugulmanos ndo sao terroristas. O Isla
ensina a paz.

Texto traduzido | Essa é a face do ISLA.
Um garotinho que saiu de casa e ESTA com
medo.
Uma crianca que NAO sabe o que é escola.
Um refugiado fugindo de uma guerra
ASSUSTADORA.
(ISLA NAO E ASSUSTADOR)

Fonte: Teaching Tolerance, EUA, 2019 https://www.adsoftheworld.com/campai
gns/muslims-are-not-terrorists-islam-
teaches-peace

RECURSOS

:mlu-l-ub:::sm
TR W O 1.0 T LA e,
TEXTOS
Significados Estruturas Acional
representacionais narrativas Reacional
Mental
Verbal
Estruturas Classificacional | Distribui para destaca-las como
conceituais pertencentes ao isla
Analitica -
Simbdlica -
Significados Contato | A participante central demanda, demais
interativos oferta
Distancia social | A participante central plano médio,
demais plano aberto
Perspectiva | A participante central: angulo frontal, nivel
dos olhos
Significados Valor informativo | A participante central, texto real-dado.

composicionais

“Teaching Tolerance” real-novo

Enquadramento

A participante e o texto sdo destacados
num primeiro plano e descontinuidade no
fundo.



https://www.adsoftheworld.com/campaigns/muslims-are-not-terrorists-islam-teaches-peace
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Saliéncia | Texto verbal tem destaque de algumas
palavras, formando nova mensagem; flor
na mao da participante e o jogo de luz no
centro focando-a.

Modalidade | Naturalista

Verbal Titulo Original | Muslim are not terrorists. Islam teaches

peace.
Texto Original | This is the face of ISLAM.

A 5th grader that IS inspired by art.
A daughter who was NOT afraid to dream.
A refugee who evaded TERRORISM by
leaving home.
(ISLAM IS NOT TERRORISM)

Titulo traduzido | Mugulmanos ndo sdo terroristas. O Isla
ensina a paz.

Texto traduzido | Esta é a face do ISLA.
Uma aluna do 52 ano que se inspira na
arte.
Uma filha que NAO tinha medo de sonhar.
Uma refugiada que escapou do
TERRORISMO saindo de casa.
(ISLAO NAO E TERRORISMO)

Fonte: Teaching Tolerance, EUA, 2019 https://www.adsoftheworld.com/campai
gns/muslims-are-not-terrorists-islam-
teaches-peace

RECURSOS

‘ ~ A
AY LN
TEXTOS AN i
[
Significados Estruturas Acional
representacionais narrativas Reacional
Mental
Verbal
Estruturas Classificacional | Objetos estabelecendo classe
conceituais Analitica -
Simbdlica -

Significados Contato | Oferta (ndo ha participante humanoide)

interativos Distancia social | Plano aberto
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Perspectiva

Atitude subjetiva - Horizontal: angulo
frontal; Vertical: nivel dos olhos

Significados

Valor informativo

Objetos - ideal; texto - real

composicionais Enquadramento | Conexao de cores, vermelho destaca os
demais objetos em primeiro plano
Saliéncia | Texto em caixa alta, branco; fundo
vermelho salienta todos os demais
elementos do anuncio.
Modalidade | Abstrata
Verbal Titulo Original | Immigrant Inventions
Texto Original | America’s favorite game was invented by
an immigrant. Celebrating international
migrants day.
Titulo traduzido | Invengdes de imigrantes
Texto traduzido | O jogo favorito da América foi inventado
por um imigrante. Comemoragao do dia
internacional dos migrantes.

Fonte: Eleven inc, EUA, 2020 https://www.adsoftheworld.com/media/
outdoor/eleven international migrants
day immigrant inventions

RECURSOS

TEXTOS
Significados Estruturas Acional
representacionais narrativas Reacional
Mental
Verbal
Estruturas Classificacional | Objeto estabelecendo classe
conceituais Analitica -
Simbdlica -
Significados Contato | Oferta (ndo ha participante humanoide)
interativos Distancia social | Plano aberto
Perspectiva | Atitude subjetiva - Horizontal: angulo
obliquo; Vertical: nivel dos olhos
Significados Valor informativo | Objeto - ideal; texto - real

composicionais

Enquadramento

Conexao de cores, azul destaca os demais
objetos em primeiro plano



https://www.adsoftheworld.com/media/outdoor/eleven_international_migrants_day_immigrant_inventions
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Saliéncia | Texto em caixa alta, azul escuro; fundo
azul claro salienta todos os demais
elementos do anuncio.

Modalidade | Abstrata
Verbal Titulo Original | Immigrant Inventions
Texto Original | The first american cowboy was an

immigrant.  Celebrating international
migrants day.

Titulo traduzido | Invenc¢des de imigrantes

Texto traduzido | O primeiro cowboy americano era um
imigrante. = Comemoragao do dia
internacional dos migrantes.

Fonte: Eleven inc, USA, 2020 https://www.adsoftheworld.com/media/
outdoor/eleven international migrants
day immigrant inventions

RECURSOS

THE
AMERICAN
HOT DOG
WAS
CREATEDBY
AN IMMIGRANT.
TEXTOS
m_munmv
Significados Estruturas Acional
representacionais narrativas Reacional
Mental
Verbal
Estruturas Classificacional | Objeto estabelecendo classe
conceituais Analitica -

Simbdlica -

Significados Contato | Oferta (ndo ha participante humanoide)

interativos Distancia social | Plano aberto

Perspectiva | Atitude subjetiva - Horizontal: angulo
obliquo; Vertical: nivel dos olhos

Significados Valor informativo | Objeto - real; texto - ideal

composicionais

Enquadramento | Conexao de cores, amarelo destaca os
demais objetos em primeiro plano
Saliéncia | Texto em caixa alta, vermelho; fundo

amarelo salienta todos os demais

elementos do anuncio.



https://www.adsoftheworld.com/media/outdoor/eleven_international_migrants_day_immigrant_inventions
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Modalidade | Abstrata
Verbal Titulo Original | Immigrant Inventions
Texto Original | The american hot dog was created by an

immigrant.  Celebrating international
migrants day.

Titulo traduzido | Invenc¢des de imigrantes

Texto traduzido | O cachorro-quente americano foi criado
por um imigrante. Comemoracao do dia
internacional dos migrantes.

Fonte: Eleven inc, USA, 2020 https://www.adsoftheworld.com/media/
outdoor/eleven international migrants
day _immigrant_inventions

Meéxico
RECURSOS
TEXTOS
Significados Estruturas Acional
representacionais narrativas Reacional
Mental
Verbal
Estruturas Classificacional -
conceituais Analitica -
Simbdlica | Processo simbdlico sugestivo

Significados Contato | Demanda

interativos Distancia social | Rosto da menina plano fechado, mas a
posicdo da cena é plano aberto

Perspectiva | Naturalista

Significados Valor informativo | Cesta como novo-real

composicionais

Enquadramento

Os cartazes com as fotos das criangas
refugiadas desaparecidas causam a
descontinuidade do cenario

Saliéncia

A forma como todo o cendrio é construido
por cartazes de criancgas refugiadas causa
um efeito de saliéncia sobre o evento do
desaparecimento.

Modalidade

Naturalista

Verbal

Titulo Original

MISSING but not forgotten

Texto Original

Help us find the 10.000 lost refugee
children. Donate at savethechildren.mx

Titulo traduzido

DESAPARECIDO, mas ndo esquecido.
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Texto traduzido

Ajude-nos a encontrar as 10.000 criangas
refugiadas desaparecidas. Doe em
savethechildren.mx

Fonte: Save the Children, México, 2016 https://campaignsoftheworld.com/print/s
ave-the-children-missing/
RECURSOS
TEXTOS
Significados Estruturas Acional
representacionais narrativas Reacional
Mental
Verbal
Estruturas Classificacional -
conceituais Analitica -
Simbdlica | processo simbdélico sugestivo
Significados Contato | Oferta
interativos Distancia social | Plano aberto
Perspectiva | Angulo frontal; nivel dos olhos
Significados Valor informativo | Carro centralizado, titulo ideal, texto real

composicionais

Enquadramento

Cenario destaca carro e textos no primeiro
plano

Saliéncia

Cor do carro, texto escrito em branco,
encontrar onde esta a crianga nas partes
do carro

Modalidade

Naturalista

Verbal

Titulo Original

$4,000 usd

Texto Original

This is the price that thousands of migrant
children pay to risk their lives. you can help
prevent it with just $10 pesos per day.
Donate in savethechildren.mx

Titulo traduzido

4,000 dolares

Texto traduzido

Este é o preco que milhares de criancas
migrantes pagam para arriscar suas vidas.
Vocé pode ajudar a evitar isso com apenas
$10 pesos por dia. Doe em
savethechildren.mx

Fonte:

Save the children, México, 2018

https://www.adsoftheworld.com/campai
gns/migrant-children
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RECURSOS
TEXTOS
Significados Estruturas Acional
representacionais narrativas Reacional
Mental
Verbal
Estruturas Classificacional -
conceituais Analitica -
Simbdlica | processo simbdélico sugestivo
Significados Contato | demanda
interativos Distancia social | Plano aberto
Perspectiva | Angulo frontal; nivel dos olhos
Significados Valor informativo | Carro centralizado, titulo ideal, texto real

composicionais

Enquadramento

Cenario destaca carro e textos no primeiro
plano

Saliéncia

Cor do carro, texto escrito em branco,
encontrar onde esta a crianga nas partes
do carro

Modalidade

Naturalista

Verbal

Titulo Original

$4,000 usd

Texto Original

This is the price that thousands of migrant
children pay to risk their lives. you can help
prevent it with just $10 pesos per day.
Donate in savethechildren.mx

Titulo traduzido

4,000 dolares

Texto traduzido

Este é o preco que milhares de criangas
migrantes pagam para arriscar suas vidas.
Vocé pode ajudar a evitar isso com apenas
$10 pesos por dia. Doe em
savethechildren.mx

Fonte:

Save the children, México, 2018

https://www.adsoftheworld.com/campai
gns/migrant-children



https://www.adsoftheworld.com/campaigns/migrant-children
https://www.adsoftheworld.com/campaigns/migrant-children
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RECURSOS
TEXTOS
Significados Estruturas Acional
representacionais narrativas Reacional
Mental
Verbal
Estruturas Classificacional -
conceituais Analitica -
Simbdlica | processo simbdélico sugestivo
Significados Contato | Oferta
interativos Distancia social | Plano aberto
Perspectiva | Angulo frontal; nivel dos olhos
Significados Valor informativo | Carro centralizado, titulo ideal, texto real

composicionais

Enquadramento

Cendrio destaca carro e textos no primeiro
plano

Saliéncia

Cor do carro, texto escrito em branco,
encontrar onde esta a crianga nas partes
do carro

Modalidade

Naturalista

Verbal

Titulo Original

$4,000 usd

Texto Original

This is the price that thousands of migrant
children pay to risk their lives. you can help
prevent it with just $10 pesos per day.
Donate in savethechildren.mx

Titulo traduzido

4,000 dolares

Texto traduzido

Este é o preco que milhares de criancas
migrantes pagam para arriscar suas vidas.
Vocé pode ajudar a evitar isso com apenas
$10 pesos por dia. Doe em
savethechildren.mx

Fonte:

Save the children, México, 2018

https://www.adsoftheworld.com/campai
gns/migrant-children



https://www.adsoftheworld.com/campaigns/migrant-children
https://www.adsoftheworld.com/campaigns/migrant-children
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Coldmbia
RECURSOS
TEXTOS
Significados Estruturas Acional
representacionais narrativas Reacional
Mental
Verbal
Estruturas Classificacional | Distribuidos para ressaltar a violéncia de
conceituais género.
Analitica -
Simbdlica -
Significados Contato | Demanda
interativos Distancia social | Plano aberto
Perspectiva | Angulo frontal; Nivel dos olhos
Significados Valor informativo | Mulher: novo; homem: dado (agressdo

composicionais

masculina é tipica)

Enquadramento | Fundo ressalta os participantes e
enquadra a cena de distanciamento
Saliéncia | Fundo roxo destaca os participantes,
escritos brancos no mesmo fundo
Modalidade | Abstrata
Verbal Titulo Original | Safety Distance: From Guatemala City to
Tapachula Mexico
Texto Original | During the pandemic, two meters are not
sufficiently safe for those who suffer
gender violence.
Titulo traduzido | Distancia de seguranca: Da Cidade da
Guatemala a Tapachula México (273km)
Texto traduzido | Durante a pandemia, dois metros nao sao
suficientemente seguros para quem sofre
violéncia de género.
Fonte: Anistia Internacional, Colémbia, 2021 | https://www.adsoftheworld.com/campai

gns/safety-distance



https://www.adsoftheworld.com/campaigns/safety-distance
https://www.adsoftheworld.com/campaigns/safety-distance
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RECURSOS
TEXTOS
Significados Estruturas Acional
representacionais narrativas Reacional
Mental
Verbal
Estruturas Classificacional | Distribuidos para ressaltar a violéncia de
conceituais gangues.
Analitica -
Simbdlica -
Significados Contato | Demanda
interativos Distancia social | Plano aberto
Perspectiva | Angulo frontal; Nivel dos olhos
Significados Valor informativo | Crianga: novo; homem: dado (agressao

composicionais

masculina sobre criangas é tipica)

Enquadramento | Fundo ressalta os participantes e
enqguadra a cena de distanciamento
Saliéncia | Fundo vermelho destaca os participantes,
escritos brancos no mesmo fundo
Modalidade | Abstrata
Verbal Titulo Original | Safety Distance: From San Salvador, El
Salvador to San Ysidro, California
Texto Original | During the pandemic, two meters are not
sufficiently safe for the victims of violence
amongst gangs.

Titulo traduzido | Distancia de seguranca: De Sdo Salvador,
El Salvador a Sdo |Isidro, Califéornia
(4.397km)

Texto traduzido | Durante a pandemia, dois metros nao sao
suficientemente seguros para as vitimas
de violéncia entre gangues.

Fonte: Anistia Internacional, Colémbia, 2021 | https://www.adsoftheworld.com/campai

gns/safety-distance



https://www.adsoftheworld.com/campaigns/safety-distance
https://www.adsoftheworld.com/campaigns/safety-distance
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RECURSOS
TEXTOS
Significados Estruturas Acional
representacionais narrativas Reacional
Mental
Verbal
Estruturas Classificacional | Distribuidos para ressaltar a violéncia de
conceituais género.
Analitica -
Simbdlica -
Significados Contato | Demanda
interativos Distancia social | Plano aberto
Perspectiva | Angulo frontal; Nivel dos olhos
Significados Valor informativo | Menina: novo; Policial: dado (agressdo

composicionais

policia é tipica)

Enquadramento | Fundo ressalta os participantes e
enquadra a cena de distanciamento
Saliéncia | Fundo azul destaca os participantes,
escritos brancos no mesmo fundo
Modalidade | Abstrata
Verbal Titulo Original | Safety = Distance:  From  Managua,
Nicaragua to P&nas Blancas, Costa Rica
Texto Original | During the pandemic, two meters are not
sufficiently safe for those who are
repressed by the government.
Titulo traduzido | Distancia segura: De Managua, Nicaragua
a Pénas Blancas, Costa Rica (132km)
Texto traduzido | Durante a pandemia, dois metros ndo sdo
seguros o suficiente para quem é
reprimido pelo governo.
Fonte: Anistia Internacional, Coldmbia, 2021 | https://www.adsoftheworld.com/campai

gns/safety-distance



https://www.adsoftheworld.com/campaigns/safety-distance
https://www.adsoftheworld.com/campaigns/safety-distance
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Brasil
RECURSOS
===
TEXTOS =
- ——
Significados Estruturas Acional
representacionais narrativas Reacional
Mental
Verbal
Estruturas Classificacional | Distribui a onda sonora formando um
conceituais grafico para classificar a diferenca, maior
contribuicdo econémica dos migrantes
Analitica -
Simbdlica -
Significados Contato | Nao tem
interativos Distancia social | Plano Aberto
Perspectiva | Imagem de atitude objetiva
Significados Valor informativo | Ondas sonoras e grafico centralizado

composicionais Enquadramento | As bordas do texto sdo mais claras
descontinuidade do restante da
composicao
Saliéncia | As cores da onda sonora para ressaltar as
questdes técnicas do grafico.
Modalidade | Tecnoldgica
Verbal Titulo Original | 101.7FM CBN The radio that play the news
Texto Original | eContribution of immigrants to UK
economy
» Imagine - Jonh Lennon
Titulo traduzido | 101.7FM CBN A radio que toca as noticias
Texto traduzido | eContribuicdo dos imigrantes para a
economia do Reino Unido
» Imagine - Jonh Lennon
Fonte: CBN, Brasil, 2017 https://www.adsoftheworld.com/campai

gns/trump-47937a55-812e-44b0-b72e-
4db92d1751c8



https://www.adsoftheworld.com/campaigns/trump-47937a55-812e-44b0-b72e-4db92d1751c8
https://www.adsoftheworld.com/campaigns/trump-47937a55-812e-44b0-b72e-4db92d1751c8
https://www.adsoftheworld.com/campaigns/trump-47937a55-812e-44b0-b72e-4db92d1751c8
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RECURSOS
TEXTOS
Significados Estruturas Acional
representacionais narrativas Reacional
Mental
Verbal
Estruturas Classificacional -
conceituais Analitica -
Simbélica | Processo simbdlico sugestivo
Significados Contato | Oferta
interativos Distancia social | Plano fechado
Perspectiva | Atitude subjetiva - Horizontal: angulo
frontal; Vertical: niveis dos olhos.
Significados Valor informativo | Participante centralidade, CartaCapital

composicionais

ideal

Enquadramento | O personagem se destaca no fundo neutro
Saliéncia | Vermelho da logo, tarja branca na boca do
participante
Modalidade | Naturalista

Verbal

Titulo Original

Subscribers who silenced dictators and
gave voice to the refugees.

Texto Original

In order to publicize a partnership that
allocated part of the resources of
CartaCapital magazine subscriptions to
NGO Migraflix’s social projects, which
reintegrates refugees into society and the
labor market, thousands of subscribers
received their magazine at home with the
labels with their data covering the mouth
of the world’s worst dictators

Titulo traduzido

Assinantes que silenciaram ditadores e
deram voz aos refugiados.

Texto traduzido

Para divulgar uma parceria que destinava
parte dos recursos das assinaturas da
revista CartaCapital aos projetos sociais da
ONG Migraflix, que reintegra refugiados
na sociedade e no mercado de trabalho,
milhares de assinantes receberam em casa
sua revista com a etiqueta com seus dados
cobrindo a boca dos piores ditadores do
mundo.

Fonte:

Migraflix e Carta Capital, Brasil, 2017

https://www.adsoftheworld.com/media/

print/carta_capital mugabe



https://www.adsoftheworld.com/media/print/carta_capital_mugabe
https://www.adsoftheworld.com/media/print/carta_capital_mugabe
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RECURSOS
_--/
TEXTOS
Significados Estruturas Acional
representacionais narrativas Reacional
Mental
Verbal
Estruturas Classificacional -
conceituais Analitica -
Simbélica | Processo simbdlico sugestivo
Significados Contato | Oferta
interativos Distancia social | Plano fechado
Perspectiva | Atitude subjetiva - Horizontal: angulo
frontal; Vertical: niveis dos olhos.
Significados Valor informativo | Participante centralidade, CartaCapital

composicionais

ideal

Enquadramento | O personagem se destaca no fundo neutro
Saliéncia | Vermelho da logo, tarja branca na boca do
participante
Modalidade | Naturalista

Verbal

Titulo Original

Subscribers who silenced dictators and
gave voice to the refugees.

Texto Original

In order to publicize a partnership that
allocated part of the resources of
CartaCapital magazine subscriptions to
NGO Migraflix’s social projects, which
reintegrates refugees into society and the
labor market, thousands of subscribers
received their magazine at home with the
labels with their data covering the mouth
of the world’s worst dictators

Titulo traduzido

Assinantes que silenciaram ditadores e
deram voz aos refugiados.

Texto traduzido

Para divulgar uma parceria que destinava
parte dos recursos das assinaturas da
revista CartaCapital aos projetos sociais da
ONG Migraflix, que reintegra refugiados
na sociedade e no mercado de trabalho,
milhares de assinantes receberam em casa
sua revista com a etiqueta com seus dados
cobrindo a boca dos piores ditadores do
mundo.
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Fonte: Migraflix e Carta Capital, Brasil, 2017 | https://www.adsoftheworld.com/media/
print/carta_capital assad
RECURSOS
—
TEXTOS
Significados Estruturas Acional
representacionais narrativas Reacional
Mental
Verbal
Estruturas Classificacional -
conceituais Analitica -
Simbdlica | Processo simbdlico sugestivo
Significados Contato | Demanda
interativos Distancia social | Plano fechado
Perspectiva | Atitude subjetiva - Horizontal: angulo
frontal; Vertical: niveis dos olhos.
Significados Valor informativo | Participante centralidade, CartaCapital

composicionais

ideal

Enquadramento | O personagem se destaca no fundo neutro
Saliéncia | Vermelho da logo, tarja branca na boca do
participante
Modalidade | Naturalista

Verbal

Titulo Original

Subscribers who silenced dictators and
gave voice to the refugees.

Texto Original

In order to publicize a partnership that
allocated part of the resources of
CartaCapital magazine subscriptions to
NGO Migraflix’s social projects, which
reintegrates refugees into society and the
labor market, thousands of subscribers
received their magazine at home with the
labels with their data covering the mouth
of the world’s worst dictators

Titulo traduzido

Assinantes que silenciaram ditadores e
deram voz aos refugiados.

Texto traduzido

Para divulgar uma parceria que destinava
parte dos recursos das assinaturas da
revista CartaCapital aos projetos sociais da
ONG Migraflix, que reintegra refugiados
na sociedade e no mercado de trabalho,
milhares de assinantes receberam em casa
sua revista com a etiqueta com seus dados



https://www.adsoftheworld.com/media/print/carta_capital_assad
https://www.adsoftheworld.com/media/print/carta_capital_assad
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cobrindo a boca dos piores ditadores do
mundo.

Fonte: Migraflix e Carta Capital, Brasil, 2017 | https://www.adsoftheworld.com/media/
print/carta_capital kim
RECURSOS
TEXTOS
Hepry rieikege
Significados Estruturas Acional
representacionais narrativas Reacional
Mental
Verbal
Estruturas Classificacional -
conceituais Analitica -
Simbdlica | Processo simbdlico sugestivo
Significados Contato | Ndo tem
interativos Distancia social | Plano aberto
Perspectiva | Angulo frontal — nivel do olhos
Significados Valor informativo | Prateleiras ideal; pilhas real

composicionais

Enquadramento

Existe a moldura da pégina/programa da
construcdo do texto e a moldura da
fotografia polaroid, como enquadre dos
textos.

Saliéncia

O destague como se fosse uma
pagina/programa, o vermelho do saco de
alimentos

Modalidade

Abstrata (programa e texto) Naturalista
(fotografia)

Verbal

Titulo Original

Holiday Card



https://www.adsoftheworld.com/media/print/carta_capital_kim
https://www.adsoftheworld.com/media/print/carta_capital_kim
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Texto Original

Hi, everyone!

We could create a holiday card to impress
our clients. We could create an app
instead of a holiday card.

We could create a VR experience.

We could create a powerful activation.

Or a film with perfect craft.

But this year we tried something different.
We used all the budget of J. Walter
Thompson's Holiday Card to buy food.

Yes, food.

And we will donate it to the refugges of
Syria in partnership with Save the
Children.

Right now they need this more than we
need a cool mesage os holiday greetings.
So, this year's holiday card will be just one
image.

Happy Holidays

from J. Walter Thompson

Titulo traduzido

Cartdo de férias

Texto traduzido

Oi pessoal!

Poderiamos criar um cartdo de Boas festas
para impressionar nossos clientes.
Poderiamos criar um aplicativo em vez de
um cartdo de férias.

Poderiamos criar uma experiéncia de RV.
Poderiamos criar uma ativagdo poderosa.
Ou uma pelicula fotografica com
habilidade perfeita.

Mas este ano tentamos algo diferente.
Usamos todo o orgamento do Boas festas
de J. Walter Thompson para comprar
comida.

Sim, comida.

E vamos doa-lo aos refugios da Siria em
parceria com a Save the Children.

Agora eles precisam disso mais do que nés
precisamos de uma mensagem legal de
saudacgdes de fim de ano.

Entdo, o cartdo de Boas festas deste ano
sera apenas uma imagem.

Boas festas

de J. Walter Thompson

Fonte:

JWT e Save the Children, Brasil, 2017

https://www.adsoftheworld.com/campai
gns/holiday-card



https://www.adsoftheworld.com/campaigns/holiday-card
https://www.adsoftheworld.com/campaigns/holiday-card
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Argentina
RECURSOS
TEXTOS
Significados Estruturas Acional -
representacionais narrativas Reacional -
Mental -
Verbal | Por ser uma boca e os escritos serem “pela
lingua”, trata-se de um processo verbal.
Estruturas Classificacional
conceituais Analitica
Simbdlica
Significados Contato | Ndo tem
interativos Distancia social | Plano aberto
Perspectiva | Atitude Subjetiva: Frontal — Vertical: nivel
dos olhos
Significados Valor informativo | Boca: dado-ideal; Bala: novo-real; texto

composicionais

centralizado

Enquadramento | Fundo roxo destaca texto em primeiro
plano
Saliéncia | Texto em vermelho
Modalidade | Abstrata

Verbal

Titulo Original

Texto Original

They're suffering it's selfish to think
immigrants shouldn't come to our
country. With bad breath even the nicest
thing ends up being disgusting.

Titulo traduzido

Texto traduzido

Eles estdo sofrendo, é egoismo pensar que
os imigrantes ndo deveriam vir ao nosso
pais. Com mau halito até a coisa mais
bonita acaba sendo nojenta

Fonte:

Arcor, Argentina, 2019

https://www.adsoftheworld.com/campai
gns/gays-tongue-women-tongue-
immigrants

1.2 EUROPA



https://www.adsoftheworld.com/campaigns/gays-tongue-women-tongue-immigrants
https://www.adsoftheworld.com/campaigns/gays-tongue-women-tongue-immigrants
https://www.adsoftheworld.com/campaigns/gays-tongue-women-tongue-immigrants

200

Finlandia
RECURSOS
Break the wall
k|
TEXTOS
Significados Estruturas Acional
representacionais narrativas Reacional
Mental
Verbal
Estruturas Classificacional | Dispostas para percepc¢ao de etnia, género
conceituais Analitica -
Simbdlica -
Significados Contato | Oferta
interativos Distancia social | Plano aberto
Perspectiva | Angulo obliquo; nivel dos olhos
Significados Valor informativo | Centralidade estda o muro, a mulher negra

composicionais

e menina branca como dado; mulher
branca e crianga negra como novo; site e
logo da Ong real, titulo verbal ideal

Enquadramento | Descontinuidade do cendrio deixa textos e
participantes em primeiro plano.
Saliéncia | Muro cinza no meio da cena, luz para
destacar a composi¢do das participantes
Modalidade | Naturalista
Verbal Titulo Original | Break the wall
Texto Original | www.olettarkea.fi
Titulo traduzido | Quebre o muro
Texto traduzido | www.olettarkea.fi
Fonte: Mannerheim League for Child | https://www.adsoftheworld.com/campai

Welfare, Finlandia, 2019

gns/break-the-wall



https://www.adsoftheworld.com/campaigns/break-the-wall
https://www.adsoftheworld.com/campaigns/break-the-wall
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Alemanha
RECURSOS
DER TAGESSPIEGEL
TEXTOS ——
Significados Estruturas Acional
representacionais narrativas Reacional
Mental
Verbal
Estruturas Classificacional -
conceituais Analitica -
Simbdlica | Processo simbdélico sugestivo
Significados Contato | Oferta
interativos Distancia social | Plano aberto
Perspectiva | Atitude subjetiva - Horizontal: angulo
obliquo; Vertical: dngulo alto (poder do
observador)
Significados Valor informativo | Titulo ideal, texto em caixa vermelho real

composicionais

e novo. Imagem do barco centralidade

Enquadramento | Fundo cinza destaca os jornais num
primeiro plano
Saliéncia | Caixa vermelha de texto, escritos
vermelhos no titulo
Modalidade | Naturalista
Verbal Titulo Original | DER TAGESSPIEGEL
Texto Original | The migrant crisis. How much do we really
have to cope with? The discussion. This
week in DER TAGESSPIEGEL.
Titulo traduzido | O ESPELHO DO DIA
Texto traduzido | A crise dos migrantes. Com quanto nds
realmente temos que lidar? A discussdo.
Esta semana em O ESPELHO DO DIA.
Fonte: Der Tagesspiegel, Alemanha, 2016 https://www.adsoftheworld.com/media/

print/der tagesspiegel refugees



https://www.adsoftheworld.com/media/print/der_tagesspiegel_refugees
https://www.adsoftheworld.com/media/print/der_tagesspiegel_refugees
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RECURSOS
TEXTOS vt
Significados Estruturas Acional | Acdo bidirecional: Einstein (ator-meta) na
representacionais narrativas acdo de cumprimentar o outro
participante (ator-meta).
Reacional | Reacdo transacional: participante de terno
(reator) Einstein (fendmeno)
Mental -
Verbal -
Estruturas Classificacional -
conceituais Analitica -
Simbdlica -
Significados Contato | A participante atras de Einstein: demanda;
interativos Demais participantes: oferta
Distancia social | Plano médio
Perspectiva | Atitude subjetiva - Horizontal: Angulo
frontal (uma participante e Einstein) e
angulo obliquo (outros dois participantes);
Vertical: niveis dos olhos.
Significados Valor informativo | Titulo “Spot the Refugee” ideal; texto

composicionais

verbal real; fotografia centralidade. Pela
fotografia: uma participante e Einstein -
dado, os outros dois participantes - novo.

Enquadramento | Segue a moldura da fotografia no centro
Saliéncia | O amarelo da frase “Spot the potential”
Modalidade | Naturalista

Verbal

Titulo Original

Spot the Refugee

Texto Original

Albert Einstein was not only an
outstanding physicist and nobel laureate -
but also a refugee. As the child of a secular
Jewish family, he fled from Hitlers Third
Reich. Stop the potential.

Titulo traduzido

Localize o refugiado

Texto traduzido

Albert Einstein ndo era somente um fisico
notavel e premiado Nobel - mas também
um refugiado. Como filho de uma familia
judia secular, ele fugiu do Terceiro Reino
de Hitler. Identifique o potencial.

Fonte:

Social-Bee, Alemanha, 2019

https://www.adsoftheworld.com/media/
print/socialbee spot the refugee



https://www.adsoftheworld.com/media/print/socialbee_spot_the_refugee
https://www.adsoftheworld.com/media/print/socialbee_spot_the_refugee
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RECURSOS
. 2
4’
N e sy
TEXTOS vt
Significados Estruturas Acional | Acdo bidirecional: Mercury (ator-meta) na
representacionais narrativas acdo de abracar sua esposa Marie (ator-
meta).
Reacional | Reacdo transacional: participante de terno
atrds de Mercury (reator) e Mercury
(fendbmeno)
Mental -
Verbal -
Estruturas Classificacional
conceituais Analitica
Simbdlica
Significados Contato | Oferta
interativos Distancia social | Plano médio
Perspectiva | Atitude subjetiva - Horizontal: angulo
obliquo (os participantes estdo levemente
inclinados); Vertical: niveis dos olhos.
Significados Valor informativo | Titulo “Spot the Refugee” ideal; texto

composicionais

verbal real; fotografia centralidade. Pela
fotografia: Mercury centralidade, Marie
dado e participante atras novo.

Enquadramento

Segue a moldura da fotografia no centro

Saliéncia

O amarelo da frase “Spot the potential”

Modalidade

Naturalista

Verbal

Titulo Original

Spot the Refugee

Texto Original

Freddie Mercury was not only an
exceptional singer and record producer -
but also a refugee. He fled with his family
from Zanzibar in 1964 during the
revolution. Spoy the potential.

Titulo traduzido

Localize o refugiado

Texto traduzido

Freddie Mercury ndo era apenas um
cantor e produtor musical excepcional -
mas também um refugiado. Ele fugiu com
sua familia de Zanzibar em 1964 durante a
revolucdo. Identifique o potencial.

Fonte:

Social-Bee, Alemanha, 2019

https://www.adsoftheworld.com/media/
print/socialbee spot the refugee



https://www.adsoftheworld.com/media/print/socialbee_spot_the_refugee
https://www.adsoftheworld.com/media/print/socialbee_spot_the_refugee
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RECURSOS
TEXTOS vt
Significados Estruturas Acional | Acdo bidirecional: Dietrich (ator-meta) na
representacionais narrativas acdo de dar as mados ao participante a
direita (ator-meta).
Reacional -
Mental -
Verbal -
Estruturas Classificacional
conceituais Analitica
Simbdlica
Significados Contato | Oferta
interativos Distancia social | Plano médio
Perspectiva | Atitude subjetiva - Horizontal: angulo
frontal; Vertical: niveis dos olhos.
Significados Valor informativo | Titulo “Spot the Refugee” ideal; texto

composicionais

verbal real; fotografia centralidade. Pela
fotografia: participantes dado e mdo com
camera novo.

Enquadramento | Segue a moldura da fotografia no centro
Saliéncia | O amarelo da frase “Spot the potential”,
Dietrich toda de branco se destaca na
fotografia
Modalidade | Naturalista

Verbal

Titulo Original

Spot the Refugee

Texto Original

Marlene Dietrich was not only a movie
icon and glamorous entertainer - but also
arefugee. She fled from Nazi Germany and
acquired American citizenship in 1936.
Spot the potential.

Titulo traduzido

Localize o refugiado

Texto traduzido

Marlene Dietrich ndo era apenas um icone
do cinema e uma artista glamorosa - mas
também uma refugiada. Ela fugiu da
Alemanha nazista e adquiriu a cidadania
americana em 1936. Identifique o
potencial.

Fonte:

Social-Bee, Alemanha, 2019

https://www.adsoftheworld.com/media/
print/socialbee spot the refugee



https://www.adsoftheworld.com/media/print/socialbee_spot_the_refugee
https://www.adsoftheworld.com/media/print/socialbee_spot_the_refugee
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RECURSOS
TEXTOS
Significados Estruturas Acional
representacionais narrativas Reacional
Mental
Verbal
Estruturas Classificacional | Os textos estdo dispostos para indicar
conceituais relacBes entre eles
Analitica -
Simbdlica -
Significados Contato | Nao existe por ndo ter participante
interativos representado
Distancia social | Plano Aberto
Perspectiva | Atitude objetiva
Significados Valor informativo | Os textos se compdem pela centralidade

composicionais Enquadramento | Apresenta-se em um plano de fundo com
um muro pichado, e os demais textos
pregados, em primeiro plano, sobre ele.
Descontinuidade
Saliéncia | Os textos em vermelho, o branco pichado
no fundo preto.
Modalidade | Abstrata
Verbal Titulo Original | #YOUbelong
Texto Original | chaos. Berlin style
#YOUbelong
Titulo Traduzido | #VOCEpertence
Texto Traduzido | caos. estilo de Berlim
#VOCEpertence
Fonte: Berlin, Alemanha, 2021 https://www.adsoftheworld.com/campai

gns/you-belong-x-berlin



https://www.adsoftheworld.com/campaigns/you-belong-x-berlin
https://www.adsoftheworld.com/campaigns/you-belong-x-berlin
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RECURSOS chaes. lerdin style ehoos. Berlin style- chooy. Beclin siyle. th
N A |
e | |
| —| — — !
= - )
choos Berkinsiyte,  choos Becimaivie. | cagos. Bedin shle. ¢
TEXTOS
Significados Estruturas Acional
representacionais narrativas Reacional
Mental
Verbal
Estruturas Classificacional | Os textos estdo dispostos para indicar
conceituais relacbes entre eles
Analitica -
Simbdlica -
Significados Contato | Nao existe por ndo ter participante
interativos representado
Distancia social | Plano aberto
Perspectiva | Atitude objetiva
Significados Valor informativo | Os mesmos textos se apresentam na

composicionais

posicdo ideal-real

Enquadramento | Os cartazes sdo afixados de modo a
perceber algumas linhas do fundo.
Saliéncia | O fundo vermelho destaca os diferentes
centros religiosos e diferentes bebidas
Modalidade | Abstrata
Verbal Titulo Original | #YOUbelong
Texto Original | chaos. Berlin style
#YOUbelong
(church, monastery, mosque, temple,
synagogue, gurdwara) (beer, wine, whisky,
champagne, vodka, soda pop)
Titulo traduzido | #VOCEpertence
Texto traduzido | caos. estilo de Berlim
#VOCEpertence
(igreja, mosteiro, mesquita, templo,
sinagoga, gurdwara) (cerveja, vinho,
uisque, champanhe, vodka, refrigerante)
Fonte: Berlin, Alemanha, 2021 https://www.adsoftheworld.com/campai

gns/you-belong-x-berlin



https://www.adsoftheworld.com/campaigns/you-belong-x-berlin
https://www.adsoftheworld.com/campaigns/you-belong-x-berlin
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RECURSOS
TEXTOS
Significados Estruturas Acional
representacionais narrativas Reacional
Mental
Verbal
Estruturas Classificacional | Os textos estdo dispostos para indicar
conceituais relacBes entre eles
Analitica -
Simbdlica -
Significados Contato | Nao existe por ndo ter participante
interativos representado
Distancia social | Plano aberto
Perspectiva | Atitude objetiva
Significados Valor informativo | Os textos estdo dispostos a partir do

composicionais

centro, esquerda-dado e direita-novo

Enquadramento | Os cartazes sdo afixados no fundo
vermelho de modo a destacar os textos em
primeiro plano

Saliéncia | O fundo vermelho destaca os diferentes
estilos
Modalidade | Abstrata
Verbal Titulo Original | #YOUbelong
Texto Original | chaos. Berlin style
#YOUbelong

(straight, bob, curly, wavy, short, braids)
(currywurst, pasta, hamburger, pizza,
sushi, vegan) (beer, wine, whisky,
champagne, vodka, soda pop) (EDM, hip
hop, jazz, reggae, rock, desi) (church,
monastery, mosque, temple, synagogue,
gurdwara)

Titulo traduzido

#VOCEpertence

Texto traduzido

caos. estilo de Berlim

#VOCEpertence

(liso, bob, cacheado, ondulado, curto,
trancas) (currywurst, macarrao,
hambdlrguer, pizza, sushi, vegano)
(cerveja, vinho, uisque, champanhe,
vodka, refrigerante) (EDM, hip hop, jazz,
reggae, rock, desi) (igreja, mosteiro,
mesquita, templo, sinagoga, gurdwara)
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Fonte: Berlin, Alemanha, 2021 https://www.adsoftheworld.com/campai
gns/you-belong-x-berlin
RECURSOS i j
TR cboos.lt'hnilvle —
el 7|
=
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TEXTOS
“
Significados Estruturas Acional
representacionais narrativas Reacional
Mental
Verbal
Estruturas Classificacional | Os textos estdo dispostos para indicar
conceituais relacOes entre eles
Analitica -
Simbdlica -
Significados Contato | Nao existe por ndo ter participante
interativos representado
Distancia social | Plano aberto
Perspectiva | Atitude objetiva
Significados Valor informativo | Os mesmos textos se apresentam na

composicionais

posicdo dado-novo e os conteudos dos
textos na posi¢do ideal-real

Enquadramento | Os cartazes sdo afixados de modo a
perceber algumas linhas do fundo.
Saliéncia | O fundo branco e vermelho destacam
diferentes comidas e diferentes estilos
musicais
Modalidade | Abstrata
Verbal Titulo Original | #YOUbelong
Texto Original | chaos. Berlin style
#YOUbelong
(currywurst, pasta, hamburger, pizza,
sushi, vegan) (EDM, hip hop, jazz, reggae,
rock, desi)
Titulo traduzido | #VOCEpertence
Texto traduzido | caos. estilo de Berlim
#VOCEpertence
(currywurst, macarrdo, hambdurguer,
pizza, sushi, vegano) (EDM, hip hop, jazz,
reggae, rock, desi)
Fonte: Berlin, Alemanha, 2021 https://www.adsoftheworld.com/campai

gns/you-belong-x-berlin



https://www.adsoftheworld.com/campaigns/you-belong-x-berlin
https://www.adsoftheworld.com/campaigns/you-belong-x-berlin
https://www.adsoftheworld.com/campaigns/you-belong-x-berlin
https://www.adsoftheworld.com/campaigns/you-belong-x-berlin
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Austria
RECURSOS
TEXTOS
Significados Estruturas Acional
representacionais narrativas Reacional
Mental
Verbal
Estruturas Classificacional -
conceituais Analitica | Texto (parte) placas (todo, portador)
Simbdlica -
Significados Contato | Ndo tem participante
interativos Distancia social | Plano aberto
Perspectiva | Subjetiva: frontal — Vertical: nivel dos
olhos
Significados Valor informativo | Sos Mitmensch e algumas placas — real; as

composicionais

duas acima — ideal.

Enquadramento | As placas se destacam no fundo branco
Saliéncia | Stop deportation, pichado em vermelho;
as placas se destacam nas paredes.
Modalidade | Naturalista

Verbal

Titulo Original

Texto Original

In this house the talented lvan H. did not
compose his symphony, because his
application for asylum was rejected, he
was swiftly deported to his native country
and executed shortly after his arrival
there.

(In  diesem haus komponierte der
talentierte Ivan H. seine grosse symphonie
nicht, da sein asylantrag abgelehnt, er
raschest abgeschoben und in seinem land
gleich nach der ankunft hingerichtet
wurde. www.sosmitmensch.at)

In memory of the poet Edip S. who never
got around to pen his great works here.
Right after his arrival he was shipped back
to his country where he is considered lost
since.

(Zur erinnerung an den dichter Edip S. der
nie dazu kan, hier seine grossen werke zu
verfassen. Vielmehr wurde er gleich nach
seiner ankunft in sein land zurick
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verfrachtet, wo er seither als verschollen
gilt. www.sosmitmensch.at)

Titulo traduzido

Texto traduzido

Nesta casa o talentoso lvan H. ndo compds
sua grande sinfonia, pois seu pedido de
asilo foi indeferido, ele foi deportado o
mais rdpido possivel e executado em seu
pais imediatamente apds a chegada.
www.sosmitmensch.at)

Em memdria do poeta Edip S. que nunca
chegou a escrever suas grandes obras
aqui. Logo apds sua chegada, ele foi
enviado de volta ao seu pais, onde é
considerado desaparecido desde ent3o.

Fonte: SOS Mitmensch, Austria, 2016 https://www.adsoftheworld.com/campai
gns/commemorative-plagues
Franca
RECURSOS
TEXTOS
Significados Estruturas Acional
representacionais narrativas Reacional
Mental
Verbal
Estruturas Classificacional | Distribui para estabelecer
conceituais classe/identidade
Analitica -
Simbdlica -
Significados Contato | oferta
interativos Distancia social | Plano aberto
Perspectiva | Atitude subjetiva - Horizontal: angulo
frontal; Vertical: niveis dos olhos.
Significados Valor informativo | Barco e texto verbal centralidade,

composicionais

participante a esquerda dado, participante
a direita novo. Logo ideal.

Enquadramento | H4 uma linha branca emoldurando o texto
Saliéncia | O pano que os participantes se cobrem em
dourado. Texto verbal em caixa alta e
branco.
Modalidade | Naturalista

Verbal

Titulo Original

#LivinglsWinning



https://www.adsoftheworld.com/campaigns/commemorative-plaques
https://www.adsoftheworld.com/campaigns/commemorative-plaques
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Texto Original

Living is winning

Titulo traduzido

#ViverEVencer

Texto traduzido

Viver é vencer

Fonte: La Cimade, Franga, 2017 https://www.adsoftheworld.com/media/
print/la_cimade win
RECURSOS
TEXTOS
Significados Estruturas Acional | Acdo ndo transacional (andar)
representacionais narrativas Reacional -
Mental -
Verbal -
Estruturas Classificacional
conceituais Analitica
Simbdlica
Significados Contato | Garotinha demanda, participante
interativos masculino oferta
Distancia social | Plano aberto
Perspectiva | Atitude subjetiva - Horizontal: angulo
obliquo; Vertical: niveis dos olhos.
Significados Valor informativo | Texto verbal dado, participantes novo.

composicionais

Logo ideal

Enquadramento | Ha uma linha branca emoldurando o texto
Saliéncia | Texto verbal em caixa alta, branco.
Modalidade | Naturalista
Verbal Titulo Original | #LivinglsWinning
Texto Original | In 2024 athletes will walk to win. Every day
refugees walk to life.
Titulo traduzido | #ViverEVencer
Texto traduzido | Em 2024 os atletas caminhardo para
vencer. Todos os dias, refugiados
caminham para viver.
Fonte: La Cimade, Francga, 2017 https://www.adsoftheworld.com/media/

print/la_cimade win



https://www.adsoftheworld.com/media/print/la_cimade_win
https://www.adsoftheworld.com/media/print/la_cimade_win
https://www.adsoftheworld.com/media/print/la_cimade_win
https://www.adsoftheworld.com/media/print/la_cimade_win
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RECURSOS
TEXTOS
Significados Estruturas Acional | A¢do ndo transacional (nadar)
representacionais narrativas Reacional -
Mental -
Verbal -
Estruturas Classificacional
conceituais Analitica
Simbdlica
Significados Contato | Oferta
interativos Distancia social | Plano aberto
Perspectiva | Atitude subjetiva - Horizontal: angulo
obliquo; Vertical: angulo alto (poder do
observador)
Significados Valor informativo | Texto verbal dado, um participante

composicionais

centralizado, outros participantes e a logo
ideal

Enquadramento | Ha uma linha branca emoldurando o texto
Saliéncia | Texto em caixa alta e branco, parte da
agua branca circulando o ato de nadar
Modalidade | Naturalista
Verbal Titulo Original | #LivinglsWinning
Texto Original | In 2024 athletes will swim to win. Every
day refugees swim to life.
Titulo traduzido | #ViverEVencer
Texto traduzido | Em 2024 os atletas nadardo para vencer.
Todos os dias, refugiados nadam para
viver.
Fonte: La Cimade, Franga, 2017 https://www.adsoftheworld.com/media/
print/la_cimade win
RECURSOS

TEXTOS

IN 2024
ATHLETES



https://www.adsoftheworld.com/media/print/la_cimade_win
https://www.adsoftheworld.com/media/print/la_cimade_win
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Significados Estruturas Acional | Um participante: acdo nao transacional
representacionais narrativas (acenar)
Reacional -
Mental -
Verbal -
Estruturas Classificacional | Demais dispostos para serem definidos em
conceituais classe/identidade
Analitica -
Simbdlica -
Significados Contato | Maioria demanda
interativos Distancia social | Plano aberto
Perspectiva | Atitude subjetiva - Horizontal: angulo
obliquo; Vertical: nivel dos olhos.
Significados Valor informativo | Texto verbal dado, barco novo, logo ideal

composicionais Enquadramento | Ha uma linha branca emoldurando o texto
Saliéncia | Texto em caixa alta e branco, as cores dos
coletes salva-vidas
Modalidade | Naturalista
Verbal Titulo Original | #LivinglsWinning
Texto Original | In 2024 athletes will sail to win. Every day
refugees sail to life.
Titulo traduzido | #ViverEVencer
Texto traduzido | Em 2024 os atletas velejardo para vencer.
Todos os dias, refugiados velejam para
viver.
Fonte: La Cimade, Francga, 2017 https://www.adsoftheworld.com/media/
print/la_cimade win
RECURSOS
TEXTOS
Significados Estruturas Acional | A¢do ndo transacional (andar)
representacionais narrativas Reacional -
Mental -
Verbal -
Estruturas Classificacional
conceituais Analitica
Simbdlica
Significados Contato | Participante de camiseta azul (apesar do
interativos rosto levemente apagado) demanda,

outro participante oferta

Distancia social

Plano aberto



https://www.adsoftheworld.com/media/print/la_cimade_win
https://www.adsoftheworld.com/media/print/la_cimade_win
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Perspectiva

Atitude subjetiva - Horizontal: angulo
obliquo; Vertical: dngulo alto (poder do
observador)

Significados
composicionais

Valor informativo

Texto verbal dado, participantes novo,
logo ideal

Enquadramento | Ha uma linha branca emoldurando o texto
Saliéncia | Texto em caixa alta e branco, as cores
menos saturadas do cenario destacam os
participantes
Modalidade | Naturalista
Verbal Titulo Original | #LivinglsWinning
Texto Original | In 2024 athletes will run to win. Every day
refugees run to life.
Titulo traduzido | #ViverEVencer
Texto traduzido | Em 2024 os atletas correrdo para vencer.
Todos os dias, refugiados correm para
viver.
Fonte: La Cimade, Franca, 2017 https://www.adsoftheworld.com/media/
print/la_cimade win
RECURSOS
A
TEXTOS | [E5 ——— = it
Significados Estruturas Acional | A¢Ges ndo transacionais (acenar, remar,
representacionais narrativas nadar)
Reacional -
Mental -
Verbal -
Estruturas Classificacional
conceituais Analitica
Simbdlica
Significados Contato | Alguns participantes demanda, outros
interativos oferta
Distancia social | Plano aberto
Perspectiva | Atitude subjetiva - Horizontal: angulo
frontal; Vertical: niveis dos olhos (maioria)
Significados Valor informativo | Barco centralidade, texto verbal dado,

composicionais

logo novo, alguns participantes ao mar
real

Enquadramento

Ha uma linha branca emoldurando o texto

Saliéncia

Texto em caixa alta e branco, coletes salva-
vidas (cor se destaca)



https://www.adsoftheworld.com/media/print/la_cimade_win
https://www.adsoftheworld.com/media/print/la_cimade_win
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Modalidade | Naturalista
Verbal Titulo Original | #LivinglsWinning
Texto Original | In 2024 athletes will row to win. Every day
refugees row to life.
Titulo traduzido | #ViverEVencer
Texto traduzido | Em 2024 os atletas remardo para vencer.
Todos os dias, refugiados remam para
viver.
Fonte: La Cimade, Franga, 2017 https://www.adsoftheworld.com/media/
print/la_cimade win
RECURSOS
TEXTOS . :
Significados Estruturas Acional | Acdo ndo transacional (pular)
representacionais narrativas Reacional -
Mental -
Verbal -
Estruturas Classificacional
conceituais Analitica
Simbdlica
Significados Contato | Oferta
interativos Distancia social | Plano aberto
Perspectiva | Atitude subjetiva - Horizontal: angulo
obliquo; Vertical: nivel dos olhos
Significados Valor informativo | Texto ideal, barco centralidade, alguns

composicionais

participantes novo, logo ideal

Enquadramento | Ha uma linha branca emoldurando o texto
Saliéncia | Cores menos saturadas destacam as
dguas, o texto escrito em caixa alta e
branco
Modalidade | Naturalista
Verbal Titulo Original | #LivinglsWinning
Texto Original | In 2024 athletes will jump to win. Every
day refugees jump to life.
Titulo traduzido | #ViverEVencer
Texto traduzido | Em 2024 os atletas pulardao para vencer.
Todos os dias, refugiados pulam para
viver.
Fonte: La Cimade, Francga, 2017 https://www.adsoftheworld.com/media/

print/la_cimade win



https://www.adsoftheworld.com/media/print/la_cimade_win
https://www.adsoftheworld.com/media/print/la_cimade_win
https://www.adsoftheworld.com/media/print/la_cimade_win
https://www.adsoftheworld.com/media/print/la_cimade_win
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RECURSOS
TEXTOS
Significados Estruturas Acional -
representacionais narrativas Reacional | Reagdo nao transacional
Mental -
Verbal -
Estruturas Classificacional
conceituais Analitica
Simbdlica
Significados Contato | Oferta
interativos Distancia social | Plano fechado
Perspectiva | Atitude subjetiva - Horizontal: angulo
obliquo; Vertical: dngulo alto (poder do
observador)
Significados Valor informativo | Texto verbal dado, participante novo, logo

composicionais

ideal

Enquadramento | Ha uma linha branca emoldurando o texto
Saliéncia | Texto em caixa alta e branco no feixe de
luz da composigdo
Modalidade | Naturalista
Verbal Titulo Original | #LivinglsWinning
Texto Original | In 2024 athletes will fight to win. Every day
refugees fight to life.
Titulo traduzido | #ViverEVencer
Texto traduzido | Em 2024 os atletas lutardo para vencer.
Todos os dias, refugiados lutam para viver.
Fonte: La Cimade, Franca, 2017 https://www.adsoftheworld.com/media/
print/la_cimade win
Suica
RECURSOS

TEXTOS



https://www.adsoftheworld.com/media/print/la_cimade_win
https://www.adsoftheworld.com/media/print/la_cimade_win
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Significados Estruturas Acional | Acdo ndo transacional (remar, puxar,
representacionais narrativas olhar)
Reacional -
Mental -
Verbal -
Estruturas Classificacional
conceituais Analitica
Simbdlica
Significados Contato | Oferta
interativos Distancia social | Plano aberto
Perspectiva | Atitude subjetiva - Horizontal: angulo
obliquo; Vertical: nivel dos olhos
Significados Valor informativo | Copo (fast news) centralidade,

composicionais

participantes ideal, logo e texto real/novo

Enquadramento | Sintonia de cor clara destaca o copo em
primeiro plano
Saliéncia | Copo vermelho, baldo amarelo, fast News
em branco e caixa alto, aves brancas acima
dos participantes, texto em degradé, logo
em negrito
Modalidade | Abstrata
Verbal Titulo Original | Sept.info Migrants
Texto Original | Real journalism takes more time. Support
your slow journalism magazine.
Titulo traduzido | Sept.info Migrantes
Texto traduzido | O jornalismo real leva mais tempo. Apoie
sua revista de jornalismo lenta.
Fonte: Sept.info, Suica, 2019 https://www.adsoftheworld.com/media/

print/septinfo _migrants

Republica Checa

RECURSOS
&;;
TEXTOS
Significados Estruturas Acional -
representacionais narrativas Reacional -
Mental -
Verbal | Participante do barco (Dizente), 1,2,3
(enunciado) para os participantes que se
encontram na agua.
Estruturas Classificacional
conceituais Analitica



https://www.adsoftheworld.com/media/print/septinfo_migrants
https://www.adsoftheworld.com/media/print/septinfo_migrants
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Simbdlica
Significados Contato | Oferta
interativos Distancia social | Plano aberto
Perspectiva | Atitude subjetiva - Horizontal: angulo
obliquo; Vertical: dngulo alto (poder do
observador)
Significados Valor informativo | Os participantes na agua centralidade,

composicionais bebé real, participante no barco
ideal/novo
Enquadramento | Diferentes tons de azul formam o
enquadre da tela
Saliéncia | Quadro amarelo com texto verbal, as
ondas brancas para destacar objetos e
participantes na agua, linhas brancas que
destacam o baldo de fala
Modalidade | Abstrata
Verbal Titulo Original | Refugees in Europe
Texto Original | Refugees need real help.
Titulo traduzido | Refugiados na Europa
Texto traduzido | Os refugiados precisam de ajuda real
amnesty.cz/migrace
Fonte: Anistia  Internacional, Republica | https://www.adsoftheworld.com/media/
Checa, 2015 print/amnesty _international refugees in
europe
Portugal
RECURSOS
TEXTOS
Significados Estruturas Acional
representacionais narrativas Reacional

Mental



https://www.adsoftheworld.com/media/print/amnesty_international_refugees_in_europe
https://www.adsoftheworld.com/media/print/amnesty_international_refugees_in_europe
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Verbal
Estruturas Classificacional -
conceituais Analitica -
Simbdlica | Processo simbdlico sugestivo
Significados Contato | Oferta
interativos Distancia social | Plano aberto
Perspectiva | Atitude subjetiva - Horizontal: angulo
frontal; Vertical: niveis dos olhos.

Significados Valor informativo | Barco ideal; texto verbal

composicionais Enquadramento | Tons mais escuros na borda da pagina
Saliéncia | Luminosidade para destacar e demonstrar
o movimento do barco
Modalidade | Naturalista
Verbal Titulo Original | SOS Christmas
Texto Original | This Christmas, help to save the life of
those who venture on the sea for a better
land. Donate to sosmediterranee.com
Titulo traduzido | SOS Natal
Texto traduzido | Neste Natal, ajude a salvar a vida de quem
se aventura no mar por uma terra melhor.
Doe para sosmediterranee.com
Fonte: SOS Mediterranee, Portugal, 2018 https://www.adsoftheworld.com/media/
print/estal sos christmas
RECURSOS
TEXTOS
Significados Estruturas Acional
representacionais narrativas Reacional
Mental
Verbal
Estruturas Classificacional | Apesar de ter varios participantes (um em
conceituais acdo ndo transacional - apontar), a

configuracdo geral é para estabelecer a
classe a que pertencem (forcas armadas)

Analitica -
Simbdlica -
Significados Contato | Oferta  (somente um  participante
interativos demanda ao leitor)

Distancia social

Plano aberto

Perspectiva

Atitude subjetiva - Horizontal: angulo
frontal; Vertical: nivel dos olhos



https://www.adsoftheworld.com/media/print/estal_sos_christmas
https://www.adsoftheworld.com/media/print/estal_sos_christmas
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Significados Valor informativo | Soldado - centralidade, Texto verbal -
composicionais ideal, soldados - real, bandeira siria - dado
e novo (uma em cada ponta do texto)
Enquadramento | Cores sdo apagadas e em sintonia
Saliéncia | As bandeiras, os soldados pela cor nos
escombros, titulo em caixa alta, a logo em

vermelho
Modalidade | Naturalista
Verbal Titulo Original | This Is Not A Campaign - War

Texto Original | This Is Not A War

This is the end of the Arab Springs.

This is the story of a dictator.

This is the Islamic State.

This is a never ending war.

This is the refugee crisis. To stay informed
you need to learn the whole story.

Titulo traduzido | Esta ndo é uma campanha - Guerra

Texto traduzido | Isto ndo é uma guerra

Este é o fim das Primaveras Arabes. Esta é
a histéria de um ditador. Este é o Estado
Islamico. Esta é uma guerra sem fim. Esta
é a crise dos refugiados. Para se manter
informado, vocé precisa aprender toda a
histéria.

Fonte: SIC Noticias, Portugal, 2019 https://www.adsoftheworld.com/media/
print/sic_noticias_this is not a campaig
n_war

RECURSOS
TEXTOS
Significados Estruturas Acional | A¢do ndo transacional (andar)
representacionais narrativas Reacional -
Mental -
Verbal -
Estruturas Classificacional
conceituais Analitica
Simbdlica
Significados Contato | Oferta
interativos Distancia social | Plano aberto



https://www.adsoftheworld.com/media/print/sic_noticias_this_is_not_a_campaign_war
https://www.adsoftheworld.com/media/print/sic_noticias_this_is_not_a_campaign_war
https://www.adsoftheworld.com/media/print/sic_noticias_this_is_not_a_campaign_war
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Perspectiva

Atitude subjetiva - Horizontal: angulo
frontal; Vertical: angulo alto (poder do
observador)

Significados
composicionais

Valor informativo

A disposigdo dos participantes em todos os
cantos do anuncio, o texto - ideal, logo -
real

Enquadramento | Rima de cores da composicdao se destoa

nos participantes
Saliéncia | Titulo em caixa alta, logo em vermelho
Modalidade | Naturalista
Verbal Titulo Original | This Is Not A Campaign - Invasion
Texto Original | This Is Not An Invasion

This is Donald Trump.
This is a wall.
This is a border.
This is a march for human rights.
To stay informed you need to learn the
whole story.

Titulo traduzido | Esta ndo é uma campanha - Invasao

Texto traduzido | Isto ndo é uma invasdo. Este é Donald
Trump. Esta é uma parede. Esta é uma
fronteira. Esta é uma marcha pelos
direitos humanos. Para se manter
informado, vocé precisa aprender toda a
historia.

Fonte: SIC Noticias, Portugal, 2019 https://www.adsoftheworld.com/media/
print/sic_noticias this is not a campaig
n_invasion

Grécia
RECURSOS
TEXTOS
Significados Estruturas Acional
representacionais narrativas Reacional
Mental
Verbal
Estruturas Classificacional -
conceituais Analitica -
Simbdlica | processo simbdlico sugestivo
Significados Contato | Demanda
interativos Distancia social | Plano médio



https://www.adsoftheworld.com/media/print/sic_noticias_this_is_not_a_campaign_invasion
https://www.adsoftheworld.com/media/print/sic_noticias_this_is_not_a_campaign_invasion
https://www.adsoftheworld.com/media/print/sic_noticias_this_is_not_a_campaign_invasion
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Perspectiva

Angulo frontal; nivel dos olhos

Significados
composicionais

Valor informativo

Participante novo, texto verbal dado

Enquadramento

Fundo desfocado destacando texto e
participante em primeiro plano.

Saliéncia

O foco de luz atras apresentando espécie
de cone que destaca o participante com o
rosto desfocado. O lagco vermelho simbolo
de solidariedade e de comprometimento
na luta contra a AIDS, o texto verbal em
caixa alta e escrito em branco se destaca

Modalidade

Naturalista

Verbal

Titulo Original

To AIDS &gv kavel Slakploelg Kavel opwg n
Beparmeia Tou

Texto Original

1n AeskepPpiou, Maykooulo Huépa katd
tou AIDS

Titulo traduzido*

A AIDS ndo discrimina ninguém, o

tratamento sim.

Texto traduzido*

12 de dezembro, Dia internacional contra
a AIDS

Fonte:

Baas, Grécia, 2019

https://www.adsoftheworld.com/campai
gns/social-barriers

*Traduzido gentilmente por Vitor Cordeiro Costa, 2022

1.3 AFRICA
Nigéria
RECURSOS
TEXTOS
Significados Estruturas Acional
representacionais narrativas Reacional
Mental
Verbal
Estruturas Classificacional -
conceituais Analitica | todas as imagens (coracdo, mao para cima,
maos dadas, tubardo, barco, presente) sdo
partes — atributo possessivo — de um todo
— portador — expresso pelos pés.
Simbdlica -
Significados Contato | Oferta
interativos Distancia social | Plano médio

Perspectiva

Atitude subjetiva - Horizontal: angulo
frontal; Vertical: niveis dos olhos.



https://www.adsoftheworld.com/campaigns/social-barriers
https://www.adsoftheworld.com/campaigns/social-barriers
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Significados
composicionais

Valor informativo

Texto verbal ideal, pé esquerdo real e pé
direito novo

Enquadramento | Diferentes tons azuis ressaltando primeiro
e segundo plano
Saliéncia | Pés em azul claro
Modalidade | Abstrata
Verbal Titulo Original | #StepWithRefugees 2019 international
world refugee day
Texto Original | Little, bold, any at all.
Titulo traduzido | #PassoComRefugiados 2019  dia
internacional do refugiado
Texto traduzido | Pequeno, ousado e qualquer um
Fonte: Onewildcard, Nigeria, junho 2019. https://www.adsoftheworld.com/media/
print/world refugee day safe steps
1.4 ASIA
Turquia
RECURSOS
TEXTOS
Significados Estruturas Acional
representacionais narrativas Reacional
Mental
Verbal
Estruturas Classificacional -
conceituais Analitica -
Simbdlica | Processo simbdlico sugestivo
Significados Contato | Oferta
interativos Distancia social | Plano aberto
Perspectiva | Atitude subjetiva - Horizontal: nao
consegue estabelecer; Vertical: angulo
alto (poder do observador)
Significados Valor informativo | O espaco de abrigo - centralidade; texto e

composicionais

logo - real/novo

Enquadramento | A luminosidade destacando sé o abrigo e o
restante do texto em cores escuras.
Saliéncia | Luminosidade destacando o abrigo; texto
escrito em letras brancas, o vermelho
presente na logo.
Modalidade | Naturalista

Verbal

Titulo Original

Turkish Red Crescent



https://www.adsoftheworld.com/media/print/world_refugee_day_safe_steps
https://www.adsoftheworld.com/media/print/world_refugee_day_safe_steps
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Texto Original

Your donations take care of 2.733.784
Syrian refugees, the same as half
population of Ireland. Keep supporting.

Titulo traduzido

Crescente Vermelho Turco

Texto traduzido

Suas doacbGes cuidam de 2.733.784
refugiados sirios, o mesmo que metade da
populac¢do da Irlanda. Continue apoiando.

Fonte: TurkKizilay, Turquia, 2016 https://www.adsoftheworld.com/media/
outdoor/kizilay ireland 0
RECURSOS
TEXTOS
Significados Estruturas Acional
representacionais narrativas Reacional
Mental
Verbal
Estruturas Classificacional -
conceituais Analitica -
Simbdlica | Processo simbdlico sugestivo
Significados Contato | Oferta
interativos Distancia social | Plano aberto
Perspectiva | Atitude subjetiva - Horizontal: ndo
consegue estabelecer; Vertical: angulo
alto (poder do observador)
Significados Valor informativo | O espaco de abrigo - centralidade; texto e

composicionais

logo - real/novo

Enquadramento | O texto construido por cores no mesmo
tom so apresenta desconexdes com o
branco das nuvens.

Saliéncia | O branco das nuvens, o texto escrito em
preto, o vermelho presente na logo
Modalidade | Naturalista

Verbal

Titulo Original

Turkish Red Crescent

Texto Original

Your donations take care of 2.733.784
Syrian refugees, the same as the
population of Slovenia. Keep supporting.

Titulo traduzido

Crescente Vermelho Turco

Texto traduzido

Suas doacbes atendem 2.733.784
refugiados sirios, o mesmo que a
populacdo da Eslovénia. Continue

apoiando.



https://www.adsoftheworld.com/media/outdoor/kizilay_ireland_0
https://www.adsoftheworld.com/media/outdoor/kizilay_ireland_0
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Fonte: TurkKizilay, Turquia, 2016 https://www.adsoftheworld.com/media/
outdoor/kizilay slovenia
india
RECURSOS
The aroma that makes a
MMP a Home
TEXTOS | O
Significados Estruturas Acional
representacionais narrativas Reacional
Mental
Verbal
Estruturas Classificacional -
conceituais Analitica | Cabana (A) é parte do todo Campo de
Refugiados
Simbdlica -
Significados Contato | Nao tem
interativos Distancia social | Plano aberto
Perspectiva | Imagem de atitude objetiva
Significados Valor informativo | Refugee camp centralidade, simbolos do

composicionais

aroma e texto verbal real

Enquadramento | Uma parede que descontinua deixando o
texto em primeiro plano
Saliéncia | As cores do texto no fundo claro, a
imagem da barraca
Modalidade | Abstrata

Verbal

Titulo Original

The aroma that makes a REFUGEE CAMP a
Home

Texto Original

AirWick is taking an initiative to help
people live better living in the places
where it becomes very difficult to feel the
warmth of home. By supplying free room
fresheners that are free of any cost to the
registered welfare homes, we reach out to
people who need the environment of an
aromatic care giving spece. Where they
can make their vulnerable existence
comfortable.

Titulo traduzido

O aroma que faz de um CAMPO DE
REFUGIADOS um Lar.

Texto traduzido

O aroma que faz de um CAMPO DE
REFUGIADOS um Lar. AirWick esta
tomando uma iniciativa para ajudar as



https://www.adsoftheworld.com/media/outdoor/kizilay_slovenia
https://www.adsoftheworld.com/media/outdoor/kizilay_slovenia
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pessoas a viverem melhor nos lugares
onde se torna muito dificil sentir o calor de
um lar. Ao fornecer purificadores de
ambiente gratuitos e sem custo para as
casas de bem-estar registradas,
alcancamos pessoas que precisam do
ambiente de um cuidado aromatico. Onde
eles podem tornar confortavel sua
existéncia vulneravel.

Fonte: AirWick, india, 2019 https://www.adsoftheworld.com/campai
gns/refugee-camp-old-age-home-
orphanage

RECURSOS

TEXTOS
Significados Estruturas Acional | Agdo ndo transacional (andar)
representacionais narrativas Reacional -
Mental -
Verbal -
Estruturas Classificacional
conceituais Analitica
Simbdlica
Significados Contato | Os dois primeiros participantes demanda
interativos Distancia social | Plano aberto
Perspectiva | Atitude subjetiva - Horizontal: angulo
frontal; Vertical: nivel dos olhos
Significados Valor informativo | Texto - real/dado; pé e participantes —

composicionais

novo

Enquadramento | Desconexdao de luminosidade alternam a
tonalidade de plano de fundo
Saliéncia | Pé vermelho por onde saem os
participantes e a tonalidade deles; texto
escrito num fundo branco.
Modalidade | Abstrata

Verbal

Titulo Original

#StopTheWalk

Texto Original

Those who built your nation are hoping for
some attention.

Titulo traduzido

#PareACaminhada

Texto traduzido

Aqueles que construiram sua nagdo estdo
esperando por alguma atencao



https://www.adsoftheworld.com/campaigns/refugee-camp-old-age-home-orphanage
https://www.adsoftheworld.com/campaigns/refugee-camp-old-age-home-orphanage
https://www.adsoftheworld.com/campaigns/refugee-camp-old-age-home-orphanage
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Fonte: People Combine Foundation, india, | https://www.adsoftheworld.com/media/
2020 digital/people combine foundation stop
thewalk
RECURSOS
TEXTOS
Significados Estruturas Acional
representacionais narrativas Reacional
Mental
Verbal
Estruturas Classificacional -
conceituais Analitica -
Simbélica | Processo simbdlico sugestivo
Significados Contato | Demanda
interativos Distancia social | Plano médio
Perspectiva | Atitude subjetiva - Horizontal: angulo
frontal; Vertical: nivel dos olhos
Significados Valor informativo | Texto - real/dado; pé e participantes —

composicionais

novo

Enquadramento | Desconexdo de luminosidade alternam a
tonalidade de plano de fundo
Saliéncia | Pé vermelho por onde saem os
participantes e a tonalidade deles; texto
escrito num fundo branco
Modalidade | Abstrata
Verbal Titulo Original | #StopTheWalk
Texto Original | Those who built your home are unable to
reach theirs.
Titulo traduzido | #PareACaminhada
Texto traduzido | Aqueles que construiram sua casa ndo
conseguem alcancar a deles
Fonte: People Combine Foundation, india, | https://www.adsoftheworld.com/media/

2020

digital/people combine foundation stop
thewalk



https://www.adsoftheworld.com/media/digital/people_combine_foundation_stopthewalk
https://www.adsoftheworld.com/media/digital/people_combine_foundation_stopthewalk
https://www.adsoftheworld.com/media/digital/people_combine_foundation_stopthewalk
https://www.adsoftheworld.com/media/digital/people_combine_foundation_stopthewalk
https://www.adsoftheworld.com/media/digital/people_combine_foundation_stopthewalk
https://www.adsoftheworld.com/media/digital/people_combine_foundation_stopthewalk
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RECURSOS
TEXTOS
Significados Estruturas Acional | A¢do ndo transacional (andar, segurar)
representacionais narrativas Reacional -
Mental -
Verbal -
Estruturas Classificacional
conceituais Analitica
Simbdlica
Significados Contato | A participante da frente demanda
interativos Distancia social | Plano aberto
Perspectiva | Atitude subjetiva - Horizontal: angulo
obliquo; Vertical: nivel dos olhos
Significados Valor informativo | Texto - real/dado; pé e participantes —

composicionais

novo

Enquadramento | Desconexdo de luminosidade alternam a
tonalidade de plano de fundo
Saliéncia | Pé vermelho por onde saem os
participantes e a tonalidade deles; texto
escrito num fundo branco.
Modalidade | Abstrata
Verbal Titulo Original | #StopTheWalk
Texto Original | Those who built your roads are walking
miles barefoot.
Titulo traduzido | #PareACaminhada
Texto traduzido | Aqueles que construiram suas estradas
estdo andando quilometros descalcos.
Fonte: People Combine Foundation, india, | https://www.adsoftheworld.com/media/
2020 digital/people combine foundation stop
thewalk
China
RECURSOS

TEXTOS



https://www.adsoftheworld.com/media/digital/people_combine_foundation_stopthewalk
https://www.adsoftheworld.com/media/digital/people_combine_foundation_stopthewalk
https://www.adsoftheworld.com/media/digital/people_combine_foundation_stopthewalk
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Significados Estruturas Acional
representacionais narrativas Reacional
Mental
Verbal
Estruturas Classificacional -
conceituais Analitica -
Simbdlica | Processo simbdlico sugestivo
Significados Contato | Oferta
interativos Distancia social | Plano fechado
Perspectiva | Atitude subjetiva - Horizontal: angulo
obliquo; Vertical: dngulo alto (poder do
observador)
Significados Valor informativo | Texto - dado/real

composicionais

Enquadramento | Continuo jogo de cores escuras
Saliéncia | O texto em branco numa imagem de cor
t3o fechada/escura, 393 em vermelho
Modalidade | Naturalista

Verbal

Titulo Original

Romana & Harisa

Texto Original

Rohingya Sisters Aged 9 & 11/Miles
Walked 393

The girls' two brothers and parents were
shot dead. Romana and Harisa were then
attacked with machetes but managed to
escape into a nearby froest. They walked
for 13 days before they reached the safety
of refugee camps in Bangladesh. A small
donation at response.brac.net will help
rebuild their life. #SpaceOnEarth

Titulo Traduzido

Romana & Harisa

Texto traduzido

Irm3s Rohingya com 9 e 11 anos.
Caminharam 393 milhas. Os dois irm3os e
os pais das meninas foram mortos a tiros.
Romana e Harisa foram entdo atacadas
com facGes, mas conseguiram escapar
para uma floresta proxima. Elas
caminharam por 13 dias antes de
chegarem a seguranca dos campos de
refugiados em Bangladesh. Uma pequena
doacdo em response.brac.net ajudara a
reconstruir sua vida. #EspacoNaTerra

Fonte:

BRAC, China, 2018

https://www.adsoftheworld.com/media/
print/brac_romana harisa



https://www.adsoftheworld.com/media/print/brac_romana_harisa
https://www.adsoftheworld.com/media/print/brac_romana_harisa
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RECURSOS
TEXTOS
Significados Estruturas Acional
representacionais narrativas Reacional
Mental
Verbal
Estruturas Classificacional -
conceituais Analitica -
Simbélica | Processo simbdlico sugestivo
Significados Contato | Oferta
interativos Distancia social | Plano fechado
Perspectiva | Atitude subjetiva - Horizontal: angulo
frontal; Vertical: angulo alto (poder do
observador)
Significados Valor informativo | Pés - centralidade, texto ideal/dado

composicionais Enquadramento | Cores mais claras destacam os pés em
primeiro plano
Saliéncia | O texto branco numa imagem de cor tdo
escura, 398 em vermelho
Modalidade | Naturalista
Verbal Titulo Original | Samira

Texto Original

Rohingya Girl Aged 13/Miles Walked 398.
Samira's village was set ablaze but she
escaped with her aunt and her aunt's
baby. They fled into the forest where they
were shot at and forced into a nearby
river. She and her aunt survived but the
baby drowned. Samira then walked for 13
days, to the safety of the refugee camps in
Bangladesh. A small donation at
response.brac.net will help rebuild their
life. #SpaceOnEarth

Titulo traduzido

Samira

Texto traduzido

Menina Rohingya de 13 anos/Caminhou
398 milhas. A aldeia de Samira foi
incendiada, mas ela escapou com sua tia e
o filho de sua tia. Eles fugiram para a
floresta, onde foram alvejados e for¢gados
a cair em um rio proximo. Ela e sua tia
sobreviveram, mas o bebé se afogou.
Samira entdo caminhou por 13 dias, para a
seguranca dos campos de refugiados em
Bangladesh. Uma pequena doagdo em
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response.brac.net ajudard a reconstruir
sua vida. #EspacoNaTerra

Fonte: BRAC, China, 2018 https://www.adsoftheworld.com/media/
print/brac_samira
RECURSOS
TEXTOS
Significados Estruturas Acional
representacionais narrativas Reacional
Mental
Verbal
Estruturas Classificacional -
conceituais Analitica -
Simbélica | Processo simbdlico sugestivo
Significados Contato | Oferta
interativos Distancia social | Plano fechado
Perspectiva | Atitude subjetiva - Horizontal: angulo
frontal; Vertical: dngulo alto (poder do
observador)
Significados Valor informativo | Pés - centralidade, texto ideal/dado

composicionais Enquadramento | Pequenas luminosidades desconectam e
apresentam os pés na imagem
Saliéncia | O texto em branco numa imagem de cor
tdo escura, 480 em vermelho
Modalidade | Naturalista
Verbal Titulo Original | Tasmin

Texto Original

Rohingya Girl Aged 11/Miles Walked 480/
Tasmin's village was razed to the ground
and all the men were slaughtered. The
women and children were marched to the
beach where the women were buried up
to their necks in the sand while the tide
came in. Tasmin escaped and walked for
16 days to the safety of the refugee camps
in Bangladesh. A small donation at
response.brac.net will help rebuild their
life. #SpaceOnEarth

Titulo traduzido

Tasmin

Texto traduzido

Menina Rohingya de 11 anos/Caminhou
480 milhas. A aldeia de Tasmin foi arrasada
e todos os homens foram massacrados. As
mulheres e criangas foram levadas a praia,



https://www.adsoftheworld.com/media/print/brac_samira
https://www.adsoftheworld.com/media/print/brac_samira
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onde foram enterradas na areia até o
pescoco enquanto a maré subia. Tasmin
escapou e caminhou por 16 dias para a
seguranca dos campos de refugiados em
Bangladesh. Uma pequena doagdo em
response.brac.net ajudara a reconstruir
sua vida. #EspacoNaTerra

Fonte: BRAC, China, 2018 https://www.adsoftheworld.com/media/
print/brac_tasmin
Japéo
RECURSOS
TEXTOS
Significados Estruturas Acional
representacionais narrativas Reacional
Mental
Verbal
Estruturas Classificacional -
conceituais Analitica -
Simbdlica | processo simbdlico sugestivo
Significados Contato | Ndo tem
interativos Distancia social | Plano aberto
Perspectiva | Angulo frontal; nivel dos olhos
Significados Valor informativo | Objeto central

composicionais

Enquadramento | Fundo branco destaca objeto em primeiro
plano
Saliéncia | Sujeira do objeto, cor do texto e da caixa
Modalidade | Naturalista

Verbal

Titulo Original

Rusted Spoon
from Som Chai, 19, Myanmar

Texto Original

Donated by Refugees, so You can Donate
to Refugees.

Som Chai used this spoon to cook, eat, and
feed his fellow villagers while taking
shelter on a month-long journey to
Thailand. They were forced to leave their
village when soldiers attaked. Som Chai
donated this spoon to highlight the plight
of millions of refugees like him.



https://www.adsoftheworld.com/media/print/brac_tasmin
https://www.adsoftheworld.com/media/print/brac_tasmin
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Pop-up shop Abril 15 -17

100+ exclusive items.

White Space

Omotesando

Jingumae 4-1-18

Shibuya-ku, Tokyo All donations benefit
Rl projects worldwide

The refugee colection

By refugees, for refugees.
refugeesinternationaljapan.org

Titulo traduzido

Colher Enferrujada de Som Chai, 19,
Mianmar

Texto traduzido

Doado por Refugiados, entdo vocé pode
doar para Refugiados. Som Chai usou esta
colher para cozinhar, comer e alimentar
seus aldedes enquanto se abrigava em
uma viagem de um més para a Tailandia.
Eles foram forcados a deixar sua aldeia
guando os soldados atacaram. Som Chai
doou esta colher para destacar a situacao
de milhdes de refugiados como ele.

Loja pop-up de 15 a 17 de abril

Mais de 100 itens exclusivos.

Espaco em branco

Omotesando

Jingumae 4-1-18

Shibuya-ku, Téquio Todas as doacdes
beneficiam projetos RlJ em todo o mundo
A colecdo de refugiados

Por refugiados, para refugiados.
refugiadosinternacionaljapan.org

Fonte: Refugees International Japan, Japao, | https://www.adsoftheworld.com/campai
2016 gns/rusted-spoon
RECURSOS
TEXTOS
Significados Estruturas Acional
representacionais narrativas Reacional
Mental
Verbal
Estruturas Classificacional -
conceituais Analitica -



https://www.adsoftheworld.com/campaigns/rusted-spoon
https://www.adsoftheworld.com/campaigns/rusted-spoon

234

Simbdlica | processo simbdlico sugestivo
Significados Contato | Nao tem
interativos Distancia social | Plano aberto
Perspectiva | Angulo frontal; nivel dos olhos
Significados Valor informativo | Objeto central

composicionais

Enquadramento

Fundo branco destaca objeto em primeiro
plano

Saliéncia

Sujeira do objeto, cor do texto e da caixa

Modalidade

Naturalista

Verbal

Titulo Original

Ruined shoes
from Kray Meh, 17, Myanmar

Texto Original

Donated by Refugees, so You can Donate
to Refugees.

Kray Meh only had these shoes when she
reached Thailand, along with a set os
clothes. Forced to run for being from a
minority group, she could not return home
to collect any of her other items, as she
found out her family was killed right after
she escaped. Kray Meh donated these
shoes to highlight the pight of millions of
refugees like her.

Titulo traduzido

Sapatos arruinados
De Kray Me, 17, Myanmar

Texto traduzido

Doado por Refugiados, entdo vocé pode
doar para Refugiados. Kray Meh sé tinha
esses sapatos quando chegou a Tailandia,
junto com um conjunto de roupas.
Forgada a correr por pertencer a um grupo
minoritario, ela ndo pbéde voltar para casa
para coletar nenhum de seus outros itens,
pois descobriu que sua familia foi morta
logo depois que ela escapou. Kray Meh
doou esses sapatos para destacar a luta de
milhGes de refugiados como ela.

Fonte:

Refugees International Japan, Japao,
2016

https://www.adsoftheworld.com/campai
gns/rusted-spoon

RECURSOS

TEXTOS



https://www.adsoftheworld.com/campaigns/rusted-spoon
https://www.adsoftheworld.com/campaigns/rusted-spoon
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Significados Estruturas Acional
representacionais narrativas Reacional
Mental
Verbal
Estruturas Classificacional -
conceituais Analitica -
Simbdlica | processo simbdlico sugestivo
Significados Contato | Nao tem
interativos Distancia social | Plano aberto
Perspectiva | Angulo frontal; nivel dos olhos
Significados Valor informativo | Objeto central

composicionais

Enquadramento | Fundo branco destaca objeto em primeiro
plano
Saliéncia | Sujeira do objeto, cor do texto e da caixa
Modalidade | Naturalista

Verbal

Titulo Original

Dented prosthetic leg
Name: Khadar
Age: 14 Origin: Somalia

Texto Original

Donated by Refugees, so You can Donate
to Refugees. Khadar got this first
replacement leg after seeing his real leg
completely amputated as result of a
gunshot wound. He was caught in the line
of fire when his village came under attack
by army soldiers. Khadar donated this
prothetic leg to highlight the plight of
millions of refugees like him.

Titulo traduzido

Perna protética amassada
Nome: Khadar
Idade: 14 Origem: Somalia

Texto traduzido

Doado por Refugiados, entdo vocé pode
doar para Refugiados. Khadar conseguiu
esta primeira perna de substituicdo depois
de ver sua perna real completamente
amputada como resultado de um
ferimento de bala. Ele foi pego na linha de
fogo quando sua aldeia foi atacada por
soldados do exército. Khadar doou esta
perna protética para destacar a situagdo
de milhdes de refugiados como ele.

Fonte:

Refugees International Japan, Japao,
2016

https://www.adsoftheworld.com/campai
gns/rusted-spoon
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RECURSOS
TEXTOS
Significados Estruturas Acional
representacionais narrativas Reacional
Mental
Verbal
Estruturas Classificacional -
conceituais Analitica -
Simbdlica | processo simbdlico sugestivo
Significados Contato | Ndo tem
interativos Distancia social | Plano aberto
Perspectiva | Angulo frontal; nivel dos olhos
Significados Valor informativo | Objeto central

composicionais

Enquadramento | Fundo branco destaca objeto em primeiro
plano
Saliéncia | Sujeira do objeto, cor do texto e da caixa
Modalidade | Naturalista

Verbal

Titulo Original

Burnt doll
From: Danielle Age: 12 Origin: South
Sudan

Texto Original

Donated by Refugees, so You can Donate
to Refugees. Danielle rescued this doll
from her home that was set on fire by
Sudanese soldiers. Though badly burned,
the doll was of great comfort as she
traveled for months across the country to
safety in Ethiopia. Danielle donated this
doll to highlight the plight of millions of
refugees like her.

Titulo traduzido

Boneca queimada
De: Danielle Idade: 12 Origem: Sudao do
Sul

Texto traduzido

Doado por Refugiados, entdo vocé pode
doar para Refugiados. Danielle resgatou
esta boneca de sua casa que foiincendiada
por soldados sudaneses. Embora
gravemente queimada, a boneca era de
grande conforto enquanto viajava por
meses pelo pais em seguranca na Etidpia.
Danielle doou esta boneca para destacar a
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situacao de milhdes de refugiados como
ela.

Fonte: Refugees International Japan, Japdo, | https://www.adsoftheworld.com/campai
2016 gns/rusted-spoon
RECURSOS
TEXTOS
Significados Estruturas Acional
representacionais narrativas Reacional
Mental
Verbal
Estruturas Classificacional -
conceituais Analitica -
Simbdlica | processo simbélico sugestivo
Significados Contato | Nao tem
interativos Distancia social | Plano aberto
Perspectiva | Angulo frontal; nivel dos olhos
Significados Valor informativo | Objeto central

composicionais

Enquadramento | Fundo branco destaca objeto em primeiro
plano
Saliéncia | Sujeira do objeto, cor do texto e da caixa
Modalidade | Naturalista

Verbal

Titulo Original

Deflated football
Name: Ree Reh Age: 20 Origin: Myanmar

Texto Original

Donated by Refugees, so You can Donate
to Refugees. Ree Reh used to play football
with this ball at first refugee camp to
escape the memories of being threatened
and persecuted by the army for being from
minority group. Ree Reh donated this
fotball to highlight the plight of millions of
refugee like him.

Titulo traduzido

Futebol desinflado
Nome: Ree Reh
Mianmar

Idade: 20 Origem:

Texto traduzido

Doado por Refugiados, entdo vocé pode
doar para Refugiados. Ree Reh costumava
jogar futebol com esta bola no primeiro
campo de refugiados para escapar das
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lembrancas de ter sido ameacado e
perseguido pelo exército por ser de um
grupo minoritdrio. Ree Reh doou este
futebol para destacar a situacdo de
milhGes de refugiados como ele.

Fonte:

Refugees International Japan, Japao,
2016

https://www.adsoftheworld.com/campai
gns/rusted-spoon

Internacional

RECURSOS
TEXTOS
Significados Estruturas Acional
representacionais narrativas Reacional
Mental
Verbal
Estruturas Classificacional | Diferentes  participantes  distribuidos
conceituais simetricamente através da composi¢do
para exibir as semelhancas entre eles
Analitica -
Simbdlica -
Significados Contato | Demanda
interativos Distancia social | Plano fechado
Perspectiva | Atitude subjetiva - Horizontal: Angulo
frontal; Vertical: niveis dos olhos.
Significados Valor informativo | Texto verbal centralizado. A logo da

composicionais

empresa posi¢do: ideal, dado

Enquadramento | Cinco pequenos quadros em que s3o
apresentados os participantes
Saliéncia | Texto verbal escrito em branco
Modalidade | Naturalista
Verbal Titulo Original | We accept

Texto Original

Nds acreditamos em uma ideia simples:
que independentemente de quem vocé é,
de onde vem, de quem ama ou para quem
reza, vocé tem o direito de ser aceito e de
pertencer. Nés sabemos que essa é uma
nogao idealista que enfrenta obstaculos
enormes por causa de algo que também
parece simples, mas ndo é — que nem
todo mundo é aceito. [...]

Titulo traduzido

Nds aceitamos
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Texto traduzido

Fonte: Airbnb, Intenacional, 2017 https://www.airbnb.com.br/weaccept
RECURSOS
TEXTOS
Significados Estruturas Acional
representacionais narrativas Reacional
Mental
Verbal
Estruturas Classificacional | Diferentes  participantes  distribuidos
conceituais simetricamente através da composicdo

para exibir as semelhancas (e diferenca)
entre eles

Analitica -

Simbdlica -
Significados Contato | Demanda
interativos Distancia social | Plano fechado

Perspectiva | Atitude subjetiva - Horizontal: Angulo

frontal; Vertical: niveis dos olhos.

Significados Valor informativo | A logo centralizada. Texto verbal
composicionais centralizado em cada quadro. Dois

participantes no plano superior “ideal” e
dois participantes no plano inferior “real”.

Enquadramento | Quatro pequenos quadros em que sdo
apresentados os participantes
Saliéncia | Texto verbal escrito em branco
Modalidade | Naturalista
Verbal Titulo Original | #weaccept
Texto Original | Who you are where you’re from who you
love or who you worship
Titulo traduzido | #ndsaceitamos
Texto traduzido | Quem vocé é, de onde vocé é, quem vocé
ama ou quem Vocé venera
Fonte: Airbnb, Internacional, 2017 https://www.airbnb.com.br/weaccept
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RECURSOS
TEXTOS
Significados Estruturas Acional
representacionais narrativas Reacional
Mental
Verbal
Estruturas Classificacional | Diferentes  participantes  distribuidos
conceituais simetricamente através da composicdo
para exibir as semelhancas entre eles
Analitica -
Simbdlica -
Significados Contato | Demanda
interativos Distancia social | Plano fechado
Perspectiva | Atitude subjetiva - Horizontal: Angulo
frontal; Vertical: niveis dos olhos.
Significados Valor informativo | Texto verbal centralizado. A logo da

composicionais

empresa posig¢do: real, novo

Enquadramento | Onze pequenos quadros em que sao
apresentados os participantes
Saliéncia | Texto verbal escrito em branco; quadro
vermelho com texto em branco
Modalidade | Naturalista
Verbal Titulo Original | #weaccept
Texto Original | No matter who are you where you're from
who you love or who you worship, we all
belong. The world is more beautiful the
more you accept.
Titulo traduzido | #ndsaceitamos
Texto traduzido | Ndo importa quem vocé é, de onde vocé é,
guem vocé ama ou quem vocé venera, nos
todos pertencemos. O mundo é mais
bonito quanto mais vocé aceita
Fonte: Airbnb, Internacional, 2017 https://www.airbnb.com.br/weaccept
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