PONTIFICIA UNIVERSIDADE CATOLICA DE MINAS GERAIS
Faculdade de Comunicacao e Artes
Publicidade e Propaganda

Bruna Alves Domingues Ferreira
Gabriel do Nascimento Gutierrez Cornejo Galvao Bueno
Leticia Helena Silva Salvi
Luana Alves Medina Borges
Mariana Abade Freire
Rayssa de Oliveira Rufino

AINDA ESTOU AQUI:
Narrativas cinematograficas em tempos de engajamento e mobilizagao digital

Pocos de Caldas
2025



Bruna Alves Domingues Ferreira
Gabriel do Nascimento Gutierrez Cornejo Galvao Bueno
Leticia Helena Silva Salvi
Luana Alves Medina Borges
Mariana Abade Freire
Rayssa de Oliveira Rufino

AINDA ESTOU AQUI:
Narrativas cinematograficas em tempos de engajamento e mobilizagao digital

Trabalho de Conclusdo de Curso apresentado na
modalidade Monografia a Faculdade de
Comunicagao e Artes, da Pontificia Universidade
Catolica de Minas Gerais, como parte dos
requisitos para a obtencéao do titulo de Bacharel em
Comunicacao Social: Publicidade e Propaganda.

Orientadores: Prof? Dr? Lais Akemi Margadona;
Prof. Dr. Marcos Vinicius Meigre e Silva.

Pocos de Caldas
2025



Bruna Alves Domingues Ferreira
Gabriel do Nascimento Gutierrez Cornejo Galvao Bueno
Leticia Helena Silva Salvi
Luana Alves Medina Borges
Mariana Abade Freire
Rayssa de Oliveira Rufino

AINDA ESTOU AQUI:
Narrativas cinematograficas em tempos de engajamento e mobilizagao digital

Trabalho de Conclusdo de Curso apresentado na
modalidade Monografia a Faculdade de
Comunicacao e Artes, da Pontificia Universidade
Catdlica de Minas Gerais, como parte dos
requisitos para a obtencao do titulo de Bacharel em
Comunicacéo Social: Publicidade e Propaganda.

Prof? Dr? Lais Akemi Margadona - PUC Minas (Orientadora)

Prof? Dr? Cintia Maria Gomes Murta (Banca Examinadora)

Rodrigo Baisi Vieira (Banca Examinadora)

Pocos de Caldas, 27 de novembro de 2025.



{&.NEP

ATA DA BANCA DE EXAME DO TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO

Em vinte e sete de novembro de dois mil e vinte cinco, (27/11/2025), as 14h, na sala 230, do
Prédio 1 da Pontificia Universidade Catélica de Minas Gerais, instalou-se sob a orientagdo do
professora Lais Akemi Margadona e com a presenga dos membros Cintia Maria Gomes Murta
e Rodrigo Baisi Vieira, a Comissdo Examinadora da Banca de Exame do Trabalho de Conclusdo
de Curso dos alunos Bruna Alves Domingues Ferreira, Gabriel do Nascimento Gutierrez Cornejo
Galvio Bueno, Leticia Helena Silva Salvi, Luana Alves Medina Borges, Mariana Abade Freire e
Rayssa de Oliveira Rufino, do 82 periodo do curso de graduagdo em Publicidade e Propaganda.
Em seguida, a orientadora determinou o inicio dos trabalhos, fixando em até vinte minutos 0
tempo de apresentagdo e dez minutos o tempo de arguigdo e resposta para cada avaliador. Os
candidatos foram arguidos pelos membros examinadores na conformidade das disposigcoes
regulamentares pertinentes ao Trabalho de Conclusdo de Curso, intitulado AINDA ESTOU AQUI:
Narrativas cinematograficas em tempos de engajamento digital. Finda esta etapa, 0s senhores
examinadores reuniram-se reservadamente para o julgamento do trabalho, que, apos foi
anunciado, a saber, APROVADO, com nota finalac) (N 2 Unis ). Do
que, para constar, foi lavrada a presente ata que vai assinada pelos membros da Comissdo
Examinadora e pela coordenadora do Nicleo de Ensino e Pesquisa (NEP.Com), Profa. Maressa
de Carvalho Basso, que secretariou os trabalhos, e pelo coordenador do curso de Publicidade e

Propaganda, Prof. Silvio Ferreira Junior.

Pogos de Caldas, 27 de novembro de 2025.

Profa. Lais Akemi Margadona
Orientadora

7 . S
Ww\ Worue  Sond aw\..ﬁgt\
Profa. Cintia Maria Gomes Murta
Q Examinadora
J 'C&Iﬁ [4’,{ (C&
Qodrigo Baisi Vieira
Examinador

WM 2
Profa. Maressa ;i:?pélho Basso
Coordenadora do Ndcleo de Pesqdisa e Comunicagdo (NEP.Com)

//’(&ug /441&121 ﬁm

Prof. Silvio Ferreira Junior
Coordenador do Curso de Publicidade e Propaganda

& g -
-

PUC Minas

Pogos de Caldas



AGRADECIMENTOS

Escrever um trabalho de concluséo de curso € um processo intenso, desafiador
e, muitas vezes, transformador. Entre duvidas e longas orientagdes, entendemos que
nada disso seria possivel sem aqueles que caminharam ao nosso lado. Por isso,
agradecemos a banca examinadora pela dedicagéo e pelas contribuigdes, e sobretudo
aos professores que nos orientaram com tanto cuidado durante essa jornada. Ao Prof.
Dr. Marcos Meigre, nosso primeiro guia nessa historia, agradecemos por ter aberto
nossos olhos para caminhos que ndo imaginavamos, por nos inspirar na escolha do tema
e nos apresentar novas perspectivas que nos deram direcdo e coragem para comecar. A
Prof? Dr? Viviane, somos gratos pelas orientagdes precisas, pela firmeza gentil e por nos
ajudar a clarear as incertezas, especialmente quando a metodologia parecia um labirinto
sem saida.

Nosso agradecimento mais profundo e emocionado é para a Prof? Dr? Lais
Akemi, que ultrapassou o papel de orientadora e se tornou amiga, porto e abrago em
meio ao caos. Com ela, dividimos angustias, confidéncias, risos e medos e recebemos
sempre acolhimento, sensibilidade e forga. Lais foi animo quando pensamos em desistir
e inspiracao de vida e de profissdo. Carregaremos para além da academia nao s6 o
conhecimento que ela nos ofereceu, mas o amor, a humanidade e o cuidado com que
ela nos guiou em cada etapa.

Agradecemos também as nossas familias, pelo apoio silencioso ou barulhento,
pela paciéncia, pelo incentivo e por acreditarem em nos até quando duvidamos de nés
mesmos. De modo especial, homenageamos Marco José Salvi, cuja memdéria segue viva
em nossos coragdes e nos lembra diariamente da forga do amor e da importancia dos
sonhos. Por fim, agradecemos a Deus. Foi Ele quem nos sustentou quando faltaram
forgas, quem nos guiou quando nao enxergavamos clareza no caminho. Em cada passo,
em cada conquista e até nas quedas, Sua presenga nos levantou e nos fez continuar.
Reconhecemos que nada teria sido possivel sem Sua graga, Seu cuidado e Seu
propadsito sobre nos.

E, como disse Fernanda Torres, lembraremos com verdade e gratiddo que “a
vida presta”, especialmente quando é vivida ao lado de pessoas como vocés.



s

A memodria ndo € apenas uma pedra com
hieroglifos entalhados, uma histéria contada.
Memoria lembra dunas de areia, grdos que se
movem, transferem-se de uma parte para outra,
ganham formas diferentes, levados pelo vento.
Um fato hoje pode ser relido de outra forma
amanha. Memoria é viva. Um detalhe de algo
vivido pode ser lembrado anos depois, ganhar
uma relevéancia que antes néo tinha, e deixar em
segundo plano aquilo que ndo era entdo mais

representativo.

— Marcelo Rubens Paiva, 2015



RESUMO

Este estudo buscou analisar o didlogo entre cinema e ambiente digital, tendo como objeto
de estudo de caso o filme "Ainda Estou Aqui" (Walter Salles, 2024), primeiro longa-
metragem brasileiro a conquistar o Oscar. Dentre os objetivos, delimitou-se analisar de
que maneira o objeto relaciona contexto histérico, estratégias digitais e mobilizagdo do
publico. Como metodologia, foi desenvolvida uma pesquisa bibliografica e documental
contextualizando o langamento do filme tanto historicamente como pelo viés da
comunicagao. Ademais, foi realizada uma extensa pesquisa netnografica, com coleta em
nichos como site de noticias, podcasts e publicagdes no Instagram. Dentre os resultados
alcangados, pontua-se a intersecg¢ao entre a narrativa cinematografica e a construgéo de
sentido nas redes sociais, de modo que as plataformas digitais se tornam mediadoras de
experiéncias, interpretacbes e trocas mediante a obra cinematografica, envolvendo
pessoas, marcas e instituicdes no processo. Dessa forma, espera-se que este trabalho
fornegca materiais para pesquisas e investigacdes posteriores a respeito do objeto,
contribuindo para um aprofundamento das discussdes sobre a interseccdo do cinema e
das redes digitais.

Palavras-chave: Cinema brasileiro, Ainda Estou Aqui, Audiovisual, Midias Sociais,
Publicidade e Propaganda.



ABSTRACT

This study sought to analyze the dialogue between cinema and the digital environment,
using as a case study the film "I'm Still Here" (Walter Salles, 2024), the first Brazilian
feature film to win an Oscar. Among the objectives, the study focused on analyzing how
the object relates historical context, digital strategies, and audience mobilization.
Methodologically, a bibliographic and documentary research was developed,
contextualizing the film's release both historically and from a communication perspective.
Furthermore, extensive netnographic research was conducted, collecting data from
niches such as news websites, podcasts, and Instagram posts. Among the results
achieved, the intersection between cinematic narrative and the construction of meaning
on social networks is highlighted, such that digital platforms become mediators of
experiences, interpretations, and exchanges through the cinematic work, involving
people, brands, and institutions in the process. Therefore, it is hoped that this work will
provide material for further research and investigations on the subject, contributing to a
deeper understanding of the intersection between cinema and digital networks.

Keywords: Brazilian cinema, I'm Still Here, Audiovisual Production, Social Media,
Advertising and Publicity.
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1. INTRODUCAO

O cinema nacional vai muito além do entretenimento; ele € uma ferramenta
essencial para a construgao da identidade cultural brasileira e um simbolo de resisténcia
ao longo da histéria (Vasconcelos, 2012). Desde os primeiros filmes, a produgao
cinematografica no Brasil tem enfrentado desafios politicos e econémicos, sendo
impactada por momentos como a censura imposta pela ditadura militar e o fechamento
da Embrafilme durante o governo Collor (Ternes, 2012). Apesar dessas adversidades, o
cinema brasileiro resistiu, trazendo para as telas um reflexo das multiplas realidades do
pais, fortalecendo sua conexdo com as raizes, tradi¢des e valores nacionais (Ternes
2012, p.26).

A construgao de uma identidade nacional passa pela preservagdao da memoria
coletiva, e o cinema tem papel fundamental nesse processo. Filmes como O Cangaceiro
(Lima Barreto, 1953) ajudaram a consolidar géneros proprios, como os filmes de
cangaco, valorizando a cultura nordestina e se afastando das influéncias estrangeiras e
criando uma com as paisagens, personagens, tipicamente brasileiros (Desbois, 2016).
Outras produgdes marcantes, como Cidade de Deus (Fernando Meirelles, Katia Lund,
2002), Central do Brasil (Walter Salles, 1998) e O Auto da Compadecida (Guel Arraes,
2000), reforgcam essa busca por pertencimento e identidade cultural ao retratar diferentes
aspectos da realidade brasileira: da violéncia urbana a espiritualidade e ao regionalismo.

Sua resisténcia e persisténcia histérica, deixa nitido que a “arte de fazer filme” é
muito mais do que gravar e decorar textos, mas sdo agbes que forjam a identidade
nacional, a luta e a resisténcia a tempos dificeis (Vasconcelos, 2012).

Em contrapartida, o cenario do cinema brasileiro segue em lento crescimento
visto que cerca de um terco da populagado brasileira vive em cidades sem museus, e
apenas 57% tém acesso a salas de cinema em seu municipio, segundo o Sistema de
Informagbes e Indicadores Culturais (SIIC) do Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica (IBGE, 2022). A pesquisa, realizada em todo o territério nacional, revelou que
apenas 9% dos municipios possuem salas de cinema, com maior concentragao na regiao
Sudeste. Além disso, 0s géneros mais assistidos — ag¢ao, aventura, comédia e suspense

— nao sao necessariamente de producgdes brasileiras.



12

Nesse cenario, as redes sociais e as plataformas de sfreaming desempenham
um papel crescente na democratizagdo do cinema nacional. Elas permitem que
producdes brasileiras alcancem um publico maior e diversificado, facilitando a
distribuicdo e ampliando o debate sobre a importancia do cinema na sociedade. O
impacto dessa participacao digital po6de ser observado no fenbmeno comunicacional
gerado pelo filme Ainda Estou Aqui (2025), dirigido por Walter Salles.

Lancgado inicialmente no Brasil no dia 19 de novembro de 2024, o filme estrelado
por Fernanda Torres e Selton Melo trata da historia de Eunice Paiva e seu marido,
Rubens Paiva, preso, torturado e morto durante o periodo da ditadura militar brasileira.
O drama dirigido por Walter Salles remonta a uma tematica comum ao diretor, que traz
na obra um apelo nacional e de memoaria. O aspecto da memoria esteve atrelado até
mesmo ao processo da gravagao do longa-metragem, no qual foram utilizados trés tipos
de cameras analdgicas com o intuito de ambientar melhor o filme e garantir qualidade
técnica a sua filmagem (Calhado, 2025).

Contudo, segundo Calhado (2025) um empreendimento do nivel de qualidade de
Ainda Estou Aqui (Walter Salles, 2024) s¢6 foi possivel devido aos investimentos da Sony
Distributions em sua produgdo. Esse investimento, segundo o autor, também chegou a
producao devido ao nome que Walter Salles possui dentro do cinema brasileiro e global.

Walter Moreira Salles, nascido em 12 de abril de 1956, é filho da embaixatriz
Elisa Margarida Gongalves Moreira Salles e de Walther Moreira Salles, “herdeiro do entéo
futuro Itau-Unibanco e investidor da principal exploradora de nidébio do mundo, a
Companhia Brasileira de Metalurgia e Mineragao (CBMM)” (Merli, 2025). O diretor é
considerado um dos grandes cineastas brasileiros, tendo dirigido obras aclamadas como
Central do Brasil (Walter Salles, 1998) e Diarios de motocicleta (Walter Salles, 2004).
Salles também foi produtor executivo do longa Cidade de Deus (Fernando Meirelles,
Katia Lund, 2002).

Apesar de sua carreira no cinema, sua primeira formacgao foi em Economia pela
Pontificia Universidade Catdlica do Rio de Janeiro (PUC Rio), tendo iniciado seu caminho
na cinematografia apenas depois, quando cursou Comunicagdo Audiovisual na

Universidade do Sul da Califérnia (Merli, 2025). Atualmente é considerado o terceiro
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diretor de cinema mais rico do mundo, atras apenas de George Lucas e Steven Spielberg
(Assis, 2025).

Sua fortuna foi herdada dos empreendimentos da familia, cujas raizes remontam
ao Sul de Minas Gerais, mais especificamente Pocos de Caldas. Apesar de ter se
mudado para o Rio de Janeiro muito jovem, Walter Salles fundou, em 1992, o Instituto
Moreira Salles em Pogos e depois nas capitais do Rio de Janeiro e Sao Paulo. Esse
empreendimento reforga suas conexdes com as artes e com o cinema, fatores que o
levaram a diregdo da obra Ainda Estou Aqui (Walter Salles, 2024), filme este que
consagrou o diretor com a primeira estatueta do Oscar para uma produgéo inteiramente
brasileira.

Ainda Estou Aqui (Walter Salles, 2024) conquistou visibilidade nacional e
internacional, sendo impulsionado pelas redes sociais e pelas premiagdes como o Globo
de Ouro e o Oscar. A vitoria de Fernanda Torres na categoria de Melhor Atriz do Globo
de Ouro alavancou ainda mais a visibilidade e o engajamento do filme, que atingiu seu
apice com a indicagao e vitoria na premiacao do Oscar.

Apos suas indicacdes e premiagdes, especialmente a do Oscar, Ainda Estou Aqui
(Walter Salles, 2024) foi amplamente comentado pela midia. O longa-metragem
ultrapassou a esfera cinematografica, envolvendo individuos, meios de comunicagao e
até mesmo as marcas, que comegaram a utilizar os atores do filme, para divulgar seus
produtos e servigcos. Dentre as marcas que realizaram acbes de comunicacao
referenciando o filme, destacaram-se o ltau, Cacau Show, Fifa, Magalu, Rexona,
Havaianas, Chevrolet, Vivo, dentre outras (Exame, 2025).

A amplitude do alcance do filme ja se mostrou na primeira semana de langamento,
em que o filme contou com um publico de 578.153 espectadores (ANCINE, 2025).
Contudo, com a vitéria de Fernanda Torres no Globo de Ouro por seu papel como Eunice
Paiva, as bilheterias tiveram um aumento expressivo de 57% na semana consecutiva a
premiacao e 122% na semana seguinte (ANCINE, 2025).

Os dados disponibilizados pela ANCINE (2025) também explicitam o impacto
tanto da indicacdo como da premiacao do filme no Oscar. As indicagcbes para as
categorias de Melhor Filme, Melhor Filme Internacional e Melhor Atriz ocorreram dia 23

de janeiro e geraram um aumento de 89% no publico semanal, enquanto a Semana do
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Cinema, que ocorreu em fevereiro, impulsionou as bilheterias com um aumento de 174%
no publico. Ainda segundo os dados da Agéncia Nacional do Cinema (2025), nos dias
subsequentes a premiagcéo do Oscar, o publico cresceu em 120,3%, se tornando nao
apenas a terceira maior bilheteria nacional desde 2018, mas o primeiro filme brasileiro a
ganhar uma estatueta de ouro na premiagcéo da Academia.

O envolvimento do brasileiro em relagdo ao tema foi tdo grande que um dos
diretores da Academia afirmou que publicagbes envolvendo Fernanda Torres
alavancaram o engajamento do perfil da Academia no Instagram, sendo que teve um
aumento de 82% no engajamento em relagdo ao ano anterior. Mesmo o numero de
seguidores da conta da atriz dobrou entre o final de fevereiro e o final de margo (Exame,
2025).

A premiacdo, que aconteceu no periodo de Carnaval no Brasil, foi comemorada
também fora dos meios digitais pelos folides, que assistiram a premiagao através de
exibicdes durante os blocos, como comentado por Valbao (2025). Isso demonstrou néo
apenas a amplitude do engajamento dos brasileiros em torno do assunto, mas também
seu impacto fora das redes sociais.

A amplitude dessa mobilizagdo digital justificou considerar o movimento enquanto
um fenbmeno comunicacional dos meios digitais, o que fundamentou este estudo a
respeito de seu carater, suas motivagdes e seu impacto, especialmente em ambito
nacional. E importante reconhecer também que o filme Ainda Estou Aqui (Walter Salles,
2024) foi considerado o primeiro longa-metragem brasileiro a receber uma premiagao no
Oscar, o que impacta diretamente a industria do cinema brasileiro. Pode-se argumentar
também que a forte presenca do filme nos meios digitais tenha sido outro fator a
influenciar o status do cinema brasileiro no imaginario nacional.

Além disso, o momento histérico e social representado no filme, somado a um
forte apelo a memadria nacional dos tempos de ditadura, refletiu diversos aspectos do
momento sociopolitico atual, visto que 34 pessoas foram denunciadas no dia 18 de
fevereiro de 2025 por tentativa de golpe no pais (CNN, 2025). Esse fator pode ter sido
outro aspecto determinante para a amplitude e impacto que o filme gerou para o povo
brasileiro, o que também justificou um estudo em torno da influéncia do filme na

percepcao das pessoas sobre os aspectos sociopoliticos presentes em sua narrativa.
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Esse filme, mais do que qualquer outro que dirigi, foi feito para oferecer um
reflexo do Brasil em um momento complexo de sua histéria, para o publico
brasileiro. Esse é o propdsito do filme. Depois vém os prémios que o filme pode
vir a receber, ou nao (Salles, 2025).

Assim, é indiscutivel a importancia da obra para o cinema brasileiro, tanto por
suas premiacdes internacionais, como pela intensa movimentacéo nacional em torno do
filme, que se tornou fonte de analise comunicacional. O envolvimento do publico, criticas
especializadas e debates midiaticos reforgou seu impacto cultural. Sua visibilidade
evidenciou a capacidade do cinema nacional de dialogar com diferentes publicos.

Dessa forma, esta pesquisa se propds a contextualizar historicamente a obra
Ainda Estou Aqui (Walter Salles, 2024), além de analisar o fendmeno comunicacional
que se instaurou em determinado conjunto de midias por meio de um levantamento
netnografico. Ademais, foi proposta uma reflexdo em torno dos aspectos de
pertencimento e memoria nacional evocados pela narrativa do filme

Esse estudo se justifica pois, além de ser o primeiro filme brasileiro a ganhar uma
estatueta no Oscar, o lancamento de Ainda Estou Aqui (Walter Salles, 2024) foi
acompanhado por uma intensa movimentagao em redes sociais, envolvendo individuos,
marcas e instituicbes no engajamento de publica¢des relacionadas ao filme e as suas
premiacdes. A relevancia desse acontecimento, para além da importancia do Oscar no
cenario cinematografico, se deu por este envolvimento do publico nas redes sociais. O
filme, que representa um resgate a memaria nacional, se tornou um marco para o cinema
brasileiro.

Essa movimentagao, que pela sua amplitude e intensidade pode ser vista como
um fendmeno comunicacional, convém ser estudada por sua relevancia na compreensao
das dindmicas das redes sociais dos brasileiros. De acordo com o portal G1 (2025),
houve um aumento de 45% nas hashtags’ relacionadas ao filme na semana da
premiagao do Oscar. Esse engajamento digital nas redes sociais também se refletiu fora

do meio online: nas salas de cinema do pais, segundo dados da Secretaria de Regulagao

' Hashtags s&o palavras-chave precedidas por cerquilha, “#”, e séo indexaveis dentro de midias sociais
como Twitter, Facebook e Instagram. Permitem categorizar o contelido postado e auxiliam em pesquisas
posteriores, como a netnografia feita neste estudo.
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da ANCINE, o longa reuniu cerca de 5 milhdes de espectadores em 2025 e foi
responsavel por 32% da audiéncia dos filmes nacionais no ano. A conexdo emocional
com a tematica do filme e com o contexto histérico que o pais vivia colaboraram para que
sua divulgacao se transformasse em um fendmeno no Brasil e no exterior. De acordo
com levantamento da mLabs (2025), durante o anuncio dos indicados ao Oscar, houve
um aumento de 82% no engajamento no perfil da Academia, especialmente em
publicagdes com Fernanda Torres. Diante disso, torna-se relevante analisar como o
engajamento digital que ultrapassa barreiras geograficas e culturais, consolidando-se
nao apenas como uma ferramenta de marketing, mas também como um elemento
essencial na constru¢ao da visibilidade e valorizacdo do cinema nacional.

Considerando o panorama observado, este trabalho buscou investigar o seguinte
problema de pesquisa: de que maneira ocorreu a mobilizagdo digital e as estratégias
publicitarias de divulgacao do filme Ainda Estou Aqui (Walter Salles, 2024), incluindo a
acao de Selton Mello e Fernanda Torres? Busca-se compreender os mecanismos de
promocao e divulgacao do filme Ainda Estou Aqui dentro do ecossistema midiatico do
Instagram. articulando as dimensdes do engajamento digital e das estratégias
publicitarias. Dentro da midia social escolhida, foi proeminente o papel de Selton Mello e
Fernanda Torres como agentes de engajamento e visibilidade.

Dentre os objetivos desta pesquisa, delimitou-se como objetivo geral analisar
como o filme Ainda Estou Aqui (Walter Salles, 2024) relaciona contexto histérico,
estratégias digitais e mobilizagao do publico. Ja os objetivos especificos consistiram em:

a) Examinar o filme Ainda Estou Aqui (Walter Salles, 2024) no contexto historico
do cinema nacional;

b) Analisar a mobilizacdo digital e engajamento em torno do filme Ainda Estou
Aqui  (Walter  Salles, 2024), investigando o carater e a
dimensao das interagoes;

c) Delinear as estratégias digitais e publicitarias de Selton Mello e Fernanda
Torres, identificando elementos persuasivos que contribuiram para
engajamento e construgao de significado junto aos espectadores, e

d) Refletir como o filme estimula sentimentos de pertencimento, reconhecimento,

identidade e memoria nacional.
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Como caminho metodoldgico, foram realizadas a revisdo documental dos
conceitos norteadores abrangendo livros de diversas areas e 0 mapeamento de 59 filmes
citados em conjunto com a netnografia voltada a compreensédo do meio digital. A coleta
contemplou publicagdes jornalisticas, premiagdes e postagens no Instagram de atores,
marcas e institui¢des, reunidas nos anexos, incluindo noticias, registros da netnografia e
demais materiais provenientes dos canais de midia.

Este estudo foi estruturado em quatro capitulos maiores. A fim de atingir o objetivo
de compreender o objeto de estudo, o desenvolvimento deste trabalho se estrutura a
partir da contextualizagao bibliografica dos assuntos tratados, passando pelos caminhos
metodoldgicos que orientam a pesquisa e finalizando na coleta, analise e discussao dos
materiais estudados.

Assim, o segundo capitulo foi construido para contextualizar a historia do cinema
brasileiro desde seus primoérdios até os dias atuais. Os subitens descrevem a linha
cronoldgica dos movimentos mais importantes do cinema nacional, dos desafios que as
producdes brasileiras enfrentaram no decorrer do tempo e, por fim, de um
desenvolvimento sobre o filme Ainda Estou Aqui (Walter Salles, 2024).

O terceiro capitulo, por sua vez, discorre sobre o ambiente digital e como os
sentidos se constroem em seu ecossistema, passando por teorias ligadas ao interagente
avido e ao carater participativo da internet. E finalizado com dados que demonstram a
amplitude do impacto de Ainda Estou Aqui (Walter Salles, 2024) dentro do ecossistema
midiatico digital.

O quarto capitulo apresenta a metodologia utilizada para a construgdo da
pesquisa, que apresenta carater qualitativo e exploratorio, combinando um levantamento
histérico e tedrico a coleta netnografica de informagdes relevantes para o tema
desenvolvido.

O quinto capitulo apresenta o resultado das coletas, as analises e as discussdes
suscitadas pelo desenvolvimento da pesquisa. Este corpo de analise incluiu noticias de
canais de midia e pecas produzidas pelo Instagram de Fernanda Torres, Selton Mello,
das marcas que participaram ativamente da movimentagao digital em torno do filme, e da
conta oficial do Instagram do Oscar. Tal analise se seguiu de discussdes acerca dos

potenciais motivos que levaram a tal movimentagao digital.
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Dessa forma, esperamos compreender de que maneira a mobilizagao digital e as
estratégias publicitarias contribuiram para o engajamento do publico brasileiro, partindo
de uma analise que considera o contexto de langamento do filme, suas estratégias de
divulgacéo e os reflexos dessa dindmica no cenario do cinema nacional.

Ao incluir analises de métricas de engajamento e de conteudos produzidos durante
os meses de divulgacao de Ainda Estou Aqui (Walter Salles, 2024), este estudo pode
oferecer materiais de analise para desdobramentos e pesquisas futuras. A pesquisa se
justifica, entdo, a partir da compreensao da comunicagdo promocional e organica em
torno do filme, o que se enquadra nos estudos da Comunicag¢ao Social, especificamente

na Publicidade e Propaganda.
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2. MATERIAIS E METODOS

A fim de atender aos objetivos propostos, a pesquisa seguiu uma abordagem
qualitativa e exploratéria. De acordo com Gerhardt e Silveira (2009), a pesquisa
exploratdria caracteriza-se por envolver o levantamento de dados que contribuem para o
desenvolvimento do conhecimento e fornecem subsidios ao pesquisador acerca do
objeto de estudo. O objetivo geral desta investigagao consistiu em analisar como o filme
Ainda Estou Aqui (Walter Salles, 2024) relacionou contexto histérico, estratégias digitais
e mobilizagao do publico.

Nesse sentido, buscou-se compreender de que maneira a mobilizagéo digital e as
estratégias publicitarias contribuiram para o engajamento do publico brasileiro,
considerando o contexto de langcamento do filme, suas estratégias de divulgagcao e os
reflexos dessa dindmica no cenario do cinema nacional, de modo que, a partir dessa
analise, possam ser respondidos os objetivos propostos na pesquisa.

Dessa forma, pretendeu-se: 1. examinar o longa-metragem no contexto historico do
cinema nacional, 2. analisar a mobilizacdo digital em torno de sua divulgagao,
investigando o carater e a dimensao das interagdes, e 3. delinear as estratégias digitais
e publicitarias conduzidas por Selton Mello e Fernanda Torres, identificando elementos
persuasivos que tenham contribuido para o engajamento e para a construgcdo de
significados junto aos espectadores.

Para alcancar tais objetivos, foram empregados métodos especificos em cada etapa
da pesquisa, de acordo com as demandas do processo investigativo. Entre os
procedimentos utilizados, destacaram-se o levantamento bibliografico e a netnografia,
associados a analise de conteudo.

Para tanto, o caminho metodolégico desta pesquisa seguiu trés eixos principais: a)
pesquisa bibliografica e documental, b) netnografia e c¢) analise de conteudo. Os materiais

e métodos para cada eixo sao explicitados nos itens a seguir:

a) Pesquisa bibliografica e documental
Foi desenvolvida uma ampla pesquisa bibliografica e documental em torno do filme
Ainda Estou Aqui (Walter Salles, 2024) visando contextualizar social e culturalmente a

narrativa apresentada e sua relevancia no contexto atual. Além disso, foi explorada a
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insercao cultural do cinema brasileiro no @mbito nacional e sua projecéo internacional, a
fim de situar o filme e seu impacto enquanto fendbmeno de comunicagédo. Dentro dos
materiais consultados, destacaram-se as seguintes areas do conhecimento: Cinema,
Comunicagéo, Publicidade e Propaganda, bem como Midias Sociais e ambientes digitais.

De acordo com Fonseca (2002), a pesquisa bibliografica preocupa-se em conhecer
estudos prévios realizados a respeito do objeto a ser tratado a partir de levantamentos
de documentos escritos e eletrbnicos. Assim, foram utilizados cinco conceitos
norteadores nessa etapa tedrica de investigacao: cultura de massa, mobilizag&o digital,
cinema brasileiro, marketing orgénico, interagente avido, cultura da conectividade,
podendo, assim, relacionar esses conceitos com a proposta do trabalho.

Portanto, além de ter sido aprofundado a compreensao sobre os mecanismos
envolvidos no engajamento digital e sua influéncia na recepg¢ao e divulgagao do filme, foi
analisado o contexto historico abordado no filme, considerando como eventos politicos e
culturais influenciaram sua recepgao pelo publico.

Foram consultadas obras que contemplam os diversos aspectos do cinema,
incluindo titulos utilizados para embasar a analise filmica realizada ao longo do estudo.
Em histéria do cinema internacional e brasileiro, destacaram-se as obras “70 anos de
cinema brasileiro” e “Cinema: Trajetéria no subdesenvolvimento” de Gomes (2001a,
2001b), ‘A odisseia do cinema brasileiro” de Laurent Desbois (2016), “Figuras do
ressentimento no cinema brasileiro dos anos 90” e “Historiografia do cinema brasileiro:
das origens a retomada” de Ismael Xavier (2014, 1997) e “Historiografia classica do
cinema brasileiro”, de Jean-Claude Bernardet (2008).

Dentro da pesquisa documental, foram citados 59 filmes ligados ao contexto
histérico do cinema brasileiro, devidamente listados nas referéncias, que contribuiram
para a compreensao historica das produgdes nacionais.

Considerando o papel central das redes, esta etapa metodolégica buscou consultar
obras que abordam os diversos aspectos das redes e da cultura participativa, com base
em autores como Raquel Recuero (2017), Manuel Castells (1999) e Henry Jenkins
(2008). Além disso, referéncias da area de design emocional, como Franco Araujo
Simoes, José Armando Valente, Renata de Assung¢ao Neves e Vera Maria Damazio,

foram incorporadas a fim de ampliar a analise das dimensdes afetivas presentes nas
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interagbes online. Essa fundamentacdo tedrica sustentou a analise de conteudo
netnografico realizada no Instagram.

Sobre a obra Ainda Estou Aqui (Walter Salles, 2024), devido a dificuldade de
encontrar materiais académicos sobre o filme, recorreu-se a coleta de numerosos canais
de midia como a CNN Brasil (2025), BBC (2025), Folha de S&ao Paulo (2025), Estadao
(2025), Exame (2025), G1 (2025), dentre outros. Além disso, dentre os materiais
jornalisticos, analisou-se também o podcast Café da Manha, da Folha de S&o Paulo.
Ainda, para completar a coleta, foram verificadas diversas entrevistas dos canais de
midia com o diretor Walter Salles nas respectivas plataformas: CNN (2025), Veja (2024),
Correio Braziliense (2025), Forbes (2025).

Por fim, as discussdes se basearam principalmente em Jessé de Souza e suas
obras “A construgéo social da subcidadania: para uma sociologia politica da modernidade
periférica” (2003) e “Uma teoria critica do reconhecimento” (2000). Além de contribuir
com a compreensao do comportamento do publico, as leituras sustentaram perspectivas

relevantes na leitura do contexto da recepgéao do filme estudado.

b) Netnografia

A dimensao empirica desta pesquisa foi conduzida a partir da netnografia,
meétodo considerado adequado para a observagao de praticas culturais e discursivas em
ambientes digitais (Kozinets, 2014). Tal abordagem possibilita compreender como as
interagdes mediadas por plataformas virtuais expressaram significados coletivos e modos
de engajamento, fornecendo subsidios para a analise das estratégias comunicacionais
associadas ao langamento do filme Ainda Estou Aqui (Walter Salles, 2024).

O corpus da pesquisa foi composto por quatro principais fontes: portais de noticia
nacionais e internacionais, como CNN Brasil, BBC, G1, Correio Braziliense, Exame, Valor
Econbémico, Meio & Mensagem, Terra e CBN (Anexos | a XV); postagens oficiais no
Instagram de Fernanda Torres e Selton Mello, bem como publicagdes da Academia do
Oscar (Anexo XVI), de marcas que referenciaram o filme em suas divulgagdes e do 6rgéo
oficial do governo federal do Brasil, ANCINE. Para esse corpo de analise, foram
selecionadas postagens do Instagram e do X, publicadas pelo Itau, Bradesco, Cacau

Show, Chevrolet, FIFA, Magalu, Havaianas, Rexona, Vivo e Ponto Frio. Além disso, o
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corpus do trabalho incluiu entrevistas com Walter Salles veiculadas no YouTube, em
canais como Veja e CNN Brasil; e o episddio do podcast Café da Manha (Folha de Sao
Paulo, 2024), que discutiu aspectos da campanha do filme.

No caso especifico das redes sociais, delimitou-se um conjunto de dez postagens
no Instagram (cinco de Fernanda Torres e cinco de Selton Mello) publicadas entre
novembro de 2024 e margo de 2025. A escolha desse material se justifica por sua
representatividade em momentos-chave da divulgagdo do longa-metragem e de sua
participagdo em premiagdes. Para cada postagem, foram tabulados indicadores
quantitativos, como numero de curtidas, comentarios e compartiihamentos, além de
aspectos qualitativos relacionados ao teor das imagens, considerando os conceitos de
design emocional.

Ja no caso das marcas, o Itau, Bradesco e Cacau Show foram selecionados para
a analise pois realizaram acdes de comunicag¢ao que ultrapassaram os limites das redes
sociais e se concretizaram em acdes mais objetivas. O Itau, além de ter oferecido a
transmissao gratuita do Oscar pela plataforma da E! Live, passou a realizar diversas
acoes de comunicagao com Fernanda Torres, como o “Ta Feito — com Fernanda Torres”.
Ja o Bradesco tornou Selton Mello seu “Cliente Propaganda” e a Cacau Show deu 30 mil
bombons para cada premiagao que Ainda Estou Aqui (Walter Salles, 2024).

As outras marcas citadas, por sua vez, foram selecionadas a fim de compor um
segundo corpus para estas marcas, representando empresas que comemoraram as
premiagdes de Ainda Estou Aqui (Walter Salles, 2024) mesmo sem necessariamente
realizar agées maiores. Elas foram selecionadas a partir de uma matéria da Exame
(2025).

Por fim, considerando sua relevancia dentro da estratégia de divulgacao do filme
e o potencial de engajamento gerado em torno das premiagdes, foram selecionadas cinco
postagens que fazem referéncia ao Oscar para observar de que forma o dialogo entre
midia, publico e narrativa cinematografica se consolidou nas redes sociais durante esse

periodo, por representarem momentos de maior destaque e repercussao.

c) Analise de conteudo:
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A analise de conteudo foi adotada como técnica de tratamento dos dados
empiricos, possibilitando organizar e interpretar as informagdes coletadas a partir da
netnografia. De acordo com Bardin (2016), esse método consiste em um conjunto de
procedimentos sistematicos e objetivos de descricdo do conteudo das mensagens, com
0 objetivo de inferir conhecimentos relativos as condigbes de produgéo e recepgao das
comunicagoes. A escolha da analise de conteudo justifica-se por sua adequagao ao
exame de discursos produzidos em ambientes digitais, nos quais comentarios, reagoes
e compartilhamentos funcionam como manifestagdes simbodlicas de pertencimento,
critica e engajamento.

No ambito desta pesquisa, a analise de conteudo concentrou-se em dados
quantitativos provenientes das postagens selecionadas no Instagram de Fernanda Torres
e Selton Mello. Foram levantados indicadores de engajamento relacionados a cada
publicacdo, como numero de curtidas e comentarios, de modo a mensurar o alcance € a
repercussao do material divulgado. Essa abordagem possibilitou observar de forma
objetiva o desempenho das postagens e a dimensao da resposta do publico diante da
divulgacéo do filme Ainda Estou Aqui (Walter Salles, 2024).

Dessa forma, € possivel sintetizar o caminho metodolégico deste estudo por meio

do fluxograma presente na figura 1:

Figura 1 - Esquema metodoldgico
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Pesquisa exploratoéria

Gerhardt e Silveira (2009)

Analisar como o filme Ainda Estou Aqui (Walter Salles, 2025) relacionou
contexto historico, estratégias digitais e mobilizagao do publico

Pesquisa bibliografica
Fonseca (2002)

Compreensio sobre o engajamento digital e sua influéncia na recepg¢do e
divulgagao do filme, analisando o contexto histérico e os eventos politicos e
culturais que impactaram a percepcao do publico.

4 AY4
Netnografia Analise de Conteudo
Kozinets (2014) Bardin (2016)
Analisar como interag6es em plataformas virtuais A analise de contetido foi escolhida por permitir examinar
revelam significados coletivos e estratégias discursos digitais, como comentarios e compartilhamentos,
de comunicagao no langamento do filme focando nos dados quantitativos das postagens no
Ainda Estou Aqui (Walter Salles, 2025). Instagram de Fernanda Torres e Selton Mello.
. VAN J
| | |
Conclusao

O estudo utilizou bibliografia, netnografia e analise quantitativa
com design emocional para investigar o engajamento
do publico com o filme Ainda Estou Aqui (Walter Salles, 2025).

Fonte: Autoria propria (2025)

Dessa forma, o estudo integrou levantamento bibliografico, netnografia e analise
de conteudo quantitativa apoiada no design emocional, consolidando um percurso
metodoldgico extenso e detalhado, capaz de revelar o engajamento do publico em torno
do filme Ainda Estou Aqui (Walter Salles, 2024).
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3. O CINEMA BRASILEIRO

O cinema brasileiro constitui-se como uma das manifestagbes artisticas mais
representativas da cultura nacional, refletindo, ao longo de sua trajetéria, as
transformacgdes sociais, politicas e estéticas do pais. Desde as primeiras exibigbes no
inicio do século XX até a consolidagdo de movimentos e estilos proprios, sua historia
marcada por momentos de inovagao, resisténcia e dialogo constante com o contexto
histérico brasileiro.

Nos itens seguintes, sera apresentada uma historiografia do cinema brasileiro,
organizada a partir de seus principais periodos, movimentos e obras. Busca-se, assim,
evidenciar as continuidades e rupturas que marcam esse percurso, bem como a
relevancia da produgdo cinematografica na constituicdo de uma memdria cultural

coletiva.

3.1 Dos primérdios ao streaming

A trajetdria do cinema brasileiro reflete as contradi¢gdes histéricas e estruturais
que marcam o desenvolvimento cultural do pais. Desde seus primoérdios, no final do
século XIX, o cinema encontrou um terreno hostil para seu crescimento, impactado por
fatores como o atraso econémico, a fragilidade das politicas culturais e a dependéncia
de modelos estrangeiros. Segundo Gomes (2001, p. 8), “o atraso incrivel do Brasil [...] €
um pano de fundo sem o qual se torna incompreensivel qualquer manifestacéo da vida
nacional, incluindo sua mais fina literatura e com mais razdo o tosco cinema”. Assim,
compreender o desenvolvimento do cinema no Brasil exige considerar seu enraizamento
em um contexto de subdesenvolvimento.

Mesmo tendo sido introduzida no pais poucos anos apos sua invengao na
Europa, a producdo cinematografica enfrentou dificuldades significativas, como a
caréncia de infraestrutura técnica e a escassez de profissionais capacitados, o que limitou
sua expansao. As primeiras produgdes ocorreram de forma artesanal e isolada, muitas
vezes, a margem de uma industria cultural consolidada. Gomes (2001, p. 9) também
observa que “o cinema vegetou, tanto como atividade comercial de exibicdo de fitas
importadas, quanto como fabricagao artesanal local”, revelando o descompasso entre a

inovacgao tecnoldgica e a realidade brasileira da época.
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Essa defasagem, conforme destacam Ramos e Schvarzman (2018), foi um
reflexo direto da falta de uma infraestrutura cinematografica que permitisse ao Brasil se
inserir plenamente no cenario mundial do cinema. Segundo os autores, a auséncia de
um mercado robusto e a dependéncia de modelos estrangeiros criaram um cenario de
fragilidade para o cinema nacional, que demorou a se consolidar como uma industria
independente.

Além das limitagbes materiais, o cinema brasileiro sempre esteve submetido a
um processo constante de apagamento da memaria. Como aponta Gomes (2001, p. 7),
“o Brasil se interessa pouco pelo proprio passado”, o que dificulta a valorizacao da histéria
do cinema nacional, desde suas origens até suas manifestagcdes mais recentes. Esse
desprezo pela meméaria cultural também se evidencia na fragilidade de instituicbes, como
arquivos e cinematecas, comprometendo a preservagao do patriménio audiovisual
brasileiro.

Apesar desses desafios, o cinema nacional construiu uma trajetéria marcada por
momentos de efervescéncia criativa e resisténcia cultural. Ao longo das décadas,
movimentos como o Cinema Novo, o Cinema Marginal (ambos das décadas de 1960 e
1970) e a Retomada (iniciada na década de 1990) demonstraram a capacidade do
audiovisual brasileiro de dialogar com a realidade social, politica e estética, refletindo as
transformacdes do pais e, muitas vezes, propondo novas formas de olhar para ele. Esse
dinamismo, segundo Ramos e Schvarzman (2018), revela a resiliéncia do cinema
brasileiro, que, mesmo em tempos de crise e desafios estruturais, conseguiu se
reinventar e construir uma identidade prépria, conectada com as questdes sociais e
culturais.

Para entender essa histéria, € necessario adotar uma leitura critica que valorize
tanto as grandes produgdes quanto as manifestacées marginalizadas. Como afirmam
Ramos e Schvarzman (2018, p. 23), “a histéria do cinema brasileiro ndo € apenas a
historia de suas obras consagradas, mas também de seus impasses, de suas tentativas
fracassadas e de suas permanéncias silenciosas”. Assim sendo, é importante
compreender o contexto histérico no qual o cinema brasileiro se desenvolveu, visto que

nao é independente dos processos historicos e culturais pelos quais o pais passou.
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3.1.1 Surgimento do cinema do Brasil (1896 - 1912)

O cinema teve inicio no Brasil por meio de um equipamento com nome de
Omniographo, em 8 de julho de 1896, na cidade do Rio de Janeiro, a Rua do Ouvidor,
numero 57, as duas horas da tarde (Gomes, 2012, p.19). De acordo com Gomes (2001),
essa nova tecnologia funcionou cerca de duas a trés semanas, mas logo se eclipsou. Em
1897, surgiram novos aparelhos, como Anizmatdgrafo, Cinematografo, Videdgrafo,
Cinematographo, apresentados em Petrépolis e Sao Paulo. A nova tecnologia foi
majoritariamente operada por ambulantes e artistas, sendo muitos deles estrangeiros,
que demonstraram dominio de conhecimentos técnicos oriundos do exterior.

A primeira sala fixa de cinema nao era somente para exibicao das entdo “vistas
animadas”, mas também nela havia varios aparelhos de entretenimento, como caca-
niqueis, bibelds, bonecos automaticos. No entanto, o que chamava mais atencao do
publico era o Cinematografo Lumiére, a Sala de Novidades Paris, no Rio de Janeiro,
segundo Gomes (2001), cujo principal dono do empreendimento era Paschoal Segreto.
O sucesso do salao foi tanto que houve a necessidade de adquirir novos filmes, o que
levou um dos irm&os Segreto a viajar para Europa e Estados Unidos, a fim de comprar
outras peliculas e aparelhos mais aperfeigcoados.

Assim, Afonso Segreto, o responsavel pelas viagens comerciais, ao regressar para
o Brasil com uma camera de filmar a bordo do paquete francés “Breésil’, fez as primeiras
filmagens totalmente brasileiras. Nasceu, entdo, o cinema nacional, com o filme Vista da
Baia de Guanabara (Affonso Segreto, 1898). Dai por diante, sucederam filmagens dos
principais eventos politicos e populares cariocas (Souza, 2007).

Apesar da crescente demanda por filmes, em 8 de agosto de 1898, as exibi¢des
foram interrompidas devido a um incéndio que destruiu o Saldo de Novidades. Somente
em janeiro de 1899, com a inauguragao de uma nova construgdo, as sessdes foram
retomadas (Gomes, 2001).

O inicio do século XX no Brasil foi muito movimentado politica e socialmente. A
jovem republica enfrentou desafios, quanto a saneamento basico, eletricidade e crises
financeiras agudas. Com isso, o entdo presidente, Rodrigues Alves, teve como principal
promessa cuidar do saneamento basico no Distrito Federal, que se via em torno de

epidemias constantes de febre bubbnica e febre amarela. Além disso, o prefeito do Rio
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de Janeiro, Pereira Passos, teve autorizagao para transformar a cidade, que até entao
se via com uma fisionomia colonial. Ele reestruturou a capital, fez avenidas e pragas a
fim de facilitar o uso de automodveis. Ao mesmo passo, The Rio de Janeiro Tramway,
Light and Power Company Limited - empresa de energia elétrica - e a construgdo da usina
de Ribeirdo das Lajes ja haviam sido iniciadas (Souza, 2007). A eletricidade foi
fundamental para o estabelecimento das salas fixas de cinema no Brasil. Com energia
elétrica, 20 salas de exibicdo foram inauguradas na avenida Central, area recém-
inaugurada, que desbancou a rua do Ouvidor (Gomes, 2001). Com esse florescimento
do cinema, os comerciantes que até essa ocasido estavam na Rua do Ouvidor se
dedicaram a importagao, a exibicdo e a producao de filmes. Dessa forma, a conexao
entre a produgao cinematografica e a exibicdo mostrou uma vitalidade no cinema
nacional, nos anos 1907 a 1911.

Todas as filmagens brasileiras realizadas eram de cunho natural, retratando
imagens da natureza do dia a dia. No entanto, em 1908, Julio Ferrez produz a primeira
fita de ficcdo brasileira: Nhé Anastacio chegou de viagem (Julio Ferrez, 1908), uma
historia com narrativa cémica, que mostra um roceiro em visita ao Rio. Ele desembarca
na estacgao central e anda pelas ruas da cidade grande, retratando as aventuras de uma
pessoa do interior no Rio de Janeiro (Souza, 2007).

Segundo Gomes (2001, p. 24), a producao foi citada no jornal Gazeta de Noticias,
pelo cronista Figueiredo Pimentel: “O cronista Figueiredo Pimentel escreveu: ‘Muito bem
feita e curiosa. E a primeira vez que se faz entre nds fitas desse género. Damos os

parabéns ao senhor Julio Ferrez, o habil operador da empresa Arnaldo’™. Contudo, o
trunfo no cinema nacional veio com o primeiro filme de drama, chamado Os
Estranguladores (Francisco Marzullo, 1908). Foram cerca de 800 exibi¢cdes, em apenas
dois meses. Tinha setecentos metros de filmes, o que corresponde a 40 minutos de
projecdo, com enredo de drama policial, crimes e mistério ao redor do acontecido
(Gomes, 2001). O cinema brasileiro também produziu filmes de outros géneros, néo se
limitando apenas as histérias criminais.

Em meados de 1911, encerra-se um ciclo movimentado do cinema nacional,
segundo Gomes (2001), “A Bela época do cinema brasileiro”, por meio das produgdes e

novos géneros, com experimentacdes. Em 1912, foi realizado apenas um filme, com
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enredo no Rio de Janeiro, mas foi censurado pela Marinha de Guerra, pois a tematica
era sobre a vida do cabo Jodo Candido, lider da rebelido contra o uso de chibata como
puni¢ao - A Revolta da Chibata, ocorrida em 1910.

Segundo Gomes (2001, p. 29), o panorama do cinema nacional n&o seria 0 mesmo
depois da belle époque: “Sera preciso reconquistar em modernos termos industriais, a
harmoniosa situagcao que existiu no Brasil de 1910: a de solidariedade de interesses entre
os donos das salas de cinema e os fabricantes de filmes nacionais”.

A combinagéao entre o cinematdgrafo e o gramofone da origem ao cinema cantado
brasileiro, no qual os artistas tinham que se esconder atras das telas de proje¢des para
acompanhar com a voz os movimentos da imagem (Gomes, 2001). Com boa recepgao
popular, em 1911, surge o primeiro filme cantado, O Guarani (Capellaro), uma gravagao
quase integral da opera, cantada por artistas vindos especialmente de Buenos Aires
(Souza, 2007).

Com isso, muitos dos fabricantes de cinema nacional que participavam ativamente
da produgao abandonaram o fazer cinematografico. Os profissionais que surgiram como
roteiristas, diretores de cena e argumentistas, aos poucos, foram retornando para suas
origens teatrais e jornalisticas. Além disso, o declinio chegou nos principais produtores
como Segreto, que se dedicava apenas a produgdes teatrais. Francisco Serrador foi um
dos poucos que se mantiveram nessas atividades, mas sua carreira voltou-se para a
comercializagao de filmes estrangeiros. Dessa forma, romperam-se o ciclo e a conexao
entre fabricantes e comércio local de filmes. Aqueles que persistiram em produzir filmes
nacionais encararam um grande desafio e dificuldades em comercializar e exibir, como é
o caso de Antdnio Leal e os irmaos Paulino e Alberto Botelho (Gomes, 2001).

Dessa forma, Gomes (2001) propde que a chamada idade de ouro ou belle époque
do cinema brasileiro ndo poderia se prolongar, pois surgiu justamente quando o cinema
artesanal comecgava a dar lugar a uma poderosa industria nos paises mais desenvolvidos.
O Brasil, que, em troca do café exportado, importava até mesmo palitos, naturalmente
passou também a importar o entretenimento produzido nos grandes centros europeus e
norte-americanos. Em poucos meses, 0 cinema nacional perdeu espaco, e o mercado
cinematografico do pais, em plena expansdo, foi completamente ocupado pelas

producdes estrangeiras (Bernardet, 2008).
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A primeira década do cinema brasileiro enfrentou outras dificuldades, como a
infraestrutura precaria devido a falta de energia no pais, o que dificultou ainda mais a
fixacdo dessa nova forma de entretenimento. Além disso, as salas fixas eram poucas,
sendo restritas a S&o Paulo e Rio de Janeiro. Gomes (2001) cita que as epidemias de
febre amarela foram outro fator que contribuiu para o retardo da chegada do cinema
nacional, visto que os estrangeiros que poderiam trazer mao de obra qualificada
preferiam néo vir em razdo do medo pela crise sanitaria. Assim, a produgcdo em solo

brasileiro permanece caseira, ou até artesanal, como ressalta Bernadet (2008).

3.1.2 Ciclos Regionais do Cinema Brasileiro (1912 - 1930)

O cinema brasileiro, apés breve expansao nas primeiras décadas do século XX,
enfrentou um colapso por volta de 1911-1912. Esse periodo marca o inicio de sua
segunda época, caracterizada por uma drastica redugao na producgao de filmes de enredo
e pela predominancia de cinegrafistas que atuavam, principalmente, em documentarios
e jornais cinematograficos (Gomes, 2001).

Com a retragdo da industria, figuras como Antonio Leal e os irm&os Paulino e
Alberto Botelho passaram a produzir filmes de forma independente, geralmente
assumindo todas as etapas do processo, da direcao a producao. Segundo Gomes (2001,
p. 36), “ndo foi, entretanto, realizando filmes de enredo que esses profissionais
conseguiram ganhar a vida”, sendo o crime o tema que mais retornava as telas nessa
retomada incipiente. Obras como O Caso dos Caixotes (Antbnio Leal, 1908) (também
conhecido como O roubo dos 1400 contos), O Crime de Paula Matos (Alberto Botelho,
Paulino Botelho, 1913) e O Crime dos Banhados (Francisco Santos, 1914) ilustram essa
tendéncia, muitas vezes, baseadas em casos reais de forte repercussao popular.

Francisco Santos, por exemplo, destacou-se em Pelotas (RS), com O Crime dos
Banhados (1914), um dos primeiros longas brasileiros, com quase duas horas de
projecao. Conforme Desbois (2016), a descentralizagdo da produgéo para regides fora
do eixo Rio-Sdo Paulo, como no caso de Santos, revela o carater artesanal e
fragmentado do cinema do periodo.

Durante a Primeira Guerra Mundial (1914-1918), a produgao sofreu nova queda

devido a escassez de matéria-prima, como o filme virgem. Ainda assim, entre 1915 e
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1920, observa-se o surgimento de novas produtoras e a insergao de imigrantes italianos
e portugueses, como Michele Milani, Franco Magliani, Italo Dandini e, principalmente,
Vittorio Capellaro. Esses profissionais, vindos em grande parte do teatro, trouxeram
contribuigdes técnicas e estéticas significativas (Gomes, 2001; Debois, 2016).

Entre os cineastas brasileiros que mais se destacaram, estdo Luiz de Barros e
José Medina. Luiz de Barros, com formagdo em artes na Europa e experiéncia nos
estudios da Gaumont, foi descrito por Gomes (2001, p. 40) como “a figura mais positiva
no Rio”, entre 1915 e 1920. Entre seus filmes, estdo Perdida (Luiz de Barros, 1916) e
Vivo ou Morto (Luiz de Barros, 1916), este ultimo protagonizado pela atriz italiana Tina
d’Arco e marcado por um estilo melodramatico préoximo ao cinema francés pré-guerra.
Ramos (2000) afirma que, apesar da precariedade da preservagao, sua contribuicdo ao
cinema brasileiro nesse periodo foi determinante para consolidar uma linguagem
narrativa mais dinamica.

Ja José Medina iniciou sua trajetoria em 1918 e realizou uma duzia de filmes até
1921. Destaca-se a obra Exemplo Regenerador (José Medina, 1919), que buscava
experimentar a continuidade narrativa num contexto ainda dominado por estruturas
compartimentadas (Gomes, 2001).

Outro aspecto relevante da segunda época é a adaptagdo de obras literarias
nacionais. Capellaro foi o principal responsavel por essa tendéncia, levando as telas
romances como lracema (1917), O Guarani (1911), O Mulato (1917) e Inocéncia (1915).
Desbois (2016, p. 48) observa que, mesmo com forte influéncia do academicismo, “essas
obras podem ter trazido a tela um frescor e uma graga que se perderam nas producdes
posteriores”. Nesse contexto, destaca-se também a atriz Aurora Fulgida, protagonista de
Luciola (1917), que marcou geragdes com sua presenca no cinema nacional, apesar de
ter atuado em apenas dois filmes.

Entretanto, apesar da diversidade tematica e do surgimento de novas figuras e
estéticas, a producédo de enredos no periodo ainda era escassa. A média anual, entre
1912 e 1922, foi de apenas seis filmes por ano, com um pico de 16 filmes em 1917,
seguida por nova queda (Gomes, 2001). A maioria das obras era de curta duragéo e
voltada para fins publicitarios ou moralizantes, como é o caso de Exemplo Regenerador
(José Medina, 1919) e O Grito do Ipiranga (Lambertini, 1917).
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A tentativa de realizar um grande filme histérico em comemorag¢ao ao Centenario
da Independéncia, em 1922, fracassou. A proposta do roteiro, que seria escrito por
Coelho Neto, foi abandonada diante da falta de apoio institucional e da crenca de que
apenas companhias estrangeiras teriam capacidade técnica para a empreitada (Gomes,
2001).

Assim, conforme aponta Desbois (2016), a segunda época do cinema brasileiro
consolidou a percepgao de que o unico cinema possivel no pais era o documental. O
enredo permaneceu como uma atividade marginal, prejudicada pela escassez de
recursos, pelo dominio estrangeiro nos circuitos exibidores e pela falta de

reconhecimento da imprensa e do publico.

3.1.3 Cinema Sonoro e Chanchadas (1930 - 1950)

Ja entre 1923 e 1933, o cinema brasileiro vivenciou um periodo de grande
movimentagcdo, marcado pela introdugdo do "cinema falado" e pela tentativa de
institucionalizagcao da producgao cinematografica no pais. Segundo Gomes (2001), esse
periodo foi caracterizado pela dificuldade de um desenvolvimento pleno da industria
cinematografica nacional, em fungdo do escasso apoio, tanto do governo quanto da
industria privada. No entanto, o cenario era também de grandes esforcos, por parte de
cineastas e empresarios, para criar um cinema que dialogasse com as particularidades
e as demandas da realidade brasileira, buscando a valorizagdo da produg¢ao nacional
frente ao dominio do cinema estrangeiro.

A transig¢ao do cinema mudo para o sonoro, no final da década de 1920, impactou
profundamente o mercado cinematografico brasileiro. O primeiro filme sonoro norte-
americano, O Cantor de Jazz (Alan Crosland,1927), chega ao Brasil em 1929,
estabelecendo um novo padrao para as produgdes. No entanto, a industria nacional
demorou para se adaptar a nova tecnologia devido aos altos custos dos equipamentos e
a auséncia de investimentos adequados. Foi apenas em 1933 que se langou o0 primeiro
longa-metragem sonoro brasileiro, Acabaram-se os Otarios, de Luiz de Barros, marcando
0 inicio de uma nova era para o cinema nacional, agora com didlogos e trilhas sonoras

integradas as narrativas.
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Durante este periodo, a produgcao cinematografica no Brasil refletiu fortemente o
contexto politico do pais, focando, principalmente, na busca por firmar uma identidade
nacional a partir do cinema. A década de 1920 foi um momento de forte semelhancga entre
os modelos audiovisuais europeus e hollywoodianos, o que refletia o processo de
modernizacdo, mas também gerava um distanciamento das caracteristicas culturais
brasileiras. A politica externa e interna do Brasil, no final dessa década, com a ascenséao
de Getulio Vargas e o inicio do Estado Novo (1930), tiveram grande influéncia nesse
processo. O cinema passou a ser visto ndo apenas como uma forma de entretenimento,
mas também como uma ferramenta de propaganda e uma maneira de consolidar uma
identidade nacional, essencial em um momento de mudancas politicas significativas no
pais.

Na década de 1930, houve o surgimento de um movimento cinematografico em
busca de uma linguagem prépria, apesar das dificuldades econémicas que ainda
limitavam a industria cinematografica nacional. Como uma espécie de movimento de
resisténcia ao dominio do cinema estrangeiro, o Brasil comecgou a tentar desenvolver um
cinema que representasse melhor suas préprias realidades sociais e politicas.

Um dos nomes com maior destaque neste periodo foi Humberto Mauro, cineasta
mineiro que se destacou pela técnica e pela construgdo de uma linguagem
cinematografica uUnica. Seu percurso teve inicio com o filme Valadido, o Cratera
(Humberto Mauro, 1925), mas foi com Braza Dormida (Humberto Mauro, 1928) que
conquistou maior reconhecimento, utilizando elementos do naturalismo e do regionalismo
para compor suas obras. Sua atuacao na produtora Phebo Sul América, em Cataguases,
consolidou um modelo de cinema independente, que se tornaria referéncia para os
futuros cineastas brasileiros. Ainda nos anos 1930, Mauro foi incorporado ao Instituto
Nacional de Cinema Educativo (INCE), onde desenvolveu obras com caracteristicas
pedagogicas, reforcando sua relevancia no cenario nacional (Gomes, 2001; Xavier,
1997).

Diante dos desafios impostos pela concorréncia internacional e pela transigao
tecnoldgica, surgiu, entdo, em 1930, a Cinédia, fundada por Adhemar Gonzaga, como
uma tentativa de institucionalizar e profissionalizar o cinema brasileiro. Inspirada nos

moldes dos estudios hollywoodianos, a Cinédia trouxe maior organizagao a producao
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nacional, aliando qualidade técnica, apelo popular e planejamento de mercado.
Responsavel por langar filmes de sucesso e revelar grandes nomes, a produtora
consolidou o género da chanchada — que mesclava humor e musica —, tornando-se
dominante nos anos seguintes. A criagao da Cinédia representou um marco na tentativa
de estruturar uma industria cinematografica nacional sdlida e independente (Ramos;
Miranda, 1987).

Nesse sentido, os esforcos de cineastas como Humberto Mauro, bem como o
surgimento de iniciativas como a Cinédia, foram essenciais para a constituicdo de um
cinema nacional preocupado ndo apenas com a estética, mas também com seu papel
social e politico. A década em questéao, portanto, deve ser compreendida como uma fase
de gestagao simbdlica e institucional do cinema brasileiro, marcada por tensdes entre o
desejo de autonomia e os limites impostos pela condi¢ao periférica do pais no circuito
internacional de produg¢ao cinematografica.

Entre as produgdes dessa época, varias alcangaram altas bilheterias, como Al6
Al6 Carnaval (Adhemar Gonzaga,1935) e Bonequinha de Seda (Chianca de Garcia,
1936) (Desbois, 2016). Gomes (2001) reitera que a férmula carnavalesca, conhecida
depois pela denominacdo de “chanchada”, teria assegurado a continuidade do cinema
brasileiro por 20 anos. Contudo, a producao dos filmes de enredo n&o foi muito volumosa,

nos anos 1930, e quase cessou, no comego dos anos 1940 (Gomes, 2001).

3.1.4 Cinema Novo (1960 - 1972)

Ja em 1949, no pds-guerra, o investimento e o desenvolvimento migraram para
Sao Paulo, quando foi fundado o estudio Vera Cruz e o cinema se desdobrou a partir de
Alberto Cavalcanti (Gomes, 2001). Dali, surgiu, por exemplo, a producao de Caicara
(1950), de Adolfo Celi (Desbois, 2016). O filme Rio, 40 Graus, langado em 1955 por
Nelson Pereira dos Santos, ja trazia elementos estéticos e tematicos que seriam centrais
ao Cinema Novo, como o olhar critico sobre a desigualdade social e o uso de locagdes e
atores reais. Embora o Cinema Novo seja oficialmente reconhecido como um movimento
consolidado nos anos 1960, seu marco simbdlico remonta a essa obra precursora.
Segundo Desbois (2016), o Cinema Novo vinha inspirado pelo movimento francés da

Nouvelle Vague. Contudo, com énfase na experiéncia brasileira, de forma que a camera
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€ colocada na rua (a grande inovagao de Rio, 40 Graus) e o povo, “a imagem do povo
comum, aparece em toda sua novidade e intensidade” (Ramos, 2000, p. 2). O autor divide
esse cinema em trés fases: a primeira explora a imagem do povo de um Brasil remoto,
guente e ensolarado, em meio a conflitos e questdes politicas. A segunda fase, ja com
viés autocritico, traz a condi¢cao e os limites éticos de uma classe média num pais de
miséria. A terceira fase, segundo o autor, ocorre ja num contexto de maior censura e
restricao, levando ao extremo as proposi¢des agressivas do movimento.

Um dos nomes mais relevantes do movimento foi Glauber Rocha. Seu primeiro
longa-metragem foi Barravento (Glauber Rocha, 1961). Entre suas obras, também estéo
Deus e o Diabo na terra do Sol (Glauber Rocha, 1964), representando uma histéria que
explorava a imagem do nordeste do Brasil (Desbois, 2016). Em 1956, Rocha havia
lancado seu manifesto “Uma Estética da Fome”, que sintetizava sua critica a idealizacéo
da miséria e propunha uma estética agressiva e incbmoda, visando uma desalienagao
do publico (Ramos, 2000). O fator politico e desalienador refletia, alias, uma forte
inclinagao politica revolucionaria por parte dos cinegrafistas desse periodo. Apesar de
serem representantes de uma classe média, buscavam falar sobre uma realidade
diferente da prépria, muitas vezes, com um viés autocritico (Ramos, 2000).

Apesar de ser considerado um forte movimento do cinema brasileiro, responsavel
pela maioria dos filmes nacionais mais importantes da época, Gomes (2001) comenta
que o cinema nacional passava por forte desinteresse do publico brasileiro, dependendo,

muitas vezes, do amparo legal para que continuasse. Desbois (2016) reitera:

Na verdade, convém relativizar os sucessos dos anos 1930-40: os distribuidores
americanos estabelecidos no Brasil desde os anos 1920 dominavam entdo 90%
dos programas; o pais era o segundo mercado de distribuicdo do cinema dos
Estados Unidos. (Desbois, 2016, p.49)

A fase final do Cinema Novo trouxe, entdo, uma nova premissa aos ultimos anos
da década de 1960, com um cinema composto por mais metaforas e alegorias. Surgiria,
nesse momento, o chamado Tropicalismo, que inclui produgbées como Macunaima,
dirigido por Joaquim Pedro de Andrade, em 1969, e O dragdo da maldade contra o santo
guerreiro, dirigido por Glauber Rocha, no mesmo ano (Desbois, 2016). Parte da

motivagao por essa alteragdo no rumo do cinema se deu em 1964, quando se instaurou
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a ditadura militar brasileira, fazendo com que o carater de revolucéo e critica apresentado
pelo Cinema Novo se tornasse inviavel no periodo. Aliada a alegoria, se instaura a
representacdo da agonia e do desespero, refletindo o universo em que viviam os

cinegrafistas dessa época (Ramos, 2000).

3.1.5 Cinema Marginal (final dos anos 1960 - 1970)

Durante o periodo da ditadura, houve ainda um outro movimento que se
desenrolou no cenario brasileiro: o Cinema Marginal. Ele surgiu a partir do olhar critico
dos cinegrafistas em relagdo ao movimento do Cinema Novo, associado também a um
olhar desiludido com as questdes politicas do pais, naquele momento (Desbois, 2016).
Os cinegrafistas buscavam se afastar da estética europeia e elitista dos cinemanovistas
e o faziam por meio de uma postura disruptiva, violenta e considerada até mesmo amoral,
ja que tratava de temas como sexo, religido e terror. O cinema marginal “radicalizou o
que ja era agressivo e estranhavel no cinema feito a partir da estética da fome” (Xavier,
2001, p. 2). A partir dessa posicao destrutiva, soérdida e pornografica, esse cinema
também ficou conhecido como cinema Boca de Lixo, reforcando seu aspecto
marginalizado. Contudo, Xavier (2001) discorre a respeito da denominagdo do

movimento:

‘Marginal’ opera, sem duvida, uma reducéo e ndo da conta da invengao formal,
do teor de experimentagdo de uma parcela dos filmes que se costumou incluir
nesta tendéncia — que, grosso modo, se afirmou de forma mais vigorosa no
periodo 1968-1973, mas ecoou nos anos seguintes, em aspectos do trabalho, ja
em regime francamente "solo" de cineastas que por ai passaram, como
Bressane, Tonacci, Rosemberg, Sganzerla, Reichenbach e Neville d'Almeida,
entre outros. (Xavier, 2001, p.1)

Apesar de Glauber Rocha se intitular precursor do movimento, Desbois (2016) cita
o filme A Margem, lancado em 1967 e dirigido por Ozualdo Candeias, como primeiro
dessa vertente. Outro diretor proeminente do Cinema Marginal foi José Mojica Marins,
posteriormente conhecido pelo personagem Zé do Caixao. Marins explorava o terror € o
medo em seus filmes. Uma de suas obras mais importantes é o filme A Meia Noite Levarei
sua Alma (José Mojica Marins, 1964). A lista de obras relevantes dessa época inclui O

Bandido da Luz Vermelha, dirigido por Rogério Sganzerla e langado em 1968, e O Anjo
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Nasceu e Matou a Familia e Foi ao Cinema, lancado em 1969 e dirigido por Julio
Bressane.

O teor dos filmes atraiu olhares negativos em razdo do governo da época, e o
Cinema Marginal sofreu represalias por parte da ditadura (Magalhdes, 2023). Isso fez
com que diversos expoentes desse movimento buscassem exilio em outros paises
(Desbois, 2016). Contudo, as pornochanchadas, chanchadas e filmes pornograficos
continuaram sendo feitos no pais. As comédias eréticas, ainda que marginais em sua
esséncia e na forma de sua produc¢ao, ndo foram proibidas pela ditadura. De acordo com
Desbois (2016), além de a nudez ter sido banalizada, a ndo proibicdo desses filmes
firmava uma imagem liberal do Estado. Segundo o autor, haveria, nesse sentido, uma
alienagao social por meio da ideia de liberagao sexual. A propria Embrafilme (Empresa
Brasileira de Cinema), que se tratava de uma empresa estatal, produziu filmes inspirados
pelas chanchadas e pornochanchadas, como Dona Flor e Seus Dois Maridos (Bruno
Barreto, 1976) e A Dama do Lotagao (Neville de Almeida, 1978), ambos estrelados por

Sénia Braga.

3.1.6 Cinema de Retomada (1990 - 2002)

Os anos que se seguiram ao regime militar foram marcados por grande escassez
na producdo cinematografica brasileira. Durante esse periodo, as producdes estavam
majoritariamente ligadas a aprovagao do governo e a atuagéo da Embrafiime, empresa
estatal fundada em 1969, que teve papel central no fomento ao cinema nacional, até seu
encerramento em 1990, quando os investimentos e 0 apoio governamentais foram
interrompidos. Essa ruptura provocou uma grave crise no setor, a ponto de nenhum
longa-metragem brasileiro ter sido langado em 1993 (Desbois, 2016).

Apesar do cenario adverso, importantes medidas de reestruturacdo comecgaram a
ser adotadas no inicio da década de 1990. Em dezembro de 1991, foi sancionada a Lei
Rouanet, juntamente com a criagdo do Programa Nacional de Apoio a Cultura
(PRONAC), idealizado por Sérgio Paulo Rouanet, responsavel por reaproximar a politica
publica do setor cultural. No ano seguinte, em 1992, foi promulgada a Lei do Audiovisual,
que complementou a Lei Rouanet ao estabelecer mecanismos especificos de incentivo

a producao cinematografica. Segundo lkeda (2015), esse periodo marcou o inicio de uma
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retomada do apoio estatal as atividades culturais, abrindo caminho para uma nova fase
do cinema brasileiro. As leis de incentivo serao mais exploradas em capitulos posteriores.

Portanto, o cinema nacional vivenciou um grande renascimento a partir da
chamada “retomada”, iniciada nos anos 1990 e consolidada nas décadas seguintes. O
periodo trouxe de volta o retorno significativo da produgéo cinematografica nacional, apos
o esvaziamento da Embrafilme e das politicas publicas, durante a década de 1980.

O termo “retomada” é atribuido a algo anteriormente interrompido. Quando se fala
“‘Retomada do Cinema Brasileiro”, o sentido considera o contexto politico. Em margo de
1990, o entdo presidente Fernando Collor anunciou medidas que puseram fim ao
incentivo a cultural, extinguindo varios érgéos, entre eles, o Ministério da Cultura, que foi
rebaixado ao status de secretaria. Na esfera cinematografica, houve a extingdo da
Embrafiime, do Conselho Nacional do Cinema (Concine) e da Fundagdo do Cinema
Brasileiro (FCB), a triplice de sustentacdo da politica cinematografica no pais (lkeda,
2015).

Nesse contexto de enfraquecimento da industria cinematografica nacional, a
producao de filmes no Brasil tornou-se ainda mais dificil. Em 1995, apenas trés filmes
brasileiros, Tango (Geraldo Veloso), O Engano (José Anténio de Barros) e Carlota
Joaquina, Princesa do Brasil (Carla Camurati), foram langados comercialmente,
representando apenas 1% de participagdo no mercado cinematografico daquele ano.
Enquanto isso, os filmes estrangeiros dominavam as salas de exibi¢édo, reduzindo ainda
mais as possibilidades de produgéao e distribuigdo do cinema nacional (lkeda, 2015).No
entanto, foi justamente em 1995 que se consolidou o marco simbdlico da retomada do
cinema brasileiro com o langcamento de Carlota Joaquina, Princesa do Brasil (1995),
dirigido por Carla Camurati.

O filme, que abordava fatos relevantes da histéria do pais durante o periodo da
monarquia luso-brasileira, destacou-se nao apenas por seu sucesso de publico, mas
também por simbolizar uma nova fase do audiovisual nacional. Essa retomada foi
marcada por uma producao diversificada, sem um género predominante ou um estilo
definido, e contou com o suporte das leis de incentivo recentemente implementadas
(Ottone, 2007).
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Com isso, surgiu um novo modelo de apoio ao cinema, por meio de pessoas
juridicas ou fisicas, que entravam com um aporte de capital em determinado projeto
cinematografico, obtendo o valor abatido parcial ou integral do imposto de renda. Dessa
forma, o Estado continuava a prestar assisténcia a produgéo de cinema, mas agora com
agentes de mercado, estimulando as acgbes de terceiros sem interferir de forma
econdmica (lkeda, 2015). Mesmo assim, os efeitos desse periodo sem apoio continuaram
por um tempo. Isso ocorreu porque as leis demoraram para ser organizadas e 0s
investimentos também ndo voltaram de imediato. Além disso, a producao
cinematografica demanda muitos recursos e leva mais tempo para ficar pronta do que
outras atividades culturais (lkeda, 2015).

A partir desse novo cenario de reestruturacao institucional e incentivo a produgao,
foi notada uma tendéncia tematica no cinema nacional, um esforgo maior em encarar a
realidade brasileira e suas inumeras desigualdades, uma nova consciéncia dos
problemas que fazem parte do cotidiano do pais, como pobreza e injusti¢ca, o que, de
fato, acontece no dia a dia da populagao. O filme mais emblematico foi Central do Brasil,
de Walter Salles, de 1998 (Ottone, 2007), que obteve reconhecimento internacional,
como indicagdes ao Oscar, nas categorias de Melhor Filme Internacional e Melhor Atriz
em Filme de Drama, para Fernanda Montenegro. Outros filmes que utilizaram dessas
estilisticas foram O Quatrilho (1995), de Fabio Barreto, e O que é isso companheiro?
(1997), de Bruno Barreto, ambos reconhecidos internacionalmente também, segundo
Ottone (2007).

Além disso, ha um numero de produgdo com enredo e tematicas nordestinas em
destaque, como Corisco e Dada (1996), dirigido por Rosemberg Cariri, que foca no
cangaceiro e na metafisica de sua relagcdo com Deus; A guerra de Canudos (1997),
produzido por Sérgio Resende, que remonta a Revolta dos Canudos, conflito que ocorreu
no interior da Bahia, em 1896 e 1897, entre a comunidade de Canudos e o Exército
Brasileiro. Tal obra caracteriza uma producao nacional que flerta com tematicas reais e
ficticias. No final dos anos 1990, as produgdes ja estavam em um patamar mais
profissional, utilizando-se de novas técnicas e algando festivais internacionais de cinema
(Ottone, 2007).
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Mesmo com as leis de incentivo, o mercado cinematografico nacional ainda atingiu
uma participagdo muito pequena, visto que os incentivos fiscais também tinham
limitagdes. Assim, no Ill Congresso Brasileiro de Cinema, decidiu-se que era preciso uma
entrada mais efetiva do Estado, sendo criado a Agéncia Nacional do Cinema (ANCINE),
orgao administrador do desenvolvimento audiovisual de forma sistémica (lkeda, 2015).
Além disso, a partir desse momento, as fungdes da Secretaria do Audiovisual (SAV)
complementariam as da ANCINE, fazendo surgir uma nova estrutura para produgao
cinematografica.

Enquanto o Cinema da Retomada crescia, o jeito de assistir filmes também estava
mudando. Muitos cinemas de rua e de bairro foram fechados, alguns sé passaram a exibir
filmes pornograficos. Ao mesmo tempo, as pessoas comegaram a assistir mais filmes em
casa, por meio de fitas de video (homevideo) e dos canais de TV por assinatura, o que
fez diminuir a ida aos cinemas tradicionais. Foi nessa época que comegaram a surgir 0s
multiplex, que sdo os cinemas dentro de shoppings, com varias salas no mesmo lugar
(Santos; Cardoso, 2011).

Em paralelo as medidas politicas e as transformagdes de como consumir
audiovisual no pais, surgia a Globo Filmes, que vale ressaltar, tendo em vista que o grupo
empresarial a que se vincula se destaca no ramo comunicacional por muitos anos - as
Organizagdes Globo. Desse modo, a entdo emissora de televisdao de maior audiéncia e
maior mercado publicitario (TV Globo) se viu obrigada a se reinventar diante das
transformacgdes do comportamento dos consumidores. A empresa tinha como estratégia
ampliar e manter sua hegemonia na producgao audiovisual brasileira, além de fazer uma
tentativa de tornar o produto brasileiro competitivo em relagao ao estrangeiro (Cesario,
2010).

Algumas coprodugdes de destaque da Globo Filmes, em meados dos anos 2000,
foram Cidade de Deus (2002), dirigido por Fernando Meirelles, que obteve
reconhecimento internacional, recebendo quatro indicagées ao Oscar; os filmes ludicos,
como Xuxa e os Duendes 2 - No Caminho das Fadas (Paulo Sérgio Almeida, 2001).
Essas duas coproducdes da Globo Filmes atrairam cerca de 2 milhdes de espectadores,

de acordo com Lia Bahia Cesario (2010).
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Desse modo, 2003 foi 0 ano em que o cinema nacional marcou a pdés-retomada,
em um cenario politico estavel para a produgao cinematografica, ainda mais com o
desempenho excepcional do filme Carandiru (2003), dirigido Hector Babenco, de acordo
com Joao Guilherme Silva registrou um publico de 4.693.853 espectadores. Entretanto,
o cinema brasileiro segue com os dilemas e desafios de manter a constancia de filmes
nacionais em cartaz, novos langamentos e competir de forma justa com as producdes

estrangeiras (Silva, 2011).

3.1.7 Cinema Contemporaneo (2003 - atualidade)

No cenario pos-retomada (2004—-2019), observa-se uma diversidade de produgdes
que passaram a explorar temas sociais, politicos e culturais, com um enfoque mais
critico, articulando discursos que aproximam o espectador de realidades, muitas vezes,
marginalizadas. De acordo com Contreras (2022), esse cinema participou da
subjetivagao politica, ao representar conflitos sociais cotidianos, em uma sociedade
fragmentada, mobilizando quem assiste a eles para além do entretenimento.

Dentro desse contexto, o filme Bacurau (2019), dirigido por Kleber Mendonga Filho
e Juliano Dornelles, surge como um dos marcos do cinema brasileiro recente. O longa
apresenta uma fusdo de géneros, como o faroeste, a ficgdo cientifica e o cinema de
denuncia social, retratando um Brasil distopico e, ao mesmo tempo, extremamente real.
A narrativa ambientada no sertdo nordestino projeta uma metafora poderosa sobre a
exclusdo, a violéncia e a resisténcia das comunidades periféricas diante das forcas
neoliberais e autoritarias. Segundo Soares (2020), a obra representa uma continuidade
das lutas politicas que marcaram o Cinema Novo, estabelecendo um elo entre a estética
do passado revolucionario e as urgéncias do presente.

O longa-metragem também se destacou por sua circulagéo critica e politica.
Conforme anadlise de Sousa e Venanzoni (2021), sua exibicdo em salas de cinema
independentes, seu sucesso de publico e sua ampla repercussao nas redes sociais
demonstram a forga comunicacional do audiovisual contemporaneo como instrumento de
debate publico. O filme foi exibido em festivais internacionais como Cannes, no qual
recebeu o Prémio do Juri, e permaneceu em cartaz por meses em diversas salas do pais,

mobilizando diferentes publicos e camadas sociais. Essa repercussao revelou o potencial
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do cinema como vetor de contestacao e reflexao politica, especialmente em tempos de
crescente polarizagao social no Brasil.

ApOs esse periodo, classifica-se o inicio da chamada era do streaming, que se
consolidou como um marco transformador na forma de consumir audiovisual,
especialmente durante e apds a pandemia da COVID-19. Segundo Kempf et al. (2021),
a pandemia acelerou mudangas ja em curso, fazendo com que plataformas como Netflix,
Amazon Prime Video e Globoplay se tornassem parte integral do cotidiano. Com o
isolamento social, a procura por conteudo sob demanda aumentou, consolidando o
streaming como a principal forma de entretenimento domiciliar. Esse movimento nao foi
uma simples consequéncia da pandemia, mas o desdobramento de transformacgdes
culturais e tecnoldgicas acumuladas ao longo das ultimas décadas.

Nesse contexto, o Globoplay se destaca como exemplo nacional de adaptacgéo e
expansao do modelo de streaming. Segundo Ramos e Borges (2021), a plataforma criada
pelo Grupo Globo ndo apenas replicou modelos internacionais como o da Netflix, mas
procurou integrar elementos da televisdo tradicional brasileira ao ambiente digital,
oferecendo conteudos originais, acervo de novelas, jornais, filmes e canais ao vivo. Essa
estratégia multifacetada buscava responder a crescente demanda do consumidor por
personalizagdao, mobilidade e controle sobre o que assistir, pilares do novo
comportamento midiatico do publico brasileiro.

Ao mesmo tempo, os cinemas fisicos sofreram grande impacto com a pandemia.
Paredes (2023) analisa que a opgao pelo streaming foi impulsionada por restricbes
sanitarias e mudancas no comportamento do consumidor. Sua pesquisa revela que o
publico passou a valorizar a conveniéncia, a economia e a seguranga proporcionadas
pelo ambiente doméstico, optando cada vez mais pelo consumo digital. Mesmo com a
reabertura gradual das salas de cinema, o retorno ao consumo presencial foi afetado por
fatores como 0 medo do contagio, os pregos elevados e a comodidade dos servigos de
streaming, indicando uma transformacgéao estrutural e duradoura nos habitos de consumo
cultural.

3.2 Entre o Diretor e a Obra: Walter Salles e Ainda Estou Aqui
Walter Moreira Salles, diretor e produtor brasileiro, € o terceiro diretor de cinema

mais rico do mundo, segundo a Forbes (2025). Sua fortuna tem origem no setor bancario
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e de mineragdo, sendo que seu pai foi fundador do Unibanco que, posteriormente, se
tornou Itau-Unibanco, maior banco da América Latina. Seus irméos possuem
participagdes na principal fornecedora de mineral niébio no mundo, a CBMM. "Eu ganhei
dinheiro para que eles possam fazer o que quiserem", segundo o portal BBC (2025), essa
€ a fala de Walther Moreira Salles quando questionado sobre se seus filhos iriam assumir
0s negocios da familia. Com isso, Walter Salles comegou sua carreira com
documentarios e, aos poucos, foi mesclando com o drama cinematografico.

O diretor do filme Ainda Estou Aqui (Walter Salles, 2024 ), vencedor do Oscar 2025
na categoria de Melhor Filme Internacional, tem uma trajetéria consolidada no cinema
nacional, sendo um dos grandes nomes do cinema de retomada, além de reconhecido
em diversas premiagdes internacionais, 0 que evidencia seu protagonismo no cenario
audiovisual contemporaneo, com obras como Central do Brasil (1998) e Diarios de
Motocicleta (2004). Suas produgdes sdo marcadas por um estilo realista, de forte apelo
humanista e centradas em tematicas nacionais. Esses elementos constituem tragos
recorrentes em sua filmografia, revelando uma coeréncia estética e tematica ao longo de
sua carreira no cinema (Perez, 2014).

Sua obra mais recente foi o filme Ainda Estou Aqui (Walter Salles, 2024), langado
em 7 de novembro de 2024 e baseado no livro homonimo de Marcelo Rubens Paiva. O
filme se passa no Rio de Janeiro, no inicio da década 1970, em plena ditadura militar,
retratando o cotidiano da familia de Rubens Paiva e sua esposa Eunice, mais seus cinco
filhos. Um dia, Rubens é levado pelos militares e nunca mais volta. Assim, Eunice comeca
uma busca incessante atras da verdade sobre seu marido e por justica, que se estende
por décadas, transformando sua vida e a de seus filhos.

Segundo matéria da revista Veja (2024), Walter Salles demonstrou grande
sensibilidade ao abordar um tema tao delicado, especialmente por sua relacdo de
amizade com a familia Paiva. Durante a producao do filme, os familiares concederam
entrevistas detalhadas sobre os acontecimentos, o que contribuiu significativamente para
a construcado da narrativa. A principal preocupacao do diretor era ouvir e registrar os
relatos sob diferentes perspectivas, compreendendo como a mesma histéria ganha

nuances distintas conforme o narrador. A partir disso, ele encontrou uma maneira de
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retratar a ditadura por meio do microcosmo da familia Paiva, dando voz a dimenséao
intima e humana dos fatos histéricos.

Com a pesquisa aprofundada sobre o enredo do filme, Salles une um dos seus
tracos estilisticos mais marcantes a sua direcdo sensivel e emocional, que se distancia
de visdes estereotipadas para se concentrar em detalhes formais e narrativos. Em Ainda
Estou Aqui (Walter Salles, 2024), por exemplo, o diretor explora o tema da memoaria tanto
em sua narrativa (que inclusive remonta ao livro de Marcelo Rubens Paiva, escrito a partir
de suas memoarias), como na parte técnica da captacdo. No filme estrelado por Fernanda
Torres, sédo utilizadas trés cameras analdgicas diferentes, o que contribui para uma
ambientacdo mais envolvente e para uma fotografia de alta qualidade técnica (Calhado,
2017).

No entanto, essa atencdo a forma e a execucao nao esta presente apenas em
suas producdes mais recentes. Em toda sua obra, nota-se um cuidado técnico e estético
que o diferencia de outros diretores ligados ao cinema pds-modernista. Como destaca
Calhado (2017), a metalinguagem presente nos filmes de Salles é carregada de
melancolia, o que revela uma postura mais refinada e emocional. O lancamento de Ainda
Estou Aqui (Walter Salles, 2024) foi no tempo preciso, tendo em vista o contexto social
do Brasil. Em 21 de novembro de 2024, o portal G1 divulgou que a Policia Federal (PF)
entregou ao Supremo Tribunal Federal (STF) o inquérito que investigava a tentativa de
golpe de Estado, em 2022.

O langamento do filme, ocorrido 14 dias antes, ganhou muito mais forca
justamente porque o enredo nao era tao distante do que fora noticiado naquele momento.
Como afirmou Walter Salles em entrevista a Veja, “é um periodo que precisa ser
documentado da forma mais polifébnica possivel, para entendermos melhor o nosso
passado, mas também o nosso presente e nosso futuro”. A conexao entre o contexto
politico do langamento e a tematica do filme permitiu que Ainda Estou Aqui (Walter Salles,
2024) extrapolasse os limites das salas de cinema, gerando discussdes nas redes sociais
e ampliando seu impacto social e cultural. Além disso, o alto engajamento do filme pode
ser associado as varias participacdes em festivais de premiacdes de cinema ao redor do

mundo.
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Segundo o G1 (2024), o longa € o primeiro original Globoplay a ganhar 38
premiagoes ao percorrer festivais de cinema?, mas, sem duvida, a indicagéo e o prémio
mais importante sdo o Oscar. Essa indicacao tem sua relevancia em varios aspectos,
como prestigio sobre o mercado cinematografico brasileiro e mundial, além de
potencializar o debate politico que o filme provoca. Ademais, no contexto de Ainda Estou
Aqui (Walter Salles, 2024), a premiagdo ganha ainda outros contornos, ja que remonta
ao unico outro filme brasileiro indicado ao Oscar: Central do Brasil (Walter Salles, 1998).
Além de também ser dirigido por Walter Salles, Central do Brasil (Walter Salles, 1998)
contou com o protagonismo de Fernanda Montenegro, mae de Fernanda Torres.

O fendbmeno de Ainda Estou Aqui (Walter Salles, 2024) ultrapassou os limites da
distribuicdo e divulgacgao tradicionais. A comoc¢ao nacional nas redes sociais transformou
o filme em algo maior do que apenas mais uma produgao nacional. Segundo reportagem
do portal G1 (2025), houve um aumento de aproximadamente 45% nas hashtags
relacionadas ao filme, durante a semana da premiagao do Oscar.

Esse engajamento também impulsionou o publico a ir aos cinemas. De acordo
com dados da Secretaria de Regulagdo da ANCINE (2025), o longa reuniu cerca de 5
milhdes de espectadores em 2025 e foi responsavel por 32% da audiéncia dos filmes
nacionais no ano. A conexao emocional do filme com o publico fez dele o favorito, tanto
entre os espectadores quanto entre os criticos.

Diante do exposto, a pesquisa em tela tem como objetivo compreender como a
comogao nacional nas redes sociais influenciou o comportamento do publico em geral,

como consumidor de audiovisual brasileiro.

2 Posteriormente, o nimero de premiagdes chegou a 63, conforme tabulado no Anexo XXIV.



46

4. REDES SOCIAIS E O ESPECTADOR DIGITAL

As redes sociais configuram um espago central na contemporaneidade,
transformando ndo apenas as formas de comunicagdo, mas também os modos de
consumo e recepcao das produgdes culturais. Nesse ambiente digital, o espectador
assume novas posigoes, ultrapassando o papel passivo e tornando-se agente ativo na
construcdo de significados, por meio de interagdes, comentarios e praticas de
engajamento. Essa dinamica altera substancialmente a relagdo entre obra, publico e
mercado, gerando novas formas de circulagao e de apropriagao simbdlica.

Nos itens seguintes, serdo explorados trés eixos fundamentais: O ambiente
digital e a construgédo de sentido, que discute como esse espago, com suas dinamicas
proprias, possibilita a construgao coletiva de sentido e molda a percepcgao publica sobre
cultura e eventos; Interagente avido: quando o publico também conta a historia, que
aborda a centralidade do espectador participativo; e A forca do engajamento de Ainda
Estou Aqui (Walter Salles, 2024), que analisa especificamente os impactos da interagao

digital no contexto da obra cinematografica em questéo.

4.1 O ambiente digital e a construgao de sentido

A contemporaneidade € marcada pela imersdo em um ecossistema digital que
reconfigura as formas de interagdo social, a circulagédo da informagao e, crucialmente, os
processos de construcao de sentido. Nesse cenario complexo, no qual as fronteiras entre
o fisico e o virtual se esbatem, a obra de Raquel Recuero (2017), Introdugédo a Analise
de Redes Sociais Online, emerge como um pilar fundamental para desvendar as
particularidades e implicacdes desse novo ecossistema comunicacional.

Desde as analises pioneiras de Pierre Lévy (1999) sobre a inteligéncia coletiva,
ja se percebia que as redes digitais tinham a capacidade de conectar individuos e suas
competéncias, fomentando um “pensar comum”, que redefiniria a construcao de
conhecimento. Recuero (2017, p. 13) aprofunda essa perspectiva, destacando que “as
redes sociais na internet ndo s&o iguais, assim, em sua constituicdo, manutengao e
publicizagao, as redes sociais offline. Sao outro fendmeno, caracteristico da apropriagao
dos sites de rede social”’. Essa constatacao € decisiva para compreender que as relagoes
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online n&o sao meras réplicas do mundo fisico, mas sim ambientes com légicas préprias
de visibilidade, conexao e influéncia.

A perspectiva de Neil Postman sobre Ecologia dos Meios, retomada por Logan
(2015), reforca essa compreensdo, ao tratar o ambiente digital como um sistema vivo e
interdependente, no qual diferentes plataformas, linguagens e praticas sociais interagem
e se adaptam continuamente. Cada meio, assim como em um ecossistema natural, afeta
os demais e contribui para a construgao coletiva de sentido. Isso pode explicar como
narrativas sobre um filme como Ainda Estou Aqui (Walter Salles, 2024) se expandem
simultaneamente em diferentes plataformas como Instagram, TikTok, Facebook, Twitter,
sites de noticias, podcasts, cada uma com suas regras, publicos e ritmos proprios,
mantendo interdependéncia na circulagao de significados.

Para compreender mais detalhadamente o ambiente digital, é necessario
analisar suas caracteristicas estruturais e funcionais que o distinguem dos modos de
comunicagao pré-digitais. O ponto de partida € a explicitacdo das redes sociais,
fendmeno central na teoria de Recuero (2017). Enquanto no contexto offline as conexdes
sociais sao frequentemente implicitas, baseadas em proximidade fisica, historico de
relagbes ou filiagdes institucionais, no ambiente digital elas s&o visiveis e mensuraveis
por meio de perfis, listas de amigos/seguidores, grupos, hashtags e algoritmos que
mapeiam interagdes.

Segundo a autora, algumas ferramentas online apresentam modos de
representacao de grupos sociais baseados nas relagdes entre os atores. Essa visibilidade
nao se restringe apenas a lista de “amigos” ou “seguidores”, ela se estende as interagdes,
aos conteudos compartilhados e aos padroes de conexao, permitindo que individuos e
algoritmos mapeiem e compreendam a estrutura das relagdes sociais.

A perspectiva de Jenkins (2008) sobre cultura da convergéncia complementa
essa visdo: o publico ndo é mais passivo, mas coprodutor de conteudo. No ecossistema
digital de um filme, os usuarios reinterpretam cenas, criam memes, compartilham
analises ou remixam dialogos, expandindo continuamente o sentido da obra. Cada
plataforma atua como um “nicho” informacional, reforcando que a construgcéo de
significado n&o ocorre de forma isolada, mas como parte de um ecossistema integrado

de midias.
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Essa capacidade de coproducéo so6 se torna significativa porque as redes digitais
tornam visiveis as interagdes, o alcance e a relevancia de cada contribuicdo. Nesse
contexto, a transparéncia da rede € um fator crucial na construgao de sentido, ja que a
percepcgao de legitimidade de uma informag&o ou de um produto cultural muitas vezes
depende da teia de conexdes em que esta inserida. A explicitacdo da rede de apoio ou
oposig¢ao a um filme, por exemplo, indica sua popularidade, seu alcance e a credibilidade
percebida de seus endossadores, reforcando a importancia do publico como agente ativo
na circulagao e na interpretagao de significados.

Além disso, a capacidade de identificar os atores que endossam ou criticam um
conteudo permite aos usuarios navegarem pelo ambiente digital com um mapa de
influéncias, auxiliando na atribuicdo de valor e na formacgao de suas opinides. A prépria
identidade dos usuarios passa a ser construida e percebida a partir das conexdes visiveis
e das interagdes manifestas, influenciando como se posicionam em relagao as narrativas
que circulam e, por conseguinte, como contribuem para a construcdo de sentidos
coletivos.

No que tange a temporalidade da comunicagdo, o ambiente digital introduz a
caracteristica da persisténcia, uma das distingdes mais significativas em relagao as

interacdes tradicionais. Recuero (2017), ao citar Danah Boyd (2010), destaca que:

A persisténcia refere-se ao fato de que as interagdes que sao constituidas
nos meios online tendem a permanecer no tempo. Ao contrario, por
exemplo, de interagdes orais, que tipicamente desaparecem apds sua
locugdo, as interagbes digitais tendem a permanecer, constituindo
conversagdes que podem ser recuperadas em outros momentos
(Recuero, 2017, p.14).

A implicagao da persisténcia na construgcao de sentido é multifacetada. Por um
lado, ela permite que a memoria coletiva, sobre um evento ou obra cultural, seja mais
tangivel e acessivel, possibilitando uma continua reavaliagdo e renegociagdo de
significados a medida que novos contextos sociais ou politicos surgem. Por outro lado, a
longevidade dos registros digitais também significa que as informacdes, tanto as precisas
quanto as imprecisas, possam continuar a influenciar a percepcao publica por longos
periodos.

Complementando a persisténcia, a replicabilidade das mensagens € um vetor
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poderoso na disseminagcao de informacdes e na construgcdo de sentido em massa no
ambiente digital. As mensagens digitais sdo intrinsecamente projetadas para serem
facilmente copiadas, compartilhadas e retransmitidas, por meio de funcionalidades como
“retuites”, “compartilhamentos” ou “reposts”. Segundo Recuero (2017), as interagdes que
permanecem no espacgo online sao mais facilmente replicadas, e a informacao pode
circular mais rapidamente e com maior fidedignidade.

Essa capacidade de replicagdo acelera a disseminagao de um conteudo, além
de contribuir para sua legitimagédo e para a percepgédo de sua ubiquidade. Pierre Lévy
(1999) ja ressaltava que a digitalizagdo do texto e das interagées propicia uma nova
dinamica de difusao do saber, na qual o conhecimento se torna mais fluido e passivel de
recombinagcdo, ampliando exponencialmente seu alcance e as possibilidades de
construcéo de novos significados.

A viralizagao, um produto direto da replicabilidade, ndo é apenas uma questao
de velocidade, mas de capilaridade, levando conteudos a publicos heterogéneos e
distantes que, de outra forma, jamais seriam alcangados pelos canais de comunicagao
tradicionais. Quando uma mensagem é replicada por muitos usuarios, ela ganha peso e
visibilidade, impactando a percepgao de sua relevancia e, muitas vezes, de sua
veracidade para um publico amplo. A rapida propagacéo de um meme ou de um trecho
de dialogo de um filme, por exemplo, pode gerar um senso de familiaridade,
reconhecimento e pertencimento em torno dela, contribuindo significativamente para a
construgcédo de um significado coletivo e para a sua inser¢gao no imaginario popular.

Adicionalmente, Recuero (2017) salienta a capacidade de associagdo como uma
caracteristica fundamental do ambiente digital. As plataformas permitem que usuarios se
agrupem em torno de interesses comuns, ideologias ou identidades. A autora destaca

também que:

A estrutura de cluster® demonstra ndés mais conectados na rede e, nessas
conexodes, maior numero de interagdes. Portanto, lagos mais fortes estariam mais

3 Cluster é entendido como um agrupamento de nés caracterizado por elevada densidade interna de
conexodes. Nesse arranjo, as interagdes sociais reciprocas sustentam a formagao de vinculos, promovendo
sentido de pertencimento, além de dindmicas comunicacionais e relacionais. Assim, reafirma-se que a
continuidade e a coesdo do grupo derivam das interacbes estabelecidas entre seus integrantes (Recuero,
2017).
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presentes nesses grupos do que entre os demais, com caracteristicas mais
proximas das definigdes de comunidade (Recuero, 2017, p. 26).

Dentro dessas comunidades, a construgdo de sentido é intensificada pela
ressonancia de narrativas compartilhadas e pela validagdo mutua de interpretagoes,
frequentemente, levando a formagao de “camaras de eco” ou “bolhas de filtro”, nas quais
visdes semelhantes séo reforgadas e as dissonantes, marginalizadas. Essa organizagao
em comunidades e a potencial formacéo de “ilhas de sentido” também foram antevistas
por Pierre Lévy (1999), ao discutir a dindmica da inteligéncia coletiva, que, embora
promova a conexao, também pode gerar afinidades seletivas, moldando a percepcgao da
realidade de forma coletiva, porém, nem sempre inclusiva.

Sob a perspectiva de Jenkins (2008) e da convergéncia de midias, essas
comunidades nao existem isoladas: interagem e reforgam significados através de
multiplas plataformas. O mesmo grupo que discute o filme em uma comunidade do
Facebook pode produzir videos no TikTok ou comentarios em blogs especializados,
expandindo e ressignificando continuamente a narrativa central do filme.

A implicagado para a construgcdo de sentido em torno de produtos culturais é
significativa. Um filme que evoca memdrias historicas ou discussdes politicas, como
Ainda Estou Aqui (Walter Salles, 2024), pode encontrar nessas bolhas de afinidade um
terreno fértil para debates aprofundados, nos quais o sentido da obra é coletivamente
construido, reforcado e, em alguns casos, pode até divergir da intencédo original dos
criadores. A intersecgao de multiplos grupos e interesses dentro do ambiente digital
permite a criacdo de ecossistemas de sentido complexos, nos quais diferentes
interpretagbes podem coexistir ou entrar em conflito.

A capacidade de associagdo, portanto, agrupa e consolida significados,
influenciando a maneira como o publico se engaja com a narrativa do filme e a conecta
com sua propria realidade social e politica, gerando um senso de pertencimento e
identificacdo em comunidades especificas. Essa dindmica de agregacéao e fragmentacgao
de sentidos, mediada pelas conexdes digitais, dialoga diretamente com as analises de
Manuel Castells (1999) sobre a sociedade em rede, na qual o poder e a informagéao fluem
e se organizam através dessas estruturas, influenciando a formagéo da opinido e a

identidade coletiva.
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No centro da dindmica de construgdo de sentido no ambiente digital, e
intrinsecamente ligada as caracteristicas anteriormente discutidas, esta o conceito de
centralidade, uma das pedras angulares da Analise de Redes Sociais Online (ARSO).
Recuero (2017) dedica atencdo substancial a diversas métricas de centralidade, que
ajudam a identificar os atores mais influentes e as posi¢oes estratégicas dentro de uma
rede, revelando como o fluxo de informacgao e a construgao de sentido sdo mediados por
diferentes posi¢cdes na estrutura da rede. A influéncia, nesse contexto, nao se limita a um
reconhecimento formal, mas a capacidade de moldar percepg¢des e direcionar a atencao
do publico.

A centralidade de grau é a medida mais basica, indicando o numero de conexdes
diretas (sejam elas de entrada ou saida) que um ator possui em uma rede. Um alto grau
de centralidade pode sugerir popularidade, grande conectividade ou um papel de hub na
disseminagao de informagdes. Recuero (2017) explica que o grau de um né em uma rede
social € o numero de conexdes que ele possui com outros nés. Embora seja um indicador
inicial da visibilidade de um ator, o grau, por si sO, ndo captura a complexidade da
influéncia na construcao de sentido.

Um ator com muitas conexdes, mas que se conecta apenas a atores pouco
influentes, pode nao ser tdo decisivo na formagao de opinido quanto um ator com menos
conexodes, mas que liga partes da rede que, de outra forma, estariam desconectadas ou
isoladas em termos de informagdes. A relevancia do grau, portanto, depende do contexto
da rede e dos objetivos da analise, servindo como um ponto de partida para identificar os
atores mais visiveis.

Em contraste, a centralidade de intermediagao revela os atores que atuam como
pontes vitais, controlando o fluxo de informacao entre diferentes partes da rede. Um ator
com alta intermediagéo € crucial para que a informagao passe de um grupo para outro,
pois ele reside no caminho mais curto entre muitos pares de nds. No contexto da
construcado de sentido, atores com alta intermediacdo sdo fundamentais para que as
percepcgdes de um grupo se difundam para outros, ou para que diferentes visbes sobre
um filme, por exemplo, se encontrem e gerem um debate mais amplo e multifacetado.

Eles sdo os “gatekeepers” ou “conectores” informais que, ao mediarem a

passagem de mensagens, exercem poder sobre o que é visto, como ¢€ interpretado e
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para quem essa interpretacao € direcionada, influenciando diretamente a capilaridade e
a diversidade do sentido construido. Manuel Castells (1999) descreve como essas
posicoes de intermediacdo se tornam pontos estratégicos no fluxo informacional da
sociedade em rede, conferindo aos atores que as ocupam um papel crucial na
conformacao e na circulagdo do que se considera relevante ou verdadeiro.

A centralidade de proximidade avalia quao proximo um ator esta de todos os
outros na rede, indicando sua capacidade de disseminar informacgdes de forma eficiente
e rapida para o maior numero de pessoas. Atores com alta centralidade de proximidade
sdo eficazes em fazer com que suas mensagens atinjam rapidamente toda a rede,
estabelecendo o tom inicial para a conversa subsequente e podendo, assim, influenciar
a primeira impressao e a modelagem do sentido. Eles sdo os primeiros a “atingir’ a rede
com uma nova informacdo ou interpretacdo, e sua posicao facilita a disseminacao
imediata. A velocidade com que uma noticia sobre o filme Ainda Estou Aqui (Walter
Salles, 2024) se espalha, por exemplo, €, muitas vezes, determinada pela proximidade
dos atores que a propagam inicialmente.

Contudo, para compreender a verdadeira influéncia e a capacidade de moldar
sentidos no ambiente digital, a centralidade eigenvector* é particularmente reveladora e
complexa. Como a autora detalha em seu estudo sobre hashtags politicas, nés com maior
centralidade eigenvector sao aqueles mais conectados a outros nds, cujas conexdes sao

relevantes.

No Twitter, por exemplo, um né com alta centralidade eigenvector em uma rede
de seguidores seria aquele cujos seguidores também possuem muitos
seguidores. Ou seja, quanto maior o nimero de seguidores das pessoas que
seguem uma determinada conta A, maior sera a centralidade eingevector desta
conta (Recuero, 2017, p. 54).

Ou seja, a influéncia de um agente ndo se mede apenas pela quantidade de suas
préprias conexdes, nem pela sua posicdo de ponte, mas sim pela “qualidade” dessas

conexoes, estar conectado a outros atores que sdo, por sua vez, influentes e bem

4 Termo de origem alema que significa “vetor proprio” ou “vetor caracteristico”. Neste caso, refere-se a
centralidade eigenvector, medida que avalia a influéncia de um né ndo apenas pelo numero de conexdes,
mas considerando também a relevancia das conexdes de seus vizinhos. Fonte: Recuero, Raquel.
Introdugado a Analise de Redes Sociais Online. Salvador: EDUFBA, 2017.
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conectados. Essa € uma métrica que considera a influéncia dos vizinhos de um nd,
atribuindo mais peso a conexdes com ndés que ja sao influentes.

A centralidade eigenvector, portanto, € fundamental para entender como certas
narrativas ou interpretacbes sobre um produto cultural ganham proeminéncia e
autoridade no ambiente digital, influenciando a percepg¢ao da grande massa de usuarios
e legitimando a produgéao cultural no imaginario coletivo.

O ambiente digital, com suas caracteristicas intrinsecas de explicitacdo das
redes, persisténcia e replicabilidade da comunicacido, capacidade de associagcdo em
comunidades e a complexa hierarquia de centralidades, ndo € um mero canal para a
transmissao de informagdes €, em si, um laboratério no qual o sentido é continuamente
construido, negociado e ressignificado coletivamente. A construgéo de sentido ndo é um
processo linear ou individual, mas um fenédmeno social emergente das interagcbes em
rede, nas quais multiplos atores contribuem para a tapecaria de significados.

Nesse processo de co-construgcdo, a interatividade e a participagao ativa dos
usuarios sao cruciais. Longe de serem meros consumidores passivos de conteudo, os
individuos no ambiente digital tornam-se produtores, difusores e ressignificados de
informagédo. Eles recebem mensagens, as reprocessam, adicionam suas proprias
interpretacdes, adaptam-nas ao seu contexto e as retransmitem para suas préprias
redes. Essa capacidade de cocriacdo de sentido € potencializada pela estrutura das
redes, nas quais o feedback é instantaneo e continuo, permitindo que as conversas
evoluam rapidamente.

O sentido de um filme, portanto, nao é fixo; ele é liquido e mutavel, adaptando-
se e expandindo-se a medida que novas interagdes e interpretacdes sao adicionadas a
rede, refletindo a natureza dindmica do consumo cultural na era digital. Conforme enfatiza
Manuel Castells (1999), em sua analise da sociedade em rede, o poder se manifesta e
se articula cada vez mais por meio de redes de comunicacgao, e a construcédo de sentido
€ intrinsecamente ligada a essas arquiteturas de conexao e fluxo de informacéao.

As narrativas coletivas que emergem desse ambiente sdo poderosos
instrumentos na construgcao de sentido e na formacgao da opinido publica. Quando um
filme aborda um tema de grande apelo historico, as redes sociais se tornam um palco

privilegiado para a formacado e disseminagao de narrativas que podem ser de apoio,
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critica, engajamento civico ou contestagdo. Recuero (2017) explora como a conversagao
em rede contribui para a formagao dessas narrativas, destacando a capacidade de
retroalimentacao e de construgao coletiva de historias e significados, muitas vezes, em
tempo real.

Contudo, é importante ressaltar que a construgao de sentido no ambiente digital
nao é isenta de desafios e ambiguidades. A proliferagcdo massiva de informagdes, com
frequéncia, sem curadoria, a formagao de camaras de eco e a potencial circulagao de
desinformagéo (ou fake news) podem complexificar e até distorcer a percepgao e a
atribuicdo de significado.

Como Recuero (2017) indiretamente sugere, ao discutir a segmentacao das
redes e a tendéncia de se conectar a individuos e grupos com visdes semelhantes, a
estrutura da rede pode levar ao reforgco de crencas preexistentes, limitando a exposigcao
a perspectivas divergentes. Nesse cenario, as analises de Manuel Castells (1999) sobre
a “galaxia da internet” e os desafios impostos pela auséncia de hierarquias tradicionais
no controle da informagao sao cruciais para entender como a diversidade de fontes e a
descentralizacdo podem, paradoxalmente, levar a novas formas de polarizacdo e
fragmentacao dos sentidos.

A capacidade de o ambiente digital promover tanto a coesdo quanto a
fragmentacao de sentidos destaca sua complexidade como forga cultural. Por um lado,
ele permite que comunidades de fas e interessados se aprofundem em uma obra,
explorando nuances e construindo um vasto corpo de significados adjacentes, que
enriquece a experiéncia original. Por outro, a mesma estrutura que facilita essa
agregacado de interesses pode, simultaneamente, isolar grupos em interpretacdes
herméticas, dificultando o dialogo e a construgao de um entendimento mais universal.

Em suma, o ambiente digital, com suas caracteristicas intrinsecas de explicitagao
das redes, persisténcia e replicabilidade da comunicagao, e a capacidade de associacao
em comunidades, representa um terreno fértil e complexo para a construgao social de
sentido. Nesse ecossistema, diferentes plataformas e espacos interagem de maneira
interdependente, e os usuarios atuam como coprodutores de conteudo, participando
ativamente da criagao, disseminagéao e ressignificagdo de significados

A influéncia dos atores centrais, medida por métricas como a centralidade
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eigenvector, € um catalisador fundamental para legitimar narrativas e moldar a percepgao
publica sobre eventos e produtos -culturais, ampliando e diversificando suas
interpretacdes. Analisar essas dinamicas €, assim, compreender a propria construgao da
realidade social e cultural em um mundo cada vez mais mediado pelas redes, no qual

sentido e significado se formam de maneira coletiva, dinamica e interconectada.

4.2 O Interagente Avido: quando o publico também conta a histéria

Alguns produtos midiaticos n&do se encerram na experiéncia de simplesmente
assistir. Eles acionam memoarias, emogdes e um tipo de atengdo que escapa a logica da
recepcao passiva. E nesse contexto de maior envolvimento que Sigiliano e Borges (2019)
situam o interagente avido: um espectador que acompanha narrativas de forma critica e
criativa, transformando o ato de fruir em uma pratica ampliada. Diferente do publico
eventual, esse sujeito estabelece um vinculo mais profundo com a obra e passa a
mobilizar competéncias midiaticas especificas, como selecionar, compartilhar e interagir
com os conteudos.

Para Sigiliano e Borges (2019), esse perfil de espectador se relaciona em sintonia
com os fluxos midiaticos, sobretudo no espaco digital. Ao assistir a uma telenovela, por
exemplo, ndo se limita a seguir a trama, mas comenta em tempo real, cria memes,
elabora montagens e dialoga com outros usuarios nas redes sociais. Sua experiéncia
nao se restringe ao consumo individual, mas se estrutura pela instantaneidade, pela
interacéo coletiva e pela variedade de linguagens que caracterizam esses ambientes.

Esse movimento evidencia a transformacao da recepg¢ao em pratica participativa.
Ao recriar dialogos, ironizar acontecimentos ou estabelecer relagdes com temas sociais
do presente, esse publico ressignifica elementos narrativos e amplia o alcance do
universo ficcional. Ao mesmo tempo em que reforga sentidos ja previstos pela obra,
também reinscreve a narrativa em discussbes mais amplas. E nesse ponto que a
contribuicdo de Sigiliano e Borges (2019) encontra uma ressonancia profunda com a
teoria da cultura midiatica de Henry Jenkins.

O perfil do interagente avido, criativo e socialmente engajado, reflete exatamente
a ascensao da cultura dos fas (fandom) que Henry Jenkins (2008) aborda em "Cultura da

Convergéncia". Para Jenkins (2008), o fandom é a cultura produzida por amadores que,
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ao se apropriarem de narrativas da cultura comercial (como filmes e novelas), aplicam a
esses conteudos as praticas de apropriagao e recontagem de historias tipicas da cultura
tradicional. O que o interagente avido faz ao criar memes e remixes é, em esséncia, a
pratica central do fandom, extrair o conteudo da cultura de massa para transforma-lo e
fazé-lo circular em uma economia underground que se tornou visivel.

Jenkins (2008) argumenta que o fandom foi o primeiro segmento do publico a se
adaptar e a impulsionar as novas tecnologias. A internet forneceu um canal de
distribuicdo poderoso que tirou a atividade criativa dos circulos privados e a levou para o
primeiro plano da atengdo publica. Desse modo, o ambiente digital consolida o contexto
da cultura da convergéncia ao permitir que o publico, antes marginalizado, se torne o
segmento mais ativo das midias, recusando a passividade e insistindo no direito de se
tornar um participante pleno no processo narrativo. O online, portanto, € o local onde o
interagente avido e o fa se manifestam e adquirem poder.

No cerne desse movimento, o ambiente digital se estrutura como um espago de
inteligéncia coletiva, conceito que Jenkins (2008) associa ao comportamento dos fas.
Essa inteligéncia € a soma do conhecimento e especializagdo que a comunidade
mobiliza, o que nenhum individuo pode saber ou fazer sozinho a comunidade realiza
coletivamente ao compartilhar percepgdes, desvendar subtextos ou criar novas
narrativas (fanfiction). Essa colaboracdo e acdo social no espaco online é a
materializagdo da criatividade dos interagentes avidos.

Nesse cenario, Sigiliano e Borges (2019) observam que a interatividade e a
circulacdo de conteudos nas redes sociais tornam o publico parte essencial da légica
narrativa. O espectador passa a ocupar um papel de coautoria, ndo apenas prolongando
a vida util de uma obra, mas contribuindo para a construgdo de novas camadas de
sentido. Esse tipo de engajamento redefine a prépria nogao de recepgao, pois transforma
o contato com o conteudo em uma pratica de criacdo e mediacao cultural.

Nesse processo, Stedman (2012) observa que a criatividade dos fas depende
tanto do conhecimento detalhado da obra quanto do dominio técnico das ferramentas
digitais, que tornam possivel a difusdo dessas releituras. O interagente avido, portanto,
encarna o perfil do consumidor que Jenkins (2008) chama de "participante". Ele domina

as habilidades necessarias para viver nessa cultura da convergéncia, que exige a
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capacidade de selecionar, recriar e circular os conteudos por multiplos canais. A
experiéncia deixa de ser um mero consumo e se torna uma pratica social e cultural que,
ao gerar novas narrativas, criticas e analises, além de reforgar a fidelidade a obra original,
também a reposiciona ativamente em debates publicos.

Essa dindmica também implica transformacdes importantes nas relacdes de poder
entre publico e industria cultural. Ao mesmo tempo em que as empresas midiaticas
buscam manter o controle sobre suas narrativas e produtos, o publico conectado
reivindica o direito de interpreta-los, remixa-los e compartilha-los livremente. Sigiliano e
Borges (2019) apontam que essa tensao revela uma disputa simbdlica pelo espago da
narrativa, enquanto a midia tradicional tenta preservar sua autoridade, o interagente
avido opera como mediador, desafiando hierarquias e produzindo novas leituras que
escapam ao controle institucional.

Além disso, o ambiente digital amplia o carater performativo da recepgéo. As redes
sociais se configuram como palcos de visibilidade onde os espectadores constroem
identidades e vinculos comunitarios por meio das obras que consomem. Jenkins (2008)
observa que o fandom é também uma forma de pertencimento, um espaco de expressao
de si e de reconhecimento entre pares. Dessa forma, o interagente avido ndo se limita a
interagir com o conteudo, mas utiliza essa interagao para projetar opinides, emocgdes e
valores, transformando a recepgao em um ato de presenca social.

Por fim, o fendmeno do interagente avido revela como as narrativas midiaticas
contemporaneas sao atravessadas por um didlogo constante entre produtores e publico.
Sigiliano e Borges (2019) destacam que a circulagao de sentidos se da em multiplas
diregcdes, num processo continuo de retroalimentagdo. As reagdes do publico — sejam
criticas, criacdes derivadas ou manifestacbes afetivas — passam a integrar o proprio
ciclo comunicativo das obras. Assim, a cultura da convergéncia redefine o que significa
contar e compartilhar historias no contexto das midias digitais.

No caso de Ainda Estou Aqui (Walter Salles, 2024), manifestagdes como
comentarios em redes sociais, a circulacédo de memes e a mobilizagao ativa de simbolos
narrativos exemplificam praticas que se enquadram no perfil do interagente avido e nas
manifestacdes do fandom na esfera publica. Sdo espectadores que acompanham a obra,

e a reposicionam em debates contemporaneos, revelando a importancia da participacao
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digital nos processos de recepgéao e sublinhando como o publico se tornou uma forga que

a proépria industria da midia precisa reconhecer e negociar.

4.3 A forga do engajamento de Ainda Estou Aqui

O filme Ainda Estou Aqui (Walter Salles, 2024) chegou aos cinemas brasileiros,
no dia 14 de novembro de 2024, e logo comegou a ganhar visibilidade, devido as
premiacdes e aclamacdes que recebera antes do langamento nacional. Logo na primeira
semana de exibigdo, o longa contava com um publico de 578.153 espectadores
(ANCINE, 2025). Contudo, com a vitoria de Fernanda Torres no Globo de Ouro, por seu
papel como Eunice Paiva, as bilheterias tiveram um aumento expressivo de 57% na
semana consecutiva a premiacao e 122% na semana seguinte (ANCINE, 2025).

Os dados disponibilizados pela ANCINE (2025) também explicitam o impacto,
tanto da indicacdo como da premiagao do filme no Oscar. As indicagcbes para as
categorias de Melhor Filme, Melhor Filme Internacional e Melhor Atriz ocorreram no dia
23 de janeiro e geraram um aumento de 89% no publico semanal. Enquanto a Semana
do Cinema, que ocorreu em fevereiro, impulsionou as bilheterias com um aumento de
174% no publico. Ainda segundo os dados da Agéncia Nacional do Cinema (2025), nos
dias subsequentes a premiagao do Oscar, o publico cresceu em 120,3%, se tornando
nao apenas a terceira maior bilheteria nacional desde 2018, mas o primeiro filme
brasileiro a ganhar uma estatueta de ouro na premiagcéo da Academia.

Contudo, essas nao foram as uUnicas premiagdes recebidas pelo filme. No total, o
filme contou com 63 premiacdes (Anexo XXIV), as quais pode-se atribuir boa parte da
atencao recebida pela obra, tanto nas redes sociais como na propria Academia. Apesar
de o Oscar ter se tornado a principal premiagao do filme, ja em setembro de 2024 o filme
conquistava prémios no Festival de Veneza. Seu impacto foi tdo grande que, em outubro
de 2025, mais de um ano depois da primeira premiacdo, Walter Salles recebeu a
Luminary Award, homenagem prestada pela Academia do Oscar.

Além de sua importancia e impacto para o cinema nacional, o longa dirigido por
Walter Salles gerou uma forte movimentagao nos meios digitais através de interagdes do
publico. Segundo levantamento da mLabs (2025), Fernanda Torres teve um engajamento

superior as suas concorrentes da categoria de Melhor Atriz no Oscar. O envolvimento
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dos brasileiros em relagdo ao tema foi tdo grande que um dos diretores da Academia
afirmou que publicagdes envolvendo Fernanda Torres alavancaram o engajamento do
perfil da Academia no Instagram, sendo que teve um aumento de 82% no engajamento
em relagdo ao ano anterior, que contava com grandes produ¢des como Barbie (Greta
Gerwig, 2023) e Oppenheimer (Christopher Nolan, 2023). Ainda, o numero de interacdes
nas redes sociais ultrapassou até mesmo premiagdes como o Grammy e o Super Bowl,
segundo a emissora ABC (2025), numero relacionado as frequentes interagdes dos
brasileiros. A premiacdo, que aconteceu no periodo de Carnaval no Brasil, foi
comemorada também fora dos meios digitais pelos folides, que assistiram a premiagao
através de exibicdes durante os blocos, como comentado por Valbdo (2025). Isso
demonstra ndo apenas a amplitude do engajamento dos brasileiros em torno do assunto,

mas também seu impacto fora das redes sociais.
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5. ANALISE E DISCUSSOES

Este capitulo apresenta a anadlise e discussdao da pesquisa, organizando
diferentes dimensdes de estudo. A relevancia das marcas e das publicidades que
destacaram o filme, a participagao do Brasil na premiagao do Oscar, o papel das noticias
na divulgacao e a atuagao do Instagram na mobilizagdo e engajamento dos fas.

A partir dessas analises, busca-se compreender como o filme se relaciona com
o contexto historico, como suas estratégias digitais influenciam a percep¢ao do publico e
de que forma diferentes agentes contribuem para a constru¢gao de sentidos e para a
circulagao cultural. A discussao possibilita identificar padrbes de engajamento,

estratégias de comunicagao e elementos que conectam obra, audiéncia e contexto social.

5.1 Noticias e canais de midia

A discussdao em torno do filme Ainda Estou Aqui (Walter Salles, 2024) foi
amplamente impulsionada pela cobertura da midia, que desempenhou um papel
fundamental na sua divulgacéo e na formagao da opinido publica.

E efetivo pensar nessa pelicula como fendmeno comunicacional com toda
mobilizacdo digital ao redor. A premiacdo do Oscar é o apice da industria
cinematografica; apesar disso estava em declinio de audiéncia. Segundo Correio
Braziliense (2025), cerca de 200 milhdes de pessoas estavam torcendo pela conquista
de uma estatueta dourada. O portal de noticias Terra (2025) apresenta um relato feito
pelo diretor da Academia em relagao ao engajamento nas redes, o Instagram do Oscar
“nunca mais sera o mesmo” apos engajamento com Fernanda Torres. O sucesso da obra
cinematografica depende da sua qualidade, mas a sua divulgacdo pode estar ligada ao
engajamento digital.

O filme dirigido por Walter Salles, obteve grande notoriedade, em ambito nacional
e internacional, como fica explicito no Anexo lll, sendo o filme com maior bilheteria do
cinema nacional, e no Anexo VI em que o filme ganhou 38 prémios nos festivais de
cinema ao redor do mundo. Tal sucesso e a aclamagao nacional sdo fenébmenos inéditos
para uma obra cinematografica brasileira.

Além de ganhar prémios os filmes dirigidos por Salles, reuniu cerca de 5 milhdes

de brasileiros para as salas de cinema segundo noticia do portal CNN Brasil de margo de
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2025. Junto a isso, também se consolidou com terceiro filme com maior bilheteria no pais,
segundo a CNN Brasil que mostra os numeros relevantes de mercado conquistado pelo
filme Ainda Estou Aqui (Walter Salles, 2024). O portal de noticia também afirma que
depois da vitoria da protagonista no Globo de Ouro, na semana seguinte houve um
crescimento de publico exponencial de 122%, deixa claro de o filme ndo s6 ganhou o
Oscar, mas também o publico brasileiro.

Paralelamente, o portal Gshow destaca que Ainda Estou Aqui (Walter Salles,
2024) obteve a melhor bilheteria entre os indicados ao prémio de Melhor Filme
Internacional do Oscar, arrecadando aproximadamente US$ 27,4 milhdes globalmente.
Nos Estados Unidos, a producdo gerou cerca de US$ 4,2 milhdes, enquanto na Francga
mais de 300 mil espectadores assistram ao filme, evidenciando seu sucesso
internacional. Durante o periodo de indicagbes a premiagbes cinematograficas
internacionais, a obra protagonizada por Fernanda Torres também provocou intenso
engajamento nas redes sociais, demonstrando a relevancia do publico digital para a
divulgacao e repercussao da producéo.

A participagao expressiva do publico brasileiro na internet contribuiu de maneira
significativa para a divulgacao da obra. Paralelamente, marcas e empresas incorporaram
a tematica do filme em suas estratégias digitais, gerando ampla repercusséo e interagcoes
nas plataformas online. De acordo com o portal Exame (2025), as redes sociais
ultrapassam a funcdo de simples canais de comunicagdo, funcionando como
ecossistemas que conectam marcas, individuos e narrativas de forma instantanea e
emocional, potencializando tanto a visibilidade do filme quanto a interagcédo do publico com
os conteudos relacionados.

Contudo, além dos marcos e numeros expressivos, cabe ressaltar sobre o futuro
das producdes nacionais. Em entrevista a BBC New Brasil o diretor do filme, enfatiza
sobre a necessidade continuidade do cinema brasileiro na era do streaming, destaca que
depende da regulamentacao dessas plataformas de video e filme, criar uma legislagao
clara, assim como geragcao de oportunidades de financiamento, a fim de que outras
producdes nacionais alcancem reconhecimento semelhante, tanto nacional quanto

internacional.
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Os portais de noticias evidenciam a relevéancia do filme Ainda Estou Aqui (Walter
Salles, 2024), ao destacarem que se trata da primeira producdo brasileira a atingir
propor¢des de visibilidade comparaveis a filmes internacionais de grande alcance.
Segundo o site Omelete, o Brasil foi 0 pais que mais buscou informagdes sobre o Oscar
2025 no Google, fenébmeno que so6 havia ocorrido anteriormente em 2004. Além disso, o
numero de interagdes nas redes sociais da Academia atingiu 104 milhdes, superando
eventos como o Super Bowl e o Grammy, conforme dados da emissora ABC, e
superando também a audiéncia do ano anterior.

Essa ampla repercussao nas plataformas digitais e nos meios de comunicagao
evidéncia como o sucesso de Ainda Estou Aqui (Walter Salles, 2024) ultrapassou o
campo artistico, tornando-se também um fenbmeno midiatico e social. Nesse contexto,
as noticias veiculadas pelo portal CNN, apresentadas no Anexo |, possuem um teor
informativo e contemplativo, voltado a evidenciar os marcos conquistados pelo filme
Ainda Estou Aqui (Walter Salles, 2024). A matéria destaca os numeros expressivos
alcangados pela produgao e enfatizam, ja no titulo, o reconhecimento da obra como
vencedora do Oscar. O conteudo jornalistico buscou ressaltar a trajetoria do filme,
evidenciando como este obteve grande arrecadacao nas bilheterias e atraiu multidées as
salas de cinema.

Ja na matéria do portal G1 tem como propésito divulgar, e valorizar o sucesso do
filme, destacando seus reconhecimentos e conquistas em premiacdées com o uso da
expressdo na manchete “ja ganhou” além disso cita a quantidade de prémios, sendo 63
e expoOe a lista das premiagdes que o filme venceu, o teor da manchete evidencia uma
narrativa de sucesso, voltada a valorizagao do cinema brasileiro e a legitimagao cultural
da produgao por meio de prémios e reconhecimento internacional.

O portal Meio & Mensagem usa como meio de medir o sucesso ao redor da
produgcdo com numeros de engajamento digital alcangados por Fernanda Torres em
relacdo as concorrentes ao Oscar, revelando o engajamento digital como indicador de
relevancia cultural e influéncia no campo midiatico, ja na manchete usa termos como
“supera concorrentes” deixando explicito o teor da noticia que sugere um carater de
celebragcdo e reconhecimento simbdlico, uma vez que associa o éxito da atriz no

ambiente digital ao prestigio da disputa pelo Oscar.
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O portal de noticia Correio Braziliense anexo V um lado diferente sobre a
repercussao do filme Ainda Estou Aqui (Walter Salles, 2024), aponta quao positivo € a
indicagao ao Oscar em aspectos de mercado e no aspecto politico e histérico em que o
filme se apresenta, uma reflexdo sobre o papel do cinema brasileiro no cenario
internacional, evidenciando como o reconhecimento da obra reforga a credibilidade e o
prestigio do audiovisual nacional. Além disso, a matéria associa a nomeagao ao
fortalecimento do debate politico e histdérico presente no filme, conectando-o a contextos
contemporaneos da América Latina, dos Estados Unidos e da Europa.

Uma analise divulgada pelo portal de noticias Veja Rio (2025), referente ao anexo

Xl, apresenta um grafico comparativo de engajamento digital entre Ainda Estou Aqui
(Walter Salles, 2024) e Emilia Perez (Jacques Audiard, 2024), ambos concorrentes na
mesma categoria do Oscar. Observa-se que a linha referente a Ainda Estou Aqui (Walter
Salles, 2024) registra um pico expressivo justamente nos dias em que foi anunciada sua
indicagdo ao prémio, superando de forma significativa o desempenho do filme
concorrente. As buscas pelo nome do longa e por termos relacionados a atriz Fernanda
Torres também aumentaram de maneira acentuada, evidenciando a for¢ca e a mobilizagao
do publico brasileiro nas redes sociais.
Mais informacdes coletadas nesta analise netnografica dos canais de noticias,
incluindo CNN (2025), Correio Braziliense (2025) Meio & Mensagem (2025), Terra (2025)

podem ser consultadas nos Anexos | a XXIII.

5.2 Design emocional

Para realizar a analise de conteudo, conceitos de design emocional foram
considerados. De acordo com Simdes e Valente (2018), o design emocional envolve a
compreensao de trés niveis de interacdo entre o individuo e o produto, o “visceral, o
comportamental e o reflexivo” (Norman apud Simdes e Valente, 2018, p.157), os quais
correspondem as respostas sensoriais imediatas, a experiéncia de uso e as
interpretacdes simbodlicas construidas ao longo do tempo. Essa perspectiva permite
compreender que, nas plataformas digitais e campanhas audiovisuais, as emogodes
evocadas nao sdo apenas consequéncia do conteudo apresentado, mas resultado direto

das escolhas projetuais que determinam como esse conteudo é percebido e
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experienciado. Assim, o design de interagdo se torna um elemento central na criagao de
significados, pois media a navegacéao, a atencéo e a resposta afetiva do usuario diante
da mensagem.

Existe uma outra distingdo entre os niveis: o tempo. Os niveis viscerais e
comportamental se referem ao ‘agora’, seus sentimentos e experiéncias enquanto se esta
de fato vendo ou usando o produto. Mas o nivel reflexivo se estende por muito mais
tempo, por meio da reflexdo vocé se lembra do passado e considera o futuro. O design
reflexivo, portanto, tem a ver com relagdes de longo prazo, com os sentimentos de
satisfagcédo produzidos por ter, exibir e usar um produto. (Norman, 2008, p.58)

Essa visdao € ampliada por Neves e Damazio (2016), que apontam o design
emocional como parte de um novo paradigma no design contemporaneo, no qual o foco
desloca-se da estética e da funcionalidade para a criacdo de relacbes humanas e
experiéncias positivas. As autoras destacam que o design, ao se integrar a praticas
colaborativas e empaticas, pode contribuir para o bem-estar individual e coletivo,
articulando dimensdes emocionais e relacionais. Essa integragcao entre o emocional e 0
relacional reforga a importancia de considerar o contexto social e afetivo nas estratégias
comunicacionais, especialmente em produtos audiovisuais voltados a mobilizacdo de
sentimentos e identificacdo simbdlica com o publico.

A observacao dos elementos visuais, textuais e interativos que compdem as
postagens possibilita identificar de que modo as estratégias de comunicagdo foram
projetadas para despertar emogdes especificas, criar vinculos de pertencimento e
promover experiéncias de engajamento. Como afirmam Neves e Damazio (2016),
projetar para emogdes implica compreender as dimensdes subjetivas da experiéncia
humana e reconhecer o papel do design como mediador de relagdes significativas. Dessa
forma, a metodologia adotada baseou-se na andlise das manifestagdes afetivas e
simbdlicas presentes nas publicagdes escolhidas, interpretadas juntamente aos
conceitos de design emocional.

A escolha das obras que fundamentam esta analise justifica-se pela relevancia
tedrica que cada uma apresenta para a compreensao das dindmicas emocionais e
comunicacionais nas midias sociais. O artigo "Estudando cultura e comunicagdo com

midias sociais" (2018), publicado pelo Instituto Brasileiro de Pesquisa e Analise de Dados
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(IBPAD), é importante para esta analise porque apresenta uma forma pratica de estudar
as interacdes culturais e comunicacionais nas redes sociais.

Enquanto a obra “Projetando para Emocgdes e Relagdes: um novo paradigma no
design contemporéaneo” (2018) € uma base teorica essencial para discutir o conceito de
design emocional. O texto mostra que o design vai além da aparéncia e da
funcionalidade, envolvendo também as emog¢des que ele desperta nas pessoas. Essa
visdo permite compreender como as postagens podem gerar respostas afetivas, como
empatia e identificagéo, fortalecendo o vinculo emocional entre o publico e o conteudo.

Por fim, o artigo "Design emocional e significado: a experiéncia do usuario no
processo criativo de novas midias" (Simdes, Valente, 2018) aprofunda o tema ao
apresentar o conceito de design positivo, que busca criar experiéncias digitais capazes
de gerar bem-estar e conexdes significativas.

Assim, as obras escolhidas se complementam por trazer ideias e métodos que
ajudam a relacionar o design emocional com os processos de comunicagao nas redes
sociais, permitindo uma analise contextual das emocdes e significados presentes nas

publicagdes.

5.3 Midias sociais: Instagram

O Instagram é uma rede social criada por Kevin Systrom e Mike Krieger,
langada oficialmente em 6 de outubro de 2010 para o sistema iOS. Seu nome surgiu da
juncao das palavras instant e telegram, representando a proposta de oferecer uma forma
de comunicacdo imediata por meio de imagens e videos curtos compartilhados entre
usuarios (Canaltech, 2019). A plataforma rapidamente ganhou espag¢o no mercado digital
e, em abril de 2012, foi adquirida pelo Facebook por cerca de US$ 1 bilhdo, o que garantiu
maior investimento em sua expansao e diversificacdo de funcionalidades (BBC, 2012;
Folha de S.Paulo, 2012).

Diferentemente de outras plataformas voltadas prioritariamente para conteudos
longos, como o YouTube, o Instagram consolidou-se pelo apelo visual direto e pelo
consumo rapido de informacgdes. Seus recursos permitem a publicagao de fotos, videos
curtos, transmissbes ao vivo e conteudos temporarios, como os stories, que

desaparecem em 24 horas, estimulando assim a interacdo constante entre usuarios.
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Além disso, o aplicativo oferece ferramentas de edigao, como filtros e ajustes de imagem,
o que facilita a produgdo estética mesmo para quem nao possui conhecimentos
avangados em fotografia ou design (Canaltech, 2019). Essa caracteristica democratizou
a producdo de conteudo e, ao mesmo tempo, elevou as exigéncias de criatividade e
consisténcia visual para quem deseja se destacar dentro da rede.

Além de servir como espaco de divulgacao e interagao pessoal, o Instagram se
consolidou como uma das principais plataformas de mobilizagao digital, permitindo que
individuos, marcas e instituigbes transformem postagens em campanhas de grande
alcance. Formatos interativos, como enquetes, stories® e reels®, potencializam a
participacao ativa dos seguidores, fortalecendo vinculos de pertencimento e engajamento
coletivo (Forbes Brasil, 2024).

Dessa forma, o Instagram ndo se limita a ser apenas um espago de
entretenimento ou exposi¢ao pessoal, mas se apresenta como um campo estratégico de
mobilizacdo, em que causas sociais, politicas e culturais encontram terreno fértil para
crescer, ganhar visibilidade e alcancgar resultados concretos. Em comparagdo com o
YouTube, que privilegia conteudos mais longos e aprofundados, o Instagram oferece a
vantagem da comunicagao imediata, fragmentada e viral, capaz de mobilizar multiddes
em torno de uma ideia. Assim, mais do que uma rede social popular, o Instagram tornou-
se um instrumento de poder digital, capaz de transformar curtidas em vozes, seguidores
em comunidades e hashtags em movimentos de grande impacto.

As redes sociais desempenham um papel central na sociedade brasileira
contemporanea, oferecendo um campo férti para a analise de fendmenos
comunicacionais e de consumo. Conforme dados da DataReport (2024), o Instagram se
estabelece como a terceira plataforma social mais utilizada no Brasil, contabilizando
134,6 milhdes de usuarios. Notavelmente, a pesquisa aponta um crescimento de 55%
em seu indice de popularidade entre os brasileiros, evidenciando sua crescente

relevancia no cotidiano digital.

5 Stories sdo publicagdes temporarias de fotos ou videos com duracgao de 24 horas, populares nas redes
sociais como: Snapchat, Instagram, Facebook, WhatsApp entre outros.

6 Reels sdo videos curtos e verticais da plataforma Instagram e Facebook, ideais para entretenimento e
expressoes criativas com duracao de até 90 segundos.
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Para além de um espaco de interagao entre individuos, o Instagram consolidou-
se como um canal estratégico para a comunicagao entre empresas e consumidores.
Nesse contexto, as marcas tém adaptado suas estratégias para estabelecer conexdes
mais humanizadas com seu publico. A dimensao do engajamento nesta plataforma é
destacada pelo Panorama Mobile Time/Opinion Box, que revela que o Instagram é
responsavel por 36% do tempo gasto diario em celulares pelos usuarios brasileiros nessa
rede social. Tal dado demonstra que a rede ultrapassa a fungao de mero entretenimento,
atuando também como um vetor significativo para divulgacdo e comercializagdo de
produtos e servicos.

Essa intensa participacao digital da sociedade brasileira se manifesta de forma
clara no ambito cinematografico, como ilustrado pela repercussao do filme Ainda Estou
Aqui (Walter Salles, 2024) no contexto do Oscar de 2025.

5.3.1 Atores: Fernanda Torres

A trajetoria de Fernanda Torres no cinema, nascida em 1965, é intrinsecamente
ligada ao cenario cultural brasileiro, sendo filha de dois expoentes da dramaturgia
nacional: Fernanda Montenegro, renomada atriz do cinema e teatro, e Fernando Torres,
ator, diretor e produtor. Essa imersdo precoce no universo das artes cénicas e
audiovisuais moldou sua formacgao e direcionou sua carreira.

Sua estreia profissional ocorreu no teatro em 1978. No entanto, foi no cinema
que Fernanda Torres alcangou reconhecimento internacional, sendo agraciada com a
Palma de Ouro de Melhor Atriz no Festival de Cannes em 1986, por sua performance no
filme Eu Sei que Vou Te Amar, dirigido por Arnaldo Jabor, de acordo com Forbes (2025).
Além disso, Torres € conhecida do nosso pais por personagens icdnicos da sua carreira
como Fatima de Tapas & Beijos, e Vani de Os Normais, um simbolo comico da televiséo
brasileira.

Além de um simbolo nacional, Torres se tornou uma representante do Brasil no
mundo afirmou a atriz para o portal de noticias Forbes, apds sua indicacdo ao Globo de
Ouro. Fernanda ganhou cerca de 2 milhdes de seguidores nas suas redes sociais. Em
conjunto a isso a entrevista para um dos talk shows mais reconhecidos nos Estados

Unidos, foi vista 4 milhdes de vezes acima que as outras entrevistas do programa.
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A Forbes (2025) aponta o auge da carreira de Fernanda Torres foi a sua
indicagao ao Oscar com filme Ainda Estou Aqui (Walter Salles, 2024), um feito notavel
que a consagra como a segunda atriz brasileira a alcangar tal reconhecimento na histéria
da premiacgao, 97 edicdes apds sua criagao e 25 anos depois da indicagao pioneira de
sua mae. Em entrevista, Torres, contudo, relativiza a importancia de tais distingbes que
nao avaliam a vida em termos de vitorias e derrotas, ao virar boneco de Olinda, dizendo
“‘isso sim é consagracgao”.

A obra alcangou um notavel engajamento nas redes sociais, especialmente no
perfil da atriz Fernanda Torres, protagonista do filme. Um levantamento da mLabs (2025)
aponta que o perfil da atriz registrou uma média de 431 mil interagbes por postagem,
superando 18 milhdes de curtidas e 464 mil comentarios durante o periodo de maior
visibilidade, posicionando-a entre as indicadas com maior engajamento. Este exemplo
corrobora a tese de que as redes sociais hao apenas refletem, mas também ampliam o
sucesso de produgdes culturais no cenario nacional.

Para compreender a mobilizagdo nas redes sociais de Fernanda Torres, foi
realizada uma coleta detalhada de 5 postagens selecionadas publicadas entre novembro
de 2024 e margo de 2025, momento crucial da divulgacdo do filme e das premiagdes
Foram coletadas métricas como comentarios, curtidas, realizando uma analise de carater

qualitativo e quantitativo das métricas.

Quadro 1 - Publicagdes selecionadas da atriz Fernanda Torres em sua conta pessoal
no Instagram

Data de Data de Legenda Numero de Numero de
Postagem Coleta Curtidas Comentarios
28/05/24 13/06/2025 "Ainda estou aqui" de 7505 118

Walter Salles

Matéria inédita no
@deadline

18/11/24 13/06/2025 Repost from 749.718 14,4 mil
@theacademy Fernanda
Torres x Governors
Awards.



https://www.instagram.com/deadline/
https://www.instagram.com/theacademy/
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Photography: Sami
Drasin (@samidrasin )

09/12/24 13/06/2025 @goldenglobes 4'a 118.891 7859
#imstillhere
#fernandatorres

23/01/25 13/06/2025 Agradeco a todos os 1.515.556 124 mil
envolvidos no “Ainda
Estou Aqui”

@videofilmes_produtora,
@primeiroplanocom,
@conspiracaofilmes,
@trigonosproducoes

Ao publico que assistiu o
filme

e ao Brasil que torceu e
trabalhou muito nas
redes sociais por estas
indicacOes BR4 o

#imstillhere
#FernandaTorres

03/03/25 13/06/2025 Ainda Estamos Aqui 2.118.756 84 .5mil
Comemorando!

Fonte: Elaboragao propria, a partir de posts do Instagram (2025)

Com o objetivo de analisar essas postagens, € importante destacar os conceitos
de design emocional, que nao se limitam a estética, mas envolvem também as relagdes
humanas e o impacto afetivo das experiéncias, com uma abordagem relacional e
contextual, possibilitando uma compreenséao integral do fendmeno (Damazio; Neves,
2024, p. 124).

Figura 2 - Publicag&o do Instagram pela Fernanda Torres por matéria no Deadline


https://www.instagram.com/samidrasin/
https://www.instagram.com/goldenglobes/
https://www.instagram.com/explore/tags/imstillhere/
https://www.instagram.com/explore/tags/fernandatorres/
https://www.instagram.com/videofilmes_produtora/
https://www.instagram.com/primeiroplanocom/
https://www.instagram.com/conspiracaofilmes/
https://www.instagram.com/trigonosproducoes/
https://www.instagram.com/explore/tags/imstillhere/
https://www.instagram.com/explore/tags/fernandatorres/
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Fonte: Instagram oficial de Fernanda Torres.

A primeira postagem analisada (Figura |), datada de 28 de maio de 2024,
apresenta uma imagem com o titulo de um portal de noticias norte-americano, Deadline,
que destaca o retorno de Walter Salles a diregcéo do filme Ainda Estou Aqui (Walter Salles,
2024), adquirido pela Sony Pictures Classics para distribuicdo na América do Norte e em
outros territérios internacionais, em negociag¢des realizadas no Marché du Film do
Festival de Cannes. As imagens centrais mostram Fernanda Torres como Eunice e o
diretor Walter Salles. Essa publicacdo obteve 7.505 curtidas e 118 comentarios,
evidenciando o reconhecimento internacional do filme ainda no inicio da sua divulgagao
(Deadline, 2024). Além disso, o conteudo desperta sentimentos de orgulho e expectativa
no publico brasileiro, ao associar a imagem de Fernanda Torres e Walter Salles a um
cenario de prestigio internacional. Essa reagdao emocional refor¢a o que Norman (2008)
aponta sobre o papel das emocgdes na construcdo de vinculos entre usuarios e

experiéncias visuais.

Figura 3 - Publicagéo do Instagram pela Fernanda Torres repost de @theacademy
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Fonte: Instagram oficial de Fernanda Torres

A segunda postagem, de novembro de 2024, foi realizada em conjunto com o
perfil da Academia, mostrando os indicados a uma premiagao. Nessa imagem, Fernanda
aparece no centro, com a cabeca levemente abaixada e uma das méaos no peito, usando
um vestido preto com contorno de pescoco prateado. O fundo apresenta frames da atriz
na mesma posig¢ao e um feixe de luz branca, conferindo a imagem um sentido conotativo
que remete a santidade e reveréncia como se a atriz fosse representada por uma figura
divina. Essa composicdo visual transmite formalidade, emocéo e respeito tanto pelos
personagens reais da trama quanto pela solenidade do prémio internacional.

Nesse contexto a imagem pode ser compreendida a luz da semidtica de Peirce
(1977) que define a representacdo como um conteudo apreendido pelos sentidos, pela
imaginacao e pela memoaria. Assim, os elementos visuais da postagem funcionam como
signos que evocam sentimentos de admiragao e reconhecimento, mobilizando o publico
por meio de simbolos de sacralidade e consagragao artistica. A repercussao foi
expressiva, com 14,4 mil comentarios e 759 mil curtidas, evidenciando o impacto
emocional e simbdlico da publicacio entre os seguidores. Formalidade, emocao, respeito
— tanto aos personagens reais da trama quanto a propria solenidade do prémio

internacional.
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Figura 4 - Publicacdo do Instagram pela Fernanda Torres pela nomeagéo do Golden
Globes
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Fonte: Instagram oficial de Fernanda Torres

A terceira postagem analisada ocorreu durante a divulgagao do Golden Globes,
apresentando uma captura do site The Hollywood Reporter com a lista de indicados a
premiacao de 2025, evidenciando que Fernanda Torres fazia parte da selecdo. Essa
publicacdo alcancou 118 mil curtidas. Em seguida, a divulgagao da vitéria de Torres na
categoria Atriz de Drama contou com um video que obteve mais de 1,5 milhdo de curtidas
e mais de 120 mil comentarios, em que a atriz agradece pelo prémio e pelo apoio
recebido. Esse engajamento evidencia a constante mobilizagdo nas redes sociais em
torno da trajetéria de Fernanda, intensificada pela vitéria, preparando o publico para
acompanhar sua participacdo no Oscar. Nesse sentido, Norman (2008) afirma que os
usuarios pensam para compreender os resultados de suas agdes e sentem para atribuir
valor a eles, o que explica o sentimento de orgulho e pertencimento manifestado pelo

publico brasileiro por meio do engajamento em curtidas e comentarios.

Figura 5 - Publicacao do Instagram pela Fernanda Torres de agradecimentos



73

oficialfernandatorres e outros 3
0 Audio original

: 0 oficialfernandatorr oEdwa:: - 37
es 0 sem

Agradego a todos os envolvidos no
“Ainda Estou Aqui”

O >

@trigonosproducoes

Ao publico que assistiu o filme

e 30 Brasil que torceu e trabalhou
muito nas redes sociais por estas
indicagdes erdly

#imstillhere #FernandaTorres

®

&N, juliannemoore & 26 sem »

Qv W

1.515.554 curtidas

Fonte: Instagram oficial de Fernanda Torres

Na publicacdo datada de 23 de janeiro, Fernanda Torres compartilha um video
gravado de maneira simples, utilizando o préprio celular, sem o uso de edi¢des
elaboradas. Na gravacao, a atriz manifesta agradecimentos ao diretor, aos atores que
compuseram sua familia no filme e aos produtores. Além disso, estabelece uma relagao
simbdlica com sua mae, Fernanda Montenegro, que esteve em posi¢cao semelhante ha
25 anos. A postagem evidencia o orgulho da artista pela obra cinematografica, que
resgata aspectos da historia brasileira e alcangou reconhecimento internacional ao ser
indicada ao Oscar. A forte carga emocional expressa por Fernanda demonstra a

valorizacao das recentes conquistas do cinema nacional.

Figura 6 - Publicagédo do Instagram pela Fernanda Torres em comemoragao ao Oscar
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Fonte: Instagram oficial de Fernanda Torres

A Ultima postagem analisada, de 3 de margo de 2025, ocorreu logo apds a
premiacdo do Oscar. A imagem mostra Fernanda Torres abracando Walter Salles,
segurando a estatueta, ambos sorrindo. A atriz usa um vestido preto com detalhes
brancos, e Salles, um terno preto. Essa publicagao registrou o maior engajamento entre
todas analisadas, com mais de 2 milhdes de curtidas e 84 mil comentarios. A teoria do
design emocional de Norman (2008) explica essa mobilizagdo, ao destacar que as
emocgdes humanas sdo processadas em trés niveis interativos: o visceral, que
corresponde a resposta imediata e instintiva; o comportamental, relacionado a forma
como agimos e a eficiéncia de nossas agoes; e o reflexivo, que envolve a interpretagao
consciente e o significado atribuido as experiéncias. Esses niveis influenciam como
percebemos, sentimos e reagimos as situagoes, sendo evidentes na maneira como o

publico interagiu com as publicagbes de Torres.

5.3.2 Atores: Selton Mello

O perfil foi selecionado para analise em razdo de o ator atuar como par da
protagonista no filme, além de apresentar elevado indice de engajamento em suas

publicagdes.
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Selton Figueiredo Mello, nascido em 30 de dezembro de 1972 em Passos, Minas
Gerais, consolidou-se como um dos maiores nomes da dramaturgia brasileira. Desde a
infancia, destacou-se em novelas e comerciais, abrindo caminho para uma trajetéria
marcada pela versatilidade. Ao longo de sua carreira, transitou com naturalidade entre
papeéis cobmicos e dramaticos, além de se afirmar também como diretor. Filmes como O
Auto da Compadecida (Guel Arraes, 2000), Meu Nome Nao € Johnny (Mauro Lima, 2008)
e O Palhacgo (Selton Mello, 2011) tornaram-se marcos de sua filmografia e evidenciaram
sua capacidade de unir exceléncia artistica a grande alcance popular (Adoro Cinema,
2024; Enciclopédia Itau Cultura, 2024).

No contexto contemporaneo, Selton Mello mantém relevancia ao adaptar-se as
novas formas de producéo e consumo audiovisual. Sua presenca em séries de streaming,
como O Mecanismo (Netflix, 2018) e Sesséo de Terapia (Globoplay, 2019), reforca a
habilidade em dialogar com diferentes publicos e linguagens. Além disso, segundo o
Observatério do Cinema (2024), Selton figura entre os artistas brasileiros mais
comentados nas redes sociais, sendo frequentemente citado como parametro de
exceléncia por criticos e admiradores. Essa presencga digital amplia seu impacto cultural
e reforga a interagao entre produgdes artisticas e engajamento do publico.

No filme Ainda Estou Aqui (Walter Salles, 2024), Selton Mello interpreta o
protagonista Rubens Paiva, papel que refor¢ca sua posicdo como um dos atores mais
reconhecidos do cinema nacional. Sua presenga na obra agrega valor simbdlico e
visibilidade, uma vez que o ator possui uma trajetdria consolidada e amplamente
divulgada pela critica especializada e pelas midias digitais. De acordo com o
Observatoério do Cinema (2024), Selton € um dos artistas brasileiros mais comentados
nas redes sociais, fator que contribui para a amplificagdo do alcance do filme junto a
diferentes publicos.

O engajamento digital de Selton Mello, especialmente apds sua participagao em
Ainda Estou Aqui (Walter Salles, 2024), apresenta resultados expressivos. No Instagram,
o ator conquistou aproximadamente 92,3 mil novos seguidores apenas em novembro de
2024, acumulando um crescimento de 166,5 mil seguidores em seis meses, 0 que o levou
a alcancar cerca de 4,3 milhdes de seguidores (Nexus, 2024). No TikTok, o desempenho

foi ainda mais significativo: entre novembro e dezembro de 2024, Mello obteve 16.951
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seguidores, mas, impulsionado pela repercussao do filme, esse numero saltou para
239.048 seguidores, representando um aumento de 1.310% (Portal Tela, 2025).

Além disso, o ator registrou crescimento de 449% no numero de comentarios
recebidos em suas publicagdes no mesmo periodo (Rolling Stone Brasil, 2025). Esses
indicadores revelam como sua presenca digital ultrapassa a promogdo pessoal,
tornando-se também um reflexo da relevancia cultural e social do filme, que alcangou 2

milhdes de espectadores nos cinemas brasileiros (Uol, 2024).

Quadro 2 - Publicagdes selecionadas do ator Selton Mello em sua conta pessoal no

Instagram
Data de Data de Legenda Nidmero de Nidmero de
Postagem Coleta Curtidas Comentarios
02/09/2024 22/09/2025 ainda estou aqui 104.355 2.052

@labiennale

@sonyclassics
@zegnaofficial
@patriciazuffa

#imstillhere #aindaestouaqui

15/11/2024 22/09/2025 Me diga 187.208 10.248
detalhadamente

onde vocé assistiu?

em qual cinema?

em qual cidade?

como foi sua sessdo?
obrigado pelas centenas de
mensagens

isso tudo alimenta &
fortalece para seguir em
frente

sempre @

17/11/2024 22/09/2025 estamos na shortlist do 674.046 6.199
oscar

nesse dia eu tava era
guebrado

tipdia para o ombro direito
protetor do punho esquerdo
cai de bicicleta justo na



https://www.instagram.com/labiennale/
https://www.instagram.com/labiennale/
https://www.instagram.com/sonyclassics/
https://www.instagram.com/sonyclassics/
https://www.instagram.com/zegnaofficial/
https://www.instagram.com/zegnaofficial/
https://www.instagram.com/patriciazuffa/
https://www.instagram.com/patriciazuffa/
https://www.instagram.com/explore/tags/imstillhere/
https://www.instagram.com/explore/tags/aindaestouaqui/
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minha garagem

era muita coisa na cabeca &
aqui dentro

quebrei o ombro direito & o
pulso esquerdo

véspera de comecar as
filmagens

ensaiei a reta final com
muita dor

remédios pesados pra dar
conta

fisioterapia & ensaios
também quebrei 2 dentes,
cirurgia de emergéncia
primeira semana de
filmagem todo danificado
levantar o cachorrinho foi
doloroso

levar a filha no ombro
guebrado foi doloroso
dancar foi doloroso

viver um homem que foi
assassinado foi doloroso
era muita coisa na cabeca &
aqui dentro

minha parceira Nanda faz
tudo ficar mais leve
bonito o que fazemos
atravessamos a tela para
tocar pessoas
@valentinaherszage tirou
essas fotos

ali tem dor & muito amor
pelo oficio

o amor ganha da dor
sempre foi assim, sempre
sera

ainda estamos aqui

#imstillhere #aindaestouaqui

06/01/2025

22/09/2025

l& quero saber de legenda

2.004.431

63.401



https://www.instagram.com/valentinaherszage/
https://www.instagram.com/explore/tags/imstillhere/
https://www.instagram.com/explore/tags/aindaestouaqui/
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o filme nasceu importante &
necessario de qualquer
maneira

mas esse troféu celebra a
equipe, aditiva o filme

honra a familia Paiva

& mais que isso:

aumenta consideravelmente
o interesse pelo nosso
potente cinema brasileiro
todos ganhamos hoje #-

os sensiveis ganharam esse
prémio com a gente
celebrem muito

isso aqui é

historico! @ B8R 8 R

Fonte: Elaboragao propria, a partir de posts do Instagram (2025)

A fim de compreender o engajamento digital no perfil de Selton Mello, foi
realizada uma analise de conteudo das postagens publicadas entre setembro de 2024 e
margo de 2025, periodo que compreende as etapas anteriores e posteriores as
premiagdes internacionais das quais o filme Ainda Estou Aqui (Walter Salles, 2024)
participou. Essa fase se mostra particularmente significativa, pois concentra um aumento
expressivo nas interagdes e nas manifestacoes afetivas do publico. Para interpretar de
forma mais ampla as dindmicas comunicacionais e simbdlicas presentes nessas
publicagdes, torna-se essencial recorrer aos principios do design emocional, que
permitem identificar como elementos visuais, narrativos e simbdlicos sdo mobilizados

para despertar empatia, afetividade e identificagao junto aos seguidores.
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Figura 7 - Publicagédo do Instagram pelo Selton Mello com Walter Salles e Fernanda

Torres
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Fonte: Instagram oficial de Selton Mello

A primeira publicagcdo postada no dia 10 de setembro de 2024 com a legenda
Ainda Estou Aqui (Walter Salles, 2024), sdo imagens feitas para a revista internacional
People Entertainment Toronto, a publicacdo evoca um sentimento de companheirismo
de carinho um pelo outro uma familiaridade em que Salles nesse sentido representa um

elo essencial uma vez que esta no meio e unindo os trés de forma integral e sutil.
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Figura 8 - Publicacdo do Instagram pelo Selton Mello em memdria a Rubens Paiva
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Fonte: Instagram oficial de Selton Mello.

Ja na publicacdo de novembro de 2024 a postagem mostra duas imagens, de um
homem aparentemente sorrindo dentro de um carro, olhando para tras, em diregcao a
camera. A imagem tem uma aparéncia envelhecida, com tons amarelados e textura que
remete a fotos antigas, a figura na parte de cima € Rubens Paiva ex-politico brasileiro
morto na ditadura militar e protagonista do filme analisado. J& na imagem abaixo
apresenta Selton Mello representando personagem do filme Ainda Estou Aqui (Walter
Salles, 2024), patriarca da familia Paiva.

A postagem apresenta um tom nostalgico e emocional evoca lembrangas,
saudade e afeto, reforcado tanto pela estética visual foto antiga, cores suaves, olhar
acolhedor do personagem quanto pela legenda afetiva e pelos relatos emocionados dos
seguidores, que expressam identificacdo e orgulho. Isso cria uma atmosfera de memoria,

pertencimento e conexao coletiva em torno do filme.
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Figura 9 - Publicac&o do Instagram pelo Selton Mello com Fernanda Torres
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Fonte: Instagram oficial de Selton Mello

Na publicagdo de dezembro de 2024, a fotografia, em preto e branco, retrata duas
pessoas em um ambiente interno: Selton e Fernanda, locacéo do filme. Selton expde o
ensaio para as gravacgoes do filme, mas além disso transmite alegria e perseveranga com
uma atmosfera otimista e divertida.

Na legenda, Selton Mello compartilha um relato pessoal e emotivo, contando que
a foto foi tirada quando ele estava machucado com o ombro quebrado, tipdia e
ferimentos, as vésperas do inicio das filmagens do filme Ainda Estou Aqui (Walter Salles,
2024). Ele descreve o processo como doloroso e desafiador, mencionando também o
apoio de sua parceira de cena, Fernanda Torres, “minha parceira Nanda faz tudo ficar
mais leve”. A imagem e o texto formam um registro intimista e sincero, que combina
vulnerabilidade e resiliéncia. O tom confessional da legenda e a estética em preto e
branco criam uma atmosfera de autenticidade e emoc¢ao, convidando o publico a
enxergar o lado humano do processo artistico. Assim, Norman (2008) destaca que o
design nado deve ser entendido apenas como forma e fungcdo, mas também como
experiéncia emocional, com isso a mobilizagdo e conexao com publico € muito maior
(Norman 2008).
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Figura 10 - Publicac&o do Instagram pelo Selton Mello com Fernanda Torres na

premiacao internacional Golden Globes
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Fonte: Instagram oficial de Selton Mello

Em janeiro de 2025 a premiacgao internacional Golden Globes aconteceu, uma
postagem de Selton com Fernanda Torres se abragcando e aparentemente muito
emocionados com a premiagao e vitoria da atriz, a fotografia captura um momento de
afeto genuino, marcado por gestos de reconhecimento, empatia e conexdo humana. A
iluminacdo dourada e o enquadramento fechado reforcam a intensidade do instante,

destacando as expressoes faciais e o toque fisico como elementos centrais da imagem.

Figura 11 - Publicacéo do Instagram pelo Selton Mello com uma estatueta do Oscar
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Fonte: Instagram oficial de Selton Mello

Por fim, a ultima publicacdo mostra Selton com uma estatueta do Oscar na mao
com uma expressao de felicidade e orgulho evidente, com o rosto iluminado e o olhar
direcionado para o troféu, simbolizando um momento de consagragao e conquista. A
publicagao confere um ar de solenidade e felicidade. Na legenda, o texto celebra a vitdria
com tom emotivo e coletivo, ressaltando o significado do prémio ndo apenas como mérito
individual, mas como reconhecimento da equipe, da histéria retratada e do cinema
brasileiro. Palavras como “honra”, “histérico” e “celebrar” reforcam o sentimento de
orgulho nacional e gratidao compartilhada.

A composicao visual e textual transmite alegria, realizagdo e pertencimento,
configurando um registro simbdlico de sucesso artistico e afetivo, onde a emogao pessoal

se une ao sentimento coletivo de valorizagao da cultura brasileira.

5.3.3 Marcas

Durante o periodo de engajamento mais intenso em torno de Ainda Estou Aqui
(Walter Salles, 2024), as interagbes nao ficaram restritas apenas aos atores da obra, mas
se transferiram também para as campanhas publicitarias que aconteceram no periodo.

Diversas marcas participaram dessa movimentagao que aconteceu nos meios digitais.
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Dentre elas, pode-se citar o Itau, Cacau Show, Bradesco, Fifa, Magalu, Rexona,
Havaianas, Chevrolet, Vivo, dentre outras (Exame, 2025). Algumas delas inclusive
atrelaram suas imagens intimamente as imagens dos atores, especialmente durante o
periodo préximo a premiagao do Oscar.

Para uma analise mais profunda, foram selecionadas as marcas Itau, Bradesco
e Cacau Show, por terem se posicionado de forma mais ativa em relagdo a campanha
do filme, envolvendo os atores em suas pecas publicitarias, ou oferecendo produtos
gratuitos para a comemoracgao dos Oscars de Ainda Estou Aqui (Walter Salles, 2024),
como no caso da Cacau Show. As outras marcas citadas, também foram analisadas,
porém com menos profundidade ja que suas acgdes se restringiram a publicacdées em
redes sociais. Foram selecionadas por conveniéncia a partir da matéria da Exame (2025).

Partindo primeiramente para a analise do Itau, apesar de ter um histérico mais
antigo de campanhas estrelando Fernanda Montenegro, a marca passou a trazer
Fernanda Torres com mais frequéncia em seus conteudos. O quarto post de seu perfil no
Instagram, por exemplo, € um video promocional realizado proximo do ano novo de 2023.
Ele estrela Fernanda Montenegro, que retorna com sua filha, Fernanda Torres, em uma
campanha sobre teatro em 18 de agosto de 2024, antes do inicio da campanha de Ainda
Estou Aqui (Walter Salles, 2024). Em 10 de dezembro de 2024, Fernanda Montenegro e
Fernanda Torres aparecem novamente numa campanha de fim de ano, ainda com
protagonismo da mae. Ja em 28 de fevereiro de 2025 o Itau anuncia parceria com a E!
para uma transmissao gratuita para ndo assinantes, onde o telespectador poderia
acompanhar os bastidores de Fernanda Torres para o Oscar pela Live From E!. Universal
TV, Studio Universal e USA também foram liberadas para nao assinantes até dia 3 de
margo. Além disso, foram publicados quatro videos entre os dias 1, 2 e 3 de margo,
protagonizando Fernanda Torres em sua expectativa para o Oscar.

O protagonismo de Fernanda Torres nas divulgagdes do Itau continua ainda com
a série de videos “Ta Feito — com Fernanda Torres”. Nesta série, a atriz recebe outras
celebridades para conversarem sobre finangas. Os seis episédios contaram com a
presenca de Rebeca Andrade, Chitdozinho e Xororo, Luiz Fernando Guimaraes, Adénia,
Bianca Andrade e com Casimiro Miguel. Os episodios foram disponibilizados a partir de

junho de 2025 no YouTube oficial do Itad, com cortes publicados na conta oficial do
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Instagram do banco, marcando uma forte presencga de Fernanda Torres nas divulgagdes,
mesmo algum tempo depois do Oscar. Tal linha do tempo demonstra o pensamento
estratégico da marca em torno do langcamento do filme. Ademais, tal proximidade e
investimento pode ser atrelado a relacao de Walter Salles com o Itau, visto que a familia
Moreira Salles retém 33% das agdes do banco (BBC, 2025).

O Bradesco também participou dessa movimentagao, porém se apoiando no
protagonismo de Selton Mello. Em 26 de fevereiro de 2025 o banco anunciou o ator como
seu “cliente propaganda” e, na onda que surgia em torno do cinema brasileiro, a marca
langou uma campanha de sorteio de 500 ingressos para o Cinemark, que seriam
distribuidos de acordo com os melhores comentarios da publicagao que incluia Selton.

Outra marca que langou uma campanha em torno do filme foi a Cacau Show. A
marca anunciou, no dia 2 de margo de 2025, que daria 30.000 bombons para cada Oscar
conquistado pelo filme brasileiro. Essa premiagao seria disponibilizada para clientes

assinantes da “Cacau Lovers”, programa de fidelidade da marca.

Quadro 3 - Publicagdes selecionadas dentro da compilacdo executada pela revista
Exame (2025)

Marca Data de Data de Legenda Numero | Numero de
Postagem | Coleta de Comentarios
Curtidas
ltau 01/04/2025 | 02/10/2025 | Com vocé na torcida pela 20.970 235
@oficialfernandatorres.
Itau (@itau) 02/04/2025 | 02/10/2025 | Antes do tapete vermelho, 186.417 |4.429

estarei junto de vocés no
@oficialfernandatorres para
uma espiadinha. Fiquem ligados
aqui, até ja!

Before the red carpet, I'll be
joining you
@oficialfernandatorres for a
sneak peek. Stay tuned, see you
soon!

2



https://www.instagram.com/oficialfernandatorres/
https://www.instagram.com/oficialfernandatorres/
https://www.instagram.com/oficialfernandatorres/
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#FernandaTorres #ImStillHere

Itau (@itau)

02/04/2025

02/10/2025

Numa hora dessa, o Brasil todo
esta cheio de expectativas e
perguntas. Com a palavra,
@oficialfernandatorres.

1.698

70

Itau (@itau)

03/04/2025

02/10/2025

Essa decisdo é de todo
brasileiro. Vocé venceu, sim,
Nanda.

83.388

1.169

Bradesco
(@bradesco e
@seltonmello)

26/02/2025

02/10/2025

Selton Mello é o mais novo
“cliente propaganda” do
Bradesco e para marcar a
chegada do nosso icone das
telonas, vai ter cinema de graca,
repito, vai ter cinema de graga.
Os 500 melhores comentarios
no video com até 120
caracteres, usando as palavras
Bradesco, cinema brasileiro e
#bradescocultura serdao
premiados com 1 par de
ingressos para a Cinemark.
Participe entre 26/02 até 14/03
e o resultado sai 24/3. Consulte
o regulamento em
www.brades.co/cinemabradesco

Certificado de Autorizacdo
SPA/MF n°. 03.039955/2025

542.755

9.750

Cacau Show
(@cacaulovers)

01/03/2025

02/10/2025

AINDA ESTOU AQUI... E COM
TRUFAS! 4 &

O Brasil pode brilhar no
#0scar2025, e claro que quem
é Cacau Lover pode comemorar
em grande estilo! &

A cada estatueta conquistada
pelo nosso cinema, vamos
disponibilizar 30 mil trufas de
12,59 para Resgate, sem custo
de Cacaus! @

734

Comentarios
bloqueados



https://www.instagram.com/explore/tags/fernandatorres/
https://www.instagram.com/explore/tags/imstillhere/
https://www.instagram.com/oficialfernandatorres/
https://www.instagram.com/explore/tags/bradescocultura/
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Resgate de 03 a 04/03.
& Consulte as regras no site!

#Cacaulovers #0scar2025
#AindaEstouAqui #CacauShow
#TrufasGratis
#ProgramaFidelidade
#Resgates

Estes exemplos ressaltam iniciativas que ndo apenas comentaram sobre o
lancamento do filme, mas realizaram ag¢des concretas em torno de Ainda Estou Aqui
(Walter Salles, 2024). A maioria aconteceu na semana anterior € na semana da

premiagao do Oscar, indicando o pico de engajamento que aconteceu em fungao do

evento.
Figura 12 - Publicag&o do Instagram pelo Itau

@ itau & - Seguir

Audio original

fews) itau € 31 sem
Com vocé na torcida pela
@oficialfernandatorres.

®

@ isabel.presley.7 31 sem
The best
Curtir Responder
“ celiadedeva 31 sem
The best
Curtir Responder

jehzinger 31 sem
Diva @

Curtir Responder

Qv W

20.970 curtidas

1 de marco

Entrar para curtir ou comentar

Fonte: Instagram oficial do Itau

A publicagao realizada no dia 01 de margo pelo Itau € bem-humorada e traz a
personalidade de Fernanda Torres como um ponto central do video. Suas imagens sao
sofisticadas e a descontragédo da atriz, além de soar natural, soa elegante. O video é

construido com elementos que remetem ao cinema e ao que acontece por tras das
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cameras, trazendo uma sensacgao de intimidade e proximidade. Fernanda aparece

sempre muito sorridente, evocando uma esperanga suave e sobria.

Figura 13 - Publicacao do Instagram pelo Itau

- ©

f

i | 2
e oficialfernandatorres & 31 sem
Antes do tapete vermelho, estarei junto
de vocés no @oficialfernandatorres

oficialfernandatorres e outros 2
Audio original

para uma espiadinha. Fiquem ligados
ﬁ aqui, até ja!
‘ Before the red carpet, I'll be joining you
@oficialfernandatorres for a sneak
peek. Stay tuned, see you soon!

e

#FernandaTorres #ImStillHere

v

@

o cleo & 31 sem
Perfeitaaaaaa & sBR®@

Curtir Responder

Qv W

186.417 curtidas

2 de margo

Fonte: Instagram oficial do Itau

Novamente, na publicagdo do dia 02 de margo, as imagens remetem ao que
acontece por tras das cameras, como se 0 espectador estivesse acompanhando a atriz
pelo seu caminho até o Oscar. E uma imagem intimista, sébria e respeitosa, sempre com
tom elegante. Tais caracteristicas sao reforgadas pelo uso do preto e branco. A legenda,
escrita tanto em portugués como em inglés, demonstra o reconhecimento da atriz em
relagdo ao engajamento internacional gerado pelo filme. Existe uma construgcdo de

expectativa, mas muito controlada e sofisticada.
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Figura 14 - Publicacao do Instagram pelo Itau

= itau # - Seguir .

Audio original

Numa hora dessa, o Brasil todo esta
cheio de expectativas e perguntas. Com
a palavra, @oficialfernandatorres.

®

cardouzgab 31 sem

Fernanda, vocé ndo esta sozinha.

Vocé nunca esteve. Hoje, o Brasil

te abraga. Com uma diferenga

esmagadora, com milhdes de

| I I | | votos, quem vence o OSCAR E
VOCE: FERNANDA TORRES!

Curtir Responder

F Y
@ itau €& Cditado = 31 sem I

Ver todas as 1 respostas

Fernanda Torres

n raphaceu & 31 sem =

Qv N

1.698 curtidas
2 de marco

Entrar para curtir ou comentar.

Fonte: Instagram oficial do Itau

A segunda postagem do dia 02 de margo remete ao engajamento gerado pelo
filme e como ele gerou uma “conversa” entre a atriz e os fas brasileiros. Isso reforga o
carater intimista da comunicacdo envolvendo Fernanda Torres. Mesmo que ela nao
apareca no video, o uso do audio pode se assemelhar a uma conversa entre amigos, o

que reforca essa perspectiva de proximidade.
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Figura 15 - Publicacao do Instagram pelo Itau

« itau e itubers
Audio original

@ itau # 31 sem
Essa decis&o é de todo brasileiro. Vocé
venceu, sim, Nanda.

®

@ gutamellosaraiva 31 sem
> U & i@ T Congrats!

Curtir Responder
ﬁ liliamartins46 31 sem

Parabéns pelo seu trabalho lindo
Curtir Responder
niveamariadacostaveiga 31 sem

Parabéns pelo trabalho
maravilhosa

Curtir Responder v

QY W

83.388 curtidas

3 de marco

Entrar para curtir ou comentar.

Fonte: Instagram oficial do Itau

Por fim, na divulgagao do dia 03 de margo, dia do Oscar, a linguagem do video
publicado se assemelha ao que foi postado no dia 01 de margco. Novamente foram feitas
as imagens por tras das cameras e este video conta com Fernanda Montenegro, mais
uma vez demonstrando o carater intimista, descontraido e esperangoso em relacao a

premiacao. As imagens sao carregadas de um senso de sofisticagao.
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Figura 16 - Publicacio do Instagram pelo Bradesco

bradesco e seltonmello
Audio original

4

bradesco & 31 sem

Selton Mello é o mais novo “cliente
propaganda” do Bradesco e para
marcar a chegada do nosso icone das
telonas, vai ter cinema de graca, repito,
vai ter cinema de graca. Os 500
melhores comentérios no video com
até 120 caracteres, usando as palavras
Bradesco, cinema brasileiro e
#bradescocultura serdo premiados com
1 par de ingressos para a Cinemark.
Participe entre 26/02 até 14/03 e o
resultado sai 24/3. Consulte o
regulamento em

GAROTO X\ www.brades.co/cinemabradesco
PROPAGANDA L Certificado de Autorizacdo SPA/MF n°.

03.039955/2025

@
Qv W

542.756 curtidas

26 de fevereiro

Entrar para curtir ou comentar.

Fonte: Instagram oficial do Bradesco

Selton Mello aparece sem referéncias diretas ao filme Ainda Estou Aqui (Walter
Salles, 2024). Porém, o uso de sua imagem remete ao filme, especialmente pelo
momento em que foi publicada. Selton é colocado também de maneira séria e respeitosa,

mas ainda transparece caracteristicas de sua personalidade, com um certo bom humor.
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Figura 17 - Publicacio do Instagram pela Cacau Lovers (Cacau Show)
@ cacaulovers - Follow
Original audio

Cacau @ cacaulovers 3
Lovers AINDA ESTOU AQUI... E COM TRUFAS!

O Brasil pode brilhar no #0scar2025, e
claro que quem é Cacau Lover pode
comemorar em grande estilo! &

A cada estatueta conquistada pelo nosso
cinema, vamos disponibilizar 30 mil trufas
de 12,5g para Resgate, sem custo de

Cacaus! &

7 Resgate de 03 a 04/03.
Consulte as regras no site!

#Cacaulovers #0Oscar2025
#AindaEstouAqui #CacauShow
#TrufasGratis #ProgramaFidelidade

#Resgates
See translation

OV W

734 likes

March 1

Fonte: Instagram oficial da Cacau Lovers

A imagem é construida com os simbolos ligados ao Oscar, como a estatueta, as
cortinas e a iluminagdo. A imagem tem cores sobrias e fontes serifadas, com aspecto
sério e requintado. O uso do marrom também referéncia o chocolate.

Além das acbes do Itau, Bradesco e Cacau Show, outras marcas celebraram a
premiacdo com publicacdes de apoio a Fernanda Torres ou de comemoracao, apos o
Oscar. E relevante considerar o uso estratégico do engajamento em torno de Ainda Estou
Aqui (Walter Salles, 2024) para a projegao das marcas durante aquele periodo. A redagao
da revista Exame (2025) fez uma selegéo de marcas que apoiaram a campanha durante

a torcida pelo Oscar. Dentre elas estdo a Magalu, Ponto Frio, Havaianas, Chevrolet,
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Rexona, Vivo e a Fifa. Apesar de ndo terem realizado agbes mais concretas, as marcas
aproveitaram o momento para se inserirem em um dos grandes assuntos daquele
momento.

Figura 18 - Publicac&o do Instagram pela Chevrolet em colaboragdo com Fernanda

Torres

'é chevroletbr and oficialfernandatorres m
i

chevroletbr

O brilhe no ofhar d2
momentos inesquaciveis

Fonte: Exame (2025) https://exame.com/marketing/ainda-estou-aqui-marcas-celebram-oscar-e-ampliam-
engajamento-nas-redes-sociais/

A imagem acima, por exemplo, consiste em uma publicagdo colaborativa entre a
Chevrolet Brasil e Fernanda Torres. Nela a atriz é representada sorridente ha um tom de
comemoragao. Mais uma vez a imagem é sobria e elegante, o que é transmitido inclusive
pelas roupas de Fernanda. O sorriso da atriz, que aparece em outras pecas de
publicidade, pode referenciar a cena do filme em que Fernanda, interpretando Eunice
Paiva, pede as criangas que sorriam para a foto, mesmo com a resisténcia do fotdégrafo

em tirar uma foto sorridente numa circunstancia triste.
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Figura 19 - Publicacio do X pela FIFA

r & Jll Copa do Mundo FIFA'_ > B X
[ @fifaworldcup_pt - Seguir

Alguém falou em clima de Copa do Mundo? '
11:09 AM - 23 de jan de 2025 @

® 524 @ Responder (2 Copiar link

Ler 24 respostas

Fonte: Exame (2025) https://exame.com/marketing/ainda-estou-aqui-marcas-celebram-oscar-e-ampliam-
engajamento-nas-redes-sociais/

Figura 20 - Publicacao do X pela Magalu

Lu do Magalu W & X
@magalu - Seguir

E DO BRASIL!!! B3 3 indicacdes, sos!!! quem amou?

RODA
DE
ORACAO

Mostrar mais
11:31 AM - 23 de jan de 2025 0]
L A @ Responder () Copiarlink

Ler 10 respostas

Fonte: Exame (2025) https://exame.com/marketing/ainda-estou-aqui-marcas-celebram-oscar-e-ampliam-
engajamento-nas-redes-sociais/
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Figura 21 - Publicacdo do X pela Havaianas

Havaianas Brasil X
@havaianasBR - Seguir

Brasil totalmente indicado? Ja podemos emendar até o
carnaval 0

11:28 AM - 23 de jan de 2025 '0)
@ & @ Responder (2 Copiarlink
Ler 1 resposta

Fonte: Exame (2025) https://exame.com/marketing/ainda-estou-aqui-marcas-celebram-oscar-e-ampliam-
engajamento-nas-redes-sociais/

Nas publicagdes 19,20 e 21 , respectivamente postadas pela FIFA, Magalu e
Havaianas, os textos trouxeram o carater comemorativo e buscaram referéncias na
linguagem comum ao X. A FIFA inclusive fez referéncia ao proprio contexto do futebol,

reforcando uma comunicagdo estratégica que aproveita o engajamento do filme ao

mesmo tempo que constréi uma comunicagao propria para a marca.

Figura 22 - Publicagao do X pelas Casas Bahia
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CB da Casas Bahia X
@CasasBahia - Seguir
A vida presta muito, ainda mais quando se é brasileiro!"_
#Oscar #CinemaBrasileiro

ABSOLUTE

NNl

12:07 PM - 23 de jan de 2025 ®

¥ @ Responder (2 Copiar link

Ler 1 resposta

Fonte: Exame (2025) https://exame.com/marketing/ainda-estou-aqui-marcas-celebram-oscar-e-ampliam-
engajamento-nas-redes-sociais/
Figura 23 - Publicac&o do X pela Vivo

Vivo X

@vivobr - Seguir

Eu estava obcecada passava 80% do meu tempo falando
sobre as 3 indicagdes e nos outros 20% eu torcia pra que
alguém falasse delas para que pudesse falar delas mais
um pouco!

2:29 PM - 23 de jan de 2025 ®

@ 19 @ Responder (2 Copiar link

Ler 80 respostas

Fonte: Exame (2025) https://exame.com/marketing/ainda-estou-aqui-marcas-celebram-oscar-e-ampliam-
engajamento-nas-redes-sociais/



97

Figura 24 - Publicacao do X pela Rexona

v Rexona X

Rl @rexonabr - Seguir

3 indicacdes pro BR. 3x mais tensos. 3x mais protegidos
com #RexonaClinical.

# Ultima edicdo 12:34 PM - 23 de jan de 2025 ®

¥ 21 ® Responder (2 Copiar link

Ler 7 respostas

Fonte: Exame (2025) https://exame.com/marketing/ainda-estou-aqui-marcas-celebram-oscar-e-ampliam-
engajamento-nas-redes-sociais/

Ja nas postagens 22, 23 e 24, respectivamente publicadas pela Casas Bahia,
Vivo e Rexona, a linguagem do texto mantém o padrdo comemorativo, com referéncias
a linguagem comum do X. Sdo acrescentadas imagens que unem simbolos proprios das
marcas e simbolos ligados ao Oscar. Isso demonstra 0 uso da premiacdo como
propulsora do engajamento das marcas, conectando a imagem das empresas a massa
de publicacbes positivas sobre o filme.

Todo este corpo de publicagbes demonstra como as proprias marcas
reconheceram a extensdo e impacto de Ainda Estou Aqui (Walter Salles, 2024),
principalmente nas redes sociais. Além de participarem das movimentacdes realizadas
pelos internautas, as marcas se apoiaram especialmente na premiagao do Oscar para
alavancarem o proprio engajamento nas redes. Ademais, o crescimento da relevancia de
Fernanda Torres e Selton Mello foram propicios para o uso de suas imagens na
divulgacao das empresas, mesmo sem referéncias diretas ao langamento de Ainda Estou
Aqui (Walter Salles, 2024).
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5.3.4 Oscar

A Academia de Artes e Ciéncias Cinematograficas, responsavel pela premiagao
mais reconhecida e prestigiada do cinema, o Oscar, teve sua origem em 1927. Sua
fundacdo resultou de uma reunido entre os cinco principais ramos da industria
cinematografica — atores, diretores, roteiristas, produtores e técnicos — com o objetivo
primordial de assegurar o prestigio e o status das produgdes. Foi nesse contexto que a
Academia surgiu, estabelecendo-se como a entidade que anualmente premia as
melhores peliculas (De Holanda, 2013). O termo "Oscar" também se refere a icénica
estatueta dourada concedida aos destaques do cinema.

A indicagao ou vitéria de um filme no Oscar é um fator determinante para atrair
um publico maior as salas de cinema. Contudo, a fungdo da Academia transcende a mera
entrega de estatuetas e a realizacdo de uma cerimdnia luxuosa. Ela atua como uma
investigacao cooperativa, identificando pontos de contato entre diferentes tipos de filmes,
e serve como uma entidade imparcial para o registro de dados e estatisticas. Além disso,
a Academia contribui significativamente para atividades educativas que envolvem tanto
0 publico quanto a industria cinematografica (De Holanda, 2013).

A categoria de Melhor Filme Internacional do Oscar é destinada a longas-
metragens produzidos fora dos Estados Unidos, cujos didlogos séo predominantemente
em linguas distintas do inglés. O prémio nao é direcionado a um individuo especifico da
equipe, mas sim ao pais que submeteu a obra. Dessa forma, a categoria fortalece a
conexdao do cinema mundial com a premiacdo e amplia a visibilidade de produc¢des
realizadas em outras linguas.

Nesse sentido, a simples indicacdo de um filme ou de um ator/atriz ao Oscar
representa um reconhecimento substancial dos esforgcos em suas respectivas areas. Tal
premiagao abre portas para uma visibilidade global, transformando produgdes nacionais
em obras-primas reconhecidas internacionalmente (De Holanda, 2013). O exemplo de
Ainda Estou Aqui (Walter Salles, 2024 ), que se tornou o primeiro filme brasileiro a vencer
na categoria de Melhor Filme Internacional, ilustra a importéncia de atribuir crédito ao
diretor, atores e a producao. Este feito sublinha a qualidade e o primor do cinema

nacional, demonstrando sua capacidade de conquistar premiacdes de alto nivel.
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Em consonancia com os dados de visibilidade ja apresentados (Omelete, 2025),
o envolvimento do publico brasileiro com o Oscar de 2025 foi um fendmeno de
engajamento digital sem precedentes. O Brasil se destacou por ser o pais que mais
buscou informagdes sobre o Oscar 2025 no Google e por gerar um volume recorde de
104 milhdes de interagdes nas redes sociais da Academia.

Apesar do entusiasmo e engajamento massivo, a intensa participagao dos
brasileiros nas redes sociais causou controvérsia imediata apos a cerimbénia de 2025.
Internautas notaram que diversas publicagbes na pagina oficial da Academia no
Instagram, que celebravam os vencedores, estavam ocultas ou indisponiveis para o
publico que acessava do Brasil, e também em outros locais como Europa, Canada e
Oceania (GZH, 2025).

Figura 25 - GZH noticia bloqueio de postagens do Oscar para o publico brasileiro
ZEROHORA

Clima pés-premiacgdo * Noticia

Instagram da Academia bloqueia
publicacoes sobre o Oscar no
Brasil: "Deviam ter vergonha"

Na grade inicial do perfil, pelo menos seis postagens disponiveis nos Estados
Unidos ndo aparecem para brasileiros. Internautas encheram os comentarios de
indignacao

MAIS LIDAS

03/03/2025 - 16h42min £ COMPARTILHAR

Fonte: https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-lazer/cinema/noticia/2025/03/instagram-da-academia-
bloqueia-publicacoes-sobre-o0-oscar-no-brasil-deviam-ter-vergonha-cm7tchlcc009k012bdfs8see3.html
Acesso em: 20 out. 2025

Pelo menos cinco postagens nao apareciam no feed dos usuarios brasileiros,
incluindo o discurso de Mikey Madison, vencedora da categoria de Melhor Atriz (que
desbancou Fernanda Torres). A restricdo gerou forte indignagdo, com internautas
acusando a Academia de bloquear os posts para se proteger contra o volume de
comentarios negativos ou para controlar a narrativa apos a derrota de Fernanda Torres

(Correio Braziliense, 2025).
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Figura 26 - Correio Braziliense noticia bloqueio de postagens do Oscar para o publico

brasileiro

ShSecons O\ CORREIO BRAZ[LIENSE Diversao e Arte  internautas scusam Academiz

( £ jhenuca X

) @apenasjhenifer - Seguir

OSCAR BLOQUEIA POSTS NO INSTAGRAM PARA
BRASILEIROS!

Posts anunciando vencedores nas categorias “melhor
filme internacional” e "melhor atriz" estdo bloqueados
para brasileiros. S6 é possivel visualizé-los por meio de
VPN.

@ 59 @ Responder (2 Copiar link para o post

Ler 5 respostas

Fonte: https://www.correiobraziliense.com.br/diversao-e-arte/2025/03/7076020-internautas-acusam-
academia-de-restringir-postagens-no-instagram.html#google_vignette

Acesso em: 20 out. 2025

A intensa e imediata reag¢ao dos brasileiros, que inundaram os comentarios em

portugués questionando o "bloqueio" e criticando a "falta de prestigio" da Academia,

serviu para reforcar o poder de mobilizagao e a visibilidade do publico nacional na esfera

digital. Para ilustrar o pico desse engajamento e a dindmica de interagdo, as 5

publicagdes selecionadas do Instagram oficial da Academia (@theacademy) que

envolveram diretamente o filme Ainda Estou Aqui (Walter Salles, 2024) e suas

premiagdes serdo analisadas a seguir.

Quadro 4 - Publicagdes selecionadas do Instagram oficial da Academia

(@theacademy)
Data de Data de Legenda Numero de Numero de
Postagem Coleta Curtidas Comentarios
18/11/24 13/10/2025 Fernanda Torres x 2,9 milhdes 843 mil
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Governors Awards.

Photography: Sami
Drasin (@samidrasin)

14/02/25

13/10/2025

Fernanda Torres as
Eunice Paiva in I'M STILL
HERE. Nominated for
Actress in a Leading Role
at the 97th Oscars.

Watch the #0Oscars LIVE
on Sunday, March 2nd, at
7e/4p on ABC and Hulu.

1,3 milhdes

450 mil

26/02/25

13/10/2025

Fernanda Torres (Best
Actress nominee for I'M
STILL HERE) attends the
97th Oscars Nominees
Dinner at the Academy
Museum of Motion
Pictures.

Photo Credit: Emma
Mclntyre/Wirelmage

681,2 mil

96,7 mil

02/03/25

13/10/2025

From the heart of
Brazilian cinema to the
heart of Hollywood —
Best Actress nominee
Fernanda Torres.
#0Oscars

Photo Credit:
@DanaScruggs

758 mil

134 mil

02/03/25

13/10/2025

She's already the Queen
of our Hearts. Why not
the Queen of Carnival?
Fernanda Torres #Oscars

803 mil

115 mil

Fonte: Elaboragao propria, a partir de posts do Instagram (2025)

A analise exploratéria das cinco publicacbes selecionadas do Instagram da

Academia (@theacademy), no periodo de novembro de 2024 a margo de 2025, revela

uma estratégia de comunicagado que se intensificou em fungéo da indicacao do filme

brasileiro e que buscava integra-lo ao circuito global de prestigio. Ao mesmo tempo, o

engajamento massivo do publico brasileiro transformava essas pegas em palco de
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manifestagcdo de orgulho e pertencimento, culminando na polémica da restricdo de

conteudo.

Figura 27 - Publicagao do Instagram da Academia

>
A) theacademy & Seqguir e«

theacademy ® Editado » 46 se
Fernanda Torres x Governors Awards.

a
Photography: Sami Drasin

the_memory_army 2 h

Wer' er@PsR

the_memory_army 2 h

e gy we

TET
‘ the_memory_army 2

BRBRBR
M. the_memory army 2 h hod
Qum Q ¥ R

Fonte: Instagram oficial do Oscar

A primeira postagem analisada (Figura 27), datada de 18 de novembro de 2024,
traz uma foto de Fernanda Torres em uma técnica de dupla exposicao. Nela, a atriz esta
em primeiro plano, com a cabecga levemente abaixada e a m&o sobre o peito, em um
gesto que remete a reveréncia e emogao. A legenda a associa ao evento "Governors
Awards", reforgando sua inser¢géo no circulo de prestigio de Hollywood. A composi¢ao
dramatica e o tom sobrio da imagem evocam um sentimento de solenidade e admiracéao,
conectando a figura de Torres a representacdo do cinema brasileiro no exterior. Os
comentarios em portugués, como bandeira do Brasil e emojis de palmas, demonstram a
apropriagao do momento de prestigio pelo publico como uma vitéria coletiva. O repost de
um evento de alto prestigio funcionou como um endosso da Academia, impulsionando o

engajamento brasileiro.

Figura 28 - Publicacdo do Instagram da Academia
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theacademy @ Seguir |
Audio original

theacademy @ 34 sem
Fernanda Torres as Eunice Paiva in I'M
STILL HERE. Nominated for Actress in a
Leading Role at the 97th Oscars.

Watch the #Oscars LIVE on Sunday,
March 2nd, at 7e/4p on ABC and Hulu.

Ver traducao

egua_junior 1 sem
» 8 meses depois, AINDA
ESTAMOS AQUI! & sr @

15 curtidas  Responder

Ver todas as 1 respostas

& flaviabiagioni 1 sem
(X

1curtida Responder

Fonte: Instagram oficial do Oscar

A segunda publicacao (Figura 28), de 14 de fevereiro de 2025, consiste em um
reels com um trecho do filme Ainda Estou Aqui (Walter Salles, 2024), focado em Rubens
Paiva (Selton Mello) em uma cena de dentro do carro. A legenda destaca: "Fernanda
Torres as Eunice Paiva in I'M STILL HERE. Nominated for Actress in a Leading Role at
the 97th Oscars." A postagem utiliza o elemento do filme para evocar a conexao
emocional com a narrativa histdrica, reforgada pelo foco na personagem Eunice Paiva,
simbolo de resisténcia. O contraste entre a imagem do filme e a citagdo da indicagao de
Torres cria um senso de triunfo da histéria nacional, legitimando a performance e a

relevancia da tematica perante o publico global.

Figura 29 - Publicacao do Instagram da Academia
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" theacademy e outros 2

theacademy ® 32 sem -

Fernanda Torres (Best Actress nominee
for I'M STILL HERE) attends the 97th

Oscars Nominees Dinner at the

Academy Museum of Motion Pictures.

Photo Credit: Emma
Mclintyre/Wirelmage

Ver traducas

3 nathronfini 32 sen

N&o ganhou o Oscar, mas
virou boneco de Olinda, que é
muito melhor! Aqui vocé é
rainhal!!

548 curtid,

Ver toda

b valbenvindo @& 32 sem
A Que papeldo viu Seu Oscar!!! iof
Qesizmi Q YV A

Fonte: Instagram oficial do Oscar

A postagem de 26 de fevereiro de 2025 (Figura 29) mostra Fernanda Torres
sorrindo em um registro lateral de sua presenga no Jantar da Academia, com a legenda
confirmando sua participacdo no evento Dinner at the Academy Museum of Motion
Pictures. O sorriso da atriz, capturado de forma genuina, transmite simplicidade,
confianga e acessibilidade, contrastando com a formalidade do evento. Essa imagem
humaniza a experiéncia de Torres no circuito de Hollywood, criando uma conexao de
simpatia com o publico.

A forgca desse engajamento em torno de Fernanda Torres, que ja havia sido
notada pelos canais de midia, tornou-se ainda mais evidente em contraste com as outras
indicadas da categoria. A postagem da Academia de Artes e Ciéncias Cinematograficas
com a imagem de Fernanda Torres em seu jantar oficial, alcangou 682 mil curtidas. Em
comparagao, a publicagdo da Academia na mesma época dedicada a atriz Mikey
Madison, de Anora (Sean Baker, 2024), que viria a ser a vencedora da categoria de
Melhor Atriz, obteve aproximadamente 60,5 mil curtidas. Essa disparidade representa um
engajamento cerca de 1.027% superior na publicacdo da atriz brasileira, ilustrando a

intensidade do apoio e da mobilizacédo do publico nacional nas redes sociais.

Figura 30 - Publicacao do Instagram da Academia
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/3 theacademy ®& Sequir eee

theacademy @ Editado « 31 sem
From the heart of Brazilian cinema to
the heart of Hollywood — Best Actress
nominee Fernanda Torres. #0scars

J

A

Q

Photo Credit: @DanaScruggs

Ver traducac

louieponto @ 31 sem
A MAIOR QUE TEMOS sr

Q andredegrossi @ 37 sem
Maravilhosa!! Parabéns X sr

6 eujanaina.ac 31 sem
Nossa vencedora! sr

Qrmemi Q V A

Fonte: Instagram oficial do Oscar

Proxima a cerim6nia, em 1° de margo de 2025, a Academia publica uma foto de
Fernanda Torres (Figura 30) em um vestido elegante e pose teatral. A legenda enfatiza
o orgulho nacional: "From the heart of Brazilian cinema to the heart of Hollywood—Best
Actress nominee Fernanda Torres. #Oscars". Esta peca apela diretamente ao orgulho
nacional e a celebragdo, utilizando a metafora geografica ("do coragcdo do cinema
brasileiro para o coragao de Hollywood") para reforgar o simbolismo da ascenséo e do
reconhecimento. O uso dessa linguagem manteve a atengao do publico internacional e
galvanizou o apoio dos brasileiros, transformando a torcida em um movimento visivel e

global, um verdadeiro "aquecimento" para a noite da premiagao.

Figura 31 - Publicacao do Instagram da Academia
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theacademy @ Seguir .
Audio original

theacademy & 32 sem

She's already the Queen of our Hearts,
Why not the Queen of Carnival?
Fernanda Torres #Oscars

Ver traducao

;3\‘ ameldosreis 30 sem
Totalmente Rainha do Carnaval
P AR A 4T

S curtidas  Responde

@ renieliv 30 sem
‘‘‘‘‘

¥ ¥ ¥ ¥ ¥ Fermnandinha vc
CtODBRERBR & & & &

curtidas Responder
a vecchimariah 30 sem
O carisma é ela!

Qesezmit QQ V [N

What does it feel to share

that connection with her?

Fonte: Instagram oficial do Oscar

Por fim, a postagem de 2 de margo de 2025 (dia do Oscar no Brasil, durante o
Carnaval) consiste em um reels com Fernanda Torres (Figura 31) sendo entrevistada no
Red Carpet. Apos a vitéria de Ainda Estou Aqui (Walter Salles, 2024) na categoria Melhor
Filme Internacional, a legenda brinca: "She’s already the Queen of our Hearts. Why not
the Queen of Carnival? Fernanda Torres. #Oscars". Esta peca utiliza o humor, a
celebracéo e a euforia, ligando a conquista ao periodo mais festivo do Brasil. A Academia
se apropria do meme e do engajamento brasileiro de forma afetuosa, e a resposta do
publico, como "Totalmente Rainha do Carnaval", reflete a validagéo e o reconhecimento
mutuo entre a atriz, a instituicdo e o publico. E crucial, contudo, notar o forte contraste
entre essa celebragcado aberta e o bloqueio das publicagbes sobre a categoria de Melhor
Atriz no mesmo dia, evidenciando uma gestdao da comunicagdo da Academia que
buscava canalizar a euforia para a vitéria, mas evitar o engajamento negativo pela derrota
de Fernanda Torres na atuacao.

Apesar de a Academia ter tentado cooptar e celebrar a euforia brasileira, como
demonstrado na postagem sobre a "Rainha do Carnaval", o volume de engajamento do

publico também expds as vulnerabilidades da instituicdo. Essa dualidade levou a duas



107

grandes polémicas que permearam a campanha de Ainda Estou Aqui (Walter Salles,
2024) e que demandaram esforgos de gerenciamento de crise por parte da Academia e

de outras equipes.

Figura 32 - Noticia da CNN sobre a polémica entre Emilia Pérez e Ainda Estou Aqui

Aovivo  Poltica WW  Money Esportes Pop  Viagem & Gastronomia  COP30

Oscar 2025: entenda a polémica entre "Emilia Pérez"
e "Ainda Estou Aqui"

Em declaracéo a imprensa, Karla Sofia Gascdn insinuou que a equipe de Fermanda Torres estaria fazendo uma
campanha difamatdria contra sua performance e o filme "Emilia Pérez"

Pévio Pinto, colaboragao para a CNN Brasil

Atriz de “Emilia Pérez" critica equipe de Femanda Torres | LIVE CNN

Mais Lidas s

BRASIL

ATRIZ DE

Fonte: Oscar 2025: entenda a polémica entre "Emilia Pérez" e "Ainda Estou Aqui" | CNN Brasil
Acesso em: 20 out. 2025

A primeira polémica, que se intensificou no final de janeiro de 2025, envolveu a
concorrente de Torres, a atriz espanhola Karla Sofia Gascoén, protagonista de Emilia
Pérez (Jacques Audiard, 2024). Em declaragdes a imprensa, Gascon insinuou que a
equipe de Fernanda Torres, ou seja, a Sony Pictures Classics, estaria conduzindo uma
campanha difamatoria contra sua performance e o filme (CNN Brasil, 2025). As
declaragdes geraram um intenso debate, pois o regulamento da Academia proibe que
membros tentem incentivar outros a votar ou nao votar em qualquer filme ou conquista,
0 que representaria uma violagdo das regras (CNN Brasil, 2025). Gascén, que
posteriormente se retratou publicamente, esclarecendo que se referia ao "discurso de
odio violento nas redes sociais" e nao a equipe de Torres, acabou gerando uma
controvérsia que desviou a atengao de Emilia Pérez (Jacques Audiard, 2024) e, segundo
criticas especializadas, acabou por destacar ainda mais a producédo brasileira Ainda
Estou Aqui (Walter Salles, 2024).
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Figura 33 - Noticia da CNN Brasil sobre a repercussao da derrota de Fernanda Torres para
Mikey Madison no Oscar 2025

Ao vivo Politica ww Money Esportes Pop Viagem & Gastronomia

Egror

Derrota de Fernanda Torres no Oscar revolta
brasileiros: "Quem é essa?"

Atriz perdeu o prémio para Mikey Madison, de "Anora"

Mariana Valbéo, da CNN

Fonte: Derrota de Fernanda Torres no Oscar revolta brasileiros: "Quem é essa?" | CNN Brasil
Acesso em: 20 out. 2025

A segunda e mais intensa polémica ocorreu imediatamente apos a cerimoénia,
quando os brasileiros "invadiram" o perfil do Oscar em protesto pela derrota de Torres
para Mikey Madison, de Anora (Sean Baker, 2024). A derrota de Fernanda Torres gerou
uma "revolta na web" pois Mikey Madison, era considerada uma "azarona" contra as
veteranas Fernanda Torres e Demi Moore e a reagao da Academia foi drastica, bloqueou
algumas postagens sobre a vitéria de Mikey Madison na categoria Melhor Atriz, tornando-
as indisponiveis para os brasileiros. Essa agao, vista como uma tentativa de controlar a
narrativa e evitar o engajamento negativo, demonstrou o poder disruptivo do publico
brasileiro.

O episddio do bloqueio do Instagram, somado a polémica com Emilia Pérez
(Jacques Audiard, 2024), marcou o auge de um movimento que foi além da critica
cinematografica. As controvérsias evidenciaram que o engajamento digital dos
brasileiros, impulsionado pela tematica de memdria e pela busca por reconhecimento
internacional, transformou a campanha de Ainda Estou Aqui (Walter Salles, 2024) em um
fendmeno comunicacional de amplitude internacional, forcando uma instituicdo global

como o Oscar a reagir diretamente a participagdo do publico.
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5.4 Meméria e pertencimento no cinema nacional

Para além dos méritos objetivos alcangados pelo filme, tais quais suas
premiagdes, pode-se argumentar que Ainda Estou Aqui (Walter Salles, 2024) gerou tal
mobilizacdo digital entre os brasileiros por fatores mais complexos. O filme evocou
sentimentos de pertencimento, identidade nacional e memdria coletiva, construidos a
partir de sua narrativa e do contexto no qual se inseriu.

O sentimento de pertencimento vem da inser¢ao do filme, intrinsecamente
brasileiro, numa premiagcdo majoritariamente internacional. Consistiu na primeira
conquista do Oscar para o Brasil, conquista esta que simbolizaria ndo apenas os méritos
dos produtores, mas de toda a nagao. A premiagao representa o reconhecimento externo,
reafirmando o Brasil apesar de sua posigao periférica em relagao ao centro do capitalismo
mundial. Pode-se tomar como exemplo o que Jessé de Souza (2003) comenta a respeito
do que diz Chales Taylor. Para Taylor (apud Souza, 2003), primeiramente, o imperativo
de reconhecimento € vital para as sociedades assumirem suas respectivas identidades,
sendo que no contexto das sociedades periféricas (como o Brasil), o reconhecimento néo
€ buscado a partir da autenticidade - que se sustenta no principio da diferenciacédo - mas
na formacéo de sua dignidade - que se sustenta no principio de igualdade.

Dai pode-se interpretar a amplitude que o reconhecimento ganha para o povo
brasileiro, que almeja por ser visto enquanto igual aqueles paises do centro capitalista.
O Oscar, que concentra maior parte de suas premiagdes as producdes estadunidenses,
pode ser visto como simbolo de reconhecimento e equiparacio entre os paises. Simbolo
este que nao representaria apenas as produgdes em questdo, mas as capacidades e
potencialidades do povo brasileiro.

Ademais, tal feito foi conquistado por um filme que representa um momento da
impactante da histéria brasileira. A ditadura militar, que se instaurou no Brasil de 1964 a
1985, se tratou de um periodo autoritario e repressivo, fatores representados na narrativa
da obra. Com as recentes instabilidades politicas no Brasil, a tematica se torna ainda
mais atual, gerando maior identificacdo do publico devido ao apelo a memdria nacional.

Em fevereiro de 2025, o portal de noticias CNN noticiou a lista de denunciados
pela PGR na suposta tentativa de golpe de Estado. Diante disso a tematica do filme que

se passa na década de 1970 nao esta tao distante da realidade vigente, reforcando a
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mensagem do filme de resisténcia contra o esquecimento da historia nacional e
preservagao da democracia. Segundo entrevista de Walter Salles a CNN (anexo 1, figura
2), o filme se trataria de um “produto do retorno do pais a democracia”. O diretor ainda
ressalta a imediatez da narrativa de Ainda Estou Aqui (Walter Salles, 2024), que foi
gravado mesmo sem o conhecimento a respeito de uma tentativa frustrada de golpe no
Brasil. Esses acontecimentos politicos também teriam sido chave para a recepgao e
movimentagao gerada pela obra.

Outro fator que vale ser considerado remonta a histéria do Brasil com o cinema.
Durante todo o periodo desde que as producdes brasileiras comegaram a ser realizadas
no pais, a maioria das exibicdes dos cinemas sempre foi estrangeira. Da mesma forma,
as obras internacionais, majoritariamente provenientes dos Estados Unidos, também
recebiam maior prestigio. As produgdes nacionais enfrentaram muitas adversidades,
especialmente em relacio a recursos, mas também na forma com que eram encaradas:
como secundarias, piores. Tal fator pode ser considerado a partir de outro termo usado
por Jessé de Souza (2000), configurando em um senso de injustica simbdlica que

permeia como o brasileiro vé o cinema produzido nacionalmente.

A injustica simbdlica é causada por padrdes sociais de auto-representacao,
interpretacdo e comunicacdo. Resultados desse tipo de injustica sdo a
hostilidade, a invisibilidade social e o desrespeito que a associacdo de
interpretacdes ou esteredtipos sociais reproduzem na vida cotidiana ou
institucional. (Souza, 2000, p. 157).

Apesar da importancia de compreender a historiografia do cinema nacional, a
historia do cinema brasileiro ndo pode ser contada apenas a partir de marcos técnicos ou
estéticos. Ela €, sobretudo, atravessada por contradigdes estruturais, revelando uma
trajetdria de lutas, interrupgdes e reinvengdes constantes. Gomes (2001), propde uma
analise profunda que desloca o olhar tradicional e escancara uma verdade incbmoda: o
cinema nacional nasceu e se desenvolveu sob o signo do subdesenvolvimento, nao
apenas econdmico, mas cultural e simbdlico.

Para o autor, o Brasil ndo viveu um "atraso" em relagao aos centros produtores de
cinema, mas sim uma outra légica de existéncia. Enquanto paises como Estados Unidos
e Franga consolidaram suas cinematografias com apoio estatal, mercado interno forte e

dominio técnico, o Brasil sempre precisou negociar sua identidade entre a copia e a
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resisténcia, entre a dependéncia e a invengado. A cinematografia brasileira n&o teve a
chance de crescer "naturalmente"; ela teve que forjar caminhos nas margens, muitas
vezes, contra a corrente.

Complementando essa analise, Xavier (2001) aprofunda o debate ao apontar que o
cinema brasileiro, constantemente, se viu diante do desafio de representar um pais em
crise de identidade. Para ele, a estética do Cinema Novo, por exemplo, emerge como
resposta critica ao subdesenvolvimento, criando alegorias e formas narrativas que
escapam ao padrao dominante.

Em seu artigo "Figuras do ressentimento no cinema brasileiro dos anos 90",
publicado na revista Aniki: Revista Portuguesa da Imagem em Movimento, Xavier (2018)
examina como a producgao brasileira, especialmente durante o Cinema Novo, utilizou
elementos do melodrama para abordar questdes sociais e politicas. Em outro trabalho, o
autor argumenta que essa estratégia permitiu ao cinema nacional dialogar com o publico
e refletir sobre a condicdo de subdesenvolvimento do pais (Xavier, 2001). Também
entende que a cinematografia brasileira, ao invés de apenas imitar o modelo estrangeiro,
se reinventa ao refletir sobre sua propria realidade, mesmo que isso signifique se afastar
de um “cinema industrial” classico.

Assim, o cinema brasileiro, embora marcado por limitagbes estruturais,
desenvolveu uma linguagem prépria e inovadora. Essa cinematografia ndo apenas
resistiu as adversidades, mas também se tornou um espaco de reflexao e critica sobre a
sociedade brasileira, evidenciando a poténcia criativa que emerge das margens. E
justamente desse lugar periférico que surgem filmes que ousam experimentar, que
denunciam e ressignificam o Brasil, por meio da linguagem audiovisual.

Nesse sentido, o cinema brasileiro, mais do que um reflexo de caréncia, torna-se
um espelho de resisténcia. Sua histéria é feita por maos que, mesmo sem recursos,
insistiram em filmar.

Ao longo das décadas, diversas tentativas de fortalecer o cinema nacional foram
implementadas, mas sempre com limitagdes orgamentarias e instabilidades politicas que
prejudicam a continuidade dos projetos. Segundo Desbois (2016), o governo de Getulio

Vargas implementou algumas medidas protecionistas basicas para o cinema nacional.
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Posteriormente, as iniciativas foram continuadas por Juscelino Kubitschek. Durante esse

primeiro periodo, as leis se resumem da seguinte forma:

Quadro 5 - Marcos sobre o cinema brasileiro (1932-1969)

Ano Marcos

1932 Lei do Complemento Nacional

1936 Criacdo do Instituto Nacional do Cinema Educativo (INCE), restrito ao
ambito educativo e cultural. O INCE contou, entre seus entusiastas, com
Humberto Mauro, que exclamou, nos congressos e comissdes ao longo dos
anos 1950: “O cinema é problema do governo”.

1939 Primeira obrigagcdo de, no minimo, um longa-metragem nacional por
ano, na programacao de toda sala de cinema

1956 Criacdo da Comissao Federal de Cinema

1958 Criacao do Grupo de Estudos da Industria Cinematografica (GEIC)

1959 Instituicdo de uma “reserva de mercado”, com 42 dias por ano destinados
obrigatoriamente a filmes de origem nacional

1961 Criacado do Grupo Executivo da Industria Cinematografica

1962 Criacdo de um imposto sobre a projecao de filmes estrangeiros,

com a Lei de Remessa de Lucros (Lei n°® 4.131 de 1962), que vigorou por
30 anos e forneceu a maior parte da receita da Embrafilme, até sua extingao,
em 1990.

1963 A reserva de mercado é estendida a 56 dias

1966 Criacao do Instituto Nacional de Cinema (INC)

1969 Imposicao de 63 dias com filmes nacionais. Em 1969, com a criagcao da
Embrafilme como um apéndice do INC, inaugurou-se uma época rarissima
de preocupacao do Estado com o cinema brasileiro.

Fonte: Desbois (2016)

Uma das tentativas mais marcantes de estruturar e fortalecer o cinema brasileiro foi
a criagao da Embrafilme (Empresa Brasileira de Filmes), que, entre as décadas de 1970
e 1980, teve um papel decisivo, ndo apenas na produg¢ao, mas também na distribuicdo e

exibicao de filmes nacionais. Durante esse periodo, a estatal foi responsavel por fomentar
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uma geragao de cineastas e por viabilizar obras que até hoje s&o referéncia na histéria
do audiovisual brasileiro.

No entanto, o fim da Embrafiime, no inicio da década de 1990, resultado de um
projeto neoliberal de desmonte das estruturas culturais publicas, deixou um vazio
institucional que s6 comecgou a ser parcialmente preenchido anos depois, com a criagao
de novos mecanismos de fomento, como a Lei do Audiovisual (1993) e, posteriormente,
o Fundo Setorial do Audiovisual (FSA), criado em 2006.

Atualmente, a dependéncia de editais e de investimentos privados é uma realidade
que limita o potencial de muitas produgdes. O filme Ainda Estou Aqui (Walter Salles,
2024) é um exemplo desse contexto, mesmo se apresentando como uma obra de
qualidade técnica e narrativa inquestionaveis, cuja trajetéria s6 foi possivel gracas a
aportes financeiros vindos da iniciativa privada. Esses investimentos foram fundamentais
nao apenas para a producdo do longa, mas também para sua insercdo em festivais
internacionais, nos quais conquistou reconhecimento, que dificiimente teria alcangado
apenas com recursos proprios ou publicos. Em matéria de Flavio Pinto (2025) para a
CNN, o proprio co-diretor da Sony, Michael Baker, comenta as estratégias de campanha
planejadas para o filme, indicando um forte investimento da empresa na campanha.
Ademais, a obra consistiu no primeiro longa-metragem original Globoplay, contando
também com suporte do conglomerado Marinho (Jacobs, 2025).

Em outra matéria da CNN, Calhado (2025) reitera alguns dos fatores que
possibilitaram que o filme chegasse as premiagdes internacionais, sendo um deles o
apoio que a Sony Distributions deu na divulgacdo e distribuicdo da obra. Segundo
Michael Barker, copresidente da Sony, a campanha se pautou principalmente na
exceléncia técnica do filme. De acordo com o executivo, “este filme é tdo bom quanto
qualquer thriller politico em inglés com algo a dizer” (Barker apud Calhado, 2005, s.p.).
Além de demonstrar o teor da campanha, ha o valor atribuido a linguagem hollywoodiana
para a divulgagao e investimentos em filmes. Ademais, exceléncia técnica implica na
disponibilidade de recursos que possibilitem um filme alcancar tal patamar, o que nao
seria viavel para grande maioria das produgdes brasileiras, que contam com tdo poucos

recursos.
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Além disso, a obra foi dirigida por Walter Salles, diretor cuja trajetoria ja esta bem
consolidada n&o s6 no Brasil, mas também fora dele. Central do Brasil (Walter Salles,
1998), uma das principais obras do diretor, chegou ao Oscar em 1999, com a indicagao
de Fernanda Montenegro & categoria de Melhor Atriz, como frisado acima. E importante
ressaltar que Central do Brasil (Walter Salles, 1998) também foi distribuido pela Sony,
em parceria com a Miramax.

A disponibilidade de recursos permitiu, ainda, o desenvolvimento de uma
campanha internacional muito forte, com a presenca de Walter Salles e dos atores do
longa em diversos festivais internacionais. De acordo com Calhado (2025), a presenga
de Fernanda Torres nos festivais, eventos e exibigdes internacionais consolidou sua
imagem nas midias europeias e estadunidenses, especialmente apds a conquista do
Globo de Ouro.

Em matéria do G1, Guerra (2025) lista algumas marcas que participaram de certa
forma da campanha de Torres, como Dior, Chanel e Bottega Veneta, todas grifes
europeias. A atriz apareceu também em diversas revistas norte-americanas, como
Vogue, Vanity Fair, The Hollywood Reporter e Entertainment Weekly. Além disso, Torres
contou com uma participagdo no programa Jimmy Kimmel Live, um dos maiores talk
shows dos Estados Unidos.

Segundo o jornalista Roberto Salem, em entrevista ao podcast Café da Manha
(2025), o processo de votagdo do Oscar depende muito da campanha e do lobby
envolvido na divulgagao das obras, visto que nem todos os filmes concorrentes precisam
ser assistidos pelos votantes da premiagao. Isso faz com que a visibilidade midiatica de
uma obra seja determinante para os resultados dos eventos. Mais uma vez, o lobby e a
campanha dependem ainda de um alto investimento financeiro para que seja eficiente,
colocando a campanha de Ainda Estou Aqui (Walter Salles, 2024) num patamar distinto
em relagao a outros filmes brasileiros.

O alcance de Ainda Estou Aqui (Walter Salles, 2024) no cenario internacional
movimentou até mesmo os brasileiros a engajarem na campanha do filme, como
comentado por Salem. Apesar de o jornalista argumentar que este ndo é um fator
decisivo nas votagbes do Oscar, por exemplo, este engajamento demonstra uma

valorizacdo do cinema nacional pelos brasileiros. A partir disso, a manutencdo dessa
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valorizagdo passa a ser outro desafio que o cinema brasileiro enfrenta, devido a
inviabilidade de se produzir muitos filmes com o mesmo nivel de financiamento e
incentivo.

Mais uma vez, o reconhecimento estrangeiro — representado pelas premiagdes
como um todo — evocam um senso de identidade nacional. Mais que isso, reafirmam ao
povo brasileiro a qualidade do que € produzido no pais. Ainda, retomando os conceitos
de Jenkins (2008), o brasileiro demonstrou uma certa tendéncia a ser ativo e participante
em relacao as redes sociais, reproduzindo comportamentos de fandom com intensidade.
Os numeros comentados no decorrer do trabalho demonstram esse envolvimento e essa
tendéncia, que pode ser mais bem explorada em outros desdobramentos que podem se
desenvolver a partir desta pesquisa.

Por fim, este acontecimento, até entdo uUnico entre as producdes
cinematograficas brasileiras, corresponde a marco para o pais. Ainda que a conquista
represente um forte avango da visibilidade do cinema nacional, suas particularidades
também n&o devem ser ignoradas, visto que esta produgado superou um dos maiores
obstaculos para o desenvolvimento do cinema brasileiro: a falta de investimento
financeiro. A premiacao de Ainda Estou Aqui (Walter Salles, 2024) tem o potencial de
alavancar possiveis investimento em obras futuras, contudo nao representa o todo do
cinema nacional. Representa, contudo, uma exceg¢ao que conseguiu unir diversos fatores

particulares que possibilitaram a qualidade da obra.
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CONSIDERAGOES FINAIS

O filme Ainda Estou Aqui (Walter Salles, 2024) consolidou-se como um marco na
historia recente do cinema brasileiro, ndo apenas pela exceléncia técnica e sensibilidade
narrativa, mas também pela profundidade de sua tematica, conectada a memoéria e a
identidade nacional. Ao retratar a trajetéria de Eunice Paiva e sua familia no contexto da
ditadura militar, a obra emociona e provoca uma reflexdo ampla sobre o passado do pais.
Como aponta Gomes (2001, p. 7), “o Brasil se interessa pouco pelo proprio passado”, e
a producao sugere uma nova dire¢cao para a preservagao e valorizacdo da memoria
histérica. Sua repercussédo projetou o Brasil no cenario internacional, coroada pelo
reconhecimento da critica estrangeira e pela vitdria inédita no Oscar de Melhor Filme
Internacional, complementada por feitos como a participagdo de Fernanda Torres no
corpo de votacao do Festival de Cannes, marco relevante para a presenca feminina e
brasileira nas instancias decisorias do cinema mundial.

Ao longo deste estudo, buscou-se contribuir para o debate sobre a mobilizagao
digital e as estratégias publicitarias empregadas em torno da divulgacao de Ainda Estou
Aqui (Walter Salles, 2024), incluindo as agdes de Selton Mello e Fernanda Torres. Eleito
pela critica internacional como uma das produg¢des mais relevantes do ano, o filme
reafirma o papel do cinema brasileiro como guardido da memoria coletiva e como
elemento de pertencimento nacional. Sua narrativa conecta questdes historicas e sociais
profundas a uma estética sensivel, alcangando repercussao que transcendeu fronteiras,
reforcando o potencial da producao nacional frente ao publico internacional.

Nesse sentido, as reflexdes realizadas ao longo deste trabalho permitiram abordar
questdes centrais relacionadas ao cinema brasileiro e suas transformacgoes,
considerando tanto o impacto das plataformas digitais quanto o papel dessas midias na
construcao da identidade cultural.

Primeiramente, ao retomarmos os objetivos especificos propostos, € possivel
afirmar que o caminho percorrido permitiu explora-los em profundidade. A investigacao
contextualizou Ainda Estou Aqui (Walter Salles, 2024) dentro da histéria recente do
cinema brasileiro, mapeou e compreendeu a mobilizagao digital que acompanhou sua
divulgacdo e examinou as estratégias publicitarias empregadas por Selton Mello e

Fernanda Torres. Essas acdes, articuladas a narrativa sensivel e ao reconhecimento
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internacional da obra, permitiram analisar como o filme dialoga com a memoaria coletiva
e como o0 engajamento online pode potencializar o alcance de produgdes nacionais.
Assim, os resultados obtidos refletem a coeréncia entre as metas estabelecidas e o
desenvolvimento efetivo do trabalho, evidenciando que as intengbes tracadas
inicialmente foram plenamente contempladas.

Outro aspecto relevante foi a percepgcao de que este trabalho preenche uma
lacuna teodrica significativa, considerando que o objeto de estudo, por ser recente, conta
com poucas analises académicas dedicadas. Dessa forma, o cenario de referéncias e
estudos prévios foi explorado, mas também desafiador, constituindo uma oportunidade
de refletir sobre a contemporaneidade do tema.

Durante o desenvolvimento, algumas dificuldades foram encontradas,
especialmente no que diz respeito a aplicagdo da netnografia como metodologia. A coleta
e analise das interagdes digitais demandam rigor constante e aten¢do a dinamicidade do
ambiente online, visando uma selegao completa e viavel do extenso corpo de materiais
produzidos nestes meios. Apesar disso, as reflexdes geradas a partir dessa abordagem
revelaram aspectos valiosos sobre o alcance de Ainda Estou Aqui (Walter Salles, 2024),
como a significativa participacao dos brasileiros nos debates digitais, o papel das grandes
marcas na amplificacdo da campanha e feitos notaveis de engajamento, especialmente
a performance de Fernanda Torres, que superou o envolvimento das demais indicadas
ao Oscar e contribuiu para projetar ainda mais a visibilidade do filme no cenario
internacional.

Além disso, este trabalho gerou informagdes importantes sobre o impacto das
redes sociais e do streaming no cinema nacional, oferecendo um panorama atualizado
de como essa interagdo pode contribuir para a disseminagdo da produgao
cinematografica brasileira. Ressalta-se que a analise oferece novas perspectivas e dados
que podem incentivar futuras investigagdes acerca do filme e do contexto mais amplo do
cinema brasileiro.

Por fim, reflexdes emergiram sobre o momento atual do cinema nacional, visto
como um espelho das complexidades culturais, econbmicas e sociais do Brasil. As
opinides e postagens analisadas ao longo do estudo ilustraram diferentes interpretagdes

e narrativas sobre a producao, reafirmando o papel formador do cinema enquanto campo
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de debate cultural.

Como passos futuros, espera-se desenvolver as etapas de divulgacao cientifica
desta investigacao, consolidando os dados apresentados e ampliando a discussao
académica por meio da publicagdo de artigos em periddicos e congressos nacionais e
internacionais. Além disso, o aprofundamento da pesquisa permitira explorar novas

conexodes e levantar outras questdes que reforcem a relevancia do tema no cenario atual.
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ANEXOS
Anexo | — Noticias coletadas no portal CNN.com

Figura 1 - “Veja lista de denunciados pela PGR na suposta tentativa de golpe de
Estado”, publicado em: 18 fev. 2025

Veja lista de denunciados pela PGR na suposta
tentativa de golpe de Estado

S&0 34 nomes, entre eles 0 ex-presidente Jair Bolsonaro e ex-ministros

Leonardo Ribbeiro e Jodo Rosa, da CNN, Brasila
15/02/25 3

Fonte: https://www.cnnbrasil.com.br/politica/veja-lista-de-denunciados-na-suposta-tentativa-de-golpe-de-
estado/. Acesso em: 22 set. 2025.

Figura 2- “Como "Ainda Estou Aqui", que venceu o Oscar, impactou o mercado
audiovisual”, publicado em: 03 mar. 2025

Como "Ainda Estou Aqui", que venceu o Oscar,
impactou o mercado audiovisual

Filme que se tornou sucesso nas bilheterias venceu Oscar de Melhor Filme Internacional

Mariana Valbio, da CNN

Fonte:https://www.cnnbrasil.com.br/entretenimento/como-ainda-estou-aqui-que-venceu-o-oscar-
impactou-o-mercado-audiovisual/ Acesso em: 22 set. 2025.
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Figura 3- “Fernanda Torres vence como Melhor Atriz no Prémio Grande Otelo 2025,
publicado em: 31 jul. 2025

Fernanda Torres vence como Melhor Atriz no Prémio
Grande Otelo 2025

Além de atuagao, "Ainda Estou Aqui® se destacou também em outras categorias da premiagao

Juliana Melquiso, colaboragio para a GNN Brasil

& consagrou como a Melhor Atriz em Longa-Metragem por "Ainda Estou Aqui® » Reprodugic/Ganal Brasil

Fonte:https://www.cnnbrasil.com.br/entretenimento/fernanda-torres-vence-como-melhor-atriz-no-
premio-grande-otelo-2025/ Acesso em: 20 out. 2025.

Figura 4- “Caes que interpretaram o pet Pimpao em "Ainda Estou Aqui" ganham
prémio”, publicado em: 25 fev. 2025

Céaes que interpretaram o pet Pimpao em "Ainda
Estou Aqui” ganham prémio
Caezinhos venceram o Fido, o Prémio Para Cachorros Incriveis na Tela

Mariana ¥albdo, da CNN

Cédes ganham prémio por "Ainda Estou Aqui” | LIVE CNN

CAES GANHAM
PREMIO POR "AIND’,

ESTOU AQUI"

Fonte:https://www.cnnbrasil.com.br/entretenimento/fernanda-torres-vence-como-melhor-atriz-no-
premio-grande-otelo-2025/ Acesso em: 20 out. 2025
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Anexo Il — Noticias coletadas no portal BBC.com

Figura 5- “Walter Salles: Futuro do cinema brasileiro depende da regulagéo do
streaming, 'que é terra de ninguém", publicado em: 20 fev. 2025

Walter Salles: Futuro do
cinema brasileiro depende da
regulacao do streaming, 'que
é terra de ninguém'

Santa Bar!

Santa Barbara

Filor

GETTY IMAGES

e i
| Filme do cineasta brasileira superou R$ 140 milhBes em bilheteria glabal

Fonte:https://www.bbc.com/portuguese/articles/c4g31z1jx6jo#:~:text=Indicad0%20a%20tr%C3%AAs %20
Oscars%2C%20Ainda,site%20especializado%20Box%200ffice %20Mojo Acesso em: 22 set. 2025.

Figura 6 - “De onde vem a fortuna da familia de Walter Salles, diretor de 'Ainda
Estou Aqui'?"”, publicado em: 01 abril. 2025

Noticias Brasil Internacional Economia Sadde Ciéncia Tecnologia Videos Pod
De onde vem a fortuna da
familia de Walter Salles,
diretor de 'Ainda Estou
Aqui'?

lter Salles, diretor de 'Ainda Estou Aqui', se tornou o terceiro diretor de
ndo

Fonte:https://www.bbc.com/portuguese/articles/c93kq3p63z40 Acesso em: 22 set. 2025.


http://bbc.com/
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Anexo lll — Noticias coletadas no portal gshow.com

Figura 7- “Ainda Estou Aqui registra melhor bilheteria entre indicados a Melhor Filme
Internacional do Oscar; veja nimeros”, publicado em: 02 mar. 2025

Ainda Estou Aqui registra melhor bilheteria entre indicados a Melhor Filme Internacional
do Oscar; veja nimeros

Longa j& levou mals de 5.2 milhdes de espectadores aos cinemas brasilelros

Por gshow — Sao Paulo
02/03/2025 00h01 - Atualizado ha 6 meses

6 © 0 @ <

Fonte:https://gshow.globo.com/google/amp/globoplay/noticia/ainda-estou-aqui-registra-melhor-bilheteria-
entre-indicados-a-melhor-filme-internacional-do-oscar-veja-numeros.ghtml Acesso em: 20 set. 2025.

Figura 8- “A Selton Mello conquista a estatueta de Melhor Ator de Longa-Metragem no

Prémio Grande Otelo 2025”, publicado em: 02 mar. 2025
Selton Mello conquista a estatueta

de Melhor Ator de Longa-
Metragem no Prémio Grande Otelo
2025

ot e e srimersaporsmee,
S 5w EE

31/07/2025 00h40- Atualizado ha 2 meses

Fonte:https://gshow.globo.com/globoplay/noticia/selton-mello-conquista-a-estatueta-de-melhor-ator-de-
longa-metragem-no-premio-grande-otelo-de-cinema-brasileiro.ghtml Acesso em: 20 out. 2025..
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Anexo IV — Noticias coletadas no portal gov.br

Figura 9- “Ainda Estou Aqui" faz histéria no cinema brasileiro. Ministério da Cultura,
Brasilia, 03 de margo de 2025.”, publicado em: 03 mar. 2025

AUDIOVISUAL

"Ainda Estou Aqui" faz historia no cinema brasileiro

Filme conguista o Oscar de Melhor Filme Internacional

Publicado em 03/03/202518h53  Atualizado em 06/03/2025 11h52 Comp

GOVERNO FEDERAL

aricine) s

Fonte:https://www.gov.br/cultura/pt-br/assuntos/noticias/ainda-estou-aqui-faz-historia-no-cinema-
brasileiro#:~:text=Com%20mais%20de %205%20milh%C3%B5es,a%20Perder%E2%80%9D %20(2019)
Acesso em: 20 set. 2025.

Anexo V — Noticias coletadas no portal correiobraziliense.com

Figura 10- “Oscar 2025: O impacto da indicacao de 'Ainda estou aqui' ao prémio’,

publicado em: 23 jan. 2025
Q CORREIO BRAZILIENSE Diversio e Arte oscrozs oimpsciodsin

IN[CIO > DIVERSAO EARTE

. Severino Francisco °

pastada e 23012025 124 { sbusliads em 23/01/2025 1252

Selton Mello, Fernanda Torres e Walter Salles: o cinema brasileiro alcanga novo patamar -
? (arédito: Instagram/Selton Mello)

Fonte:https://www.correiobraziliense.com.br/diversao-e-arte/2025/01/7042063-oscar-2025-o0-impacto-da-
indicacao-de-ainda-estou-aqui-ao-premio.html Acesso em: 20 set. 2025.
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Figura 11- “Ainda estou aqui' e o poder esta no engajamento’,
publicado em: 23 jan. 2025

-~ ANVH |

A 3§ el 3
0 Brasil ¢ uma mdquina de carisma e Ainda estou aqui & um representante da meméria de
um pafs que quer ser visto pelo mundo - (crédito: Sony Pictures/Divulgagao)

O mundo efetivamente mudou. Os clicks, as visualizagdes e 0s acessos ganharam
muita importancia e ninguém mais finge que ndo. O fato afeta a vida desde a
influéncia digital até as grandes instituigdes. O Oscarnio ficou de fora. Com
problemas de audiéncia, o prémio estava em busca de algo que alavancasse a
palavra da Academia e achou o Brasil.

Fonte:https://www.correiobraziliense.com.br/diversao-e-arte/2025/01/7042454-ainda-estou-aqui-e-o-
poder-esta-no-engajamento.html Acesso em: 21 set. 2025.

Anexo VI — Noticias coletadas no portal g1.globo.com

Figura 12- “Ainda Estou Aqui ja ganhou 38 prémios até agora; veja lista”,
publicado em: 20 fev. 2025

‘Ainda Estou Aqui' ja ganhou 38
prémios até agora; veja lista

Lenga dirigide por Walter Salles levou comoe Melher Reteire no Festival de Veneza, garantiu o
Globe de Cure de Atriz de Drama para Femanda Torres e recebeu trés indicagBes ac Oscar.

Por gl
20/02/2025 11h51 - Atualizado h3 6 meses

Fonte:https://g1.globo.com/pop-arte/cinema/noticia/2025/02/20/ainda-estou-aqui-ja-ganhou-38-premios-
ate-agora-veja-lista.ghtml Acesso em: 21 set. 2025.
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Figura 13- “Marcelo Rubens Paiva agradece apoio de Mia Khalifa a 'Ainda Estou Aqui'
e a seu pai: 'Ele era um grande homem”, publicado em: 26 fev. 2025

Marcelo Rubens Paiva agradece
apoio de Mia Khalifa a '‘Ainda Estou
Aqui' e a seu pai: 'Ele era um grande
homem'

"Descanse em paz, Rubens Paiva', escreveu ex-atriz. 'Fernanda Torres, se vocd ndo ganhar
aguele Oscar, vocd terd sido roubada.’

Por Redlagio g1
26/02/2025 13h43 - Atualizado hé 6 meses

0 © <

Mia Khalfa elogia ‘inda Estou Aqui’ e atuagdo de Fernanda Tarres — Foto: Reprodugdn

Fonte:https://g1.globo.com/pop-arte/cinema/noticia/2025/02/26/marcelo-rubens-paiva-agradece-apoio-de-
mia-khalifa-a-ainda-estou-aqui-e-a-seu-pai-ele-foi-um-grande-homem.ghtml Acesso em: 26 jun. 2025

Figura 14- “Fortuna da familia Moreira Salles, do diretor de 'Ainda Estou Aqui',
comegou com um comércio no Sul de Minas”, publicado em: 02 mar. 2025

Fortuna da familia Moreira Salles,
do diretor de ‘Ainda Estou Aqui’,
comegou com um comércio no Sul
de Minas

#vd do cineasta Walter Salles comegou com um armazém em Cambuf e se tornou banqueiro em
Pogos de Caldas.

Por Fabina Assis, g1 5ul de Minas
0210202005 02h00 - Atualizado hs B meses

0 © <

Ver resumo

Fonte:https://g1.globo.com/mg/sul-de-minas/noticia/2025/03/02/fortuna-de-walter-salles-diretor-de-ainda-
estou-aqui-comecou-com-um-comercio-no-sul-de-minas.ghtml Acesso em: 26 jun. 2025
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Anexo VII — Noticias coletadas no portal meioemensagem.com

Figura 15- “Fernanda Torres supera concorrentes ao Oscar em engajamento nas
redes.”, publicado em: 26 fev. 2025

Fernanda Torres supera
concorrentes a0 Oscar em
engajamento nas redes

Engajamento da atriz & 6,8 vezes maior que a soma do engajamento
das outras quatro concorrentes, segundo andlise da plataforma mLabs

ouga este conteiido readme

) 5 5
&) 0:00 . 0x

MEIO & MENSAGEM €
26 de fevereiro de 2025 - Thad

w00 @

Fonte:https://www.meioemensagem.com.br/midia/fernanda-torres-supera-concorrentes-ao-oscar-em-
engajamento-nas-redes Acesso em: 26 jun. 2025

Anexo VIII — Noticias coletadas no portal opovo.com

Figura 16- “Fernanda Torres supera concorrentes ao Oscar em engajamento nas
redes.”, publicado em: 26 fev. 2025

"Ainda estou aqui” é terceira maior
bilheteria nacional desde 2018, afirma
Ancine

Obra do diretor Walter Salles vencedora do Oscar de Melhor Filme Internacional ja reuniu § milhdes de
espectadores e RS 104,7 milhiies em renda, segundo dados da Ancine

06:00|05/03/2025 Autor Mariana Lopes  Tipo Noticia

0000

® o0

Fonte:https://www.opovo.com.br/noticias/brasil/2025/03/05/ainda-estou-aqui-e-terceira-maior-bilheteria-
nacional-desde-2018-afirma-ancine.html Acesso em: 27 jun. 2025
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Anexo IX — Noticias coletadas no portal valor.globo.com

Figura 17- “Fernanda Torres supera concorrentes ao Oscar em engajamento nas
redes.”, publicado em: 26 fev. 2025

Vitéria de “Ainda Estou Aqui” no
Oscar dobra piblico e bilheteria do
filme nos cinemas brasileiros

Filme registrou crescimento de 116% no faturamento e de 120,3% no piblico entre os dias3e 4
de mar¢o, guando comparado com o fim de semana entre 27 de fevereiro e 2 de margo

Por Felipe Taurence, Valor —Sio Paulo

05/02/2025 L2038 - Atualizada hi & meses @ @

Avitéria do filme brasileire “Ainda

Estou Aqui” no prémio de Melhor

Filme Internacional durante o Gscar Val()r
realizado no domingo (2) mais do que OO

Fonte:https://valor.globo.com/empresas/noticia/2025/03/05/vitria-de-ainda-estou-aqui-no-oscar-dobra-
pblico-e-bilheteria-do-filme-nos-cinemas-brasileiros.ghtml Acesso em: 29 jun. 2025

Anexo X — Noticias coletadas no portal brasil247.com

Figura 18- “Ainda estou aqui" dobra bilheteira apés conquista do Oscar”, publicado
em: 05 mar. 2025

"Ainda estou aqui" dobra bilheteira apoés
conquista do Oscar
Filme brasileiro supera expectativas ao alcancar piblico recorde apas premiag&o internacional

05 de margo de 2025, 15:57 h

Fonte:https://www.brasil247.com/cultura/ainda-estou-aqui-dobra-bilheteira-apos-conquista-do-
oscar#google vignette Acesso em: 26 ago. 2025
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Anexo Xl — Noticias coletadas no portal vejario.abril.com

Figura 19- “Ainda estou aqui” nas redes: analista de dados comenta”
publicado em: 23 jan. 2025

Cidade
“Ainda estou aqui” nas redes: analista de dados
comenta

Ainternet estd no auge da serotol

rés indicacdes oo Brasil ao Oscar

Atualiads e 23 3 on 2025, 13400

i
KOO0OOO
= ‘Ainda Estou Aqui' == 'Emilia Pérez'

2

15

anélise dos dedos de Pedro Berciels (Reprodugdeinternet)

Fonte:https://vejario.abril.com.br/coluna/lu-lacerda/ainda-estou-aqui-nas-redes-analista-de-dados-
comenta#google vignette Acesso em: 26 ago. 2025

Anexo Xll — Noticias coletadas no portal exame.com

Figura 20- “Ainda Estou Aqui: marcas celebram Oscar e ampliam engajamento nas
redes sociais.” publicado em: 24 jan. 2025

Ainda Estou Aqui: marcas celebram Oscar e
ampliam engajamento nas redes sociais

Sucesse do filme nas indicagBes ac Oscar gerou uma onda de engajamente ne marketing digital, com
marcas aproveitando o tema para se conectar ae poblice e fortalecer suas narrativas; veja

Estrelado Mello, Paiva. (Ainda Estou Aqui/Divulgagio)

Da Redagio
Fiecagio Exame

Publicado em 24 dejaneiro de 2025 4s 22h52.

Fonte:https://exame.com/marketing/ainda-estou-aqui-marcas-celebram-oscar-e-ampliam-engajamento-
nas-redes-sociais/ Acesso em: 26 ago. 2025
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Anexo Xlll — Noticias coletadas no portal terra.com

Figura 21- “Ainda Estou Aqui: marcas celebram Oscar e ampliam engajamento nas
redes sociais.” publicado em:02 mar. 2025

Instagram do Oscar 'nunca mais sera o mesmo'
ap6s engajamento com Fernanda Torres, diz
diretor da Academia

Fernanda Torres concorre ao Oscar de Melhor Atriz pelo papel em Ainda Estou Aqui; a
premiagdo acontece neste domingo, 2

For: Redagio

2 mar 2025 -13n51  [IGIEEINIITIENE AN Exibir comentdrios

Owirtexto P ® 000

Fonte:https://www.terra.com.br/diversao/entre-telas/instagram-do-oscar-nunca-mais-sera-o-mesmo-apos-
engajamento-com-fernanda-torres-diz-diretor-da-
academia,752bb0f67f1c827180bf5c5dacf86ce4g2r20iaq.html Acesso em: 26 jun. 2025

Anexo XIV — Noticias coletadas no portal clicrbs.com

Figura 22- “Instagram do Oscar 'nunca mais sera 0 mesmo' apds engajamento com
Fernanda Torres, diz diretor da Academia” publicado em: 02 mar. 2025

Clima pés-premingdo - Noticia

Instagram da Academia bloqueia
publicacoes sobre o Oscar no
Brasil: "Deviam ter vergonha"

Ma grade inicial do pertil, pelo menes seis pestagens disponiveis nos Estades Unidos
nao aparecem para frasileiros. Internautas encheram os comentarios de indignagiio

4310372025 - 14hddmin

Afualzedaem 03M3/ 2026 -16hd 2min 7 COMPARTILHAR

ZERO HORA
Enviar email

Em meic aos milhares de posts nas redes sociais de brasileiros
comemorando o primeiro Oscar do pais, alguns chamaram atengioc na
manhi desta segunda-feira {(3). Internautas notaram que algumas
puhlicacfes do Instagram da

Fonte:https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-lazer/cinema/noticia/2025/03/instagram-da-academia-
bloqueia-publicacoes-sobre-o0-oscar-no-brasil-deviam-ter-vergonha-cm7tchlcc009k012bdfs8see3.html
Acesso em: 29 ago. 2025


https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-lazer/cinema/noticia/2025/03/instagram-da-academia-bloqueia-publicacoes-sobre-o-oscar-no-brasil-deviam-ter-vergonha-cm7tchlcc009k012bdfs8see3.html
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Anexo XV — Noticias coletadas no portal omelete.com

Figura 23- “ Oscar 2025 é o mais buscado da histéria no Google; Brasil tem maior
engajamento.” publicado em: 03 mar. 2025

' ;\TOTﬁ'
Oscar 2025 é o mais buscado da
historia no Google; Brasil tem
maior engajamento

E

Filme brasileiro, Ainda Estou Aqui, levou Oscar de Filme
Internacional e contribuiu para buscas

Fonte:https://www.omelete.com.br/amp/filmes/oscar-2025-mais-buscas-brasil Acesso em: 29 ago. 2025
Anexo XVI — Noticias coletadas no portal cbn.globo.com

Figura 24- “Oscar 2025 é o mais buscado da historia no Google; Brasil tem maior
engajamento.” publicado em: 05 mar. 2025

Impulsionada por brasileiros, Oscar tem niimero de interagées maior que o Grammy e Super Bowl

Foram mais de 100 5, seguNcn 2 emissora ABC,

Fonte:https://cbn.globo.com/google/amp/cultura/noticia/2025/03/05/impulsionada-por-brasileiros-oscar-
tem-numero-de-interacoes-maior-que-o-grammy-e-super-bowl.ghtml Acesso em: 31 ago. 2025
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Anexo XVII — Noticias coletadas no portal: instagram.com

Figura 25- “Ainda Estou Aqui’ ultrapassou a marca dos 6 milhées de délares nos EUA e se
tornou o 2° maior filme brasileiro no pais:” publicado em: 17 mar. 2025

ssoaquiecinemna = Seguir

quiecinerna 2

* Nada a Perder

5- 1,01M = Nada a Perder

Instagram @issoa

ADM/Tarantino

Fonte:https://www.instagram.com/p/DHTEta2pUqB/?igsh=eHZiaDA3cnl1ZWoz Acesso em: 19 abril. 2025

Figura 26- “O filme “Ainda estou aqui”, longa-metragem de Walter Salles premiado com
mais de 30 prémios pelo mundo, incluindo o Oscar de melhor filme internacional, teve
os direitos comprados por uma distribuidora chinesa e entrara em cartaz na China.”
publicado em: 17 mar. 2025

‘&"i"’ papelpop & = Seguir

' "AINDA ESTOU AQUI"

Filme brasileiro vencedor do
Oscar tem direitos comprados
e entrara em cartaz na China

Fonte:https://www.instagram.com/p/DHTEta2pUqB/?igsh=eHZiaDA3cnl1ZWoz Acesso em: 19 abril. 2025


https://www.instagram.com/explore/tags/oscar/

144

Anexo XVIIl — Noticias coletadas no portal forbes.com

Figura 27- “Quem E Walter Salles, Diretor de “Ainda Estou Aqui”, publicado em: 23
jan. 2025

Quem E Walter Salles, Diretor de “Ainda Estou Aqui”

Walter Salles é um nome renomado do cinema brasileiro, tem fortuna avaliada em torno de R$ 25
bilhGes e mais de 40 anos de carreira

Fonte:https://forbes.com.br/forbeslife/2025/01/quem-e-o-bilionario-walter-salles-diretor-de-ainda-estou-
aqui/ Acesso em: 19 abril. 2025

Anexo XIX — Noticias coletadas no portal imdb.com

Figura 28- “Biografia de Wallter Salles”, publicado em:

#

Walter Salles

Biografia

Ir para =~ # Editar

Vis&o geral

Nascido(a) em 12 de abril de 1956 - Rio de Janeiro, Rio de Janeiro, Brasil
Nome de nascimento Walther Moreira Salles Jr.

Apelide Waltinho

Biografia

Walter Salles nasceu o 12 de abril de 1956 em Rio de Janeiro, Rio de Janeiro, Brasil. E diretor e

produtor, conhesido pelo seu trabalha em Central do Brasil (1998), Ainda Estou Aqui {2024) e Didrios
de Motocicleta {2004). E casado com Maria Klabin e tem um filho.

Fonte: https://www.imdb.com/pt/name/nm0758574/bio Acesso em: 30 abril. 2025
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Anexo XX — Noticias coletadas no portal adorocinema.com

Figura 25- “Walter Salles: A biografia”, publicado em:

m Biografia Filmagrafia Principais filmes e séries Ngtigias Fatas Streaming

Atividades Diretor . Produter , Roteirista mais

Mome de nasdments Walter Moreira Salles I,

Macionalidads Brasileira

Mascirments 12 de abril de 1956 (Ric de Janelro, Ric de Janeiro,
Birasil)

Idade 62 anos

anas de carraira filmes @ séries langadas

Biografia

Walter Salles & um cineasta brasilziro. Estudou economia na Pontificia
Universidade Catélica do Rio de Janeiro e comunicagdo audiovisual na
Universidade do Sul da Califérnia, nos Estados Unidos. G jornal britanico The
Guardian elegeu Walter Salles como um dos 40 melhores diretores do mundo e
a Forbes aponta Salles como o segundo cineasta mais rico do munde, gragas a0
patriménio herdado do pailrméo do também cineasta Jofio Moreira Sallas,
Walter Salles lancou um dos principais longa-metragens da histéria do cinama
nacional: Central do Brasil {1998). O filme, aclamado pels critica, foi indicado para
dois Oscars: Melhor Filme Estrangeiro e Fernanda Montenegro, protagonista,
concorreu so prémio de Melhor Atriz. O lenga ainds foi slsite melhor filme
astrangairo no Globo da OGuro, BAFTA & Festival de Berlim, antra outros.Outros,
créditos deo diretor incluem Terra Estranggira ..

Leia Mais

Fonte:https://www.adorocinema.com/personalidades/personalidade-6096/biografia Acesso em: 19 abril.
2025

Anexo XXI — Noticias coletadas no portal folha.uol.com

Figura 29- “Prémio Grande Otelo consagra 'Ainda Estou Aqui ; veja vencedores”,
publicado em: 31.jul.2025

FILMES

Prémio Grande Otelo
consagra 'Ainda Estou Aqui';
veja vencedores

Filme estrelado por Fernanda Tarres, que teve 16 indicagdes, foi
o maior ganhador da noite, levando 13 troféus

QD 0000

shoPauLD EIM uma premiagio sem surpresas, a Academia Brasileira de
Cinema fez de "Ainda Estou Agui” o maior vencedor do prémio Grande
Otelo, antigo Grande Prémio do Cinema Brasileiro, uma das principais
premiacgdes do cinema nacional. O filme ganhou os prémios de
melhor longa de ficgdo, direcdo, roteiro adaptado, atriz, ator,
fotografia e todos os prémios técnicos.

Fonte:https://www1.folha.uol.com.br/ilustrada/2025/07/premio-grande-otelo-consagra-ainda-estou-aqui-
veja-vencedores.shtml Acesso em: 26 out. 2025.
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Anexo XXII — Noticias coletadas no portal estadao.com

Figura 30- “Walter Salles € homenageado pela Academia do Oscar”, publicado
em:20/10/2025

Noticia @ * Estadio / Cultura,/ Cinema

Walter Salles é homenageado pela Academia do
Oscar

Cineasta brasileira recebeu prémio das méos do alemao Wim Wenders em eventa realizado no
museu da Academia

33 Por Laysa Zanett
/ 20r10/2025 | O%hSE

O cineasta Walter Salles participou no dltimo sébado, 18, da quinta edigdo da gala

0e<

anual da Academia de Artes e Ciéncias Cinematogréficas, responsdvel pelo Oscar.
Mo evento, realizado no Museu da Academia, em Los Angeles, o realizador brasileiro
foi premiado com o Luminary Award, premiagao concedida a artistas que
transcenderm as possibilidades criativas na produgdo cinematografica.

= ‘Ainda Estou Aqui’ € escolhido Melher Filme do Ano pela critica
internacional

Fonte: https://www.estadao.com.br/cultura/cinema/walter-salles-e-homenageado-pela-academia-do-
oscar-nprec/?srsltid=AfmBOoqgLj7WnrYewm1n6jga2kJaM9WohO2hqYFVx2PCA8CmBsdsp6WoS Acesso
em: 20 out. 2025.

Anexo XXIIl — Noticias coletadas no portal uol.com

Figura 31- “Ainda Estou Aqui' ja conquistou mais de 40 prémios; veja a lista completa,

publicado em: 02 de mar.2025

'Ainda Estou Aqui’ ja conquistou
mais de 40 prémios; veja a lista
completa

Jonathas Cotrim » Colaboragéo para UOL. @} » Oz

.

D2/D3/2025 05h30

Femanda Torres no papel de Eunice Paiva em ‘Ainda Estou Aqui'

Imagem: Divulgagao

Fonte:https://www.uol.com.br/splash/noticias/2025/03/02/ainda-estou-aqui-ja-conquistou-mais-de-40-

premios-veja-a-lista-completa.htm Acesso em: 20 out. 2025.
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Anexo XXIV — Premia¢des conquistadas por Ainda Estou Aqui

CERIMONIA

DATA DA PREMIAGAO

CATEGORIA

Festival de Veneza 2024

7 de setembro de 2024

IMelhor Roteiro

Festival de Veneza 2024

7 de setembro de 2024

Prémio Green Drop

Festival de Veneza 2024

7 de setembro de 2024

SIGNIS Award

Critics Choice Association

22 de outubro de 2024

[Melhor Atriz Estrangeira

\Vancouver International Film
Festival

11 de outubro de 2024

Prémio do publico

\Vancouver International Film
Festival

11 de outubro de 2024

Sessio de Gala

\Vancouver International Film
Festival

11 de outubro de 2024

Apresentagao do Prémio

|Mi|| Valley Film Festival

16 de outubro de 2024

IFilme Favorito do Publico

[Pingyao International Film
Festival

18 de outubro de 2024

Crouching Tiger Hidden
Dragon East-West Award
para o diretor Walter Salles

IMostra Internacional de
Cinema de Séao Paulo

30 de outubro de 2024

|}\/Ie|hor filme nacional de
iccao

|Miami Film Festival

7 de novembro de 2024

Prémio do publico

[Préemios Goya

8 de fevereiro de 2025

IMelhor Filme Ibero-
Americano

Associacao Brasileira de
Criticos de Cinema
(Abraccine)

5 de fevereiro de 2025

[Melhor Longa-Metragem
Brasileiro.

Associacao Cearense de
Criticos de Cinema
(Aceccine)

5 de fevereiro de 2025

[Melhor Longa-Metragem
Brasileiro.

Festival Internacional de
Cinema de Santa Barbara

9 de fevereiro de 2025

\VVirtuosos Award do SBIFF
para
IFernanda Torres.

National Board of Review

7 de janeiro de 2025

Um dos cinco melhores
[filmes internacionais do ano
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Satellite Awards

26 de janeiro de 2025

[Melhor Atriz em Filme de
Drama para Fernanda
Torres .

Prémio APCA (Associacao
Paulista de Criticos de Arte)

20 de janeiro de 2025

IMelhor Filme

Prémio APCA (Associacao
Paulista de Criticos de Arte)

20 de janeiro de 2025

Melhor Atriz de Cinema para
Fernanda Torres.

Associagao de Criticos de
Cinema do Rio de Janeiro

4 de janeiro de 2025

IMelhor Filme de 2024

Associagao de Criticos de
Cinema do Rio de Janeiro

4 de janeiro de 2025

[Melhor Longa-metragem
Nacional

[Prémio da Associacao de
Criticos de Porto Rico

12 de janeiro de 2025

Melhor Longa-Metragem
Internacional

Festival de Cinema de Palm
Springs

12 de janeiro de 2025

Melhor Longa-Metragem
Internacional

Globo de Ouro

5 de janeiro de 2025

[Melhor Atriz de Filme de
Drama para Fernanda
Torres

INew Mexico Critics Awards

16 de dezembro de 2024

[Melhor Filme Estrangeiro

Festival de Cinema de
Roterda

8 de fevereiro de 2025

Prémio do Publico

|[Philadelphia Film Festival

Masters Of Cinema — prémio
do publico, para Walter
Salles

|Prémio F5 19 de dezembro de 2024 |Me|hor Filme

[Premio F5 19 de dezembro de 2024  [Melhor Atriz (Fernanda
Torres)

[Prémio F5 19 de dezembro de 2024  [Melhor Atriz infantojuvenil

(Cora Mora)

IBrazil Online Film Award

17 de fevereiro de 2025

IMelhor Filme

(BOFA)

[Brazil Online Film Award 17 de fevereiro de 2025 [Melhor Diregcao
(BOFA)

[Brazil Online Film Award 17 de fevereiro de 2025 [Melhor Atriz
(BOFA)

Brazil Online Film Award
(BOFA)

17 de fevereiro de 2025

IMelhor elenco
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[Brazil Online Film Award
(BOFA)

17 de fevereiro de 2025

[Melhor Roteiro

IBrazil Online Film Award
(BOFA)

17 de fevereiro de 2025

IMelhor Filme Nacional

Cinema For Peace

17 de fevereiro de 2025

IFilme Mais Valioso do Ano

IDorian Awards

13 de fevereiro de 2025

[Melhor filme Estrangeiro

Festival du film d'histoire de
|Pessac

25 de novembro de 2024

Prémio do Juri Estudantil

Festival du film d'histoire de
|Pessac

25 de novembro de 2024

Prémio do Publico

Gold Derby Film Awards

11 de fevereiro de 2025

|Me|hor Filme

Gold Derby Film Awards

11 de fevereiro de 2025

Melhor Filme em Lingua
Estrangeira

Gold Derby Film Awards

11 de fevereiro de 2025

|Me|hor Atriz

Gold Derby Film Awards

11 de fevereiro de 2025

|Me|hor Roteiro Adaptado

ILatino Entertainment
Journalists' Film Awards
(LEJA)

17 de fevereiro de 2025

[Melhor Filme em Lingua
Estrangeira

ILatino Entertainment
Journalists' Film Awards
(LEJA)

17 de fevereiro de 2025

[Melhor Atriz para Fernanda
Torres

IPrémio Online Film &
Television Association

23 de fevereiro de 2025

[Melhor Filme em Lingua
Estrangeira

(OFTA)
Oscar 2 de marco de 2025 |Me|hor Filme Internacional.
Fido Awards 25 de fevereiro de 2025

|Me|hor Cao Histérico

IPrémio Grande Otelo e
Cinema Brasileiro 2025

30 de julho de 2025

Melhor Longa-Metragem de
Ficcao

IPrémio Grande Otelo e

30 de julho de 2025

Melhor Atriz de Longa-

Cinema Brasileiro 2025 Metragem
[Prémio Grande Otelo e 30 de julho de 2025 Melhor Ator de Longa-
Cinema Brasileiro 2025 Metragem

IPrémio Grande Otelo e
Cinema Brasileiro 2025

30 de julho de 2025

Melhor Diregao

Cinema Brasileiro 2025

[Prémio Grande Otelo e 30 de julho de 2025 Melhor Diregao de
Cinema Brasileiro 2025 Fotografia
[Prémio Grande Otelo e 30 de julho de 2025

|Me|hor Roteiro Adaptado
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[Prémio Grande Otelo e
Cinema Brasileiro 2025

30 de julho de 2025

[Melhor Diregao de Arte

IPrémio Grande Otelo e
Cinema Brasileiro 2025

30 de julho de 2025

[Melhor Figurino

Cinema Brasileiro 2025

[Prémio Grande Otelo e 30 de julho de 2025 [Melhor Maquiagem
Cinema Brasileiro 2025
[Prémio Grande Otelo e 30 de julho de 2025 [Melhor efeito visual

IPrémio Grande Otelo e
Cinema Brasileiro 2025

30 de julho de 2025

[Melhor montagem

IPrémio Grande Otelo e
Cinema Brasileiro 2025

30 de julho de 2025

IMelhor som

IPrémio Grande Otelo e
Cinema Brasileiro 2025

30 de julho de 2025

IMelhor trilha sonora

Luminary Award (Academia
do Oscar)

18 de outubro de 2025

[Homenagem a Walter Salles




