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RESUMO

Principal midia de reprodugdo em massa desde o inicio do século XX, o vinil experimentou seu
auge nos anos 70, tendo quedas constantes nas vendas a partir dos anos 80 ¢ declinio nas
décadas seguintes. Entretanto, no inicio dos anos 2010, foi observado algo inesperado: o
aumento nas vendas de discos neste formato. Frente a esse fendmeno, o trabalho pretendeu
lancar luz sobre o recente aumento no consumo de discos de vinil, analisando as caracteristicas
e nuances que fazem com que determinado publico volte a adquirir esse tipo de midia,
identificando perfis, motivagdes e influéncias no consumo de tal produto. Para tanto, se buscou
compreender o papel da nostalgia nos padrdes de consumo dos discos de vinil, entender a
construcdo de significados relacionados a comunidades, analisar como os comportamentos
ritualisticos permeiam o consumo de discos de vinil, descrever como o retromarketing se
relaciona com as decisdes de compra de tais produtos e por ultimo examinar os padrdes de
comportamento dos colecionadores de vinil. A revisdo de literatura abordou o surgimento e
evolucdo do mercado do vinil, nostalgia, retromarketing, comunidades e consumo, rituais e
colecionismo. A técnica para a coleta de dados foi a entrevista semiestruturada, realizada com
19 colecionadores de discos de vinil. Num segundo momento, buscando a triangulagdo de
fontes, foram entrevistados 11 proprietarios e vendedores de lojas especializadas na
comercializagdo de discos de vinil novos e usados. Os dados coletados, tratados por meio da
analise de conteudo, demonstraram que: 1) O sentimento nostalgico foi por diversas vezes
caracterizado durante as entrevistas , algumas vezes com grande intensidade. Foram também
observados certos nuances nos aspectos nostalgicos, desde a nostalgia admitida, nostalgia de
um passado ndo vivido, negagdo da nostalgia e identificagdo com uma certa nostalgia racional.
2) O retromarketing se destacou na analise por meio da valoriza¢do da autenticidade do vinil,
colocando-o como uma obra de arte palpavel e durdvel, ndo apenas como um meio para se
consumir musica. 3) De maneira geral ha preferéncia pela aquisicdo de discos de forma
presencial, em virtude dos ganhos de interacdo pelos colecionadores que formam as
comunidades em torno do vinil, publico este marcado pela intensa sociabilizagdo entre os
individuos. 4) O processo de desfrutar de um disco de vinil esta permeado de diversos rituais
pelo publico colecionador desta midia, seja pelos rituais mais explicitos, como determinadas
praticas, horarios e formas de escutar um disco, bem como rituais implicitos percebidos no
consumo, tais como a manutenc¢ao e limpeza da colecdo dos discos. 5) O consumo de vinil tem
forte relacdo com as teorias sobre colecionismo, nos aspectos envolvendo o prazer gerado pelo
ato de colecionar, a presenga de comportamentos compulsivos, a conducdo a especializagdo e
a busca pela extensdo do “eu”. 6) A partir dos resultados encontrados considera-se que o
consumo do vinil ndo deve ser analisado a partir de uma Unica categoria, mas sim por um olhar
holistico que permeie as diferentes abordagens e complexidades que o tema demanda. Os
individuos que consomem vinil buscam nesta midia satisfacdo de desejos e motivagdes muito
distintos, ¢ tais demandas s3o atendidas por um artefato, um icone atemporal, dotado de
referéncias para o estudo de marketing e consumo.

Palavras-chave: Retromarketing, Disco de Vinil, Teoria de Cultura e Consumo, Colecionismo,
Rituais, Comunidades, Nostalgia



ABSTRACT

Considered the main mass reproduction media since the beginning of the 20th century, vinyl
records experienced their peak in the 70s, followed by constant drops in sales from the 80s and
a decline in the following decades. However, in the early 2010s, something unexpected was
observed: the increase in sales of vinyl records. Based on this phenomenon, this research intends
to study the recent increase in the consumption of vinyl records, analyzing the characteristics
and nuances that make a certain public acquire this type of media again, identifying profiles,
motivations and influences of consumer behavior. We sought to understand the role of nostalgia
in the consumption patterns of vinyl records, comprehend the construction of meanings related
to communities, analyze how ritualistic behaviors permeate the consumption of vinyl records,
describe how retro marketing relates to purchasing decisions of vinyl records and, finally, to
examine the behavior patterns of record collecting. Descriptive research was done about the
maintenance and evolution of the vinyl market, nostalgia, retro marketing, communities and
consumption, rituals and collecting. The data was collected with 19 record collectors through
in-depth interviews. To triangulate sources, 11 owners and sellers of stores specializing in the
sale of new and used vinyl records were interviewed. The data collected, treated through content
analysis technique, demonstrated that: 1) The nostalgic feeling was characterized several times
during the interviews, sometimes with great intensity. Certain nuances were also observed in
the nostalgic aspects, from admitted nostalgia, nostalgia for a not lived past, denial of nostalgia
and identification with rational nostalgia. 2) Retromarketing was found in the analysis by
valuing the authenticity of vinyl, placing it as a tangible and durable work of art, instead of just
a way to consume music. 3) In general, there is a preference for purchasing vinyl records in
person due to the interaction gained by collectors who form communities around vinyl, an
audience marked by intense socialization between individuals. 4) The process of enjoying a
vinyl record is permeated by various rituals by the public that collects it, either through more
explicit rituals, such as certain practices, times and ways of practicing the habit of listening to
a record, as well as perceived implicit rituals consumption, such as maintenance and cleaning
of the vinyl record collection. 5) The consumption of vinyl records has a strong relationship
with theories on collecting, in aspects involving the pleasure generated by the act of collecting,
and the presence of compulsive behaviors, leading to specialization and the search for the
extended self. 6) By the results found, the consumption of vinyl should not be analyzed from a
single category, but rather from a holistic perspective that permeates the different approaches
and complexity that the theme demands. Individuals who consume vinyl records seek
satisfaction in this media for different desires and motivations, and such demands are met by
an artifact, a timeless icon, endowed with references for the study of marketing and
consumption.

Keywords: Retromarketing, Vinyl, Consumer Culture Theory, Collecting, Rituals,

Communities, Nostalgia
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1. INTRODUCAO

1.1.Contextualizacao

A historia dos discos de vinil comega em 1877, quando Thomas Edison, ao buscar uma
forma de gravar as conversas realizadas em fondgrafos, percebe que poderia registrar sons
através de um cilindro com ranhuras. O som era captado através de uma agulha magnetizada
que reagia as vibragdes de acordo com o som que era registrado. Quando a agulha magnetizada
era ligada a um dispositivo que percorria entdo o dispositivo (que entdo havia sido gravado),
era possivel ouvir uma reprodu¢do rudimentar da gravacdo original através de um dispositivo

semelhante a um estetoscopio (Britton, 1956).

Neste momento se inicia uma nova era de armazenamento de informac¢do musical ¢
posterior reprodugao, através da qual era possivel o registro, replicacdo e distribui¢do em massa
da arte auditiva, a exemplo das demais artes, como descrito em A obra de arte na era de sua
reprodutibilidade técnica (Benjamin, 1990). Dessa forma, a partir do inicio do século XX os
bens de consumo passam a ser produzidos em larga escala, e dentre eles a musica, que até entdo
era um processo e produto iminentemente artistico e artesanal, pois ndo era possivel de se

armazenar.

Desde entdo houve dezenas de formatos, velocidades de reproducdo e materiais para se
registrar sons em um dispositivo de midia. Porém o formato de disco de vinil (Long Play de 12
polegadas) que se popularizou a partir dos anos 50 do século XX foi introduzido pela gravadora
Columbia Records em 1948 e ¢ o modelo ainda hoje comercializado no mundo (Museum of

Obsolete Media, 2021).

Introduzido no final dos anos 50, o disco de vinil rapidamente se tornou a principal
midia de reprodug¢do em massa para musicas em todo o mundo. Desde seu auge, nos anos 70,
experimentou queda constante nas vendas a partir dos anos 80 e teve seu menor patamar de
vendas no final dos anos 2000 (RIAA — US Sales Database). Este fenomeno ¢ conhecido como
Teoria da Cauda Longa (Anderson, 2006), cujo mercado de massa inicial (segmento de discos
de vinil) sofre rapida modificagdo a partir da década de 70 em um mercado cuja demanda cai

drasticamente, ndo se esgota e se transforma em um mercado de nicho.
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Dessa forma, o modelo tradicional de vendas de discos de vinil se torna, gradativamente,
mais obsoleto, ao passo que o comércio dessa midia se transforma em um mercado muito
especifico, ja que estes consumidores agora estdo em busca de uma nova forma de consumo.

Entretanto, no inicio dos anos 2010, foi observado um fendmeno raro: o aumento nas
vendas de discos no formato vinil (um crescimento de uma midia ja obsoleta), cuja participagdo
no mercado de midias fisicas — incluindo discos em Compact Disc (CD), fitas cassete e demais
formatos — em 2020 superou todos os tipos de armazenamento (RIAA - 2020 Year End Music
Industry Revenue Report).

O trabalho pretende langar luz sobre o recente aumento no consumo de discos de vinil.
Tal consumo parece possuir lacos com a nostalgia, que pode ser entendida como uma evocagao
ao passado revivida em momento presente (Davis, 1979). Pretende-se ainda analisar tal
fenomeno considerando o papel do retromarketing, que se define pelo marketing que explora o
passado para comercializar produtos e servigos atuais (Fort-Rioche & Ackermann, 2013) no
direcionamento dos desejos e demandas do individuo de reviver momentos do passado por meio
do consumo.

Também sera discutida a presenga de grupos e comunidades em torno deste segmento,
modernas formas de arranjos sociais que buscam compartilhar sentidos de pertencimento de
comunidades através do consumo de objetos (Cova, Kozinets & Shankar, 2007).

Por fim se pretende analisar se o consumo de discos de vinil estd vinculado a alguma
forma de ritual, sequéncia fixa e episodica e tendem a se repetir com o passar do tempo e que
se caracteriza como uma atividade altamente simbolica construida de multiplos significados

(Rook, 2007).

1.2. Problematica

Em virtude do contexto explicitado, surge a seguinte questdo, que norteou o presente
trabalho: quais aspectos permeiam e ajudam a explicar o consumo de discos de vinil? como a
nostalgia, os rituais de consumo, a participagdo em comunidades, as acdes de retromarketing e

o colecionismo se relacionam com o recente aumento pelo interesse nos discos de vinil?

13



1.3.0bjetivos

O presente trabalho pretende analisar as caracteristicas e nuances que permeiam o
consumo de discos de vinil, midia que até poucos anos atras despertava menos interesse ¢
atencdo do que atualmente. O estudo terd a proposta de entender o que leva determinado
publico a voltar a consumir esse tipo de midia, identificando perfil, motivacdes e influéncias do

consumidor de discos de vinil.
Para que seja atingido o objetivo geral sdo propostos os seguintes objetivos especificos:

1) Compreender o papel da nostalgia nos padrdes de consumo dos discos de vinil.

2) Entender a construcdo de significados do consumo de vinil relacionado a
comunidades (formagdo de grupos e sentimento de pertencimento, sociabilidade e
coesdo cultural), bem como grupos de entusiastas/ colecionadores de midias.

3) Analisar como os comportamentos ritualisticos permeiam o consumo de discos de
vinil.

4) Descrever como o retromarketing se relaciona com o consumo individual de discos
de vinil.

5) Examinar a relagdo de consumo e os padrdes de comportamento dos colecionadores

de discos de vinil.

1.4. Justificativa

O presente trabalho ganha relevancia ao tentar identificar os motivos pelos quais um
individuo que ja tem acesso a virtualmente todo o acervo musical ja produzido na humanidade,
através de servigos de streaming, investe em um equipamento que ja ndo ¢ fabricado em escala
industrial (vitrolas e reprodutores de vinil), bem como suas midias (os discos de vinil) para

entdo efetuar o ritual de ouvir um disco nesse formato.

Entender o que motiva este publico em especial também elucida os valores associados
a uma nova forma de consumo, que busca além da experiéncia auditiva, outros conceitos e
valores fundamentais. Sendo assim, poderia se entender melhor o que estes consumidores
desejam, seja na busca pela esséncia, seja na valorizagdo do retorno do vintage ou na descoberta

da nova experiéncia na forma de consumir e desfrutar de uma midia até entdo obsoleta, que
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ganha novo significado com o passar do tempo. Em outras palavras, o presente trabalho ganha
relevancia ao mostrar as transformagdes de um produto que até a década de 80 era o item mais
relevante na industria musical sofre posteriormente sofre profundas transformacgdes. O disco de
vinil, principal midia de massa do século XX, se mostrou um item muito peculiar ao se observar
o crescimento em vendas em pleno século XXI, no auge da era dos servicos de musica
streaming. Tal fendmeno desperta duvidas e questionamentos no sentido de se buscar as reais
motivagdes e causas deste novo crescimento em vendas, agora sob aspectos de nicho de
mercado (Anderson, 2006). Nesse sentido ¢ fundamental buscar compreender porque ha
individuos que buscam consumir tal midia que ja foi muito popular e agora ganha novos

significados.

Estudos neste sentido sdo encontrados em artigos tais como o culto ao Macintosh (Belk
& Tumbat 2005), no qual sdo estudados aspectos de consumo que colocam a marca (Apple) em
um status acima da mera admira¢cdo da marca, sendo elevada a um status quase religioso.
Também s3o encontrados estudos sobre as subculturas de consumo no artigo sobre
motociclistas da marca Harley-Davidson de Schouten ¢ McAlexander (1995) que aborda a
paixdo pela marca como um traco associado a um estilo de vida e padrdes de comportamento
especificos. Analise dos significados e articulagdes da cultura de consumo podem ser
compreendidos através de artigo sobre o impacto e a comunidade de fas do seriado Star Trek
(Kozinets, 2001). Por meio do artigo fica claro como a subcultura de consumo de Star Trek é
construida como um poderoso refiigio utdpico, moldando os significados e praticas de consumo
de sua subcultura. Articulacdes legitimadoras de Star Trek como um aspecto de quase-religido
ou mito sdo usadas para distanciar a série de seu status superficial de produto comercial,
enfatizando como o consumo muitas vezes satisfaz a fome contemporanea por um espago
conceitual no qual construir um senso de si mesmo e o que importa na vida é trabalhado pelo

produto e pelo culto ao produto.

O estudo pretende analisar o fendmeno recente do aumento do interesse pela midia em
vinil, em detrimento das demais opg¢des de consumo de musica, que apresentam maior
praticidade e menor custo. Serdo analisados os fendmenos da influéncia da nostalgia e até que
ponto tal fator tem impacto no consumo desse formato. Também se pretende investigar a
participa¢@o de individuos em comunidades, bem como o consumo ritualizado do vinil. O
retromarketing, bem como seus desdobramentos por meio do estimulo ao consumo de produtos

retrd sera alvo da pesquisa e estudo sobre o consumo dos discos de vinil. O colecionismo sera
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explorado quando se estudar o comportamento dos individuos e as relacdes com suas
respectivas colecdes. Finalmente o vinil ndo mais enquanto objeto reprodutor de dudio, mas
sim enquanto obra de arte, artefato sublimado ao patamar de icone pop podera ser entendido ¢

investigado por meio do estudo do disco de vinil transcendendo & musica.

2. REVISAO DE LITERATURA

Neste capitulo, baseado em uma revisdo de literatura, serdo abordados, inicialmente, o
contexto de praticas musicais e o consumo de vinil, ap6s uma breve contextualizagdo sobre o
surgimento e crescimento do mercado musical, bem como sua transformagao de mercado de
massa em mercado de nicho global. Entdo serdo apresentados conceitos de nostalgia, bem como
a propensdo a nostalgia. Na sequéncia, ¢ feita breve contextualizacdo e diferenciacdo entre o
vintage, o retrd e o retromarketing, bem como tais temas abordam questdes ligadas ao mercado
¢ ao consumidor. Por fim, aspectos de comunidades, ritualizagdo, colecionismo e suas relagdes

com a Teoria da Cultura do Consumo.

2.1.Praticas Musicais e 0 Consumo de Vinil

A musica se confunde com a histéria da humanidade como um todo. Presente nas mais
diversas civilizagdes, a musica sempre fez parte da historia humana. A musica ¢ uma aptidao
humana que se desenvolve em qualquer grupo social, de acordo com seus respectivos rituais
simbolicos e seus conjuntos de saberes e crencas (Blacking, 1995). Estar em contato com uma
experiéncia musical tem como pressupostos estar em contato com cddigos culturais,
sentimentos compartilhados e valores sociais, os quais fornecem elementos para a construgao

de lagos afetivos e identidades sociais.

The rhythms and melodies are indeed influenced by patterns of words and speech-tone,
but the music of the songs is more than a mere embellishment of their words. There is a
great difference between the speech-symbols of African talking-drums, witch simply
communicate facts, and the music of songs, which transcends ordinary speech-rhythms

and speech-tones in order to communicate emotions (Blacking, p.10 1995).
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A conclusdo é que ouvir musica e compartilhar dela ¢ uma forma de comunicagio e que
a sua circulagdo influencia diretamente na construgdo dos sentidos das praticas musicais

(Blacking, 1995).

A partir do inicio do século XX, com a invencao e popularizagdo de formas de registro,
reproducdo e replicagdo de midias de massa, a exemplo do fonografo, gramofone e
posteriormente vitrolas/discos LP (Long Play), a humanidade viu mudancgas profundas na forma

de se relacionar com a musica.

Surge nesse momento um mercado musical, possibilitando a circulacdo em larga escala
de sons musicais que poderiam atingir virtualmente qualquer canto do mundo. As praticas
musicais, portanto, ndo estavam mais presas a um determinado territorio, sendo possivel
comercializa-las. Como pressupostos dessa mercantilizagdo, aos poucos a musica (agora
mercadoria) iria tomando forma como a conhecemos hoje: melodia cantada, com refrdo,
acompanhada por instrumentos e com duracdo média de trés a quatro minutos. Estava formada
a base para o surgimento e crescimento de um novo mercado, o mercado musical (Canclini,

2001).

A parametrizacdo desse formato e a consolidagdo da musica como produto para ser
consumido através de formas artisticas foi responsavel por estabelecer as bases desse novo
mercado, agora como um “conjunto de processos socioculturais em que se realizam a
apropriacdo e o uso dos produtos” (Canclini, p. 77, 1999). Assim sendo, toda forma de contato
ou interacdo com a musica ¢ uma forma de consumo, e através destas sdo realizadas atividades

de troca.

Especificamente no caso do disco de vinil, Appadurai (1986) destaca que este objeto é
um tipo de mercadoria que possui uma biografia especifica, gerando entdo significados e
organizando tanto contextos de consumo quanto gerando reflexos em comunidades e rituais. O
segmento de discos de vinil (segmento de vendas de musica com expressivo crescimento)
mostra que este mercado tem um ciclo de vida proprio, no qual produtores e clientes discutem
significados em uma série de foruns publicos e digitais, envolvendo comunidades,
colecionadores, auditfilos, DJs e entusiastas do género. Os mercados evoluem e tais mudangas
sdo sujeitas a discussao e as vezes a fetichizagdo. Aqui, o vinil ¢ um excelente exemplo de como

ao mesmo um produto velho e novo ¢ comercializado no contexto da era digital.
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O disco de vinil continua a despertar diversos interesses culturais, em parte porque
aparentemente ressuscitou em cultura dominante, segundo Callon, Méadel ¢ Rebaharisoa
(2002). Como produto, engloba uma série de atores envolvidos em sua produgdo, tais como
técnicos, engenheiros e especialistas culturais. Como commodity, seus significados residem nas
lojas especializadas, mercados de segunda mao, colecionadores e demais locais nos quais ¢
comercializado. Como um bem, seu ciclo de vida demonstra a reflexividade dos grupos de
consumidores e a nio linearidade da evolugdo do mercado. Coisas aparentemente obsoletas
podem ter uma ressurrei¢do. Sendo assim, agentes do mercado dedicam muita energia para
observar e honrar essa ressurreicao, qualificando e requalificando a natureza e o significado do
disco de vinil e sua viagem do formato hegemdnico, ao totem marginalizado e subterraneo, e a
conquista de um status revivido submetido a formas de celebragdo curiosa como icone da

cultura.

Nesse sentido o formato de disco de vinil, como mercadoria, carrega valores culturais
paradoxais para Bartmanski & Woodward (2016). Ironicamente, sua fragilidade e propensdo a
danos ¢ reinterpretada como uma forga dotada de qualidades humanas, em comparagdo com
formatos digitais que sdo infinitamente reproduziveis com um mero toque de teclado. Como
um recipiente material de sons, o vinil percorre constantemente os estagios de mercantilizagdo
¢ desmercantilizagdo por meio de mercados de segunda mao, que agora estdo mais do que
nunca potencializados através de meios online. O vinil existe relacionalmente com cenas e

espacos, energizado por gravadoras, comunidades, lojas de discos e colecionadores em geral.

O disco de vinil, concluem Bartmanski & Woodward (2016) encapsula um conjunto de
sentimentos interconectados que ajudam a definir sua consciéncia estética contemporanea, que
reproduz uma série de codigos opostos definidos pelo contraste entre sentimental e
padronizado, ritual e conveniente, excepcional e regular. Embora seu ressurgimento comercial
seja pequeno em termos absolutos, o disco de vinil ¢ uma das principais mercadorias nas quais
essas propriedades culturais podem ser estudadas e analisadas. Em suma, o disco de vinil ¢ um
exemplo perfeito de como um produto reproduzivel pode se tornar um objeto iconico dotado de

referéncias para o estudo do marketing.

O vinil experimentou um renascimento, estd de volta e é um icone cultural. E um
complexo objeto multifacetado, a0 mesmo tempo sensorial e material segundo Holt (2004) e,
portanto, precisa ser explicado em termos de suas qualidades, seu charme e toda uma gama de

referéncias e aspectos especificos, bem como caracteristitcas que o distinguem. O vinil, como
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produto, ndo estd meramente ligado aos seus contextos culturais € aos mitos sociais que cercam
sua biografia. E preciso entdo levar em conta varios aspectos pragmaticos ¢ experienciais
envolvendo seu consumo, sua veneragao para entendimento dos motivos pelos quais esta midia

parece ter voltado com tanta expressao.

O renascimento do registro analogico na era digital indica que a musica oriunda do vinil
ndo ¢ meramente comunicacdo de dados sdnicos que transcendem o espaco (Bartmanski &
Woodward, 2016). Também ¢ uma experiéncia de troca de objetos e sensacdes. Nao se trata
apenas de conveniéncia rotineira fornecida pela convergéncia tecnologica (muito pelo
contrario, pois ha uma série de trabalhos e rituais envolvendo a escuta), como, por exemplo.
ouvir musica no celular, mas de imersao ritual envolvendo contextos experienciais, como, por
exemplo, o uso de um toca-discos vintage. No caso do vinil, o formato ndo ¢ valorizado por sua
portabilidade, mas sim por sua estética e entrelagamento como objeto. Essa percepcdo foi
potencializada e recontextualizada pelo publico em geral quando a revolugdo digital se acelerou

e o consumo de musica tornou-se virtual, onipresente e, portanto, mais facil do que nunca.

Zenerian (2008) vai um pouco além em relagdo a descri¢do do que seria desfrutar de
uma experiéncia relacionada ao vinil, definindo-a como “ouvir-fazer”. Segundo o autor, a
experiéncia de consumo de vinil ndo pode ser reduzida apenas a nostalgia, seguindo tendéncias
e discursos da industria da musica em torno de colecionabilidade, atribuicdo de aura ou até
mesmo buscar melhorar as credenciais dos fas. Ouvir um album para ele deve ser uma
experiéncia auditiva, visual, olfativa e tatil que coloca as pessoas em conexao com sua biografia
pessoal (experiéncias passadas, amizades, velhos habitos, memorias de infincia) e com uma
cultura mais ampla (vinculacdes com outras bandas, eventos culturais, transformacdo de
cultura). O “ouvir-fazer” envolve ouvir através de praticas pessoais e secretas, baseando-se em
memorias de experiéncias passadas e uma riqueza de conhecimento cultural para ativar uma
variedade de significados em uma mercadoria cultural, bem como para co-produzir a

mercadoria acrescentando significados que até entdo nao existiam.

2.2. Surgimento e Evolu¢cio do Mercado Musical

O inicio do registro e reproducdo de sons ¢ marcado pelas pesquisas do inventor Thomas

Edison, quando em 1877, aos trinta anos de idade, descobre a possibilidade de se registrar sons
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em um cilindro metalico através dos movimentos verticais (fazendo furos no disco) com uma
agulha afiada. Esse mesmo dispositivo, quando aplicado no sentido contrario (cilindro
produzindo vibra¢des na agulha), ligado a um dispositivo de ampliagdo de som, podia
reproduzir entdo os sons registrados mecanicamente no cilindro (Britton, 1956). Os primeiros
testes foram feitos com o inventor gravando e posteriormente reproduzindo sua voz. Estavam
prontas as bases - através da inven¢do do aparelho fondgrafo — para que o mercado musical

pusesse se estabelecer.

Porém o fonégrafo era marcado por uma série de limitagdes: além do alto custo do
equipamento e dos cilindros de reprodugdo, o aparelho possuia pouco tempo de reprodugao.
Porém a fragilidade dos materiais era a maior limitacdo do fonografo (relacionada a produgao
dos cilindros) que eram feitos de forma manual e a gravacdo era realizada a cada registro de
audio recebido. Em outras palavras, para que se gravasse cada cilindro de reproducio, era
necessario que o artista/musico executasse a performance a cada cilindro que seria vendido
(Martland, 1992), tornando-se, dessa forma, um processo caro e demorado de producao, sendo

feito de forma quase artesanal.

Dessa forma, em 1888 o inventor germano-americano Emile Berliner desenvolve o
equipamento que iria dominar a industria musical da primeira metade do século XX: o
gramofone (Martland, 1992). O gramofone de Berliner agregava as funcionalidades e superava
as limita¢des do fondgrafo de Edison numa férmula simples que € a observada nas vitrolas que
dominaram o século XX: um disco chato girando num dispositivo giratorio, com sulcos capazes
de reproduzir sons e o mais importante, a capacidade de ser produzido em massa através de

moldes metalicos.

Porém os aparelhos de reproducao de discos de vinil, tais como conhecemos hoje, ainda
ndo haviam sido inventados. Ainda iriam passar por uma evolugo proposta pelo empreendedor

Eldridge Reeves Johnson.

Emile Berliner, criador do gramofone, nunca havia conseguido produ¢do em massa e
sobretudo comercializagdo com sucesso de sua inven¢do. Apesar do potencial, o gramofone nao
era uma realidade (Gelatt, 1941). Porém, em 1901, ele se associa com Eldridge Reeves Johnson,
um experiente mecanico e recém empresario na fundacao da Victor Talking Machine Company,
empresa na qual Berliner detinha a patente do gramofone e Johnson possuia o maquinario e

conhecimento para produgcdo e melhoramento dos gramofones. Dentre as melhorias
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desenvolvidas na época se destacam o motor elétrico mais estavel, capacidade de seletor de
rotacdes por minuto (para diferentes tamanhos de discos) e a mudanga principal: o gramofone,
antes visto como um brinquedo ou aparato, agora estava moldado com a forma de uma mobilia,
para que pudesse ser devidamente encaixado como um mével decorativo e funcional a0 mesmo

tempo (Gelatt, 1941).

O termo gramofone (por questdes comerciais) deixa de ser utilizado, e o novo produto
passa a ser comercializado como “Victor Talking Machine” (o termo “talking machine”, ou
maquina falante era uma estratégia de propaganda na visdo de Johnson), posteriormente apenas

“Victor” e finalmente “Victrola” (Gelatt, 1941).

O mundo assistiu a um grande crescimento e popularizacdo do modelo “Victrola” de
Johnson e Berliner at¢é meados dos anos 30. Eventos como a primeira grande guerra,
popularizagdo do radio e crise de 1929 afetaram diretamente a producdo e venda destes
equipamentos, reduzindo a popularidade das vitrolas até entdo (Gelatt, 1941). O ressurgimento
¢ nova popularizacdo dos discos de vinil —dessa vez com velocidade e expansdo muito superior
ao inicio do século XX - seria visto a partir do inicio dos anos 50, apds a segunda grande guerra

mundial, conforme sera analisado a seguir.

Com a retomada do mercado musical e novo inicio da industria de midias a partir dos
anos 50, se observou até o inicio dos anos 60 um monopoélio das grandes gravadoras,
particularmente concentradas no mercado dos Estados Unidos. A partir dos anos 80, com a
grande proliferagdo de novas tecnologias, o mercado musical viu diminui¢do nos pregos de
acessos a estudios de gravacdo bem como redu¢do no preco de novas midias e formatos de
armazenamento de musica, promovendo assim grande expansdo da base de consumidores
(Cossio, 2010). A crescente evolugdo, acelerada a partir dos anos 2000 com a entrada de formas
ainda mais acessiveis de se fazer musica, como sequenciadores, samplers e sintetizadores (que
permitiam ao musico a capacidade de recriar uma orquestra e conduzir processos criativos de
musica agora com auxilio computacional) democratizou ainda mais a produgdo musical. Essa
nova onda de musica independente amplia ainda mais a base de consumidores — devido as novas
possibilidades de criagdo musical - ¢ marca a consolidagdo do mercado musical como um dos

grandes mercados mundiais (Cossio, 2010).

Tais evidéncias podem ser percebidas na Figura 1. E interessante observar que estes

estagios irdo marcar fundamentalmente o inicio (anos 60), o auge - at¢ inicio dos anos 80 - ¢ 0
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gradativo declinio a partir do final dos anos 80 das vendas de discos de vinil (RIAA — US Sales
Database).
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Figura 1 - Receita de vendas da industria musical de 1973 a 2020 — Estados Unidos

Fonte: RIAA — US Sales Database - https://www.riaa.com/u-s-sales-database/

Nesse contexto de maior facilidade para producdo musical surgido a partir dos anos
2000, se inserem as midias e democratizacdo do acesso & musica: com a internet, qualquer
artista ou contetido musical estaria apenas a alguns cliques de distancia. Dessa forma a
democratizagdo tanto das ferramentas de producdo como consumo de musica gradativamente
transforma o até entdo mercado de massa musical (antes dominado por midias, dentre elas o
vinil) para um mercado caracterizado pelo conceito de “cauda longa”, ou de nicho, segmentado

(Cortes et al, 2008).

A teoria da Cauda Longa, conforme propde Chris Anderson, pode ser retratada da

seguinte maneira:
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A teoria da Cauda Longa pode ser resumida nos seguintes termos: nossa cultura e nossa
economia estdo cada vez mais se afastando do foco em alguns hits relativamente pouco
numerosos (produtos e mercados da tendéncia dominante), no topo da curva da
demanda, e avangando em direcdo a uma grande quantidade de nichos na parte inferior
ou na cauda da curva de demanda. Numa era sem as limitagdes do espaco fisico nas
prateleiras e de outros pontos de estrangulamento da distribuicdo, bens e servicos com
alvos estreitos podem ser tdo atraentes em termos economicos quanto os destinados ao
grande publico. (...). Em sintese: A Cauda Longa nada mais ¢ do que cultura sem os

filtros da escassez econOmica.

O aspecto central da teoria abordado pelo autor, portanto, vai definir que em um cenario
no qual ndo ha limites de escassez de oferta (ou seja, todos os produtos estdo disponiveis em
todos os ambientes) e o espaco esta totalmente conectado e a diversificagdo ¢ cada vez maior,
ha um movimento de definicdo de nichos muito especificos de mercado, em detrimento do

mercado tradicional marcado por produtos de tendéncia dominante.

Como consequéncia entdo da transformacdo do mercado de massa em nicho (através do
modelo de cauda longa (Anderson, 2006) mercados até entdo vistos como economicamente
inviaveis passam a ressurgir. Nesse sentido surgem entdo os nichos especificos, tais como
consumidores de discos de vinil, motivados pela nostalgia, propensdo a nostalgia e sobre os

quais serdo abordados os temas a seguir.
Nesse contexto, ¢ criado um mercado especifico (nicho), porém global, dado que:

A internacionalizag¢@o foi uma abertura das fronteiras geograficas de cada sociedade para
incorporar bens e servigos gerados por um sistema com muitos centros, no qual ¢ mais
importante a velocidade com que se percorre 0 mundo do que as posigdes geograficas a

partir das quais se estd agindo (Canclini, p. 17, 1997).

2.3.Ressurgimento Moderno do Mercado de Discos de Vinil

Apesar do avango e dominancia do segmento streaming, o mercado de midias fisicas,
tais como discos de vinil e CDs, ainda se mostra relevante para a industria musical. E o que

aponta o relatorio da associagdo British Phonographic Industry (BPI) em relatério de 2019:
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Physical music on CD and vinyl remains a significant part of the global music business,
accounting for US $4.4 billion of revenues in 2019. Both formats remain a big part of
the revenue mix in EU countries, in particular in the largest markets such as France
and Germany (BPI - 2019 All Around the World. The Global Opportunity for British
Music, p.33).

Nesse contexto o faturamento com a venda de discos de vinil ganha destaque, pois no
relatorio anual sobre estatisticas sobre faturamento da industria musical dos Estados Unidos, a
RIAA (Recording Industry Association of America, ou Associacdo Americana da Industria de
Gravagao (em tradugao livre) registrou que, pela primeira vez desde 1986, a venda de discos de

vinil superou a venda de CDs (Compact Discs), conforme reprodugdo a seguir.

Despite the challenges to retail sales from Covid-19 restrictions, vinyl grew 28.7% by
value year-over-year to $626 million, though still only account for 5.2% of total
revenues by value. Revenues from CDs declined 23% to $483 million, continuing a long-

term decline (RIAA - 2020 Year End Music Industry Revenue Report p.2).

O relatdrio aponta ainda que apesar das restricdes impostas pela pandemia de COVID-
19, o mercado de venda de discos de vinil tem apresentado crescimento nos ultimos 5 anos,
apontando para uma base solida de clientes. Ja a midia CD (Compact Disc) pela primeira vez

em décadas ndo ¢ a midia de maior faturamento, configurando um declinio de longo prazo.

Outra empresa responsavel por analises de dados do mercado musical, BuzzAngle
Music, registrou que “Since 2014 vinyl album sales have grown 175% in the United States
going from just under 4 million sales in 2014 to more than 10.6 million in 2019” (Buzzangle
Music. 2019 U.S. Music Industry Report). O relatorio aponta entdo que o mercado de venda de
discos de vinil mais do que dobrou nos ultimos 5 anos, fato improvavel para uma midia que até

o inicio dos anos 2010 ja tinha se tornado obsoleta.

Em adi¢@o aos dados apontados anteriormente, o IFPI (International Federation of the
Phonographic Industry, ou Federagcdo Internacional da Industria Fonografica) também indica
forte crescimento nas vendas de discos de vinil em seu relatorio anual Global Music Report

2021:

Physical revenues fell by 4.7% in 2020 to a total of US$4.2 bn. This was a slightly slower

rate of decline than the previous year (5.3% prior year). Alongside a reduction in
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revenues from CDs (down by 11.9%), vinyl had a very strong year and revenues grew

23.5% compared with 6.1% in 2019 (IFPI, 2021. Global Music Report 2021, P.13).

O relatério Billboard Bulletin (relatorio da revista Billboard, empresa estado-unidense
especializada em informacdes sobre a industria musical fundada em 1894) cita o grande
crescimento e aumento da relevancia das vendas dos discos de vinil nos ultimos 20 anos,
apontando inclusive que atualmente ha um excesso de demanda que nao tem sido acompanhada
pela oferta desse tipo de produto. O artigo ainda afirma que caso tivéssemos acompanhamento
da demanda atual, o mercado de discos de vinil superaria o auge da demanda no final da década

de 70.

It is a stunning appraisal. Twenty years ago, vinyl albums were selling just over 1
million copies a year. But if manufacturers were able to meet today’s demand, vinyl
album sales would be set to surpass their all-time peak of 334 million LPs in
1978, according to the RIAA. Adjusted for inflation, the 1978 figure amounted to $10.3
million in sales. If demand could be met today, sales could top $2 billion (Billboard
Bulletin, 2021, p.1).

Trazendo os dados para o contexto do mercado nacional, as vendas de discos de vinil
ainda ndo superam as vendas da midia CD, porém ao se observar o crescimento recente ¢
constatado um aumento proporcional ainda maior do que o observado no cenario internacional.
O relatério Mercado Fonografico Brasileiro — 2021 do Instituto Pro-Musica Brasil (afiliada
brasileira da International Federation of the Phonographic Industry — IFPI) revela um
crescimento total do mercado nacional em faturamento de 66% entre 2019 a 2021, com receitas
totais de R$1.268 milhdes em 2019, e atingindo R$2.111 milhdes em 2021. Ja os discos de vinil
foi o segmento com maior crescimento no periodo. Este apresentou aumento de 230%,

apresentando receita total de R§708 mil em 2019 e atingindo R$2.338 mil em 2021.

Com base no exposto observa-se o crescente ganho de relevancia do mercado de discos
de vinil, bem como a volta do interesse do publico por esse tipo de midia, conforme quatro
fontes trazidas anteriormente. Cabe agora, no proximo item, apresentar a lente tedrica que se
mostram mais adequadas para analisar o fendmeno recente de crescimento do mercado de LP,

evidenciado nos dados supracitados.

25



2.4.Nostalgia

Para entendimento do conceito de nostalgia, ¢ importante conhecer a formagao da
palavra. Nostalgia ¢ composta pelo prefixo grego “Nostos” que significa volta, regresso,
reencontro ¢ pelo sufixo “Algos”, cujo significado ¢ sofrimento ou dor. O termo surgiu pela
primeira vez através do médico suigo Johanes Hofer em 1688 em sua tese de medicina, em
virtude de seus estudos da busca da cura do que até entdo se acreditava ser uma doenga, que era

tratada com Opio, sanguessugas ou xaropes (Peters, 1985).

Nostalgia, segundo Davis (1979), ¢ um construto socioldgico definido como “evocagdo
positiva de um passado vivido no contexto de algum sentimento negativo em relagdo ao
presente”. Em outras palavras nostalgia, para o autor, seria um anseio pelo passado (ou uma
preferéncia por bens tangiveis, intangiveis ou atividades ligadas ao passado), experimentado

quando os individuos sentem desconectados de uma era a qual estdo ligados.

A Nostalgia pode ser estudada a partir das maneiras pelas quais ha possibilidade de se
influenciar um determinado comportamento de compra do consumidor. Dessa forma, Holbrook

& Schindler (2003) definem nostalgia como:

Preferéncia (gosto geral, atitude positiva ou efeito favoravel) com relagdo a objetos
(pessoas, lugares ou coisas) que eram mais comuns (populares, da moda, ou mais
presentes) quando se era mais jovem (na juventude, adolescéncia, na infancia ou até

mesmo antes do nascimento) (Holbrook e Schindler, 2003, p. 108).

Holbrook & Schindler (2003) analisaram como a nostalgia de determinado publico se
associa com tematicas pertinentes a experiéncias sensoriais especificas, ritos de passagem,
amizades, épocas especificas e eventos especificos da vida do individuo. O objeto nostalgico
ird entdo refletir um ou varios destes fatores, capaz de reviver as experiéncias emocionais
orientadas para um nivel hedonico, ou seja, capaz de trazer a tona o resgate de emogdes através
do objeto nostalgico. Adicionalmente se destaca que os autores reforcam a incapacidade do
objeto nostalgico de evocar a exata realidade sobre o passado, trazendo um filtro do que ja

passou: ha a tendéncia de se melhorar o passado.
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Para Belk (1990) uma caracteristica importante da nostalgia ¢ a presenca do
envolvimento emocional em detrimento de um processo cognitivo de memoéria. E um estado de
espirito melancdlico que pode ser evocado, despertado gracas a um objeto, uma cena, um cheiro
ou uma melodia. Citando Ruml (1946), Belk (1990) identifica que os sentimentos nostalgicos
sdo bem menos compreendidos, embora representados com certa abundancia na literatura e na
arte, ndo encontrando nos estudos sociais lugar apropriado. Belk (1990) ainda aponta como
aspecto significativo das memorias nostalgicas o fato de serem memorias do passado, e ndo
reais: as memorias do passado sdo tdo hipotéticas quanto o futuro. Sendo assim uma melodia
associada a uma memoria nostalgica fornece apenas um testemunho disforme do que houve no
passado, sem necessariamente nenhum rigor com os eventos e fatos objetivamente
transcorridos. O significado ira surgir, para Belk (1990) a partir da interpretacao seletiva destes
objetos (no caso aqui exemplificado por uma melodia). Sendo assim ¢ feita uma interpretagdo

seletiva com a qual lembrangas sdo trazidas a tona.

Imagens miticas da infancia ou uma certa época de juventude, de faculdade, quando a
vida era boa e¢ havia menos preocupagdes, ajudam a explicar certa predilecdo por colecdes
adultas de objetos infantis, como bonecas, brinquedos, historias em quadrinhos, ou discos de
vinil de uma determinada época da vida. Nesse sentido Belk (1990) explora um carater
aparentemente contraditorio entre sentimento nostalgico e a autenticidade deste: embora nossas
memorias nostalgicas sejam essencialmente irreais e imaginarias, em vez de objetivas e
inerentes aos objetos que as inspiram, insistimos na autenticidade desses objetos e insistimos

que objetos ndo auténticos, falsificados ou forjados ndo podem conter as memorias reais.

Belk (1990) citando MacCannell (1972), afirma que ¢ a propria superficialidade e
artificialidade de nossas vidas que nos leva a buscar o auténtico, muitas vezes através do
nostalgico. A natureza profana ordinaria de nossas vidas nos leva a buscar o sagrado. Um carro
parecido com o que determinado individuo tinha na faculdade, ou no caso em questdo um disco
de vinil ou cole¢do que outrora tal pessoa possuia podem provocar um breve flashback

nostalgico em busca da autenticidade.

Ainda para Belk (1990) ha que se ressalvar que esse desejo de autenticidade € especifico
do tempo ¢ da cultura modernas. Somente nas ultimas centenas de anos a cultura ocidental
passou a reverenciar o original e abominar a cdpia pois até entdo ndo havia a copia, a producdo
em massa. O que havia era apenas o “original”, aqui entre aspas pois ndo havia sequer a

diferenciacdo entre original e copia. O aumento do interesse por esse tipo de autenticidade
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parece estar intimamente ligado ao aumento do individualismo na cultura ocidental, sendo nesse

quadro temporal e cultural que a singularidade passou a ser considerada superior.

Cabe entender, portanto, que a nostalgia a ser estudada neste trabalho ndo sera a saudade
de um lugar, mas sim um anseio por um tempo vivido diferente: seja da infancia, adolescéncia,
juventude, ou uma época muito especifica de vida de um individuo. Aqui a nostalgia ¢ um
fenomeno de poder revisitar, reviver uma época especifica ja vivida, e trazer a tona toda uma
série de sentimentos até entdo latentes. Outro aspecto significativo € que a nostalgia nem sempre
¢ retrospectiva: as memorias do passado, determinadas pelas necessidades do presente, terdo
impacto direto nas realidades do futuro. Em outras palavras, motivados pelas experiéncias
pregressas, um desejo consciente e atual de busca por elementos nostalgicos ira determinar os

elementos do futuro que irdo compor a biografia individual de um determinado individuo.

Diferentemente do carater negativo (era tratada como doenga) atribuido pela medicina,
o0 aspecto romantico da nostalgia surgiu com o nascimento da cultura de massa na metade do
século XIX. O passado ja ndo era mais desconhecido ou desconhecivel, passando a ser
considerado patriménio (Nora, 1989). Dessa forma, o ritmo acelerado da industrializagdo ira
aumentar o desejo popular pelo resgate de signos do passado, através de elementos que
resgatem uma eventual autenticidade ou busca por novas formas de experiéncias através de

elementos antigos.

Hobsbawm (1983) destaca a importancia da distingdo entre habitos do passado e habitos
de restauracdo do passado. As novas tradi¢cdes — da modernidade — se caracterizam por um grau
simbdlico e ritualizacdo muito mais elevados do que eram os costumes camponeses a partir dos
quais foram forjados. Ou seja, através da industrializacdo, quanto mais rapidas as inovagoes
tecnologicas, mais énfase ¢ dada nos valores tradicionais, porém de forma seletiva. “Adaptation
took place for old uses in new conditions and by using old models for new purposes.”
(Hobsbawm 1983, p.5). Uma evidéncia do que propde o autor pode ser encontrada com
celulares e smartfones, que apesar de serem itens tecnologicos recentes ja possuem langamentos
considerados retrd (ISTO E DINHEIRO, 2022). Justamente pela velocidade na qual sio trazidas
inovagdes tecnologicas no segmento de celulares (um modelo topo de linha dura menos de um
ano) ¢ que sdo possiveis surgimento de itens retrd em uma industria que possui poucas décadas

de existéncia.
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Porém a mera nostalgia em si ndo é aspecto que deve ser analisado de forma
independente, autdnoma. Cabe esclarecer que outro fendmeno, igualmente relevante, ¢ capaz

de exercer no individuo influéncias que podem direcionar a busca por itens nostalgicos.

A propensdo a nostalgia, como definida por Hallegate, Ertz, & Maricotte (2018), ¢ a
propensao inerente do consumidor de criar experiéncias que vivenciem o estado ou sentimento
de nostalgia. Também ha o caso de consumidores que mesmo suscetiveis a nostalgia, ainda
assim prefiram produtos contemporaneos em virtude de suas funcionalidades (Hallegate, Ertz,

& Maricotte, 2018).

Um fator importante que potencializa a preferéncia por produtos associados a nostalgia
¢ a experiéncia de um determinado individuo enquanto adolescente ou adulto jovem (Holbrook
& Schindler, 2003). O consumo nesta época de vida tende a apresentar caracteristicas de maior
emocdo e intensidade, se comparada a outras fases, como velhice. Dessa forma, reportagem do
jornal The New York Times de Stephens-Davidowitz (2018) confirmou, ao analisar dados da
plataforma Spotify, que as escolhas das musicas feitas durante o periodo da adolescéncia t€ém

grande impacto no gosto musical dos individuos durante a fase adulta.

Portanto, o aspecto relevante a se examinar - além da nostalgia em si — sdo os gatilhos
emocionais que, de alguma forma, sdo acionados e fazem com que a nostalgia seja explorada
pelo marketing e se transforme em uma ferramenta de vendas e consumo (Holbrook &

Schindler, 2003).

Brown, Kozinets, & Sherry (2003) citando Naughton e Vlasic (1998) observam que o
final do século XX foi caracterizado por um surpreendente boom da nostalgia, ¢ muitos
estudiosos analisam esse fenomeno como desdobramentos tardios da publicidade nostalgica ao
efeito fin de siecle, ou a propensdo da humanidade a retrospectiva a medida que os séculos

chegam ao fim.

Belk (1990) afirma que os bens pessoais, como lembrancas, fotografias, herangas,
antiguidades e presentes servem como materializacdes da memoria e evocam um poderoso
sentido do passado. Holbrook e Schindler (1993) desenvolveram uma “escala de propensao a
nostalgia” ou “indice da Nostalgia” e a testaram em vérios dominios ricos em memoria (por
exemplo, musica, filmes, modelos de moda, carros classicos) e entre diferentes grupos
demograficos. Tal indice se pretende utilizar neste trabalho para avaliar se a nostalgia tem efeito

no consumo de discos de vinil.
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Para Brown, Kozinets, & Sherry (2003) embora exista farta literatura de marketing
sobre o boom da nostalgia atual, os artigos seminais permanecem trazendo a citagdo de
nostalgia de Davis (1979) que faz distingdo entre nostalgia pessoal ¢ comunitaria. Nostalgia
pessoal € associada a ciclos de vida individuais; 8 medida que as pessoas envelhecem costumam
refletir sobre os dias de gloria de sua juventude. Nostalgia comunitaria por outro lado ocorre
em um nivel social na esteira de uma época de grandes mudangas trazidas por guerras,
revolugdes, invasodes, deslocamentos econdmicos ou catastrofes ambientais. A nostalgia pessoal
e comunitaria estdo imbricadas nos estudos do marketing: marcas ou caracteristicas retro
evocam ndo apenas €pocas anteriores, mas também evocam a nostalgia pessoal. Itens
nostalgicos conectam os consumidores ao seu passado e as comunidades que compartilharam
tais memorias. Sendo assim eventos nostalgicos ligam as pessoas a comunidades com interesses
comuns. De fato, itens que trazem a tona sentimentos nostalgicos podem unir as pessoas ainda
mais poderosamente, porque eles evocam fortemente um senso de uma utopia passado e por
causa das comunidades unidas de “cuidar e compartilhar” que estdo associadas a ele. Brown,
Kozinets, & Sherry (2003) ainda argumentam que em tempos de ameaca ou de turbuléncia
sociocultural ¢ econdmica a nostalgia proporcionaria uma sensag¢do de conforto ¢ pode ter o
poder de manter uma comunidade unida, num ambiente seguro e refugiado em um mundo

inseguro.

Obviamente ha que se destacar que o consumo associado ao lado afetivo também recebe
diversas influéncias externas durante toda a vida do individuo, e que ha que se diferenciar entre
a nostalgia comum — aquela que se relaciona com caracteristicas da sociedade na qual o
individuo se localiza — e a nostalgia pessoal: associada a historia intrinseca do individuo

(Brown, Kozinets, & Sherry 2003).

Dessa forma, Brown, Kozinets, & Sherry (2003) consideram que a existéncia de grupos
altamente engajados em torno de uma determinada comunidade que consuma itens nostalgicos
se diferenciam de outros tipos de associagdes pela consciéncia e senso de pertencimento. Esse
seria, segundo os autores, um aspecto fundamental que faria com que os membros do grupo se
diferenciassem e definissem niveis hierarquicos de conhecimento ¢ autoridade dentro das
comunidades. Esses membros irdo permitir periodicamente que demais pessoas (fora dos
grupos) tenham acesso a essa espécie de santuario temporal (no caso, as comunidades) para fins
de renovacdo e rejuvenescimento, tornando assim as organizagdes vivas. Brown, Kozinets, &

Sherry (2003) argumentam também que o consumo associado a nostalgia tende a criar uma
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visdo utodpica, idealizando o passado e criando um senso de solidariedade tipico de
pertencimento de uma comunidade fechada, mantendo assim a relevancia dos aspectos

simbdlicos — 0 consumo, o pertencimento, a curadoria, os rituais — para seus participantes.

2.5.Vintage, Retré e Retromarketing

Inicialmente é importante destacar a diferenca entre o estudo do vintage e retrd e como
o retromarketing trabalha tais questdes. O termo vintage ¢ aplicado a um objeto de grande valor
para seu apreciador que pode ser claramente identificado e diferenciado através da época na
qual foi produzido. E, portanto, um produto dado como de grande qualidade, fruto de um tempo
especifico e que quando bem conservado adquire valor com o tempo (DeLong, Heinemann &
Reiley, 2005). Porém, ndo basta ser um objeto de uma época especifica para que seja
identificado automaticamente como vintage, ¢ necessario um publico para valorizar e consumir

tais produtos.

Cassidy & Bennett (2012) destacam que o consumo ¢ a valorizagdo de materiais vintage
tém aspectos nostalgicos envolvidos pela possibilidade de representagdo de eras passadas a
medida que as historias (passado e presente) se entrelacam. Outro aspecto destacado pelos
autores sdo as caracteristicas de autenticidade, criatividade ¢ auséncia de massificacdo através
do consumo de materiais vintage. Nesse sentido, Brown, Kozinets, & Sherry (2003) destacam
que o consumo desse tipo de material, a exemplo do consumo retré — que sera visto a seguir,
preenche uma lacuna de paradoxo temporal insoluvel, de que os objetos e produtos de
antigamente sdo um grande repositorio de tempos melhores, nos quais os produtos tinham

qualidade e eram feitos para durar.

Feitas algumas defini¢des sobre o vintage, cabem aqui breves nuances sobre o termo
retr0. O prefixo “retro” do latim significa passado, e ¢ definido como o objeto ou material que,
apesar de suas funcionalidades e produ¢do moderna, carrega tragos, desenho ou caracteristicas
sensoriais que remetem ao passado, a uma época ou local especifico, de grande valor para o

publico que o consome (Brown, Kozinets, & Sherry, 2003).

O conceito de marketing ¢ praticado e ensinado desde a antiguidade, porém veio a se
tornar uma disciplina apenas no século XX (Shaw & Jones, 2005). Atualmente a defini¢do de
marketing (elaborada pela AMA — American Marketing Association) € “a atividade, conjunto

de instituicdes e processos para criar, comunicar, entregar e trocar ofertas que tenham valor
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para os clientes, parceiros e sociedade em geral” (AMA, 2021). Essa defini¢do ¢ um
aprimoramento da primeira defini¢do, que data de 1935, a qual tratava: “a realizagdo de
atividades de negocio dirigidas ao fluxo de bens e servigos dos produtores aos consumidores”
(AMA, 2021).

Associando entdo aspectos retrd com o marketing, temos o retromarketing. Uma
definicao da palavra seria “termo genérico utilizado para descrever atividades de marketing que
capitalizem e explorem o passado para comercializar produtos e servigos atuais” (Fort-Rioche
& Ackermann, p. 497, 2013). Dessa forma, o retromarketing seria uma forma de consumo
presente associada ao passado que estabeleceria conexdes com pessoas, eventos, ou objetos

conectados a um passado vivido direta ou indiretamente (Hallegate, Ertz, & Maricotte, 2018).

Nesse sentido, ¢ importante se analisar o conceito de retromarketing ndo apenas sob a
influéncia do passado, mas também do futuro e presente. Dessa forma se destaca a classificagdo

de Brown (1999) na qual sao abordadas trés perspectivas:

a) Repro: énfase em processos ¢ tecnologias do passado. A empresa se especializa em
repetir os procedimentos e a forma de trabalhar exatamente como era feito no
passado.

b) Retro: ha agora uma combinag@o entre o novo e o velho. Sdo produtos que podem
possuir alta tecnologia, porém tém seu design inspirado em modelos antigos.

c) Repto-retro: trata-se agora de uma reproducdo do passado, porém de forma
proposital e consciente que satisfaga especificamente os desejos de nostalgia, com

auxilio de elementos, simbolos e caracteristicas do passado.

Segundo a visdo de Brown (1999) cabe esclarecer que o retromarketing vai trabalhar em
ndo apenas reviver o passado, sob olhar estritamente nostalgico, mas sim perceber nos
consumidores os desejos e motivacdes para oferecer produtos que estes veem como auténticos

e cujo valor intrinseco seja potencializado pelo “retro” e “repto-retro”.

O retromarketing se baseia nas tendéncias nostalgicas dos individuos que negam a
massificacdo do consumo e busca no consumo formas de reviver o passado. Assim, ha no estudo
do retromarketing um esfor¢o de entender as motivagdes dos consumidores pela busca de um
desejo de maior autenticidade, sendo tangibilizado através do produto consumido: “Retro

combines the benefits of uniqueness, newness, and exclusivity (with its hints of higher
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functionality, class, styling, and premium prices) with oldness, familiarity, recognition, trust,

and loyalty” (Brown, Kozinets, & Sherry, p. 31, 2003).

Cabe também concluir que o publico atendido pelo retromarketing tenha uma sensacdo
de pertencimento a uma comunidade, um grupo de consumidores unidos pela valorizagdo das
A9

caracteristicas dos bens “retr6”. “Marcas retrd sdo poderosos totens nos quais fiéis

consumidores se unem em um cla contemporaneo” (Brown, Kozinets & Sherry, p. 29, 2003).

Outra caracteristica importante do retromarketing, apontada pelos autores, ¢ a vantagem
comercial de ndo ser necessario esfor¢co publicitario especifico para exibir, destacar
caracteristicas ou informar ao consumidor sobre o produto: normalmente os itens sdo
amplamente conhecidos pelo publico-alvo, pois se tratam de mercadorias ja atendidas ha muitos

anos pelo mercado.

Dessa forma o retromarketing buscara aflorar no consumidor aspectos emocionais, tais
como como reviver as experiéncias do passado, desejos de consumo com maior autenticidade
ou explorar manifestagdes nostalgicas (Brown, Kozinets & Sherry, 2003). Assim, terd como
objetivo entender e entregar aos consumidores produtos adequados que preencham esses

significados e satisfacam as necessidades de materializagdo de tais desejos.

Porém, conforme destacam Brown, Kozinets & Sherry (2003), a despeito da aparente
popularidade e preferéncia de estilo antigo por alguns consumidores, gerenciar marcas retrd
ndo € um assunto simples. A complexidade reside no fato de o retromarketing nao simplesmente
retransmitir um andincio antigo, ou relangar um produto ha muito tempo retirado do mercado,
mas sim analisar de forma cuidadosa aspectos do objeto antigo que podem ser seletivamente

filtrados e evidenciados para um publico especifico que estara disposto a consumi-lo.

2.6.Teoria da Cultura do Consumo

A subcultura do consumo, segundo Schouten & Alexander (1995), pode ser classificada
como uma categoria analitica por meio da qual é possivel compreender melhor os consumidores
e a maneira como eles organizam suas vidas e identidades. Reconhecendo que atividades de
consumo, categorias de produtos ou mesmo marcas podem servir de base para interagdo e

coesdo social, o conceito de subcultura de consumo resolve muitos problemas inerentes ao uso
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de categorias sociais atribuidas como dispositivos para entender o comportamento do
consumidor. A analise da estrutura social, dos valores dominantes ¢ dos comportamentos
simbolicos reveladores dessa subcultura distinta e orientada para o consumo levaram ao avango
de uma estrutura tedrica que situa as subculturas de consumo no contexto da cultura de consumo
moderna e discute, entre outras implicagdes, uma simbiose entre tais subculturas e instituicdes

de marketing.

Nesse sentido, Arnould & Thompson (2005) estabelecem a relacdo entre consumo como
um elemento fundamental para a construgao de determinada cultura, denominando assim Teoria
da Cultura do Consumo. E a partir de tal teoria que os autores analisam as manifestagdes
culturais de diferentes formagdes sociais e propdem bases teodricas tendo como contexto a

cultura e o consumo como base de fundamentagdo investigativa.

A luz da Teoria da Cultura do Consumo, Arnould & Thompson (2005) afirmam que esta
explora o simbolico, os aspectos subjetivos dos comportamentos de compra dos consumidores
e as complexidades socioculturais dos mecanismos de trocas e relacionamentos.
Adicionalmente, a Teoria da Cultura do Consumo enfatiza ainda o aspecto produtivo do
consumo: explora como os consumidores transformam ativamente significados simbolicos
codificados em propagandas, marcas, ambientes ou bens materiais para manifestar suas
circunstancias pessoais e sociais particulares, bem como promover sua identidade e manter seu

estilo de vida.

Importante destacar que a Teoria da Cultura do Consumo nao ¢ algo unificado, rigido,
mas sim um cluster, um grupo de perspectivas e diregcdes tedricas que analisam, tentam
compreender ¢ medir as dindmicas relagcdes de consumo, os mercados, seus participantes € o0s
seus respectivos significados culturais. Nao se trata de enxergar a cultura como um mero
sistema hermético e coeso de significados, mas sim explorar a distribuicdo multifacetada dos

significados nas diversas formas interconectadas de situacdes e relacionamentos sociais.

Entdo a Teoria da Cultura e Consumo nasce ndo de uma teoria unificada, mas de uma
série de abordagens teoricas, multidisciplinares, que abordam as relacdes e dinamicas entre
consumidor e mercado e seus respectivos significados culturais (Campos, Nascimento & Pinho,
2018). O que se viu entdo nos anos seguintes foi uma rapida elevacdo da CCT a uma nova
disciplina, pragmatica e plural, na qual novas camadas vdo continuamente se sobrepondo e

formando novas correntes conceituais.
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Dessa forma, a luz da Teoria da Cultura ¢ Consumo se inserem as tematicas de
comunidades, rituais e colecionismo, que auxiliam no entendimento teorico de tais elementos.

O tdpico a seguir aborda a tematica das Comunidades e Consumo.

2.7.Comunidades e Consumo

Entdo se faz necessario entender as comunidades, os locais onde serdo manifestadas tais
demonstragdes de consumo. Para Bauman (2003) o conceito de comunidade é entendido como
um lugar aconchegante, receptivo, no qual ha confianga muitua entre os participantes, grande
adesao e entendimento e onde ha grande participacdo, boa vontade e entendimento entre os
membros integrantes de tal comunidade. Para o autor, hd um sentimento compartilhado por
todos os membros que ¢ manifestado através de sentimentos vinculantes e reciprocos, através
dos quais os membros desta comunidade se mantém coesos, em detrimento dos fatores que
poderiam afasta-los — tais como divergéncias culturais, preferéncias pessoais, divergéncias

politicas.

Ja Maffesoli (1998) classifica comunidade como um conceito iminentemente
emocional, uma espécie de pluralidade de elementos e sentimentos, na qual ha grande
solidariedade entre todos os individuos que fazem parte de tal grupo ou associagdo. Maffesoli
(1998) coloca ainda uma analise evolutiva da pés-modernidade e seus efeitos no ser humano: é
na pés-modernidade que sdo valorizados os papéis que cada individuo exerce, ou seja, como
cada individuo ¢ representado dentro da sociedade. Nesse sentido sdo criados microgrupos,
sendo denominado o fenomeno pelo autor como tribalismos. Retomando entdo o conceito de
comunidades como um fendmeno emocional, o autor categoriza estes microgrupos como
“comunidades emocionais”, nos quais suas propriedades podem ser descritas como
composi¢des mutantes, auséncia de uma organizagio centralizada, aspecto efémero e estrutura

descentralizada e democratica.

E possivel observar pontos de convergéncia entre Bauman (2003) e Maffesoli (1998) no
sentido da construcdo de um conceito de comunidade, privilegiando a individualidade e sua
representacdo simbodlica. Bauman (2003) também discorre sobre a possibilidade de um
individuo forjar e estender sua identidade através de uma comunidade sonhada, fantasiosa. E
através de tal representacdo que o individuo pode encontrar ao mesmo tempo a seguranga e

liberdade, dois estados que somente podem ser alcangados mutuamente através dos individuos
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da comunidade, de forma reciproca, compartilhando entre si as suas identidades também

forjadas de forma reflexiva.

Fazendo uma analise sociologica do periodo da historia denominado Pés-Modernidade,
Maffesoli (2004) define tal época como uma sinergia entre fendmenos arcaicos € o
desenvolvimento tecnoldgico. Tais fendmenos ditos arcaicos sdo substincias centrais que
compdem o individuo (e que sempre existiu no ser humano), coexistindo com uma grande
novidade na evolugdo historica: a tecnologia em estado avangado. Essa coexisténcia ¢ a
responsavel pelas crises paradigmaticas da modernidade e que criam novos paradigmas opostos

e divergentes, iniciando uma nova fase historica.

Ainda de acordo com o autor, até o fim da Modernidade (definida por este como o
periodo da historia do século XVIII ao século XX), os grupos e organizagdes sociais eram
regidos estritamente pela denominada estrutura social. Grupos formados permanentemente e
estruturados ao longo do tempo eram formados e mantidos por individuos que compartilhavam
as mesmas caracteristicas, ou seja, por identidades. Ja na era da P6s-Modernidade (a partir do
século XX) tal formacdo social deixa de existir, dando lugar a socialidade, movimento de
massas que se ancora na ideia da légica da identidade: baseada na emocionalidade. Os
individuos passam a se definir através das experiéncias, dos sentimentos compartilhados. O que
agrega os individuos e os move ndo sdo mais as estruturas concebidas na funcionalidade,
baseado na organizagdo econdmico-politica, mas agora ¢ o prazer de estarem juntas, sem
ideologia como pano de fundo, mas buscar viver o presente coletivamente, na busca de um

sentido estético existencial.

Cova, Kozinets & Shankar (2007) através do conceito de tribos de consumidores
definem a ascens@o de novo comportamento de consumidor global que, anteriormente agrupado
por caracteristicas demograficas ou sociais, agora se revela inserido nos seus meios sociais (ou
tribos) e/ou grupos de interesse por caracteristicas como de estilo de vida, experiéncias de
consumo e papéis de relacionamento social. Estas novas tribos passam entdo a compartilhar
sentidos de pertencimento de comunidades através do consumo de objetos. Cronin, McCarthy
& Collins (2014), em um estudo sobre praticas de consumo de comida baseados na resisténcia
a industria alimenticia tradicional para a produgao de uma identidade, defendem que os estudos
das denominadas comunidades de mercado geralmente demonstraram como as atividades de
consumo comunitario fomentam identificagcOes coletivas baseadas em crengas, sistemas de

valores complexos, rituais e sistemas de significado nos quais os consumidores desenvolvem
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ligagdes emocionais uns com os outros. Adicionalmente os autores também identificam que as
comunidades de consumo muitas vezes reforcam sua ligagdo emocional conjunta através de
uma oposic¢do ao mainstream, ou ao estilo de vida tradicional, dominante; sendo unida e muitas

vezes ritualizada com as normas e um estilo de vida contraposto ao convencional.

O conceito de resisténcia de comunidade, para Goulding & Saren (2009), ¢ um poderoso
significado de identidade coletiva pelo qual os consumidores teriam a capacidade cooperativa
de desafiar determinadas regras sociais, contrariar normas e gostos liderados pelo mercado e
estabelecer as suas proprias preferéncias através do consumo. H4, segundo estes autores, um
crescente reconhecimento de que as comunidades de consumo apresentam uma grande
oportunidade para antecipar aspectos nio ortodoxos do comportamento do consumidor,
segundo os quais s2o locais de contestagcdo onde a ortodoxia ¢ desafiada e as novas identidades

sdo construidas e executadas.

Kozinets (2001) em artigo entitulado “Utopia da Enterprise: Articulando os Sentidos da
Cultura de Consumo da Franquia Star Trek, cita o termo “cultura de consumo”, cunhado por
Schouten e McAlexander (1995), para conceituar um sistema particular e interconectado que
produz imagens, textos e objetos que grupos particulares de fas usam — seja por meio da
construcdo de praticas, identidades ou significados sobrepostos e até mesmo conflitantes — para
dar sentido coletivo aos seus ambientes e orientar as experiéncias e vidas de seus membros.
Segundo o artigo, particularmente desde o inicio dos anos 1980, ha evidéncias teoricas de que
o significado dos meios de comunicagdo de massa tem sido cada vez mais construido através
de interacdo entre audiéncia e midia ativa. Nos locais onde hd predominancia da interagdo
através de comunidades, associagdes e publicos de interesse (como no caso das comunodades
do Facebook de colecionadores de discos de vinil), o processo ¢ mediado subculturalmente. A
recepcao da midia de massa em tais locais ¢ impulsionada por uma relacdo afetiva com a (sub)

cultura de consumo que da a cada participante uma forte identidade, poder, diferenga e dominio.

2.8.Rituais de Consumo

Outro aspecto a ser analisado sera a ritualizagdo do consumo. Rook (2007) destaca a
importancia de ndo se conceituar e contextualizar o ritual meramente como experiéncia mistica

ou religiosa, mas sim entendé-lo como um comportamento essencialmente primitivo. A
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experiéncia ritualistica envolve para o autor uma série de eventos desde os mais simples e
breves (como rituais de despedida, saudagdes) bem como mais elaborados (casamentos,
funerais e outras cerimonias civicas). Uma caracteristica marcante dos rituais ¢ a forma como
os eventos sao conectados entre si de forma fixa e exata: os elementos sdo precedidos de uma
série de outros eventos que ndo variam. Qutra caracteristica definida por Rook (2007) € que
rituais, ao contrario dos habitos possuem roteirizagdo dramatica bem definida, tendo comeco,
meio e fim e desencadeiam ou demandam ainda uma resposta comportamental entre os

envolvidos: um aperto de mao recusado por exemplo tem grande significado social.
Sendo assim para o autor, ritual pode ser definido como:

O termo ritual refere-se a um tipo de atividade expressiva e simbolica construida de
multiplos comportamentos que se ddo numa sequéncia fixa e episodica e tendem a se
repetir com o passar do tempo. O comportamento ritual roteirizado € representado
dramaticamente e realizado com formalidade, seriedade ¢ intensidade interna (Rook,

2007; p. 83).

Os rituais de troca (compra de um bem, usufruto de um servigo) representam, para
McCracken (2007), eventos nos quais ocorre a recepcdo simbolica de um artefato entre seus
participantes. Através da escolha dos bens a serem consumidos, o individuo € envolto em bens
de identidade propria, e como consequéncia estes utilizam esses bens de consumo para se
expressar, manifestar seu estilo de vida, principios culturais, ideias e status na sociedade. Estes
significados s@o transferidos do mundo interno do individuo para o mundo dos bens, e

posteriormente (através dos rituais de consumo) para o mundo exterior.

Rook (2007) ainda destaca em seu artigo que uma experiéncia ritualistica depende de

quatro componentes, tangiveis, que podem ser classificados da seguinte maneira:

A) Artefatos rituais
B) Roteiro do ritual
C) Representacao dos papéis do ritual

D) Plateia do ritual

Os artefatos rituais seriam basicamente os produtos de consumo em si, exemplificados
pelo consumo de bebidas, alimentos, vestes cerimoniais, ou no caso em estudo os discos de
vinil, bem como as vitrolas e demais equipamentos envolvidos no ritual de reproducao de audio

através de uma midia em vinil. Os artefatos, ainda segundo o autor, serdo responsaveis por
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comunicar as mensagens simbolicas especificas que irdo integrar o significado das experiéncias
ritualisticas. Também integram o rol de artefatos rituais objetos indiretamente conectados e/ ou
acessorios, tais como icones, logomarcas, cores ¢ texturas. No caso de um disco de vinil se
destaca o encarte do disco, que muitas das vezes representa valor intrinseco tdo grande quanto
o disco em si, pois carrega riqueza de detalhes, informagdes e qualidade que somente sdo

encontradas nesse tipo de midia.

O roteiro do ritual, para Rook (2007), orienta entdo a forma como os artefatos rituais
serdo utilizados. Se utilizando do termo roteiro cognitivo, no artigo o autor cita que o roteiro de
ritual ira descrever o paradigma, o padrdo de como os artefatos serdo utilizados: desde o uso
mais limitado quanto mais extensivo de tais objetos. Além de definir quais materiais (ou
artefatos) serdo utilizados, o roteiro ira prescrever a sequéncia exata de utilizacdo dos objetos.
Essa defini¢ao de ordem serd mais formal (em rituais civicos mais formais, como funerais,

casamentos, formaturas) ou menos formal (como em jantares e recepgdes empresariais).

Para entfo que seja realizado o ritual em si ¢ importante, segundo Rook (2007), que se
defina quem ird conduzi-lo, podendo o papel de representagdo ser exercido por diversos
individuos, de forma simultdnea e/ou concomitante. O autor examina a participagdo
extremamente roteirizada em cerimonias como casamento e formatura, nas quais ha um extenso
e rigido padrao a ser seguido, bem como em outras situacdes informais (decoragdes natalinas
por exemplo), sendo neste ultimo exemplo permitido grande poder discricionario de liberdade

de atuacdo do papel de representacio no ritual.

Por fim, se examina a plateia do ritual. Esta pode ser delimitada por pessoas envolvidas
diretamente no ritual ou para uma plateia maior, para um publico de maior abrangéncia. Rook
(2007) exemplifica que em um ritual envolvendo lideres civicos a plateia ¢ a populagdo em

geral.

Para DaMatta (2011) ritual ¢ um sistema de comunica¢do simbdlica, marcado por
aspectos culturais que irdo nortear as expressoes e valores de uma sociedade. Segundo o autor
os ritos de passagem sdo exemplos de fendmenos compostos de fases de separagdo e
incorporagdo a sociabilidade, fazendo com que se percorra a fronteira entre o plano individual
e coletivo (DaMatta, 2000). Rodolpho (2004) define que rituais podem ser uma ferramenta
conceitual importante para a compreensao e interpretacdo de determinado grupo social, valores

e crengas. Peirano (2003) também define os rituais como um sistema cultural de comunicagao
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simbdlico, o qual é constituido de sequéncias multiplas e ordenadas de atos, palavras, arranjos
e expressoes padronizadas, variando de acordo com a formalidade do ritual em si. Nesse sentido
Rodolpho (2004) afirma que os rituais estdo presentes na nossa vida em diversos aspectos, tais

como eventos de carnaval e feriados civis ou religiosos.

Sendo assim, para Bartmanski & Woodward (2013) o formato do disco em vinil oferece
uma experiéncia que contrasta diretamente com praticas de escuta em outros formatos
exatamente porque ndo ¢ o Unico, ou mesmo o principal formato atualmente (muito pelo
contrario). Entretanto suas caracteristicas tornam-se mais legiveis e mais exclusivas. Sendo
assim, seu consumo esta relacionado a uma série de praticas que ajudam a consagrar o vinil
como uma experiéncia de escuta sagrada: cuidar do vinil para proteger e preservar suas
qualidades analogicas, limpar o disco, monitorar o toca-discos e garantindo sua integridade
mecanica, ou prestando aten¢cdo e zelando pelo cuidado do equipamento. Essas praticas
rotineiras de preparo e cuidado fazem com que a escuta do vinil, na verdade, exija muito mais
trabalho e cuidado do que outros formatos, embora isso ndo seja interpretado tdo simplesmente
como trabalho, mas sim como praticas de cuidado e ternura (Campbell, 2005), que se

relacionam a conexdes emocionais incorporadas as praticas de escuta.

Adicionalmente, Bartmanski & Woodward (2013) indicam que esses tipos de praticas
de cuidado conferem ao vinil qualidades humanas. O fato de que o meio andlogo se desgasta
no processo de uso e no decorrer do tempo cria uma metonimia bastante interessante e ¢ uma
metafora a experiéncia fundamental da propria existéncia curta e finita da vida humana. Para
Harada (2019) o processo de se consumir um disco de vinil engloba os cinco sentidos do
individuo, despertando reagdes psicologicas e emocionais envolvendo os rituais de
manuseamento do disco, a experiéncia de compra, a relagdo com o lojista, sendo assim eventos

e processos que vao além das respostas fisicas do ritual em si.

Até o final dos anos 80 a vitrola e o vinil eram os equipamentos absolutos em qualidade
de reproducdo. Sendo assim o disco de vinil tem a vantagem de ser percebido como o formato
classico, real ou auténtico, segundo Yochim & Biddinger (2008). Ainda segundo os autores,
ouvintes que valorizam a reproducdo de som com alta fidelidade e/ou engajamentos auténticos
com a heranga musical podem considerar que a melhor maneira de ouvir um primeiro album de
determinado artista seria através do formato para o qual foi preparado e no qual foi langcado
originalmente — o LP de vinil, preferencialmente nas suas primeiras edigdes, ou prensagens.

Bartmanski & Woodward (2013) concluem que é importante ressaltar que ouvintes sérios se
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comprometem com o formato vinil como a forma preferida de ouvir e compreender — em vez
de meramente ouvir — pois dessa forma som e estilo (e ndo apenas melodia) estdo em jogo nesse

contexto.

O publico consumidor de discos de vinil, para Bartmanski & Woodward (2013), pode
ser dividido entre os colecionadores, audiofilos, DJs e entusiastas que procuram as varias
edicdes do disco de vinil — desde a primeira ou rara prensagem e nunca tocada, até a segunda
desbotada e arranhada até mesmo em péssimo estado de conservagdo. O que permanece
constante entre todos estes grupos € uma espécie de experiéncia estética proporcionada pelo

meio e a logica performativa dos dois lados do disco.

Outro fator a ser destacado ¢ o processo de curva de aprendizado, ou catequizagdo
(Rapeli 2018), do fator ritualistico envolvendo o vinil. Este autor observou uma evolugdo
natural entre os ouvintes @ medida em que estes passam a consumir cada vez mais vinil, num
espécie de processo de aprendizado. Os resultados obtidos apontam que o tempo e a experiéncia
fazem com que o usuario obtenha cada vez mais conhecimento ¢ apromore seus processos

ritualisicos, sobretudo aqueles envolvendo cuidados e manutengdo dos discos e equipamentos.

Bartmanski & Woodward (2013) afirmam ainda que uma outra caracteristica marcante
e peculiar ao disco de vinil sdo os aspectos tateis que dizem respeito a producao, execugdo e
arte do disco. Ao contrario dos downloads digitais (que as vezes tém um acompanhamento de
livro virtual), o album de vinil incentiva a énfase nos aspectos patrimoniais da audi¢do, tornando
sua producdo e reproducdo diretamente visivel para ser lida, tocada e sentida. Isso torna o vinil
como um todo uma espécie de obra de arte palpavel e duravel, ou seja, um companheiro
importante para as praticas estéticas ritualizadas. Enquanto a escuta digital favorece a leveza,
mobilidade e facilidade de transferéncia, o vinil é atualmente feito para ser consumido devagar,
saboreando cada momento. Exatamente pelo fato de o vinil ndo se prestar a portabilidade, ele
demanda toda uma atencdo especial, para que floresca como um meio exigente, organico,
sofisticado e reflexivo. Dessa forma, o som analogico do vinil também pode significar uma
experiéncia mais imersiva, na qual se pode sentir mais proximo da musica ou pelo menos
aproximar-se do ponto de vista imaginario (idealizado) do consumidor no que diz respeito as

condi¢des propostas pelos produtores e/ou musicos responsaveis pelo album escutado.
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2.9.Colecionismo

Colecionismo, segundo Belk (2001), sempre esteve presente na humanidade, desde
individuos colecionando moveis, pinturas, ceramicas, joias desde a antiguidade até atualmente.
Para o autor, essa pratica consiste em um processo de selecionar, adquirir, organizar e possuir
objetos de forma apaixonada (em alguns casos compulsivamente), seletiva, ativa e de forma
sistematica, organizada. Colecdo, portanto, € um conceito mais abrangente do que apenas
comprar e consumir: o ato de colecionar possui caracteristicas como o alto grau de

envolvimento e tempo gasto pelo colecionador (Belk, 1995).

Conforme destaca Slatter (1999), cole¢des ndo raramente envolvem aspectos de “caga
ao tesouro”, nos quais passa a ser menos relevante ter o objeto ¢ mais relevante os aspectos da
busca, descoberta e conquista pelo objeto. O autor também destaca a conexdo entre
colecionismo e nostalgia, quando, por exemplo, um colecionador adquire objetos para reviver
¢ lembrar de momentos agradaveis vividos no passado. O autor ainda afirma que todos os seres

humanos, em menor ou maior escala, estdo suscetiveis a tal sentimento.

Murphy (2000) caracteriza que em alguns individuos o colecionismo pode se tornar
patologico, porém para a maioria dos individuos colecionar significa satisfacdo, motivados pela
busca de preservagdo de algo auténtico ou historico. Apesar de ndo haver consenso nas
motivagdes pelas quais um colecionador se dedica a tal atividade, McIntosh & Schmeichel
(2004) listam algumas caracteristicas que podem influenciar o processo, tais como prazer,
estética, competicdo, risco, lazer, fantasia, senso de comunidade e ambigdo de atingir perfeicdo

ou imortalidade.

Belk (2001) explica que normalmente as colegdes nao tém premeditagdo, ocorrem por
acaso e os colecionadores tendem a se tornar grandes conhecedores dos objetos envolvidos, em
virtude do alto grau de envolvimento, grande tempo gasto na colecdo e medo de serem iludidos
por terceiros no momento da aquisicdo dos bens colecionaveis. Nesta fase (de interagdo com
outros colecionadores) se inicia a formagdo de identidades grupais, através de grupos e
comunidades de colecionadores do objeto em questdo, momento no qual sdo observados por
Mclntosh & Schmeichel (2004) competi¢des inerentes ao processo de colecionismo. Os altos
precos pagos pelos objetos mais cobicados sdo vistos como uma consequéncia intrinseca desse
estado competitivo. Potencializado pelas ferramentas on-line, quanto mais raro o item a ser

exibido pelo colecionador, mais possibilidades de se distinguir no grupo dos colecionadores.
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Nesse sentido Belk (2001) destaca que colecdes comecam por acaso: pessoas
geralmente comecam a colecionar de forma ndo proposital, sem a intencdo de se fazer uma
grande colegdo. A partir de um determinado momento, a grande quantidade de itens acumulada
faz com que a busca por mais itens se torne a forca motriz em movimento pelo aumento da
colecdo. Como ndo ha uma decisdo em iniciar a colecdo, ndo ha uma identificacdo de

necessidade, portanto ndo ha demanda especifica em ser atendida.

Para Belk (2001) sdo comumente inerentes ao colecionismo a compulso e o vicio ao se
colecionar quaisquer objetos. O autor define como aspectos indissociaveis do colecionismo
comportamentos obsessivos com os objetos de sua devogdo. Colecionadores normalmente
assumem o vicio, porém sem dar o aspecto negativo comumente referenciado ao vicio em
drogas e alcool. Murphy (2000) esclarece que este ¢ o lado sombrio, obscuro do colecionismo:
pessoas podem fazer qualquer coisa para satisfazer um desejo, e tais comportamentos,
comparaveis com vicios em jogos de azar, drogas ou alcool, criam no colecionador (ou
dependente do colecionismo) um seguidor de uma busca sagrada, em detrimento de um mero

passatempo.

Belk (2001) discorre acerca da legitimagdo da colec¢do de itens como ciéncia ou arte:
quando reconhecidos e valorizados por terceiros, o proprietario da cole¢do sente que seus
objetos tém um proposito mais nobre, maior. Murguia (2009) cria diferenciagdes e niveis de se
relacionar com os objetos, segundo o qual num primeiro nivel a interagdo seria de uma forma
mais direta, fazendo prevalecer o valor utilitdrio desses objetos. Ja4 num segundo nivel, os
objetos sdo feitos para produzir ou modificar os outros - como ¢ o caso dos instrumentos e das
ferramentas. Um terceiro nivel ¢ percebido quando os vinculos com objetos sdo estabelecidos
indiretamente, seja por mediagdes simbolicas ou pela linguagem, imagens. Finalmente no
quarto e ultimo nivel — acumulacio - o ato de colecionar objetos com a finalidade de sua posse

¢ exibigdo.

Quando objetos comuns, que fazem parte das atividades normais (até entdo profanos)
sdo adquiridos pelos colecionadores e passam a integrar a colecdo deste, nesse momento sdo
elevados ao grau de sagrado. Assim, passam a ser tratados com alto grau de respeito e
reveréncia, atingindo status mais elevado e¢ sdo segregados dos demais objetos ordinarios,

profanos (Belk, 2001).
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Belk (2001) define que as colegdes representam a extensdo do “eu” do colecionador:
uma colecdo pode ser vista e entendida ndo apenas como uma organizagdo de objetos, mas sim
como uma extensao da figura do proprio colecionador. Um colecionador pode ser referenciado
dessa forma como o grande colecionador do objeto X. Nesse sentido, a colegdo e o processo de
colecionismo irdo definir socialmente aquele individuo, fazendo com que o comportamento de
consumo seja uma forma de fazer julgamentos sobre a identidade social daquele colecionador.
Outro autor, Baudrillard (2008), define de forma semelhante que o item colecionado ¢ o espelho
do colecionador. Os objetos colecionados teriam entdo fungdo de remontar os acontecimentos
que circundam a historia pessoal do colecionador, sendo que a cada novo objeto adquirido esse
testemunho ¢ renovado, complementando assim o testemunho colecional e contribuindo dessa

forma para a completude da narrativa do colecionador e sua obra.

Colecdes conduzem a especializagdo, sendo um processo natural do colecionador iniciar
de forma mais abrangente, aumentando a cole¢do sem critério inicialmente. Apds certa
maturacdo e aumento do numero de itens, o colecionador tende a se especializar e aumentar a
seletividade dos objetos, se especializando na aquisicao de determinados itens, como processo
natural em virtude do tempo e envolvimento com a colecdo (Belk, 2001). J4 para Baudrillard
(2008) colegdo se distingue da acumulagdo, a partir da emersdao do valor cultural dos objetos
possuidos pelo colecionador. Tais objetos frequentemente t€ém valor de troca, além de serem
também fonte de rituais sociais, de exibicdo e de conservacdo. Ndo raramente sido
acompanhados também de projetos, instaurando assim uma relagdo intima entre consumo e

identidade (Castilhos et al, 2006).

Benjamin (2009) afirma que as cole¢des podem ser entendidas como um dispositivo de
preservacdo e ressignificado de lembrancas vividas pelos colecionadores, € ndo apenas como
um mero armazenamento de informagdes. Esse entendimento vai ao encontro de Belk (2008),
para quem o processo de colecionar seria uma busca pela imortalidade. Nesse entendimento o
colecionismo poderia significar uma fuga do caminho inerente a velhice que seria a morte.
Muitas vezes as colegdes sdo deixadas para a posteridade ou para entes queridos. Quando estes
assumem a colec¢do, ha para o colecionador falecido a esperanca de que seu legado seja mantido

e assim seja também lembrado.

Nao raramente ¢ desejo do colecionador de completar, de possuir todos os objetos
disponiveis para tornar sua cole¢do completa, segundo Belk (2001). Essas conquistas reforcam

o sentimento de poder e trazem prazer ao individuo. Para Murphy (2000) colecionar é uma
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satisfagdo, uma busca por satisfazer o impulso pelo desejo de conquista (através da conclusao

das colegdes, por exemplo) ou desejo de se completar algo, de conclusio.
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3. METODOLOGIA

3.1. Classificacio do Tipo de Pesquisa

O estudo em questdo tem natureza exploratoria e qualitativa, em virtude de suas
caracteristicas iminentemente interpretativistas, nas quais se busca observar o fendmeno a partir
do ponto de vista dos participantes (Flick, 2004). Investigando o fendmeno baseado nas
interpretagdes do pesquisador (Creswell, 2014), a abordagem interpretativista busca, ao
contrario de uma otica positivista, uma compreensao sob o prisma do significado. O estudo do
consumo do vinil visa entender o comportamento humano buscando interpretar o que faz um
individuo consumir uma midia fisica. Nesse sentido, uma pesquisa qualitativa e interpretativista
se mostra mais adequada, a fim de compreender o comportamento do consumidor em toda sua

complexidade.

3.2. Estratégia para Coleta de Dados

3.2.1. Coleta de Dados Consumidores

No inicio do processo de pesquisa, no intuito de se familiarizar melhor com o objeto de
pesquisa, assim como observar o comportamento de consumo de discos de vinil, o pesquisador
frequentou durante o ano de 2022 as feiras mensais do vinil realizadas no segundo sabado de
cada més na Casa do Jornalista em Belo Horizonte. Neste ambiente puderam ser estabelecidos
contatos com expositores, vendedores de discos de vinil, colecionadores e entusiastas. Também
para vivenciar o processo de consumo de discos de vinil, bem como experimentar as nuances e
possibilidades oriundas desse formato de audio, o pesquisador deste trabalho adquiriu
equipamento médico capaz de reproduzir LPs, bem como adquiriu alguns albuns. A aquisi¢ao
foi feita propositalmente através de diversas origens, sendo parte comprada nova na internet em
sites estrangeiros, parte na feira do vinil (alguns novos outros usados) e parte diretamente com
vendedores (também alguns novos e outros usados). A decisdo por adquirir o equipamento de
som de forma mais modesta, porém novo, foi em virtude de limitagdo de conhecimento do
pesquisador para procurar, selecionar e adquirir um bom equipamento de som usado, técnica
mais utilizada pelos colecionadores. Esse contato inicial com o campo foi bastante positivo, ao
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permitir um melhor conhecimento sobre o fendmeno, de uma forma mais ampla, assim como

possibilitou o acesso aos entrevistados.

A principal técnica utilizada para a coleta de dados foi a entrevista semiestruturada,
realizada com 19 expositores e clientes da feira do vinil da Casa do Jornalista. A escolha da
entrevista semiestruturada teve como objetivo uma analise mais aprofundada do fendmeno sob
a otica dos entrevistados (Bauer & Gaskell, 2002). A primeira entrevista (roteiro aplicado em
carater ainda de teste) foi realizada com uma colega mestranda da PUC Minas, apreciadora e
colecionadora de discos de vinil. Essa primeira entrevista foi util no sentido de revisar o roteiro

de entrevista.

As entrevistas seguintes foram precedidas de uma breve apresentagdo sobre o
entrevistador e seu respectivo estudo, bem como uma breve explicagdo sobre o tema de pesquisa
e revisdo tedrica utilizada. Apos essa apresentacdo era solicitada autoriza¢do para registro da
conversa. Foram coletados dados basicos sobre nome, profissdo, idade e ha quanto tempo o

entrevistado colecionava discos de vinil.

O roteiro base para os consumidores foi elaborado com perguntas adaptadas extraidas
da dissertacao “Tocando o auténtico: os significados da autenticidade no consumo de discos de
vinil” de Marco Resende Rapeli, mestrado em Comportamento do Consumidor — Escola
Superior de Propaganda e Marketing, Sdo Paulo. Para inicio da conversa e visando deixar o
entrevistado mais a vontade, a conversa se iniciava falando de musica de uma forma geral, para

posteriormente abordar questdes mais especificas sobre o consumo de vinil.

O roteiro de entrevista foi estruturado em 3 se¢des, totalizando 25 perguntas. A primeira
parte abordava a relagdo do entrevistado com a musica, seus gostos, influéncias, preferéncias
enquanto colecionador, hébitos e rituais envolvendo o consumo de vinil. A segunda explorava
a relacdo do individuo com o vinil, o que o atraia para essa midia, perguntas sobre valorizagao
e aspectos de superioridade sonora da midia analdgica. Por fim, na terceira e ltima parte da
entrevista, o roteiro abordou temas relacionados a nostalgia, historia do colecionador e temas

familiares correlatos.

Inicialmente buscou-se entrevistar os expositores de uma feira presencial que ocorre
todo segundo sabado do més no espago Casa do Jornalista em Belo Horizonte, situado a avenida
Alvares Cabral, 400. Nessa feira sdo comercializados discos de vinil novos e usados. Os

expositores sdo pessoas das mais diversas ocupacdes, advogados, bancarios, servidores,
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motoristas de aplicativo, que t€m na venda e comercializagdo de discos de vinil menos como
atividade lucrativa e mais como hobby. Tais colecionadores ja possuem grande acervo de discos
e assim esse excedente ¢ disponibilizado ¢ comercializado na feira do Vinil da Casa do
Jornalista. Por serem mais do que colecionadores com grande acervo, mas sim profundos
conhecedores de musica e sobre a historia do vinil, a estratégia foi iniciar as entrevistas com 0s
expositores. A feira conta com pouco mais de uma dezena de pessoas que expdem e negociam
o0s vinis e, nesse sentido, houve uma receptividade muito grande por parte deles, sendo possivel
realizar 8 entrevistas. Avancando nos trabalhos, foram selecionados 2 entrevistados em 3
momentos diferentes, totalizando 6 entrevistados escolhidos a esmo. Durante as entrevistas com
os expositores, o entrevistador teve acesso a um grupo de Whatsapp denominado “Raros e
Obscuros”, no qual algumas dezenas de colecionadores trocam experiéncias sobre discos raros
e desconhecidos do publico em geral. Para completar o ptblico colecionador foram indicados
pelos expositores mais 4 entrevistados que ndo residiam na regido metropolitana de Belo
Horizonte, mas se destacavam entre o publico colecionador e participavam do grupo da rede
social acima mencionada. Sendo assim, foram realizadas 19 entrevistas com o publico
colecionador ¢ entusiastas do vinil. O nimero de respondentes ndo foi estabelecido a priori,
mas o pesquisador entendeu que o volume de dados coletados havia atingido o patamar de
saturacdo teorica (Glaser e Strauss, 1967), conceito oriundo da quimica que faz uma analogia
de que dados qualitativos ja ndo seriam mais transferidos de um soluto (dados das entrevistas)
para uma solucao (pesquisa em si). Foi priorizada a realiza¢do da entrevista sempre que possivel
em carater presencial, porém em virtude de conflitos de agenda, limita¢cdes ainda impostas pela
pandemia COVID-19, bem como distancia geografica de alguns entrevistados que residiam em

outros municipios ou estados, algumas entrevistas foram realizadas mediante videochamada.

3.2.2. Coleta de Dados Lojistas

Num segundo momento, buscando a triangulagdo de fontes, foram entrevistados 11
proprietarios e vendedores de lojas especializadas na comercializagdo de discos de vinil novos
¢ usados. Também a quantidade de respondentes ndo foi definida previamente, mas apos o
décimo respondente o pesquisador entendeu que aumentar a quantidade de entrevistados ja ndo
traria ganhos de dados significativos para andlise. Em virtude das limitagdes impostas pela

pandemia do virus COVID-19, bem como pela limitacdo geografica (alguns entrevistados
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estavam em cidades e estados diferentes do entrevistador), algumas das entrevistas foram

efetuadas por meio de videochamada. Visando priorizar as entrevistas presenciais, foram

identificados e selecionados 7 lojistas com atuacdo em Belo Horizonte. Esgotadas as tentativas

e possibilidades na regido, foram realizadas entrevistas com mais 4 lojistas de outros estados,

sendo 2 do Rio de Janeiro e 2 de Sdo Paulo, por meio de videoconferéncia.

O roteiro semiestruturado utilizado para as entrevistas com os lojistas foi elaborado com

perguntas adaptadas e ampliadas do roteiro de 6 perguntas extraido da tese “O retromarketing

na Industria Musical: o regresso dos discos de vinil” de Isabela Branddo Harada, mestrado em

Comunicacdo ¢ Gestao de Industrias Criativas — Faculdade de Letras da Universidade do Porto.

3.3. Dados Coletados

As entrevistas com os 19 colecionadores foram gravadas, resultando em 18h12min54s,

sendo a duragdo média destas de S7min31s.

As informacgdes sobre os entrevistados categorizados como publico consumidor de vinil

(colecionadores) podem ser observadas na Tabela 1 a seguir:

Tabela 1 - Perfil dos entrevistados colecionadores e de suas entrevistas

Ha
N° | Idade Ocupacio QZ?::SOS Origem Data Modo Duracao
Coleciona
1| 29 | Gestorade 1o | Mestranda PUC | 0007005 | Presencial | 0:23:04
Trafego Minas
Coméreio d Expositor Feira
2| 58 omereio ¢e 45 do Vinil Casa do | 12/05/2022 | Presencial | 1:18:05
Discos :
Jornalista
Servidor Publico Expositor Feira
3 38 Federal — 23 do Vinil Casa do | 29/05/2022 Presencial 2:15:53
Educacio Jornalista
Motorista de Expositor Feira
4 42 S 30 do Vinil Casa do | 01/06/2022 Presencial 0:37:36
Aplicativo .
Jornalista
Frequentador
5 | 39 | Pmpresriode 10 Feira do Vinil | 3660005 | presencial | 0:25:00
TI Casa do
Jornalista
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Aposentado -

Expositor Feira

6 66 Comércio de 45 do Vinil Casa do | 06/06/2022 | Presencial 0:52:55
Discos Jornalista
Comércio de Expositor Feira
7 27 Discos 10 do Vinil Casa do | 07/06/2022 | Presencial 0:16:28
Jornalista
Frequentador
g | 3g |Desenvolvedora ) Feira do Vinil | 1456025 | Videochamada | 0:41:54
de Software Casa do
Jornalista
Frequentador
, . Feira do Vinil .
9 26 Musico 10 15/06/2022 | Videochamada | 1:13:36
Casa do
Jornalista
Frequentador
10| 27 Designer 4 Feirado Vinil | 17560000 | presencial | 0:41:48
Grafico Casa do
Jornalista
Producdo e . .
Manutenggo de Expgs;tor Feira .
11| 60 . 42 do Vinil Casa do | 21/06/2022 | Videochamada | 1:02:20
Equipamentos .
.. Jornalista
de Som - Vinil
Expositor Feira
12| 37 Advogado 4 do Vinil Casa do | 23/06/2022 | Videochamada | 1:34:22
Jornalista
Frequentador
13| 39 | ProfessorNivel |, Feira do Vinil | 7567025 | Videochamada | 0:47:42
Superior - Fisica Casa do
Jornalista
Tecndlogo em Frequentador
14| 30 | Radiologia- 7 Feira do Vinil | 9562022 | Videochamada | 1:03:42
Graduando em Casa do
Fisica Jornalista
Psicologo - Expositor Feira
15| 66 . 54 do Vinil Casa do | 30/06/2022 Presencial 1:29:06
Musicoterapeuta .
Jornalista
Grupo Whatsapp
16| 55 Professor 40 Raros e 11/07/2022 | Videochamada | 0:52:07
Obscuros
Grupo Whatsapp
17| 36 Engenheiro 6 Raros e 12/07/2022 | Videochamada | 1:15:55
Obscuros
Grupo Whatsapp
18| 56 Construtor 43 Raros e 12/07/2022 | Videochamada | 0:43:59
Obscuros
Grupo Whatsapp
19| 43 Dentista 20 Raros e 14/07/2022 | Videochamada | 0:37:22
Obscuros

Fonte: dados de pesquisa (2022)

As entrevistas com os 11 lojistas também foram todas gravadas, resultando em

3h18min30s, sendo a duracdo média destas com esse publico de 19min51s.
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As informagdes sobre os entrevistados categorizados como publico vendedor de vinil

(lojistas) podem ser observadas na Tabela 2 a seguir:

Tabela 2 - Perfil dos entrevistados lojistas e de suas entrevistas

Ha Quanto
N° |Idade Anos Origem Data Modo Duracao
Comercializa
1| 37 4 Grupo Whatsapp | 4507055 | videochamada |  0:30:23
Raros e Obscuros
2 | @ 3 Grupo Whatsapp | 55075025 |videochamada| — 0:27:05
Raros e Obscuros
3 36 8 Feira do Vinil Maleta | 23/08/2022 Presencial 0:13:13
4 21 1 Feira do Vinil Maleta | 24/08/2022 Presencial 0:10:32
5 36 18 Feira do Vinil Maleta | 27/09/2022 |videochamada 0:16:02
6 64 40 Loja Mix Shopping | 13/10/2022 Presencial 0:11:02
7 51 33 Loja Mix Shopping | 13/10/2022 Presencial 0:08:28
8 59 45 Internet - Loja RJ 27/10/2022 | videochamada 0:09:07
9 51 15 Internet - Loja SP 27/10/2022 |videochamada 0:10:44
10 | 39 20 Internet - Loja RJ 28/10/2022 | videochamada 0:54:10
11 45 15 Internet - Loja SP | 28/10/2022 |videochamada 0:18:46

Fonte: dados de pesquisa (2022)

O total das entrevistas (30 entrevistados) de ambos os publicos somaram 21h3 1min24s,
cuja duragdo média foi de 43min03s. Posteriormente, todas as entrevistas foram transcritas (253
paginas com fonte 7imes New Roman tamanho 12, espacamento simples totalizando 117.070

palavras), codificadas e categorizadas.

No total foram entrevistados 30 participantes, que serdo identificados a seguir como C1

até C19 (consumidores) e L1 a L11 (lojistas).

Foi utilizada a analise de contetido (Bardin, 2011) como método de analise dos dados
obtidos com as entrevistas, a qual ¢ dividida em pré-analise, exploracdo do material e tratamento

dos resultados - inferéncia e interpretagao.
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Ao se efetuar o processo de andlise de dados, foi observado que seria interessante a
utilizagdo de aplicativo especifico destinado a tal finalidade. Para tanto, o pesquisador adquiriu

o aplicativo MAXQDA PLUS 2022 versdo 22.2.0, edigdo para estudantes.

Ap0s a coleta de dados, seguindo as recomendacdes de Bardin (2011), foi realizada uma
leitura flutuante das entrevistas transcritas, no momento descrito como pré-analise. que
consistia em verificar as motivagdes, caracteristicas de consumo e aspectos relacionados aos
significados dos consumidores de discos de vinil. Nessa abordagem preliminar foram
organizados os documentos e enviados para o aplicativo, que organizava de acordo com as

respostas, para assim efetuar a constituicdo do corpus de analise.

O processo de codificacdo se iniciou com a identificagdo das unidades de registro com
maior relevancia e frequéncia. A medida que o pesquisador se deparava com esses recortes,
efetuava a marcagdo com o auxilio do aplicativo MAXQDA 2022, que separava os destaques,
conforme telas capturadas e exibidas no Apéndice desta dissertagdo. Ao final do processo,
foram enumerados 455 codigos. Nao houve necessidade de se fazer ponderacdo da frequéncia

observada.

Finalizado o processo de codificagdo, o pesquisador avangou para a categorizagao,
inicialmente vislumbrando associar os codigos as 4 categorias descritas no referencial teorico,
sendo elas: aspectos de nostalgia, rituais, comunidades e retromarketing. Importante ressaltar
que ainda no final da etapa de entrevistas e no inicio da codificacdo emergiram temas
relacionados a aspectos de colecionismo, os quais passaram a constituir uma categoria
adicional a pesquisa. Dessa forma, o processo de categorizacdo se iniciou com 5 vertentes.
Porém, ao evoluir no processo de inventario e classificagdo dos elementos, foi observado que
haviam outros cddigos que extravasavam os aspectos de pertinéncia, objetividade e fidelidade
das até entdo 5 categorias descritas, sendo relevante, portanto, adicionar mais 1 categoria: vinil
transcendendo a musica. A seguir a Tabela 3 apresenta os codigos e categorias utilizados no

processo de analise:

Tabela 3 - Codigos e Categorias de Analise

Categorias Caodigos Quantidade
Consumir obra como foi produzida 5
. Memoria afetiva e nostalgia 16
Nostalgia — -
Negacao da nostalgia 7
Nostalgia de infancia 15
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Nostalgia de um passado (vivido ou ndo) 25
Nostalgia racional 7
Preservagdo da memoria 7
Subtotal Nostalgia 82
Autenticidade do vinil 6
Nao-necessidade de esforgo publicitario 1
Obra palpavel e duravel 9
Vinculo emocional 3
Retromarketing Forte relacdo com a musica 17
Vinil como nova moda 6
Vinil como obra de arte 12
Nichos de Mercado — Cauda Longa 6
Subtotal Retromarketing 60
A busca por maior conexdo com o artista 7
Discos novos comprados online 9
Discos usados comprados presencialmente 30
Comunidades Preferéncia pela interagao fisica 11
Emogao da compra presencial 16
Influéncia de pessoas proximas no gosto musical 6
Subtotal Comunidades 79
Cuidados na manutencdo e manuseio discos 21
Cuidados manutencdo equipamentos 9
Prezar pelo bom estado de conservacao geral 38
Rituais (.)uvir'mﬁsica'sen.l rituais 5
Ouvir o disco do inicio até o fim 7
Rituais envolvendo ouvir vinil 29
Saborear cada momento do consumo do vinil 13
Subtotal Rituais 122
Colecionismo como "eu" estendido 7
Colecionismo como fonte de prazer 11
Colecdes conduzem a especializacao 17
.. Desejo de completar a colecao 5
Colecionismo - — I
Vicio e compulsdo inerentes ao colecionismo 30
Dedicam um espago para a colegdo 13
Busca pela Materialidade 3
Subtotal Colecionismo 86
Aspectos tateis 13
Vinil Experiéncia sensorial imersiva 7
Transcendendo a | Marcas fazem parte da historia emocional do disco 13
Musica Nobreza das marcas do tempo 6
Ouvir-fazer Vinil 5
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Percepgdo de som mais encorpado/superior 11
Superioridade do som organico do vinil 19
Valorizagdo da arte grafica das capas 24
Subtotal Vinil Transcendendo a Musica 98
Total de Cédigos 527

Fonte: dados de pesquisa (2022)

Dessa forma, o processo de analise envolveu categorias previamente estabelecidas,

assim como outras que emergiram das proprias analises.

Adicionalmente foi realizado, durante 4 meses, observagdo ndo participante, por meio
de netnografia, em grupos da rede social Facebook e participacdo na comunidade do Whatsapp
Raros e Obscuros. Esta observagao teria como objetivo acompanhar as interagdes em grupos de
discussdes de colecionadores, entusiastas e apaixonados pelos discos de vinil, entendendo como
se da a interacdo entre os usudrios, bem como observar os aspectos destacados pelas
experiéncias vividas pelos participantes. Porém o material recolhido demonstrou pouca
utilidade na analise de dados, uma vez que o contetido obtido na observagdo das redes sociais

se mostrou pouco relevante.

Nao obstante as observagdes nas redes sociais terem tido pouca relevancia para o
presente trabalho, as visitas mensais as feiras do vinil na Casa do Jornalista em Belo Horizonte
se mostraram um campo fértil de observa¢do do comportamento dos colecionadores. Mais do
que um ambiente para estabelecer contatos e obter respondentes para a pesquisa, as visitas as
feiras propiciaram observagdes complementares, sobretudo para os aspectos relacionados as

comunidades em torno do vinil.
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4. ANALISE DOS RESULTADOS

A seguir serdo analisados os resultados das entrevistas em profundidade com
colecionadores e lojistas, visando compreender o consumo de discos de vinil, iniciando pela

tematica da Nostalgia.

4.1.Nostalgia

A categoria nostalgia, primeira a ser analisada, foi uma vertente ja esperada em virtude
de os discos de vinil serem uma midia associada ao passado, a outras geracdes. Davis (1979)
define nostalgia como a desconexao entre passado e presente, e nesse sentido o individuo evoca
algum sentimento do passado para revivé-lo no presente. O sentimento nostalgico foi por
diversas vezes caracterizado durante as entrevistas em profundidade, algumas vezes com maior
outras com menor intensidade. Foram também observados certos nuances nos aspectos
nostalgicos, e os participantes demonstraram conhecer tanto a defini¢ao de nostalgia quanto sua

influéncia no consumo de discos de vinil.

O sentimento nostalgico ndo ¢ algo simples de se analisar. Neste topico serdo analisadas
diversas situac¢des nas quais se podem observar diferentes vertentes ¢ formas de se analisar a
nostalgia. Ela pode estar associada a lembrangas de uma época especifica, a um objeto, e uma
era ou a um momento muito peculiar. Houve um entrevistado que citou uma experiéncia de ir
a um show de um cantor mineiro cujo pai tinha muito apreco por tal artista. Nessa época o pai
deste colecionador ja estava muito doente, e, hoje ja falecido, ¢ lembrado toda vez que é tocada
alguma musica deste compositor. Outra situacdo descrita foi de uma banda mineira que ainda
em atividade possuia sentimentos distintos para o colecionador da época na qual os primeiros
albuns foram gravados e atualmente. Ou seja, para o colecionador havia um certo sentimento
nostalgico no trabalho da época de algumas décadas atras para essa banda, porém quando se
ouvia o trabalho atual ou mesmo apresentacdes recentes, ja ndo havia mais esse sentimento.
Entdo pode-se afirmar que para este ouvinte era uma espécie de nostalgia seletiva, pois havia o
sentimento apenas com algumas musicas e da forma como foram gravadas na época, mesmo

que a banda se mantivesse em atividade.
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Tais exemplos evidenciam a complexidade e riqueza do tema, cuja proposta neste topico
ndo ¢ esgota-lo, mas analisar e desnudar algumas camadas do tema através do farto material

oriundo das entrevistas em profundidade.

Ficou evidente durante as entrevistas e conforme recorte a seguir que os colecionadores
tinham conhecimento sobre o termo nostalgia, o que ele representa e de seus efeitos sobre
assimilar e reviver sentimentos, emocdes e experiéncias do passado, como no caso do
Entrevistado 14:

“C14: tem o distanciamento temporal, né, entdo, com o tempo, vocé tipo assim, vocé
sente, ¢ como se fosse um cheiro, né, vocé sente o cheiro daquilo, mas vocé entende o

que € aquilo, vocé esta entendendo, € como se vocé tivesse revivendo algumas emocgdes
que vocé teve, mas ndo com a mesma intensidade que teve na época, entendeu?”

Tal resultado se assemelha ao constatado por Harada (2019), no qual foi observado o
poder emocional que a nostalgia desempenha nos individuos ao conectar objetos, eventos e
pessoas do passado e presente como um motivador de compra (em virtude das emogdes

associadas).

Foram verificadas citacdes que remetiam a memorias vividas (de infancia, juventude),
nas quais o ouvinte de disco de vinil remetia alguma musica ou album em particular ao qual o
ouvinte teve acesso em algum momento especifico de sua vida. Ao ter contato com esta muisica
(materializada por meio entdo do vinil) o passado do ouvinte evocava momentos, sensacdes,

experiéncias do passado e despertavam imediatamente um sentimento nostalgico.

A memoria afetiva e nostalgia foram bastante associadas a albuns e artistas cujos
entrevistados tiveram acesso na infancia e adolescéncia, e a conexdo segundo os ouvintes era
muito forte e marcante, como no trecho citado pelo Entrevistado 10:

“C10: mas ai essa da Xuxa sempre que me vem a cabeca ¢ uma musica dela chamada

bom bom... e sempre que eu ouco ela hoje eu sou transportado automaticamente para a
sala da casa da minha avd, com a minha tia”

A experiéncia da memoria afetiva e nostalgia de infancia ndo se limita a artistas ou
momentos associados diretamente ao individuo: musicos e albuns que os pais e familiares em
geral ouviam também sdo conectados pelo individuo a sua época de infancia. Ha artistas que

eram ouvidos pelos pais dos colecionadores e que, quando sdo escutados atualmente, criam
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conexdes nostalgicas com a infancia destes, justamente pelo momento no qual estas musicas

foram ouvidas.

A associacdo de nostalgia a infancia também foi identificada nas entrevistas com
lojistas, nas quais foi relatada a evocacdo de momentos vividos na infincia quando um cliente

se depara com alguma obra em especifico, conforme abaixo.

“L5: é o que mais tem, que nem o pessoal chega aqui, ai isso aqui me lembra da minha
avo, ai isso aqui me traz a lembranca do meu pai, do meu pai que deu a gente, entdo,
assim, ¢ historia de experiéncia familiar que eles tiveram uma infancia, e quando eles
chegam na loja e veem aquilo, ai eles ja relembram aquele momento que foi vivido”

Nesse sentido fica evidente a confirmagdo do sentimento nostalgico influenciando o
consumo do objeto disco de vinil, seja pelo consumidor que busca esse objeto, seja pelo objeto
que ¢ promovido pelo vendedor ao contato do publico-alvo, despertando no individuo o desejo

de compra para satisfacdo do sentimento nostalgico da infancia.

A nostalgia relacionada ao vinil também pode se manifestar através de uma época muito
marcante do individuo, ndo necessariamente na infancia. Assim sdo criados lagos de nostalgia
e memoria afetiva que podem ser observados através do consumo de uma miisica ou artista em
particular, como um determinado artista associado a época de adolescéncia do ouvinte, como
no caso do Entrevistado 14.

“C14: eu gosto muito Radiohead cara, me lembra muito a minha adolescéncia assim, a
fase adolescente rebelde, triste, sem motivo”

Em outras situagdes, a nostalgia aparece ndo associada a determinada época, seja na
infincia, seja na adolescéncia, mas sim no resgate do objeto em si que ja esteve em posse do
individuo, que por inimeras razdes se desfez do objeto e agora tem o desejo de possui-lo

novamente. Esse sentimento pode ser observado por meio do relato do Entrevistado 07:

“C7: muita gente ja teve colecdo e desfez de colegdo, e ai essas pessoas em especifico
sd0 as pessoas que voltam para o mercado com aquele sentimento de antes, muita gente
tem esse tipo de relagdo, essas pessoas sdo as maiores relagdes nostalgicas.”

Aqui novamente a mesma observacao pode ser vista nas entrevistas com lojistas. Foi
observado comportamento relativamente comum de um individuo mencionar que ja havia
possuido determinado album em algum momento de sua vida, e que agora desejava resgatar o

objeto e possui-lo novamente, como mencionado na entrevista lojista 10:
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“L10: muita gente que vem comprar aqui disse, ah, eu tinha esse disco, e venho
comprar de novo.”

Porém a nostalgia possui diversos motivadores, muitas nuances e varias formas de
compreensao. Além da nostalgia de infancia, de uma época determinada, ou mesmo da nostalgia
associada a um bem material em si, através das entrevistas puderam ser observados sentimentos
nostalgicos associados a uma outra época, a um passado genérico, remoto, ou até mesmo a um

passado no qual o individuo nostalgico ndo teve acesso ou vivenciou diretamente.

Tal como no exemplo a seguir, a nostalgia foi em algumas situagdes refor¢ada pela
associacdo a uma época melhor, a tempos nos quais o individuo nostalgico entendia ser uma
era melhor para se viver, tempos nos quais as pessoas eram supostamente mais felizes, como
narrado pelo Entrevistado 08:

“C8: aquela época ali, anos 90, onde eu vivi grande parte da minha infancia assim, era
um tempo mais, eu acho que era um tempo mais feliz, onde as pessoas ndo viviam com...

ndo tinha tantas crises de ansiedade, ndo tinha assim tanta violéncia igual vocé tem hoje,
tanta intolerancia igual voc€ tem hoje."

Nesse segmento fica evidente a analise de Holbrook & Schindler (2003), ao indicarem
o inerente aspecto emotivo associado a nostalgia. Dessa forma, a emocdo faz com que o
individuo faga um filtro seletivo sobre as memorias vividas, criando uma espécie de passado
melhorado, o qual poderia inclusive criar um passado ndo vivido, ou ao menos ndo exatamente
vivido como relatado pelo individuo nostalgico (Belk, 1990). A criacdo desse passado
melhorado foi relativamente comum entre os mais nostalgicos, especialmente naqueles cuja
nostalgia era mais forte e evidente quando associada a memorias afetivas de infancia. Foi
observado que, entre aqueles que classificavam a infancia como uma época melhor, havia um
sentimento de que aquelas décadas nas quais o individuo era jovem era de forma genérica um
tempo melhor para se viver, mais simples, idilico, uma visdo romantizada da realidade vista sob

a lente de memorias seletivas do individuo.

Para além dos processos nos quais a nostalgia foi mencionada diretamente, em uma das
entrevistas foi citado o processo de criacao da nostalgia. Esse processo consistia na percepgao
pelo entrevistado de que o consumo através do disco de vinil seria um fendmeno que poderia
ser entendido como uma manifestacdo do desejo de viver ou ter uma experiéncia ndo vivida de

forma mais ludica, emotiva, romantica ou idealizada através de outros tempos, outra geragao,
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refletindo os aspectos buscados e trazidos através do objeto disco de vinil. A fala a seguir, do
Entrevistado 09, ilustra essa questao.
“C9: A nostalgia ¢ um vetor, porque existe aquela coisa, aquela frase engragada, saudade
do que a gente ndo viveu, né, eu tenho certeza que tem muita gente que coleciona
pensando nisso até, tipo, ah, eu quero ter uma experiéncia que a minha geragio nio teve,

e que agora pode ter, entdo a nostalgia, ela desempenha um papel importante nesse
sentido.”

Aqui novamente ha evidéncias confirmadas pela triangulacdo de fontes oriundas das
entrevistas com lojistas. Através das entrevistas com quem comercializa os discos de vinil, foi
observada também uma extrapolagdo do sentimento nostalgico de um passado melhor por quem
eventualmente ndo viveu ou ndo pdde constatar se esse passado eventualmente era melhor de

fato, conforme trecho da entrevista lojista 3:

“L3: Eu acho que inclusive muito aquele tipo de nostalgia de quem ndo viveu a coisa,
muita gente compra, gente que no maximo, assim, quando era crianga, ainda pegou ali
no inicio dos anos 90, eu vejo mais isso, nostalgia de gente que ndo viveu a época.

Nesse contexto, Belk (1990) destaca a importancia de se compreender que o sentimento
nostalgico, muitas vezes associado a processos cognitivos de memoria, sdo limitados e
altamente seletivos. Para o autor ¢ muito comum que o individuo, em processo nostalgico, faca
recortes seletivos e se lembre apenas de aspectos positivos de uma determinada época. Ainda
segundo Belk (1990), esse processo de destaque seletivo de memorias positivas, por exemplo
lembrar apenas de aspectos positivos da infancia, cria em alguns individuos a extrapolacao de
que genericamente era melhor se viver na época na qual tais memorias foram geradas. Através
da interpretacdo dos significados de tais memorias, cria-se todo um contexto no qual ndo so6
aquele individuo nostalgico era mais feliz, mas sim todo um ambiente, todo um conjunto vivia
de uma forma melhor, supostamente mais saudavel, mais feliz, mais lidico, num contexto
romantizado, criado e induzido pelas caracteristicas iminentemente subjetivas oriundas das

memorias do ser humano.

Outra vertente oriunda da analise dos resultados ¢ a nostalgia associada a um desejo de
preservacdo do passado, do tradicional, ligado a aspectos historicos, essenciais ao individuo.
Foram relatados casos de valorizagdo de ferramentas e objetos ligados a antepassados dos
colecionadores. Por meio da valorizagdo e cuidado destes objetos, o individuo sentia que a

manifestagdo de tal reveréncia seria uma forma de conexdo com seus ascendentes, bem como
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valorizar e manter viva a historia familiar deste. Em uma das entrevistas fica claro esse
sentimento de preservacdo da tradi¢do e identidade através dos registros materiais do passado:
“C17: meu avo ja faleceu ha tanto anos, as ferramentas que eram dele, tudo que ele
manuseou... se vocé pegar aquilo ali e simplesmente esquecer a historia daquele objeto,

né, deixar aquilo ali se perder, daqui a pouco eu vou ter filho, os anos vao passar daqui
trinta, quarenta anos, falar, oh, essa ferramenta aqui o seu avo fazia assim.

C17:Eu acho que eu sou um cara bem nostalgico, porque eu dou muito valor assim as
coisas que tém historia”

Aqui ndo ha que se falar em nostalgia relacionada a alguma memoria induzida ou nao
vivida buscando um mundo idealizado, mas sim uma preocupagdo do envolvido em manter
registro historico por meio da valorizaciao dos objetos do passado. Nesse sentido, foi observado
pelo publico consumidor de discos de vinil o desejo de resgate histérico a musica da forma
exata como foi produzida, ou seja, a experiéncia de se consumir aquele produto musical da
forma como foi pensado no passado. Esse consumo também pode ser entendido como uma
espécie de preservagdo musical do que foi produzido na época, conforme trecho a seguir.

“C1: Eu acho que o que mais me chama a atencdo ¢ a experiéncia de consumo. E eu
poder escutar um vinil dos Beatles com uma qualidade de som muito aproximada da
época. Nao quero escutar Beatles remasterizado 2022, porque essa banda Beatles

remasterizada nem existe, isso existe para colocar no Spotify para ficar em uma
qualidade superior.”

Entdo o desejo do colecionador de consumir a obra tal como foi pensada pode aqui ser
refletida para além de uma experiéncia de consumo mencionada, mas também como uma forma
de se preservar essa possibilidade de consumir a obra de forma integral, auténtica, nos moldes

e tal como era consumida na €poca na qual fora produzida.

Além dos sentimentos de nostalgia citados nas entrevistas em profundidade, ¢
interessante observar que houve registros de completa negacdo da nostalgia pelos
colecionadores ao se consumir discos de vinil. O vinil pode ser visto como objeto nostalgico,
ligado ao passado por uns; porém para outros como objeto moderno, contemporaneo, ligado

apenas ao prazer de se escutar musica e desfrutar dela.

Importante destacar uma evidéncia diferente dos resultados obtidos por Harada (2019).
Naquele estudo os que negaram a nostalgia a associavam a um sentimento exclusivo de um
publico mais velho, e que apesar de a influéncia para se adquirir um disco seja oriunda de

geragOes passadas, ndo ha, no caso deles, influéncia direta de um sentimento nostalgico em
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virtude de serem jovens. Ou seja, negavam a existéncia de sentimento nostalgico por serem
consumidores de disco de vinil jovens, ¢ que ndo haveria tido tempo para criacdo de um

sentimento nostalgico.

Ja nos resultados obtidos no presente trabalho ndo houve tal distingdo, tendo tanto
alguns respondentes jovens quanto de geragdes anteriores e até com idade superior a 60 anos
negando a influéncia da nostalgia para o consumo de discos de vinil, como pode ser observado
no trecho a seguir:

“C15: quando ponho o vinil ndo tem nada de nostalgico naquilo, eu ponho o vinil o
som que sai dali ¢ uma coisa super contemporanea, uma coisa super atual, entdo eu nao
me acho velho, eu ndo estou ouvindo Lamartine Babo, ndo estou ouvindo Cartola, ndo

estou ouvindo esses caras, assim, violdozinho e o cara gemendo, detesto isso, estou
ouvindo um som cristalizado, paulada.”

Tal evidéncia também foi observada, mesmo que em menor incidéncia, entre aqueles
que comercializam os discos de vinil, como no caso do Entrevistado lojista 8:
“L8: A nostalgia, eu acho que muito pouco, eu acho que o pessoal compra para possuir,

como objeto de consumo mesmo, como compra um sabonete, um desodorante ou livro,
ele compra para possuir aquele item que ele busca.”

A negacdo da nostalgia pode ser compreendida pela definicdo de Holt (2004), na qual o
disco de vinil seria um simbolo cultural multifacetado, sensorial e material, cujas caracteristicas
e valores intrinsecos, tais como charme, sensac¢des e tangibilidade o conferem aspectos que
ultrapassam barreiras temporais e permitem diferentes motivagdes para o consumo destes
objetos. Portanto, ndo gera surpresa a negacdo da nostalgia no consumo de vinil em virtude da
sua marcante dualidade de caracteristicas. O vinil ndo pode ser reduzido, portanto, aos seus
mitos culturais (de que seja necessariamente um objeto nostalgico), mas sim deve ser
compreendido em toda sua dimens@o sensorial, experiencial e cultural, tendo nos seus

colecionadores e amantes um objeto a ser venerado para além da mera nostalgia.

Por fim, além da nostalgia admitida, da nostalgia de um passado vivido ou nao, e da
negacdo da nostalgia, pdde ser observado também, durante as entrevistas, talvez a definicao
mais interessante e que mais despertou a atengdo do pesquisador: um estabelecimento de
nostalgia racionalizada. A nostalgia racional foi um aspecto observado entre os participantes
que sem negar a influéncia do processo nostalgico envolvendo o consumo de discos de vinil,
estabelecem limites e como essa influéncia pode ser vivenciada, sem se desconectar do mundo
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presente e das possibilidades de se aproveitar o melhor do passado e das benesses do presente,
a qual pode ser percebida conforme as falas a seguir:
“C10: Sim, eu sou nostalgico, mas ndo daquele tipo, ah, eu devia ter vivido naquela

época, eu aceito a época que eu vivo, porque se eu vivesse naquela época eu ndo ia ouvir
o tanto de musica que eu consigo ouvir hoje.”

“E19: a nostalgia, ela faz parte, né, ela vem até para trazer, para vocé saber, 0 meu
primoérdio foi aqui, eu ndo quero perder isso, eu quero manter isso e isso é importante,
mas ndo me deixa de abragar uma modernidade, né, contemporaneo”

Tais aspectos foram analisados por Bartmanski ¢ Woodward (2016), que definem o
objeto disco de vinil como uma céapsula de cédigos opostos, no qual ha sempre o contraste entre
sentimental e padronizado, ritual e conveniente, regular e excepcional, em suma, um exemplo
perfeito de objeto iconico voltado para o estudo do consumo em marketing. Tal fenomeno
também pode ser observado no aumento de discos de vinil novos, bem como artistas modernos
que optam por langar seus trabalhos também neste tipo de midia, presente no mercado ha mais
de 70 anos. A ndo ruptura entre antigo e moderno, antiquado e contemporaneo, cria a conexao
descrita por alguns dos colecionadores entre a esséncia do passado, através do consumo de
discos de vinil, sem negar e se desconectar do presente. Nesse contexto, o vinil, como objeto
de origem passada, porém atual, como um dos simbolos da cultura pop, permite estabelecer
essa conexdo e fazer essa ponte entre consumo moderno associado ao passado, utilizando

objetos vintage, retros.

Entdo a racionalizacdo da nostalgia, como descrita pelos entrevistados, cumpre
exatamente esse papel, que sem negar as Obvias e fortes influéncias nostélgicas envolvendo o
disco de vinil, as circunscrevem na medida exata de sua importancia e limitacdo, criando um
contexto no qual se desfruta do disco de vinil, porém sem os efeitos exagerados e extrapolacdes
oriundas da nostalgia. Seria essa a medida ideal, pois permite a0 mesmo tempo o gozo de um
objeto classico, atemporal, iconico, mas sem se descolar das ferramentas e possibilidades do
mundo moderno, como a descoberta de novos artistas, em uma maior amplitude de musicos de

¢pocas diferentes e ouvir musica em diversos lugares e situagdes.

Se observou a partir dos dados obtidos que em determinados momentos ha influéncia
do processo nostalgico no individuo por motivos externos, extrinsecos, tais como se deparar
com um objeto que ¢é associado a uma época de infancia. Porém em outras situagdes o proprio
individuo busca por situagdes e provoca sentimentos nostalgicos a partir de impulsos, desejos

internos, intrinsecos, que fazem ampliar este sentimento nostalgico. Nesse sentido a Figura 2
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ilustra os resultados, trazendo 4 elementos de gradacdo nostalgica, envolvendo influéncias

extrinsecas ou intrinsecas.

Mais Nostalgia
Extrinseca

Nostalgia
de um
Passado

nao Vivido

Nostalgia
Admitida

Menos W ETS
Nostalgia EEEEEEEEEgEEEEEEEEER Nostalgia

Intrinseca Intrinseca

Nostalgia

Nostalgia Racional

Menos Nostalgia
Extrinseca

Figura 2 — Nuances Nostalgicos

Fonte: elaborado pelo autor

Dessa forma, por meio da Figura 2, se observa uma gradacdo no processo nostalgico
desde a negacdo da nostalgia, quando o individuo alega ndo ser influenciado pela nostalgia,
bem como ndo deseja nutrir tais sentimentos, até o sentimento de nostalgia de um passado ndo
vivido, que seria a maxima influéncia do processo nostalgico. Nesse ultimo caso, além da
influéncia, ha um movimento do individuo de buscar uma nostalgia extra, por meio de
experiéncias ndo vividas, se situando em um sentimento generalizado de que se viver em uma
época distinta da atual seria melhor, mesmo ndo tendo tal experiéncia. Entre os dois opostos
citados, se encaixariam a nostalgia admitida e a nostalgia racional. A primeira seria um
individuo que apesar de sofrer todas as influéncias dos sentimentos nostalgicos, ndo busca
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maximizar tais efeitos. Sendo assim, este percebe claramente os efeitos nostalgicos, porém nao
ha uma reflexdo, um processo de analise, mas apenas um teste por parte dele de que a nostalgia
esta presente e tem seus reflexos. Por fim, ha o individuo que, mesmo em determinados
momentos de pouca influéncia nostalgica, percebe e entende o processo, bem como seus
desdobramentos, e efetuando um processo de racionalizagdo, vai em busca de entender como

ocorre o processo de nostalgia e seus efeitos em si mesmo.

4.2.Retromarketing

O retromarketing, englobando também o vintage e o retrd, se destacou na analise por
meio da valorizacdo da autenticidade do vinil, colocando-o como uma obra de arte palpavel e
duravel, ndo apenas como um meio para se consumir musica. Ao contrario das demais midias,
ao vinil é dado o status de maior originalidade, e na busca pela esséncia de se consumir algo
mais verdadeiro, o vinil se destaca como opgao preferencial do ptiblico mais exigente, tanto que
alguns ainda fazem questdo de consumir discos de primeira prensagem, ou seja, a primeira
edicdo de determinado album. Tais evidéncias puderam ser observadas em diversas entrevistas,
sendo alguns dos trechos trazidos conforme abaixo na entrevista 16:

“C16: E a origem do negocio, tanto que eu ndo gosto nem de vinil reprensado, eu gosto
do original porque sabe, eu acho que a coisa esta mais real ali.”

Houve confirmagdo de tal percepcdo através da entrevista com os lojistas. Na
oportunidade, foi destacada a busca por artefatos vintage pelos consumidores como um desejo
de se afastar da fragilidade, superficialidade do mundo contemporaneo, no qual tudo ¢

descartavel, fugaz, etéreo, como descrito pelo entrevistado lojista 1:

“L1: cada vez mais as pessoas vao buscar artefatos vintages, porque a sociedade vai
fazer um grande afastamento das pessoas, a pandemia agravou isso, esta tudo muito
fragil, muito superficial, tudo muito volatil, tudo muito descartavel, e as pessoas elas
estdo carentes de algo substancial e verdadeiro.”

Adquirir um disco de vinil, portanto, seria uma forma de possuir um bem antigo, fisico,
materializado sob a forma de um icone cultural. A posse do vinil também representaria remeter

a uma época na qual ainda se consumiam objetos tais como o vinil (se consumia musica, porém
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com materialidade), simbolo da infincia do colecionador, simbolo da época de geragdes

anteriores, agregando ainda valor sentimental as memorias.

Nesse sentido o ouvinte percebe que através do vinil € possivel atingir certos patamares
de originalidade e autenticidade que ndo seriam possiveis através do meio digital. Brown (1999)
delimita um publico muito especifico como consumidor de produtos vintage (objeto antigo de
grande valor). Esse publico, altamente especializado e exigente, tem no consumo de tais objetos
a forma de satisfazer o seu desejo de consumo por produtos definidos como de alta qualidade.
E reconhecido, portanto, pelo consumidor, que esse objeto vintage possui caracteristicas
inerentes que o diferenciam dos demais produtos de massa, elevando-o a um status de sagrado
(Belk, 2001), fazendo do disco de vinil um item com fortes € marcantes caracteristicas de ser

colecionavel.

Outro destaque relativo ao vinil é o fato de sua midia ser maior fisicamente, ou seja, o
colecionador tem mais prazer em manipular o disco, tem mais matéria fisica para ser tocada,
sentida. Nesse caso Bartmanski & Woodward (2016) definem o contraste de caracteristicas do
vinil entre praticidade e falta de conveniéncia. A dificuldade de manipulacdo, a necessidade de
maior manutencao, o fato de ocupar mais espacgo, que aparentemente seriam desvantagens, no
caso do vinil passam a ser vantagens e conferir certo charme ao consumo deste. O maior
tamanho do vinil o confere status de produto mais duravel, e associado a maior qualidade, bem
como o tamanho dos aparelhos de reproducdo faz com que a presenca seja mais notada pelos
colecionadores e/ou pessoas que tenham contato com a midia. Foi destacado, conforme trecho
a seguir do Entrevistado 07, o elevado prazer em virtude de o tamanho fisico do vinil ser maior
em relacdo as demais midias fisicas, como CD e fita cassete por exemplo.

“C7: Eu acho que para quem gosta disso em relagdo a matéria, o vinil ¢ muito mais
9
prazeroso, tem mais matéria, digamos, para eles manipularem.”

Nesse contexto ha que se perceber que nao ¢ apenas o tamanho em si da midia que traz
o prazer, a satisfacdo ao colecionador. Além da possibilidade de mais espaco para as capas,
mais informagao, aqui ha para o colecionador uma nitida percepcao de qualidade e durabilidade
que o vinil traz em relacdo as demais midias. O fato de uma obra de reproducdo de audio que
se possa pegar, com grande quantidade de matéria, que ndo tem prazo de validade quando
conservado de forma correta credencia o disco de vinil como um expoente maximo do que se
espera de um artefato colecionavel. Ao contrario do CD, que é um pequeno objeto plastico

produzido em massa com relativa fragilidade ou do streaming que ¢ intangivel, o disco de vinil
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possui presenga, possui corpo fisico e matéria, altamente valorizado como um objeto de alto

valor agregado e capaz de ser entendido como uma obra que pode perdurar por muitas geragdes.

Foi possivel perceber também o maior apelo fisico do vinil em relagdo as demais midias,

em especial ao streaming nas entrevistas com comerciantes. Os lojistas descrevem a

necessidade do publico de possuir algo, de algum objeto fisico para ser manipulado, tocado,
sentido e utilizado, como observado nas entrevistas dos lojista 6 e 9:

“L6: O que leva a pessoa a ter o disco é porque ele quer o fisico, ele quer ter na casa

dele e ele quer ouvir na hora que ele quiser...vocé ¢ dono da sua discoteca, vocé é dono
do seu produto... quem é colecionador gosta de ter o produto.”

“L9: eu acho que os consumidores sentiam falta do fisico, né, ¢ o vinil ele traz isso.”

Neste aspecto ha também por parte do pesquisador a percepcdo de que os elementos
tangiveis (disco e capa), bem como o tamanho do encarte ¢ o que se destaca num primeiro
contato com o vinil. Durante a pesquisa foram adquiridos alguns albuns pelo pesquisador em
formato vinil, a saber a discografia da banda cujo 4lbum nomeia este trabalho, exatamente as
mesmas edigdes que o pesquisador possuia, comprada ha algumas décadas, em CD. Mesmo
conhecendo o produto disco de vinil e tendo algum contato, mesmo que fugaz no passado, ao
se deparar com uma obra de determinado artista que tenha algum aprego, o apelo visual do vinil
¢ muito grande em um primeiro momento. E mesmo durante a reprodu¢do da midia, a
materialidade ali se faz presente, se manifesta a todo momento, em virtude do farto espago para
reproducdo grafica e da qualidade empregada nos materiais de impressdo, de certa forma

superior quando comparado ao CD.

Aspecto relevante a se destacar ¢ o fato de quando em utilizacdo, o disco de vinil fica
exposto todo o tempo, em possivel contato ininterrupto com seu consumidor, ao contrario das
demais midias digitais (intangiveis) ou do CD, que ao ser inserido em seu leitor, fica dentro de
um recipiente fechado. Esse contato visual, ao ser utilizado, confere mais um ponto de
relevancia e atrativo para quem aprecia e busca uma midia fisica para se reproduzir dudio, como
citado pelo entrevistado 08:

“C8: Eu acho que aquele contato assim mais direto com a midia, apesar que o CD tem
isso, mas tanto que assim, vocé€ coloca o CD dentro do player la e vocé esquece.”

66



Os colecionadores de discos de vinil relataram, em sua maioria, uma conexao muito
forte com a musica, tanto em quantidade, volume, quanto em especializacdo. Dentre os
entrevistados, havia um musico profissional formado em canto, um técnico de audio que
produzia equipamentos de som, bateristas com participacdes em bandas e diversos
instrumentistas amadores de violdo e guitarra, bem como com familiares que também tocavam
algum instrumento. Mesmo aqueles que ndo tinham contato profissional alegavam que
consumiam musica em grande quantidade, como nos trechos dos entrevistados 18, 7, 17 e 10:

“C18: Eu estou o tempo todo ouvindo musica, eu sou viciado mesmo, viciado em

som.

“C7: O tempo todo que eu estou em casa basicamente eu estou escutando musica.”
“C17: Cara eu praticamente escuto musica o tempo todo, o tempo todo”

“C10: Eu passo o dia inteiro ouvindo musica, o dia inteiro, eu preciso trabalhar
ouvindo musica, preciso estudar ouvindo musica.”

A relagdo muito intensa com a musica ndo ¢ surpresa para os individuos que colecionam
discos de vinil e, nesse sentido, o colecionador busca aumentar as formas de se conectar com a
obra do artista. O contato com a musica por meio do vinil, ou seja, uma midia fisica, refor¢a os
aspectos de materialidade e lagos do colecionador com sua cole¢@o, trazendo mais aspectos de
tangibilidade para o disco de vinil. Portanto ao se consumir um disco de vinil ndo ¢ apenas o
aparelho que utiliza o disco para a reproducdo musical, mas sim o contato o tempo todo entre o
ouvinte ¢ o material. Enquanto o colecionador ouve o disco, pode ter contato com o encarte
através do tato, da visdo e permanece também em contato visual com a midia, com o disco

durante toda sua execugdo.

Um ponto de grande relevancia, e que poderia por si s6 gerar um estudo a parte, dada a
sua riqueza de conteudo, sdo as capas dos discos. Muito valorizadas e importantes para o estudo
do consumo dos discos de vinil, os encartes cumprem um papel associado a capa de um livro,
no qual pode muitas vezes direcionar a compra do album. Muito valorizado, o aspecto artistico
tem peso tanto na decisdo de compra quanto no processo de colecionar, tendo inclusive relatos
de colecionadores que buscam o disco menos pela musica e mais pelas propriedades graficas e
artisticas, conforme trecho:

“C15: eu valorizo mais o lado artistico e tal, o objeto em si é muito mais legal, vocé

pegar um disco na mao, e tanto fez que me fez voltar para o vinil, foi o proprio objeto
de vinil, ndo o som propriamente dito.”
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As capas e encartes também sdo destacadas por quem comercializa os vinis, sendo uma
espécie de ponte entre o produto e o publico consumidor. O Entrevistado 30 destaca que a capa
de um disco pode ser um fator decisivo para a venda do produto.

“L11: a capa do disco ¢ uma obra de arte, né, tem uma capa ai que € uma fotografia
linda, cada coisa linda de capa, [...] entdo a pessoa ja compra pela capa, né.

Foi destacado pelos entrevistados que em alguns artistas em especifico o apelo visual, o
trabalho grafico ¢ tdo importante quanto o som. Foi relatado também que na época em que se
produziam discos de vinil havia um cuidado ¢ dedicagdo maiores na produ¢do dos materiais
graficos, que gradualmente foi se reduzindo em virtude da producdo de CDs. Essa redugdo, seja
pelo tamanho reduzido da midia, que comportava menos informac¢do (mesmo que nos CDs
sejam possiveis varias paginas encadernadas no vinil toda a informagao esta disposta em local
unico, ou seja, na capa que € maior) seja por uma questdo de reducdo de custos (simplificacdo
de todo o material grafico), criou no publico uma percepcao de que o objeto vinil teria um valor
superior pelo conjunto da obra. Sendo assim, a contemplagdo do encarte cumpre um aspecto

fundamental no processo de se ouvir um album, faz parte da experiéncia do ouvinte.

No entanto o produto disco de vinil ndo se resume a uma forma de midia capaz de
armazenar informagdes que serdo convertidas em musica por um aparelho envoltos em uma
embalagem ricamente trabalhada em sentido grafico. O disco de vinil, segundo Bartmanski e
Woodward (2016), tem status e relevancia de uma verdadeira obra de arte, apta a ser exposta e
tratada ndo apenas como um reprodutor de musica, mas como um objeto iconico e simbolo da

cultura pop moderna, transcendendo o espago e a €poca na qual foi produzido.

Nesse entendimento o vinil passa a ser um produto agora independente do fato de ser
um reprodutor de contedo de audio, e com autonomia e simbolo de status, pode ser
presenteado, colecionado, comercializado, ndo mais vinculado ao fim de ser reproduzido em

um aparelho de som.

O disco de vinil e a aparelhagem sdo entendidos pelos consumidores como objetos de

arte e decorativos, como descrito pelo Entrevistado 14:

“C14: eu acho o disco e o toca-discos, além de uma arte, eu acho um objeto, sei 13,
ludico, de decoragdo.”
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Porém, foi mesmo através dos lojistas que o pesquisador pode compreender melhor o
vinil como objeto comercializado desvinculado da sua fungio principal inicialmente proposta
pelos fabricantes: reproducdo sonora. Tal observacdo foi constatada mais pela percepgdo dos
comportamentos de compra ¢ perfil dos consumidores ¢ menos pelas proprias percepgdes dos
colecionadores. Nas entrevistas com quem apenas comercializa e ndo necessariamente tem a
visdo de colecionador, de entusiasta, fica claro que o vinil atinge um patamar de objeto a ser
adquirido independente de sua fun¢do de reproducdo musical, sendo utilizado como objeto
estritamente decorativo. Eventualmente a percepgao fria de quem apenas comercializa o objeto
tenha sido relevante para destacar um publico que consome vinil ndo mais visando ao audio,
mas sim a estética. Os entrevistados lojistas 1 e 3 explicam:

“L1: o vinil ele ja ndo ¢ mais um veiculo de reproducdo musical, ele é um artefato, ele
¢ um item que vocé pode agregar na sua casa até como um item de decoracg@o, ele é uma

peca, como ter 14 uma pequena escultura, um pequeno quadro, um livro, ele é algo que
estd na sua casa e que agrega valor a vocé como pessoa.”

“L3: eu acho que é aquela questdo da capa, do objeto, tem gente que usa como
decoragdo, deixa as capas expostas na sala, sei 14, nesse sentido, tem isso, de ter o
objeto.”

Talvez a méaxima caracterizacdo do disco de vinil como um objeto decorativo tenha
sido o relato de comerciantes que afirmaram ser comum a venda de discos para clientes que

sequer possuam os aparelhos de reprodugdo, como dito pelos entrevistados lojistas 2 e 1:

“L2: muita gente compra vinil sem ter o aparelho, isso ¢ uma coisa que acontece muito.”

“L1: ja vendi disco para gente que ndo tem toca discos, ja vendi para gente que gosta de
comprar disco para colocar na parede, sim.”

Entdo, se um publico procura discos de vinil sem sequer possuir os devidos aparelhos
para reproducdo, fica evidente que o objetivo deste segmento ja ndo ¢ mais a busca pela
reproducdo daquele dispositivo. A musica serd consumida por estes através de outros
dispositivos, porém o simbolo, o objeto disco de vinil serd consumido e exibido em estado puro,

como objeto decorativo apenas, uma espécie de obra de arte.

Ha que se destacar também o recente aumento pelo interesse do publico e o fato de o
disco de vinil estar atualmente em um periodo de grande procura, conforme dados trazidos no
capitulo 2. Isso o configura como um produto atualmente na moda, contemporaneo e associado

a um publico mais descolado, jovem, conectado, como dito pelo entrevistado lojista 2:
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“L2: tem muita gente nova comecando, eu acho que esta no hype o vinil, esta na moda.”

Uma das caracteristicas do retromarketing, segundo Brown, Kozinets & Sherry (2003),
¢ a vantagem comercial de ndo ser necessario muito esfor¢o publicitario para mostrar ao ptblico
o produto em si, pois normalmente os consumidores ja dominam todas as caracteristicas do
produto, muitas vezes até melhor que os proprios fabricantes, conforme observado no trecho a
seguir:

“C2: o cara olha aquele disco da Madonna e ele ja sabe o que tem dentro, ele ndo precisa
escutar para comprar. Antigamente, para vender o disco, vocé tinha que ficar passando

para o cara o dia inteiro, ele separava um monte de disco e vocé ficava passando pra ele
escolher o disco para levar. Hoje em dia “p6, aquele do Alceu Valenga”, ele ja sabe.”

Tal fendmeno foi observado nas entrevistas, ¢ destacado como uma caracteristica que
facilita o comércio de vinil atualmente, em detrimento ao passado, quando era a midia principal
e se demandavam esforcos adicionais para mostrar o produto ao publico potencial que poderia

consumi-lo.

Por fim, ha que se destacar um codigo que surgiu a posteriori apenas nas entrevistas
com os lojistas: vinil como nicho de mercado. A teoria da cauda longa de Anderson (2006)
propde que a medida em que mercados de massa evoluem e chegam ao seu final, mas néo se
extinguem completamente. Tais mercados passam por uma mudanga ¢ tendem a se abrir em
nichos altamente especializados que serdo atendidos por vendedores com profundo

conhecimento de mercado.

Tal fendmeno ¢ bastante compreendido pelos vendedores de discos de vinil, como
explicado pelo entrevistado lojista 7:

“L7: A venda (&) especifica, tem mais segmentos mesmo, ndo € aquela coisa de

antigamente nao, ...hoje esta mais restringido a alguns estilos. O pessoal que gosta de

vinil vai continuar e também o pessoal que gosta de CD, o CD também tem um publico
fiel.”

Ainda segundo os lojistas entrevistados, ha capacidade de atendimento da demanda
doméstica por vinil pelas fabricas nacionais, como cita o entrevistado lojista 8:
“L8: de cinco anos para cé as fabricas aqui de vinil, aqui no Brasil, reabriram, entdo
abriu o nicho todo de mercado para isso.”
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Ha entendimento, portanto, por parte dos vendedores de maneira geral, que a grande
demanda recente pelo disco de vinil tende a se consolidar em virtude de um publico muito
segmentado, fiel e que estaria disposto a continuar mantendo aquecidas as vendas de discos de

vinil, sejam novos ou usados.

Aqui este trabalho se diferencia em partes do resultado obtido por Harada (2019), pois
naquele estudo se vinculou o retromarketing & nostalgia e suscetibilidade a nostalgia,
evidenciando a relagdo entre estes conceitos ¢ as decisdes de marketing a fim de explorar o
desejo de consumo dos colecionadores. A Figura 3 a seguir ilustra como alguns fatores do
retromarketing exploram caracteristicas do publico consumidor para que o produto disco de
vinil seja visto com um olhar mais valorizado, menos reprodutor de musica e mais um objeto

de moda, de arte e auténtico.

Vinil como
Forte Nova Moda
Relagdo com
Mdsica

Nado
Necessidade
de Esforgo
Publicitério

Obra Palpavel
e Durdvel

Retromarketing

Nicho de

Mercado o
(Cauda Vinil como

Longa) Obra de Arte

Vinculo
Emocional Autenticidade
do Vinil

Figura 3 — Produtos do Retromarketing em Discos de Vinil

71



Fonte: elaborado pelo autor

No presente trabalho ha a relagdo inerente ao publico consumidor de uma forte relagdo
com a musica ¢ um vinculo emocional (indiretamente relacionado a nostalgia). Tais fatores,
agregados com a nao necessidade de esforco publicitario e a consolida¢do do vinil como um
nicho de mercado (Anderson, 2006) criam o ambiente propicio para que o retromarketing atue
e explore o produto vinil em todas suas possibilidades, além da mera nostalgia. Esse cenario
cria condi¢des para que o vinil emerja como uma obra de grande valor, palpavel, duravel, uma
verdadeira obra de arte, definindo assim neste objeto muito auténtico uma nova moda,
agregando valor para um objeto retrd, porém com novos significados, de forma complementar
as defini¢des da categoria Vinil Transcendendo a Musica, a ultima a ser estudada no capitulo

de Analise dos Resultados.

4.3.Comunidades

As comunidades, sejam presenciais através do contato com familiares, ouvintes e feiras,
sejam virtuais, por meio de redes sociais, permitem um ambiente rico e fértil para a troca de
experiéncias no consumo de vinil. Nesses ambientes sdo criados os contextos que dao sentido
coletivo e orientam as experiéncias de vidas de seus membros. Em outras palavras, nas
comunidades ¢ possivel verificar as trocas de experiéncias de vida que motivam, direcionam e
renovam o interesse pelos objetos em questdo, no caso, os discos ¢ aparelhos de vinil (Kozinets,

2001).

Holbrook & Schindler (2003) identificam uma maior predilecdo por elementos
nostalgicos de experiéncias associadas a infancia e adolescéncia. Stephens-Davidowitz (2018)
também escrevem sobre o impacto das escolhas (no caso em questio, as escolhas musicais)
feitas no periodo da adolescéncia e inicio da fase adulta durante toda a vida de um determinado
individuo. Sendo assim, as preferéncias musicais, que irdo acompanhar o individuo durante
toda sua vida adulta e velhice, serdo marcadas fortemente por influéncias familiares e

futuramente ser@o decisivos para que se entenda o processo nostalgico envolvido.

Uma etapa importante envolvendo o consumo de vinil sdo os processos de compras de
discos, equipamentos e acessorios. Foi identificado que as compras realizadas de forma virtual

sdo marcadas por um maior processo de racionalidade na escolha, maior busca por informagoes
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e formas de minimizar os potenciais prejuizos de uma compra on-line. Os riscos inerentes a
uma compra virtual sdo a falta de transparéncia sobre os dados do produto, a reputacdo e
credibilidade do vendedor e os riscos de danos aos discos em virtude do transporte. Por outro
lado, foi destacado pelos entrevistados que normalmente os itens oferecidos nos sites
especializados e vendedores em redes sociais possuem pregos mais baixos, além de um maior
alcance (pode se comprar praticamente de qualquer vendedor do mundo) e itens de maior
raridade, com grande exposi¢cdo em relacdo a lojas fisicas e feiras, limitadas a uma certa regido
territorial. Nesse sentido foi demonstrada certa preferéncia pela compra virtual de discos novos,
lacrados. Por se tratar de um item com caracteristicas de commodity, as variaveis seriam mais
limitadas, bastando ao comprador verificar a reputagdo do vendedor e se o objeto fora
danificado na entrega. Alguns relatos podem ser verificados abaixo.

“C8: eu realmente tenho comprado mais na internet do que em feiras, porque na internet

a gente encontra precos melhores, né, entdo principalmente esses discos novos,

relangamentos, esses vinis de cento e oitenta gramas, até vinis novos mesmo, vinis
inéditos assim, eu comprava pela internet por conta do prego mesmo.”

“C10: Olha, para disco novo eu prefiro a internet porque eu tenho um leque maior para
poder pesquisar os valores de pregos, acompanhar os precos, porque em lojas fisicas ja
€ um pre¢o mais marcado e eventualmente um pouco mais alto do que na internet.”

“C17: na internet, no meio digital, eu compro muito da Amazon, a Amazon vende discos
novos, né, eu compro muito deles, e 14 eu priorizo comprar os discos que eu nao consigo
comprar usado.”

Se na compra de discos novos a preferéncia foi pelas compras on-line, quando se tratam
de discos usados a situagdo se inverte. Houve uma forte preferéncia pela compra presencial dos
discos usados, sendo o codigo “Discos usados comprados presencialmente” uma das maiores
quantidades codificadas, com 29 registros. Ha os fatores que afastam o comprador de discos
usados do meio virtual e os que atraem para as feiras ¢ lojas. Como pontos negativos, que
repelem os compradores de discos usados da internet, se destacam a dificuldade e falta de
transparéncia em diagnosticar o real estado de conservagao do disco anunciado, exemplificado
a seguir.

“C4: Entéo vocé corre o risco de vender um disco e de repente querer te passar a perna
e vice e versa, vocé comprar também e o cara te vender gato por lebre, eu falo por

experiéncia propria porque eu tento vender no Mercado Livre hoje meio timidamente,
mas eu ja vendi e tomei prejuizo, e ja comprei também e deu prejuizo.”
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A denominada classificagdo Goldmine Standard (Cooper, 1999) define o grau de estado
e conservacdo de discos de vinil, através de codigos e siglas internacionais padronizadas que
variam desde M (minf), que seriam um disco novo, lacrado, perfeito ou nunca utilizado,
passando por NM (near mint), disco aberto, mas sem nenhum sinal de uso, VG (very good) ja
teria algumas marcas de uso, porém leves e pouco perceptiveis. G (good) um disco ainda em
bom estado, porém ja com alguns arranhdes leves, porém sem afetar o uso, normalmente objetos
guardados por muito tempo, com sujeira na capa. Por fim, a classificagdo finaliza com F (fair),
que seriam aqueles discos em péssimo estado de conservacdo, danificados e sem condi¢des de
reproducdo. Ha que se acrescentar as nuances na classificacdo em cada categoria citada acima,
se utilizando de sinais positivo (+) ou negativo (-) em cada item. Sendo assim um vinil
considerado VG (-) ainda estaria mais bem conservado do que um disco G (+), por exemplo.
Nesse sentido, ha que se fazer claro que a classificacdo do estado de conservagdo de um disco
de vinil ira afetar diretamente o seu preco. Um item muito raro pode ter seu valor multiplicado
muitas vezes caso seja determinado que seu estado de conservagdo ¢ M (mint) ao invés de F
(fair), ou seja, a classificagcdo mais alta em detrimento da mais baixa. Inclusive a classificagdo
Goldmine Standard sugere faixas de valores entre as categorias, como, por exemplo, a
classificagdo G (good) normalmente ¢ negociada a valores 50% menores que a categoria

imediatamente acima, a classificacdo VG (very good).

Porém toda classificacdo ¢ um processo subjetivo. Por mais que se tentem criar normas
e padroes internacionais, o ato de se classificar um objeto usado depende fundamentalmente do
avaliador. Nesse sentido, ha, pelos compradores de discos de vinil, grande receio de que seja
criada uma assimetria de classificagdes entre o vendedor e o comprador. Aqui ndo ha que se
falar ainda entre classifica¢des equivocadas ou mal-intencionadas, pois em esséncia o vendedor
e o comprador podem seguir a classificagdoGoldmine Standard, porém como € um processo
subjetivo, ha margem para frustragdes. Através da compra virtual, o comprador tem acesso
apenas a algumas fotos, descri¢do, e o parecer do vendedor. Mesmo que um item seja definido
como VG+ (very good +), ou seja, em muito bom estado, ha margem para que o comprador
sinta que pagou por um item em pior estado de conservagdo do que imaginava ter comprado,
conforme relatos:
“C8: Porque da para a gente ver como € que esta o estado do disco, as vezes na internet

assim as pessoas colocam 14 a descri¢do, mas quando chega para a gente ndo esta de
acordo com o descrito.”
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“C15: E isso acontece com alguns caras de ma-fé, e alguns vendedores 14 de fora, eles
falam que a midia esta “X”, em condig@o “X”, ela esta em condi¢do “X” menos, né,
entdo hé alguma frustragdo, no vinil tem muito disso.”

“C17: Mercado Livre eu ndo tenho muito o habito de comprar, porque ¢ muito dificil,
existe uma classificagdo, vocé esta fazendo trabalho ai vocé vai saber, essa classificacdo
aqui no Brasil ela ¢ a critério do fregués, o cara vai 14 e NM mais ndo ¢ NM, o vendedor
sempre joga para cima, o comprador sempre pega para baixo, alguns poucos levam o
critério a sério.”

Adicionalmente, ha o temor por parte dos compradores de se sentir lesado por uma
classificagdo intencionalmente melhor por parte do vendedor do que de fato seria a realidade.
Um disco vendido como G (good) que poderia ser entendido como em bom estado, com alguns
arranhdes, que na verdade era classificagdo F (fair), ou seja, sem condi¢des mais de reprodugdo.
Algumas das praticas podem ser observadas pelos relatos a seguir:

“C3: tem muita forgacdo de barra, né€, eu ndo acredito no critério de avaliacdo de disco
aqui.”

“C4: Eu particularmente gosto das feiras e lojas, o virtual a gente corre muito risco,
porque infelizmente todo meio tem picareta, né?”

“CS5: comprei muito disco que estava escrito uma coisa, veio outra, ja teve aquele disco
que veio polido, aquele disco polido ele parece, mas ele detona o seu equipamento todo.
E, ai aquele disco, se vocé jogar na luz vocé descobre, ele parece que ndo tem nenhum
arranhdo, mas vocé coloca na agulha para tocar e o som, ai vocé vai saber que ele foi
polido, passaram cera de carro.”

“C16: depende muito da integridade do vendedor, sabe, depende muito da integridade
do vendedor, infelizmente.”

Nesse contexto, as compras virtuais sdo evitadas pelos compradores também pelo temor
de danos durante o transporte dos discos, que sdo produtos frageis e que normalmente, segundo
os entrevistados, ndo ha bom acondicionamento e cuidados no transporte, sendo comuns danos
as midias. Ainda ha que se acrescentar o custo de frete (para discos de menor valor muitas vezes
nao justificando a compra) e eventuais riscos de pagamentos de tributos para itens importados,
bem como o prazo de entrega das compras virtuais. Alguns dos riscos sdo enumerados pelos
entrevistados, como abaixo:

“C3: os riscos sdo inumeros, o risco de perder, o risco de ser tarifado, o risco dos

Correios, de vir em mal estado, as vezes o cara fala que esta bom e ndo ta, que pode
acontecer também, mesmo sendo bem avaliado, tudo acontece”

“C15: O ao vivo ¢ legal, vocé leva ele embora na hora, o da internet vocé tem que
esperar.”
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Potencializado pelas caracteristicas citadas anteriormente que afastam os compradores
de discos usados do mundo virtual, ha os atrativos de uma compra fisica destes itens, ¢ elas sdo
varias, desde os aspectos técnicos como melhor diagnostico do real estado de conservacio,
negociacdo mais facil estando ao vivo, frente a frente com o vendedor e a possibilidade de
devolugdo mais facil até os aspectos emotivos, subconscientes do processo de compra
presencial. A experiéncia mais rica e completa foi narrada diversas vezes pelos entrevistados,
e alguns relatos ilustram esse momento, conforme trechos a seguir:

“C11: Bom, primeiro que vocé vé a coisa verdadeira, pega nela, tocar, entdo, no mundo
do vinil, isso ¢ primordial, né, pela internet vocé€ ndo esta vendo realmente, vocé esta
vendo uma foto, mas vocé nunca sabe se € aquilo mesmo, entdo nao tem jeito, ali vocé

tem que pegar, tocar, sentir o disco mesmo. A integridade do vinil ¢ muito relevante,
vocé poder tocar ele e saber se esta em bom estado para vocé faz muita diferenca, né.”

“C6: Aquilo ali é uma coisa que vocé pegar, olhar, eu ndo compro, nem vendo pela
internet. Entdo vocé€ ndo sabe, as vezes um disco € zero para um cara, para mim nao €,
sO ao vivo.”

Comegando pelos aspectos técnicos, a compra presencial tem os pontos positivos
inversamente proporcionais aos negativos da compra on-line: ao vivo o comprador pode pegar,
sentir, testar, ouvir, cheirar, enfim, utilizar todos os seus sentidos para efetuar um diagnostico
do real estado de conservac¢do do disco e entdo, tendo interesse em avangar para a etapa de
negociacdo, que ao vivo também é marcada por um maior dinamismo em relagdo a compra
virtual. O Entrevistado 04 relata dentre outras vantagens da negociagdo presencial a
possibilidade de se fazer uma avalia¢do dos aspectos fisicos do disco de vinil:

“C4: O fisico vocé pega, o que vocé acha, td bom para vocé, vocé tem avaliagdo ali
naquele momento.”

Adicionalmente, nas lojas e feiras ha maior possibilidade de se desfazer um negdcio,
conversar com o vendedor sobre um problema ou mesmo conseguir obter todas as informagoes
necessarias para que seja tomada a decisdo de compra do produto. O Entrevistado 10 cita a
possibilidade e maior facilidade de eventual devolu¢do em caso de produto com defeito ou
problemas de qualidade:

“C10: Eu gosto de olhar, principalmente tirar o disco e ver se esta arranhado ¢ como
estd, mas eu também sinto a seguranca de trazer para casa e ouvir, ver se ndo esta
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funcionando ou esta arranhado voltar para a loja e falar, estd assim, assim, assado, eles
vao la e devolvem o dinheiro ou entdo eu pego outro disco no lugar.”

Contudo a compra presencial é marcada por diversas caracteristicas emocionais, tais
como a busca, o garimpo, a emog¢do de encontrar um item ha muito procurado, o acaso, a

surpresa de encontrar e descobrir um item inesperado e a “caca ao tesouro” (Slatter, 1999).

Esse processo altamente subconsciente, traz o comprador para o mundo fisico das lojas,
das feiras, dos encontros presenciais, saindo de um processo racional de busca pela internet e
ganhando contornos mais emotivos do que racionais, conforme relatos dos Entrevistados 01 e

10:

“Cl1: A minha jornada de experiéncia no vinil conta com essa etapa: ¢ um tempo que eu
reservo, eu vou olhando, as vezes ja na cabeca com algo que eu quero, mas chega 1a
sempre encontro algo que eu ndo lembrava que queria, mas quero isso também. E como
se fosse uma etapa que faz parte do meu processo, tem que ser presencial.”

“C10: O garimpo, exatamente, tem uns discos que eu sei que vao estar 14, sempre vai
surgir um diferente. A emocéo da surpresa... estava tendo uma feira de brecho, fui com
alguns amigos e na hora de ir embora, vamos na loja de discos, ai eu estou 14 garimpando
e soltei um grito, nem tinha no¢do do meu grito, eu, ahhh! Ai veio todo mundo, o que
foi, esse disco, eu nem sabia que era capaz de existir um disco desses aqui!”

Ultrapassando aspectos de simples troca de propriedade de bens (processo da venda em
si do disco de vinil), a compra presencial tem contornos emotivos e psicoldgicos que a compra
virtual ndo pode competir. Foi descrito por alguns compradores que a compra presencial tem o
fator surpresa embutido, no qual o comprador nunca sabe exatamente quais albuns podera
encontrar em uma feira, em uma loja. Ao se deparar com algo inesperado, hd nesse momento a
emocao da descoberta, de achado, cujo processo na internet € mais frio, mais burocratico. Ha o
“garimpo” virtual de discos, porém sem a emoc¢do do “garimpo” fisico. Outra carga associada
a compra presencial ¢ o fato de o comprador ja sair imediatamente com o disco em maos, ndo

tendo que lidar com a ansiedade da espera do seu objeto chegar.

A compra presencial também permite uma maior interag@o entre comprador e vendedor,
tendo relatos em entrevistas de contatos realizados inicialmente de forma virtual e até
fechamento de negdcio, com a entrega sendo presencial, momento no qual lojista e cliente tem
a oportunidade de se conhecer pessoalmente, propiciando um contato mais rico, uma interagdo

de melhor qualidade.
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Um destaque das feiras e lojas, em detrimento das vendas virtuais, ¢ o habito dos
vendedores de lidar com clientes conhecidos, ¢ quando em contato ja apresentar ou indicar
alguma obra, fruto de uma certa curadoria ou cuidado com publico consumidor. Foi o que
aconteceu com o pesquisador deste trabalho. Durante os trabalhos houve o interesse em adquirir
alguns albuns de uma fase de uma banda. Porém ainda havia um album com maior dificuldade
de compra. Em uma das visitas a Feira do Vinil na Casa do Jornalista, o pesquisador mencionou
com um dos vendedores tal fato, o qual prontamente se dispds a encontrar e vendé-lo. Houve
nesse momento uma troca mais rica, envolvendo um trabalho do vendedor de localizar o
produto, negociar com o cliente, avisar da chegada da encomenda, e posterior agendamento
para entrega e pagamento. Eventualmente o pesquisador poderia ainda se debrugar online para
enfim localizar o album. Porém a interagdo e arranjo para a compra transcorreu de forma
espontanea e natural através das visitas as feiras, processo no qual rapidamente se obteve aquele

material que se procurava.

A compra presencial ultrapassa o processo de compra em si, tendo também destaque o
processo de interacdo, de socializacdo entre os participantes, vendedores, clientes,
frequentadores, que estdo la nem sempre apenas para comprar vinil, mas para interagir num
ambiente de troca entre os frequentadores. Descrito por Cova, Kozinets & Shankar (2007), esse
ambiente ¢ propicio ao surgimento das tribos de consumidores, que ndo sdo aglutinados mais
por caracteristicas demograficas ou sociais, mas sim pelo alinhamento de interesses, estilos de
vida, troca de experiéncias de consumo e relacionamento social. Alguns relatos puderam
evidenciar essas trocas de experiéncias, conforme entrevistados 17 e 18:

“C17: tem varios outros vendedores que a gente conhece também e troca ideia, vocé vai

ali pelo momento, né, ndo é simplesmente comprar um disco, vocé€ vai 14, bate um papo,
toma uma cerveja, conhece uma banda nova, zoa a cara do colega, encontra conhecido.”

“C18: eu ainda prefiro, eu vou em loja direto, vou em loja direto, assim, toda semana
eu estou nas lojas, os meus amigos, tenho uma porrada de amigo que é dono de loja, né,
isso ajuda bastante.”

Durante a presenca nas feiras o pesquisador observou alguns frequentadores que sequer
olhavam os discos disponiveis a venda. Pelo contrario, traziam de suas casas algumas vezes
colegdes completas apenas compartilhar com os demais frequentadores, vendedores e clientes,
albuns raros, colecdes dificeis de se ver, enfim, apenas para interagir com o publico que
frequenta a feira do vinil. Estes frequentadores que tinham por habito compartilhar e mostrar

suas respectivas colecoes nas feiras eram amplamente conhecidos pelos expositores (que no
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caso sdo os vendedores das feiras, ¢ que ha alguns anos o fazem mensalmente) e se mostravam
bastante a vontade nos eventos, em virtude da afinidade e aproximagao entre os frequentadores.
Tais elementos observados corroboram com a preferéncia por interagdo fisica relatada pelos
entrevistados, os quais alegavam a impossibilidade de a interag@o virtual poder retratar todos
os elementos presentes em um relacionamento presencial, tais como entonagédo, a comunicagdo
ndo verbal, os sentimentos por trds de uma palavra ou frase. A interagdo fisica foi a grande
preferéncia ndo somente para o comércio de discos, mas também para debater, interagir, trocar
experiéncias sobre o consumo de discos de vinil. Os entrevistados, de maneira geral, apontavam
uma maior fluidez e conectividade na interagdo quando se comparado a interagdo virtual,
segundo os quais era mais fria e ndo possibilitava comunicar com a mesma qualidade em
relacdo a comunicagdo presencial. Ha também a preferéncia pela interagdo presencial em
virtude da excessiva facilidade de comunicagdo virtual, especialmente por meio das redes
sociais, nas quais ha um certo congestionamento de interagdes em grupos com muitos
participantes. Ainda segundo os entrevistados, acompanhar a grande quantidade de interacdes
¢ cansativo e por vezes impossivel, dada a velocidade na qual as informagdes circulam. Nesse
sentido, a interagdo pessoal, mais humanizada, se torna mais rica, com maior qualidade, em

detrimento da comunicacdo abundante, porém futil e excessiva do mundo virtual.

Por fim, ainda no aspecto das comunidades, o consumo dos discos de vinil pode ser
analisado sob o ponto de vista do interesse de determinados fas e admiradores de terem mais
contato com aquele musico ou artista. A materialidade presente no vinil permite ao consumidor
se conectar com a musica, a obra e, em ultima instancia, ao produtor daquele conteudo musical
de outras formas que a musica virtual impede. Os Entrevistado 7 relatou a busca na conexao do
publico com o artista materializada através do consumo do disco de vinil:

“C7: A pessoa no geral, que compra o vinil, ela busca uma relagdo com a musica, no
geral, assim, mas ai o fa de musica no geral quer se relacionar de uma maneira diferente

e ele vai buscar biografia, vai buscar postar, vai querer deixar a casa dele com aquela
energia que ele gosta.”

Através do vinil € possivel para o ouvinte ter uma maior conexdo com o trabalho do
artista, musico, cantor. Nesse sentido, as experi€ncias visuais, olfativas e tateis descritas por
Zenerian (2008) através do desfrutar “ouvir-fazer” do vinil ganham relevancia, pois nesse
momento o ouvinte ndo estd em contato meramente auditivo com aquela banda, artista: esta

agora imerso e em contato com outros sentidos sensoriais para a contemplagao da obra do autor.
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4.4.Rituais

O processo de desfrutar de um disco de vinil esta permeado de diversos rituais pelo
publico colecionador desta midia. De maneira geral, os ouvintes possuem determinadas

praticas, horarios e formas em comum de praticar o habito de se escutar um disco.

A primeira caracteristica, quase unanime entre os entrevistados, foi a pratica de se ouvir
um disco do inicio até o fim, iniciando pelo lado A, ao final virando para o lado B e ouvindo-o
até o final, respeitando o objetivo do produtor daquele contetido que seria ouvir toda a obra, na
ordem na qual fora gravado e proposto. Nao ha entre o publico consumidor de vinil o habito de
se pular ou trocar de faixas, adiantar ou repetir musicas, seja pela certa falta de praticidade ou
principalmente por uma questdo de principios. Quem consome vinil quer uma experiéncia, de
certa forma, de se desligar do mundo externo e estar mais imerso a obra que estd sendo ouvida.
Nesse sentido, ndo haveria sentido em ficar trocando de musica o tempo todo, mas sim deixar
o disco rodar por completo. Mesmo que o colecionador conhega apenas uma musica, ou tenha
interesse somente nela, ¢ comum se respeitar o desejo do artista e ouvir o album inteiro. E
mesmo que este colecionador ndo goste de determinada musica, ndo ¢ comum ela ser pulada,
mas sim aguardar ao final dela para que seja assim ouvido o album inteiro. A experiéncia de se
escutar um album do inicio ao fim foi um dos breves momentos nos quais houve entre os
colecionadores um consenso. Nao houve sequer um registro de ouvinte que consumisse vinil
de forma diferente, seja pela falta de praticidade ou principalmente por uma questdo de
principios. Os relatos que melhor ilustram esse comportamento podem ser observados a seguir:

“C12: uma pequena regra que eu tenho € escutar lado A e lado B, sempre, pus o vinil

para tocar, eu escuto lado A e lado B, a obra inteira, ndo vamos fazer igual Spotify que
a gente pula musica”

“C3: o ritual € sentar no siléncio e ouvir o disco do inicio ao fim, eu jamais paro ele, a
ndo ser que seja interrompido, contra a minha vontade ou tenha algum compromisso.”

“C6: quando eu compro o disco eu gosto de colocar ele e deixar tocando do inicio ao
fim, as vezes tem dias que eu compro, as vezes conhe¢o uma musica, ai eu ougo o disco”

“C2: disco é uma outra experiéncia, € um outro tipo de experiéncia. Eu coloco o disco
e nao tiro, deixo ele tocar o lado inteiro.”

Uma analogia interessante, descrita por um dos participantes, seria de que um album
poderia ser comparado a um filme, no qual, para se entender a obra por inteiro, ndo bastaria

assistir a apenas uma cena (seria ouvir apenas uma musica), mas ao se assistir a um filme por
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inteiro (um album), se teria toda a compreensdo e profundidade da obra proposta, sobretudo
quando o espectador se propde a ouvir uma obra conceitual, de rock progressivo, por exemplo.
Mais interessante ainda ¢ notar que a mesma explicacdo pode ser observada nos resultados de
Rapeli (2018), no qual o entrevistado nimero 5 daquele trabalho faz analogia semelhante,
indicando que parar de escutar um album no meio de sua execugdo seria algo como parar de
assistir a um filme no meio, ou seja, essa interrup¢ao seria prejudicial para o entendimento da

obra como um todo.

O Entrevistado 14 trouxe essa percep¢ao de que uma musica seria comparada a uma
cena de um filme, enquanto um album seria comparado ao filme como um todo. Ouvir uma
musica daria a percep¢do de um momento, um trecho, enquanto ouvir um album daria o

entendimento da obra como um todo:

“C14: eu gosto de escutar o album inteiro, para mim € como se fosse um filme, eu pegar
uma cena do filme, por mais que tem um album que, ah, ndo gosto dessa musica, eu
acho que ¢ meio chata, mas eu gosto de ouvir tudo, porque vocé pega de fato o que o
artista quis passar naquilo ali, principalmente se vocé tiver vendo, escutando um album
conceitual.”

O ato de se ouvir um disco de vinil demanda do seu praticante certa atengdo, cuidado e
dedicacdo. Foi constatado, ao longo das entrevistas, que de maneira geral o ato de se contemplar
uma obra através do vinil ¢ um processo que se faz sozinho, no siléncio, com paz, sem
interferéncia de ruidos externos e sem estar envolvido com outra atividade que demande
aten¢do, a exemplo dos resultados obtidos por Harada (2019). Naquele trabalho, se identificou
que a aten¢do demandada pelo simples fato de se selecionar o disco a ser tocado, posicionar
uma agulha, e a atenc¢do dedicada ao processo de preparacdo ja demandam naturalmente do
ouvinte um certo cuidado, que naturalmente se refletiria na etapa seguinte, que seria de escutar

o disco propriamente dito.

Nesse sentido ndo se ouve vinil trabalhando, estudando, conversando com terceiros, ou
fazendo qualquer atividade que exija do ouvinte a sua dedicagdo, segundo os Entrevistados 11
e 02:

“C11: preferencialmente sem conversalhada, sem outras coisas ligadas, ndo da, voc€ vai

escutar musica, voc€ tem que parar e escutar a musica, nao da para vocé escutar musica
com cachorro latindo”

“C2: O LP vocé tem que parar para escutar, € outra experiéncia. Voc€ vai 14, coloca lado
A, lado B, fica lendo a capa. O streaming ndo tem isso, vocé€ escuta fazendo outra coisa.”
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Tais observacdes também puderam ser observadas nas entrevistas com os lojistas, nas
quais ficou evidente que a posse do objeto, bem como o ato de ouvir a midia sdo atividades que
podem ser experi€ncias marcadas pela forte presenga de rituais, como na entrevista como o

Entrevistado Lojista 11:

“L11: Entdo eu acho que ¢ aquela coisa da pessoa ter o objeto em casa, ter um ritual,
uma coisa, pode fazer a nostalgia, a coisa afetiva, da memoria, né, e alguma coisa de
memoria efetiva que faz a pessoa ter um disco, esse disco marcou a minha infancia,
eu quero ter ele dentro de casa, deixar para os meus filhos, quero que o meu filho ouga.”

Aqui os resultados de Rapeli (2018) evidenciam exatamente os mesmos resultados
obtidos junto a colecionadores e lojistas, que o processo de escutar vinil obriga um certo
cuidado e atengdo, que justamente valorizam e enriquecem a experiéncia de se ouvir um disco
de vinil. Segundo os participantes daquele trabalho, ndo ha estimulo por parte dos ouvintes de
streaming de se dedicar a alguma atividade envolvendo aquele momento de escuta, de desfrute
da obra do artista, sendo inclusive muito comum ouvir o dudio digital executando outras tarefas
que demandem a atencdo, como estudar e trabalhar por exempo. Ja o vinil caminha em sentido
oposto, obrigando o ouvinte a se envolver mais com a atividade de escuta do album, trazendo

inclusive mais autenticidade e originalidade ao processo de se desfrutar de um disco de vinil.

Esse sentimento ¢ compartilhado pelos lojistas enquanto consumidores de disco de vinil,

como evidenciado pelo Lojista 2:

“L2: eu ndo estou nem pensando assim do proprio encarte, de ter um disco grande com
a capa, eu acho esses aspectos mais interessantes, tipo, toda a preparagdo ai para vocé
ouvir o disco, ligar a maquina, colocar o disco, tacar na agulha, abrir o encarte, ver como
€ que é, eu acho que, tipo cria um lago mais especial na hora de ouvir, do que s6 colocar
uma musica no Spotify e ouvir”

Zenerian (2008) vai um pouco além do processo de meramente se ouvir um disco e
classifica tal agdo como um processo de se dedicar a experiéncia de “ouvir-fazer” vinil. Por se
tratar de uma experiéncia altamente imersiva, o vinil ndo se limita entdo a uma experiéncia
meramente auditiva, mas que despertaria todos os sentidos. A experiéncia visual, através das
capas, encartes, o giro do disco na vitrola, experiéncia tatil através da maior quantidade de
matéria fisica envolvendo o disco, o equipamento de som, experiéncia olfativa através do cheiro
caracteristico de um vinil novo s@o alguns dos exemplos de caracteristicas sensoriais que

marcam a experiéncia de consumo dessa midia. E o que relatam os Entrevistados Consumidor
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10 e Lojista 05, segundo os quais os discos possuem aspectos a ser observados, admirados

valorizados e sentidos:

“C10: eu tenho discos coloridos e eu gosto de ver eles girando, da uma diferenga.”

“L5: Eu acho que tatil sabe, ¢ aquilo que eu te falei, questdo do pegar no vinil, entende?
Ver o encarte, dentro contra uma histéria, vem com encarte que conta uma historia,
entdo ¢ mais o tato mesmo, a questdo de ir 14 tocar no som, tirar a agulha, por agulha,
essa questdo eles gostam bastante.”

O vinil como experiéncia foi observado extrapolando os aspectos sensoriais nas
entrevistas com lojistas, sendo possivel observar ainda a utilizagdo do disco de vinil como um
objeto ora a ser escutado, ora a ser utilizado até como objeto de decoragdo, como na Entrevista
do Lojista 03:

“L3: Pois ¢, eu acho exatamente essas duas coisas, para uns € a qualidade, que no vinil

¢ melhor, e para outros, tem essa coisa do ritual, usar como um objeto de decoracio...
ter um canto ali na casa, um canto da musica.”

Outro aspecto que se relaciona com o consumo de vinil é a valorizagdo das artes graficas,
construto da categoria Vinil Transcendendo a Musica. Nesse contexto de ritualizacdo, tal
fenomeno pode ser entendido como mais uma etapa no processo ritualistico de se consumir um
disco de vinil, como descrito pelo Lojista 4:

“L4: Eu acho que ¢ a paixdo mesmo, ¢ o charme, vocé abrir um disco de vinil e botar
para tocar, ali vocé€ tem um encarte, vocé tem, ali, as fotografias, vocé olha ali quem

esta tocando na banda, tem uma arte final melhor, mais bonita, ¢ traz mais informagdes
também que de repente o CD ndo traz.”

Eventualmente o processo de ouvir um disco de vinil pode estar associado a algumas
atividades acessorias, complementares ao afloramento dos demais sentidos. Ha que se ressaltar
que ndo sdo atividades produtivas e que exijam do ouvinte competir a atencdo com as
experiéncias imersivas, mas sim potencializa-las através de atividades de relaxamento e
aumento do prazer de se desfrutar da musica por meio do vinil. Alguns entrevistados
exemplificam tais atividades, como nos exemplos abaixo, porém sdo sempre atividades

complementares, que envolvem relaxamento:
(13 : :
C1: geralmente quando vou escutar fumo charuto, e sem querer associo as duas coisas.
Se ndo tiver charuto ndo deixo de escutar, mas em 99% das vezes esta envolvido.

Geralmente eu sento, fico lendo as dedicatorias de novo, fumando meu charuto,
pensando ou ndo penso em nada também, ¢ um momento meu.
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“C9: gosto, por exemplo, muito de ouvir disco quando eu acordo, ou no final da tarde
na hora que eu estou tomando um café, eu acho que faz todo um casamento assim, né,
a jungdo das coisas, nem sei se eu poderia falar isso aqui, mas enfim, eu gosto muito de
fumar um e ouvir um disco, eu acho que d4 uma projegdo maior, sabe, assim”

“C13: Os rituais, assim, eu, de preferéncia tenho que ter um vinhozinho do lado. Entdo,
um vinhozinho do lado, coloco o som de vinil pra tocar.”

Houve também, entre os lojistas, relatos de comportamentos altamente ritualizados no
consumo do vinil. Desde os comportamentos citados anteriormente como atividades acessorias,
formas e procedimentos para se escutar o vinil ou até mesmo rituais em grupo, envolvendo o
consumo de vinil, como festas para tocar vinil.

“L3: E o outro tipo, eu acho que gosta sim do ritual, de ter aquele espaco ali na sala
dele, com os discos, ai até¢ em festa também, “ah, vou fazer uma festa para tocar vinil”,
pde um, pde outro, o pessoal fica escolhendo e tal, mas o interesse ¢ mais pelo ritual, do

que pela qualidade do audio, tem muita gente que ndo percebe a diferenga e gosta de
vinil.”

Em tais ambientes e situacdes o destaque seria menos a qualidade ou suposta
superioridade do audio e mais a interacdo, a sociabilizagdo em torno do vinil. Nestas situagdes
em especifico, 0 consumo em grupo seria promovido e voltado ndo somente para a misica, mas
para a escolha, a interagcdo, o ritual envolvendo as trocas e a selecdo musical feita pelos

participantes.

Se por um lado foi observada certa preferéncia pela experiéncia de escutar vinil
associada a algumas praticas acessorias que ajudassem a criar um ambiente aconchegante,
intimista e acolhedor, tal gosto ndo ¢ unanimidade. Houve aqueles que gostam de escutar seu
disco vinil sem nenhuma atividade em particular. Os Entrevistados 16 e 15 relatam ndo haver
um ritual especifico para eles no processo de ouvir musica:

“C16: Do nada eu tenho vontade de escutar e pego o disco, sabe, entdo, assim, ndo tem
aquele ritual, ah, eu vou tomar uma cerveja artesanal, ah, eu vou botar..., entendeu, ah,
eu vou... qualquer coisa, vou colocar incenso, eu ndao bebo, ndo fumo, entendeu? Sou

vegetariano, entdo eu sou meio fora da curva. Ent3o, assim, ndo tem ritual cara, é a
vontade que bate.”

“C15: Pouco ritual, é pau na maquina e altura 14 no top, porque eu sou sindico bicho, eu
largo o bambu no prédio, e quem ndo gostar bate na minha porta, entendeu? Que eu
gosto de musica alta, na maioria das vezes ¢ alta.”
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Portanto o ato de se escutar um disco de vinil pode ser caracterizado com base nas
entrevistas em um processo predominantemente ritualizado, porém com alguns tragos de menor

ritualizacdo dentre alguns individuos.

Contudo, quando se trata do processo de conservagdo dos equipamentos e discos, aqui
ha uma unanimidade: desde os mais metodicos até os menos rigorosos, todos concordam que
ha um minimo de cuidados que precisam ser estabelecidos visando a conservagao e durabilidade
dos equipamentos e midias para garantir sua apreciagdo e aumento de vida til. Na maioria dos
colecionadores se observou que estes dedicam consideravel quantidade de tempo e energia no
ato de colecionar, e ndo foi surpresa observar o alto grau de especializagcdo definido por Belk
(2001). Essa grande especializacdo, obtida naturalmente através da dedicagdo, foi refletida em
uma predominancia pelo alto nivel de cuidados com os equipamentos e colegdes. Ha diversos
niveis de gradacdes nos cuidados, desde os mais exigentes e cuidadosos como, por exemplo, 0s

Entrevistados 14, 12 € 6:
“C14: Tem sim cara, por exemplo, uma coisa muito comum, mas tipo assim, colocar
capa no disco, eu dou uma limpada na capa, o toca-discos periodicamente, quase todos
os finais de semana ai eu de dois em dois finais de semana eu regulo o peso da agulha,

limpo a agulha, aspiro, eu sou meio cheio de toque com esses trens, para falar a verdade,
eu sou meio chato [Risos].”

“C12: eu tenho todo um processo, lavou, s6 vai para o armario, eu deixo separado num
cantinho do quarto, ai eu limpo, eu tenho todo um processo, realmente isso ai é uma
coisa bem chata minha, eu separo em pilha, tiro todos, até no acervo, que ja vem mais
limpinho, eu limpo todos, tiro, ai eu separo, estendo a toalha com a 4gua mesmo, uma
bucha delicada, detergente neutro, lavo lado A e lado B, tiro, escoro com outra bucha o
excesso, com muita agua, ponho para secar no escorredor, faco isso com todos, limpou,
ai eu vou e troco o plastico.”

“C6: Ninguém mexer, ndo deixo, nem minha esposa, nem minha filha, ndo deixo
ninguém mexer, nos meus discos nao.”

Por se tratar de equipamentos altamente especializados, muitos dos quais ja ndo sao
mais produzidos pela industria, e discos que também ja ndo sdo produzidos em massa, ndo foi
surpresa identificar que os proprietarios sdo muito criteriosos em cercear 0 acesso aos seus
equipamentos e colecdes, inclusive a familiares proximos. O cuidado foi manifestado pela
preferéncia em executar manutengdes com técnicos altamente especializados e o manuseio da

colegdo era comumente exclusivo de seus respectivos proprietarios.

Os cuidados e rituais de manutengdo tanto dos equipamentos quanto da cole¢do foram
os mais variados possiveis, desde utilizagdo de equipamentos de alta tecnologia envolvendo

limpeza através de ultrassom até utilizacdo de cola para remover impurezas. No geral os
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colecionadores tém o habito de sempre manter os seus discos livres de poeira e sujeira, segundo
os quais sdo os grandes responsaveis por danos aos discos. H4 uma preocupagdo geral em
sempre manter os discos limpos, através de lavagens com agua e detergente neutro
periodicamente. De maneira geral os colecionadores também se preocupam em armazenar 0s
discos sempre na posicdo vertical, visando ndo gerar empenos ou danos através do
desaconselhavel empilhamento das midias. Os equipamentos de som, a exemplo de veiculos
automotivos, devem sofrer inspecdes periodicamente, e pecas de desgaste, como correias e

agulhas, devem ser trocadas ao atingir uma certa quantidade de horas de uso.

Ha aqueles que exercem algum tipo de cuidado, porém reconhecem um certo excesso

por parte de alguns colecionadores:

“C2: deixar os discos na vertical pois se empilhar vocé empena, manuseio, pegar nas
bordas pois tem gordura na mao. Mas também nao tem neura, tem gente que vem aqui
e pega o disco com cuidado em demasia. Vocé pode pegar o disco com a mdo, néo
precisa de muita firula também.”

Mas ha que se destacar que em todos os casos ha zelo e preocupacdo por parte de todos
os colecionadores em realizar manutengdes e cuidados com equipamentos e colecdes. Mesmo
aqueles que demonstraram durante as entrevistas certo desprendimento e criticas a um certo
excesso de cuidados reconhecem que ha certos aspectos minimos na manutengdo dos
equipamentos por técnicos especializados e a importancia de se manter um minimo de limpeza

nos discos, visando aumentar a vida util destes.

Tal resultado se assemelha ao encontrado por Rapeli (2018), no qual houve evidéncia
de que os cuidados inerentes e necessarios ao processo de se colecionar discos de vinil deixam
de ser um mero inconveniente e sdo tratados como parte natural e auténtica do processo de se

colecionar.

Os cuidados envolvendo a manuteng@o periddica dos equipamentos e principalmente o
processo de limpeza e cuidados para evitar o acimulo de poeira e sujeira nos vinis ¢ altamente
ritualizado. Mesmo aqueles que mantém cuidados basicos demonstraram varios procedimentos
conectados entre si de forma fixa e exata, com roteirizacdo bem definida, com comeco, meio e
fim (Rook, 2007). Diversos entrevistados relataram que ao comprar um album novo, a primeira
acdo imediata seria o processo de lavagem com agua e sab@o neutro, secagem e guarda-lo com
plésticos protetores novos. E que periodicamente repetem o processo com toda sua colecao.

Mais do que um processo meramente de limpeza, a grande frequéncia na incidéncia de tais
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acoes, bem como a sequéncia, indicaram comportamentos altamente ritualizados que conectam
o colecionador com sua obra, envolvendo o artefato (disco de vinil) e seu colecionador

(McCracken, 2007).

Nao ¢ de se estranhar portanto que os colecionadores prezem por um bom estado de
conservagdo em geral quando se trata de adquirir discos de vinil usados. Por se tratar de objetos
usados, alguns raros e muitas vezes com algumas décadas de idade, ndo € possivel exigir o
mesmo estado de conservagdo de um disco novo. Contudo ha uma certa exigéncia por parte do
publico consumidor de disco de vinil que a midia esteja em condi¢des de uso e reprodugao.
Existe uma linha ténue que separa o charme de um disco de vinil usado com algum desgaste
natural pelo tempo e uso de uma midia sem as minimas condi¢des de utilizacdo. No geral os
colecionadores buscardo os discos no melhor estado possivel, e mesmo aqueles albuns mais
raros, mais procurados precisardo atender a um minimo de qualidade, tanto de reprodugdo
quanto no seu material grafico das capas. Nao faria sentido para um colecionador adquirir um

album que mesmo muito raro nao possuisse capacidade de reprodugao.

Alguns dos rituais explorados estdo sintetizados na Figura 4 a seguir:

Manutengao
Discos e
Equipamentos

Rituais Saborear
Envolvendo a Cada
Compra Momento

Organizar a Ritu ais Ouir do

Colegao Inicio ao Fim

Ouvir
Visitas as Executando
Feiras Atividade
Acessoria

Festa para
Tocar Vinil

Figura 4 — Rituais Associados ao Vinil

Fonte: elaborado pelo autor
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Sendo assim, tais rituais envolvendo cuidados e manutengOes desde os mais criteriosos
até os menos exigentes deixam de ser um fardo ou uma obrigacdo e passam a ser fatores

fundamentais que integram a experiéncia auténtica de se consumir o vinil.

4.5. Colecionismo

A categoria colecionismo, ao contrario das demais categorias até agora apresentadas,
ndo foi definida a priori. Esta surgiu naturalmente na evolucdo das entrevistas, mesmo que
inicialmente, no roteiro, ndo houvesse um direcionamento para essa tematica. A medida que os
entrevistados narravam suas trajetorias, suas motivagdes, paixdes € em alguns casos
comportamentos tipicos de colecionadores, ficava evidente a necessidade de inclusdo no
referencial tedrico e criagdo de uma categorizacdo especifica destinada ao tema. Nos codigos
relacionados ao colecionismo foi constatada pelo pesquisador a maior consonancia das visoes,
comportamentos ¢ modos de pensar entre os entrevistados. Também foi observada grande

aderéncia das entrevistas em relagdo ao referencial tedrico.

Dentre as 19 entrevistas com colecionadores de discos de vinil, a maior parte destes
pode ser considerada como colecionadores ja experientes. A média de anos colecionando vinil
foi de 22 anos e a média de idade foi de 42 anos. Se tratam, portanto, de individuos com grande
experiéncia no consumo e ja com algum tempo como colecionadores de discos de vinil. Nesse
sentido, grande parte dos entrevistados ja teve a experiéncia descrita por Belk (2001), da natural
evolucdo e aumento da colecdo conduzindo-os a especializagdo. Para o autor ¢ muito comum
para os colecionadores acumularem os objetos colecionados de forma quase indistinta num
primeiro momento, para que eventualmente sejam conduzidos a um maior processo seletivo e
depuragdo da sua respectiva colecdo a medida que se especializam. Tal fendmeno foi descrito
pelo Entrevistado 12 e complementado pelo Entrevistado 14:

“C12: as vezes quem coleciona latinha de refrigerante, ou moeda, ou carro, ou qualquer

tipo de colecdo comeca de uma forma ampla e depois vai restringindo a questdo da
qualidade, né?”

“C14: no comeco quando a gente comega a colecionar vocé esta muito preocupado com
a obra em si, entdo vocé acha num estado horrivel, vocé fala, ah, eu vou pegar... com o
tempo do colecionismo vocé vai ficando mais chato, vocé vai querer uma capa mais
nova, um disco sem estalar, mais novinho.”
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A medida que se aumenta a exigéncia, o colecionador chega a um ponto no qual os
critérios para que o objeto integre sua colecdo ficam cada vez mais rigorosos, como descrito
pelo Entrevistado 3 e pelo Entrevistado 14:

“C3: vocé vai ficando mais exigente com o tempo, né? Entdo esses discos arranhados

hoje eu ndo suporto, alguns estdo guardados, outros eu dei para outras pessoas que
gostam... esses discos eu ja cheguei num ponto de exigéncia que, que ndo me serve.”

“C3: se tiver um pouquinho chiado também ja ndo me serve, eu cheguei num padrio de
exigéncia, eu brinco que eu sou chato mesmo, e, ¢ eu falo para o pessoal assim, eu sou
chato, eu ja estou, né.”

“C14: hoje em dia eu sou bem chato com isso, quando eu vou comprar disco, eu olho
bem a capa, eu olho o estado do disco, né, ndo ¢é so6 a coisa pela coisa, tem que ter
qualidade.”

Aqui ndo ha por enquanto que se entrar no mérito sobre eventuais marcas naturais de
uso pelo tempo, bem como sobre eventual tolerancia dos colecionadores a dedicatorias,
autografos ou até mesmo rasuras. Tal tema sera tratado em outros topicos, a saber na categoria
Vinil Transcendendo a Musica. O que se define neste topico € o processo de maior nivel de
exigéncia por parte do colecionador ao buscar os itens para sua colegdo. A medida que o acervo
deste aumenta e se diversifica, se abre espaco para um maior grau de exigéncia ao adquirir os
novos itens, para que sua entrada na cole¢do seja devidamente justificada por algum motivo
especifico: substitui¢do de um mesmo disco por outro de maior qualidade, edicdo mais rara ou

em melhor estado.

Outro cddigo que naturalmente aflorou durante as entrevistas foi a evidéncia do
colecionismo como fonte de prazer, ja defendida por McIntosh & Schmeichel (2004). Os
autores argumentam que o ato de colecionar traz ao praticante um inerente desejo de busca por
momentos de felicidade, lazer e fantasia, caracteristicos de um /obby. Tal sentimento foi

reproduzido pelo Entrevistado 14 no trecho a seguir:

“C14: Tem um charme envolvido por tras, e eu gosto muito também, é uma coisa desde
pequeno de colecionar figura, eu gosto de procurar, como é que se diz, sdo pequenos
prazeres da vida adulta, né, tipo assim, voc€ fica adulto voc€ ndo faz essas coisas mais,
eu vou colecionar figurinha, vou sei 14 ter essa emogao de crianga.”

Outra forma de entender as motivagdes e a busca pelo prazer pelo colecionador foi
exposta pelo Entrevistado 12, o qual definiu que colecionar e consumir discos de vinil faz parte

do significado ¢ da vida dele:
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“C12: € a crise dos trinta, eu ndo arranjei uma Harley... ndo fui para o jogo do bicho...
ndo fui dar a volta no mundo, ndo arranjei amante, sou solteiro, se fosse casado poderia
arranjar amante, (poderia arranjar) um filho pelo mundo... meu hobby, minha crise dos
trinta foi a musica no estado fisico.”

Murphy (2000) complementa a analise sobre o prazer do colecionismo com o natural
desejo e a busca pelo colecionador do atingimento de um sentido estético de completar, concluir
de alguma forma sua respectiva colegdo, conforme descrito pelo Entrevistado 10, para quem

possuir o disco seria de uma forma anéloga de vitoria, de conquista.

“C10: eu gosto dessa situagao de ter o disco, tipo uma sensacdo de vitoria, consegui esse
disco, tipo, minha colecdo de medalhas olimpicas, ndo sei, é gostoso, ¢ muito bom ver
o disco ali e falar, nossa, ele € meu, ele materializado na sua frente, da forma mais linda
possivel.”

E comum entre os colecionadores o desejo inicial de se completar determinada
discografia de um artista ou banda em especial. Ficou evidente a partir das entrevistas que o
comportamento natural no inicio de uma determinada colecdo ¢ adquirir os albuns de um
mesmo artista, para uma vez completa a discografia (a0 menos de uma época de trabalho ou de

um determinado periodo) passa-se para outro artista e assim por diante.

Durante as entrevistas ficou clara e evidente a fonte de prazer e satisfagdo pelos
colecionadores que ressaltavam, dentre outras qualidades, que o objeto colecionado, no caso o
vinil, além de ser uma colecdo, era efetivamente utilizado por quem colecionava.
Diferentemente de uma cole¢do de selos, por exemplo, na qual os selos estdo guardados,
catalogados e organizados, mas sem uma fungdo especifica. No exemplo dos selos os objetos
jé foram utilizados e agora estdo fora de circulagdo, fora de uso. No caso dos vinis, a situacao
¢ oposta, pois os colecionadores estdo a utilizar suas respectivas cole¢des todo o tempo,

trazendo assim gozo e desfrute de seus objetos de posse.

Outro desdobramento das analises do colecionismo pode ser observado em Belk (2001),
ao definir o ato de colecionar como extensdo do “eu”, através do qual o individuo quer mostrar
sua obra e sua colecdo para que seja exibida, ostentada perante os demais colecionadores. Tais

aspectos puderam ser observados pelos trechos:

“C9: Mas existe um eixo também de mercado que cada vez tem crescido, que ¢ de uma
galera que compra vinil para, sei 14, se exibir um pouco, mostrar que tem grana, existem
varios desdobramentos nesse sentido, né?
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C16: Olha inicialmente sempre aquela coisa, eu quero ter, né€, o cara querer ter a posse,
né, todo colecionador quer ter, e fica aquela coisa, 0 meu maior que o seu, né, e eu tenho
e vocé ndo tem.”

Por fim o segundo codigo com mais citacdes em todo o estudo, atras apenas do codigo
Prezar Pelo Estado de Conservagdo Geral na categoria Caracteristica dos Ouvintes, que sera
analisada em outro topico, foi o codigo Vicio e Compulsao Inerentes ao Colecionismo. No
roteiro utilizado havia uma pergunta ao fator compulsdo: “Vocé ja fez alguma loucura para
conseguir um disco?”. Na sua quase totalidade foram obtidas respostas positivas para essa
pergunta. A maior incidéncia observada foi a compulsdo pela aquisi¢cdo de discos, mesmo entre
os individuos com poucas condi¢des financeiras de fazé-lo, comprometendo em algumas
situacdes seus respectivos orcamentos domésticos, exemplificado no caso dos entrevistados 08
e 15:
“C8: Eu sempre faco loucuras, né, que eu sempre vou gastando dinheiro [Risos] que eu

ndo poderia gastar com o vinil, poderia estar guardando dinheiro, ou destinando para
outra coisa mais importante, para outras prioridades ai eu acabo gastando com discos.”

“C15: Eu acho que o tempo inteiro eu fago loucura, porque eu nio tinha condigdo de
comprar e comprava, entendeu? As vezes eu tinha algumas dividas e comprava assim
mesmo, entendeu?”

O destaque de tais evidéncias nao ¢ o fato de se gastar grande soma financeira com vinis,
tampouco o dispéndio de alta quantia em uma obra em particular. Tais fatos foram inclusive
narrados tanto por colecionadores quanto por lojistas. Ha que se entender que havera individuos
que estariam dispostos a efetuar tais desembolsos ¢ que principalmente teriam condig¢des
financeiras em arcar com altos gastos com discos de vinil. O que se observa aqui sdo relatos de
colecionadores que ndo teriam condi¢des financeiras para gastos com discos de vinil, mas que
deliberadamente optam por tal comportamento, gerando assim evidéncias de atitudes baseadas

em compulsio e vicio por adquirir discos de vinil.

Ha também o comportamento, sobretudo nas lojas e feiras fisicas, de se comprar mais
do que inicialmente havia se previsto, induzido pela emocao e calor do momento, fazendo com
que o colecionador gaste mais do que o previsto em tais situagdes, configurando assim
comportamento considerado como compulsivo por adquirir discos e aumentar sua cole¢do

(Belk, 2001).

Além dos sacrificios financeiros e comprometimento do or¢amento familiar, que muitas

vezes seria destinado a outros fins, os entrevistados narraram outros tipos de trocas, ndo
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necessariamente financeiras, que demonstram comportamento compulsivo de colecionador. O
entrevistado 14 cita uma viagem na qual parou em uma loja que continha muitos discos raros e
em bom prego, porém ficou doente com a quantidade de poeira dos discos ¢ ndo conseguiu

aproveitar a viagem como deveria, no entanto, ndo mostra o menor arrependimento:

“C14: eu fui para Tiradentes ai de Tiradentes para Ibitinga tem um caminho que vocé,
para ir no destino 14 nas cidades 1a do lado 14, tinha um antiquario 14, ai o meu colega
falou nossa, tem umas cadeiras antigas assim, vamos parar, falei vamos, uma mulher
de cadeira de rodas e tal, mas no lugar estava uma poeira, uma sujeira do caramba, e eu
vi aquela montanha de discos cara, uma montanha assim, tudo bagungado, eu falei
assim, deve ter coisa boa ai, e a gente comegou a mexer, ¢ eu peguei uma rinite ferrada,
mas nesse dia eu peguei [Risos], pd véio eu passei mal demais, a viagem inteira foi eu
tomando remédio, assim, passei muito mal mesmo, mas eu peguei muita coisa boa,
peguei Rainbow, peguei Venom, peguei varios discos do Deep Purple peguei o Clube
da Esquina 2, paguei vinte contos, quinze contos.”

“C14: Eu falei assim cara, passei mal para caramba, mas valeu a pena... eu estava na
casa do meu irmao, e 0 meu irmao doido para ir embora, falei ndo, velho, segura ai, eles
ficaram esperando no carro eu fiquei quase uma hora revirando 14.”

J& o entrevistado 15 cita que se programa e realiza viagens especificamente para adquirir

discos de vinil, sendo sua total prioridade a compra de discos de vinil:

“C15: De viajar para comprar disco, eu viajo para comprar disco, eu junto dinheiro, todo
dinheiro que eu estou levando néo ¢é para comprar um ténis, nada disso, € para comprar
disco, né, entdo eu acho que ndo tem loucura pior que essa.”

“C15: as vezes eu entrar numa loja assim ia separando cinquenta, sessenta LPs no balcdo
do cara, o cara falar p6 bicho vocé esté atrapalhando a minha loja, mas eu estou levando
isso tudo aqui bicho [Risos], ja tive vezes dos funcionarios me ajudar a carregar os
discos para fora da loja [Risos].”

“C15: O dia que eu fiquei mais empolgaddo, mais entusiasmado na minha vida foi a lua
de mel que foi em Los Angeles, cheguei 1a aquela chance de... fui na grande Meca era
assim, po Disney, né, Disney [dos discos]... cara fiz a limpa, comprei assim, a minha
mulher me falou assim, vocé tem meia hora, literalmente meia hora, cara vocé nao
(quer) ver a correria [Risos], entre as sessdes, né, vocé€ ndo tem nog¢do, ai vinha nossa
isso aqui eu tenho, ndo posso, isso aqui eu ndo posso, sera que eu pego esse aqui, esse
aqui ndo, inferno, mais cinco, mais cinco [Risos], talvez foi um dos dias que eu mais
delirei.”

Em ambos os casos se observa que a aquisicao de discos de vinil se torna uma prioridade
na vida do individuo, quando o mesmo tem a oportunidade de acesso a um determinado acervo,
seja pelos baixos precos, seja pela disponibilidade. Uma evidéncia desse tipo de comportamento
sdo relatos durante as entrevistas de inumeros individuos que tiveram a possibilidade de adquirir

determinado album e ndo o fizeram, e hoje demonstram grande arrependimento. Tal sentimento
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inclusive ¢ um dos indutores de motivagdo de compra destes individuos, a volta a possuir o

disco, que num passado poderia fazer parte de sua colec¢do e por algum motivo ndo foi possivel.

O comportamento analogo aos observados em individuos viciados em jogos de azar,
drogas ou alcool, cria no colecionador um comportamento menos relacionado a um passatempo
e mais associado a um dependente daquele vicio (Murphy, 2000). Sendo assim, foi observado
durante as entrevistas que os colecionadores tém total consciéncia dos comportamentos
compulsivos associados e que sabem que podem, em determinados momentos, desenvolver um

vicio na aquisi¢do de discos, como descrito pelo entrevistado 13:

“C13: é algo que lhe causa muito prazer e felicidade, eu acredito que isso pode causar
também um vicio, consequentemente levar a um vicio. E, se vocé tem um vicio, vocé

faria loucuras pra comprar um vinil.”

Belk (2001) postula que colecionadores normalmente assumem o vicio, porém sem
ponderar os aspectos negativos relacionados a compulsdo e vicio. Porém foi observado entre
alguns dos entrevistados uma postura oposta, na qual os colecionadores tém ciéncia dos
aspectos negativos do colecionismo em excesso, que impactam a vida financeira do individuo,

como dito pelo entrevistado 18:

“C18: dentro das condi¢des que eu tenho, acaba sendo um hobby que ndo atrapalha,
porque muita gente financeiramente quando vai ficando meio doente de colecionar e

atrapalha as finangas em casa, o cara perde a mdo, né.”

Nesse sentido, houve aqueles que admitiram a compulsdo por adquirir discos, porém
sem ponderar os eventuais efeitos colaterais, e aqueles que admitem e entendem o processo de
vicio, e conseguindo ainda identificar os eventuais problemas oriundos de tal comportamento.
De toda forma, a partir das entrevistas, foi possivel identificar que ha, entre a maioria dos
colecionadores, um forte desejo e compulsdo por sempre adquirir mais albuns, e que
dificilmente estariam dispostos a parar, pois sempre haveria algum item disponivel ou

esperando para ser descoberto, para ser localizado e comprado.

Finalmente em quase todas as residéncias dos colecionadores entrevistados ha um
espaco de destaque reservado para as suas respectivas colegdes. Desde os mais humildes, que

possuiam algumas centenas de discos na sala até os que possuiam dezenas de milhares de discos

93



espalhados em quase uma dezena de comodos, todos relatavam que os discos e seus
equipamentos de audio possuiam um lugar fixo, de destaque, fonte de orgulho para seus donos.
A prioridade em relacdo ao mobiliario no local de moradia para determinados colecionadores

era sua colegdo, como no caso do Entrevistado 15:

“C15: meu apartamento tem trés quartos, um quarto € s6 para CD e um quarto € so
para vinil, o hospede fica na sala [Risos], e um quarto para eu dormir, porque o resto,
vocé pode dormir entre os CDs, [eu] tenho cama entre os CDs.”

O chamado “cantinho do vinil” era uma constante entre os entrevistados, que
comumente relatavam desejo de aumentar ou melhorar este espaco, dedicando mais recursos e
tempo para efetuar melhorias neste espaco de suas residéncias. Mais do que um local para
guardar sua colecdo, o colecionador busca construir um santuario, um local quase sagrado para
depositar seus objetos colecionados, de forma ter ali um ambiente com a melhor condicdo de

interagdo e conexao com seus discos.

4.6.Vinil Transcendendo a Musica

Durante o processo de codificagdo foram observados ainda alguns temas que
transbordavam a classificacdo inicialmente proposta nas 4 categorias até entdo identificadas:
nostalgia, rituais, comunidades e retromarketing. Tais c6digos foram surgindo a medida que as
entrevistas evoluiam, com aspectos relacionados a forma como o vinil era consumido,
propriedades do disco de vinil que extrapolavam caracteristicas sonoras/musicais, percepcoes
sobre eventual superioridade sonora e grafica do vinil, bem como caracteristicas dos ouvintes

e suas respectivas relacdes com a musica e o vinil.

Nesse contexto foram definidas a posteriori 2 categorias adicionais, a saber: vinil

transcendendo a musica e colecionismo.

Na categoria deste topico, vinil transcendendo a musica, foram analisados aspectos
sensoriais que permitem maior imersdo ao se desfrutar do disco de vinil, os aspectos tateis e
graficos que a maior quantidade de matéria proporcionam ao ouvinte, as marcas do tempo, 0s
respectivos significados que tais elementos carregam, e a percep¢ao dos ouvintes quanto a uma

suposta percep¢do mais organica relacionada ao som do vinil.
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Ha um tema polémico, sobretudo entre os apreciadores dos discos de vinil, se 0 som do
vinil é superior, semelhante, ou inferior as demais midias, em especial ao som digital, aqui
representados pelo CD ou MP3. Nao ha consenso e o assunto tem amplo debate, seja sob o
ponto de vista técnico, seja sob aspectos sensoriais, perceptivos. Havera aqueles que sob
argumento estritamente técnico irdo argumentar e atestar a superioridade do vinil, e outros
tantos que mesmo amantes e apreciadores do disco de vinil irdo enfatizar e provar que o som
digital é tecnicamente superior. Esse trabalho ndo se debrugou sobre tal analise, pois além de
ser possivel constatar que hd argumentos técnicos para ambos os lados, ndo seria o escopo desse

trabalho fazer tal andlise e entrar nesse tipo de mérito.

Porém cabe aqui registrar que houve sim uma maioria entre os ouvintes com a percepgao
de que o som do vinil ¢ efetivamente superior as demais midias. Obviamente essa percepgao
subjetiva sera respaldada e justificada de forma predominante pela percepcao dos sentidos dos
consumidores, mesmo que em algumas situagdes possa ter respaldo técnico mais robusto, como
no caso do Entrevistado 13, que possuia graduacdo em fisica e explicou de forma detalhada os
motivos técnicos pelos quais julga o som do vinil superior:

“C13: Entdo, ai ja é pensando o lado fisico mesmo da onda sonora ali, né¢? Porque, no
caso, como ¢ um som analogico, inclusive, ¢ o0 som mesmo que sai das gravagoes,
quando ¢ gravado. Entdo aquele é o som original, onde a onda mesmo que sai dali é uma

onda redondinha, entdo toda organizada, né? Nao ¢é aquela onda digitalizada, que vocé
perde informagdes na onda sonora.”

“C13: O mp3, como € muito compactado, inclusive se vocé colocar os dois sons ao
mesmo tempo e for marcar o tempo, daquele som, vocé pode ver que os dois nédo
terminam ao mesmo tempo. O mp3 como ele é compactado, ele perde alguns segundos.
Vocé perde alguma informagdo musical ali, sabe? Entdo é por isso. Por isso que eu
prefiro ouvir o som mais original, que é o som de vinil.”

Essa percepcdo de uma certa superioridade sonora do vinil também foi registrada entre
os lojistas de discos de vinil, que reforcaram tanto na percep¢do dos seus respectivos clientes

quanto na visdo pessoal deles, como o caso do comerciante Entrevistado lojista 11:

“L11: eu acho que o vinil bem gravado, eu acho que ¢ bem melhor do que as outras
midias”

Contudo, houve uma percepgdo na quase totalidade dos entrevistados - ai se incluem
mesmo 0s que ndo consideram o vinil tecnicamente superior - de que o som oriundo do vinil,

seja superior ou inferior, tem uma percep¢ao por parte do ouvinte de forma diferente do som
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digital. Aqui entra um aspecto iminentemente subjetivo, que € percebido pelos que apreciam o
som analogico, de que o vinil tem um som mais encorpado, mais organico, como se fosse um
som mais quente, mais aconchegante, em contraste com um som mais frio, mais artificial,
oriundo do som digital, aqui exemplificado pelos entrevistados 18 ¢ 01.

“C18: A qualidade do som, né, que eu acho assim, um som mais encorpado assim, em

relagdo, apesar que eu gosto muito da midia CD, mas ¢ um som diferenciado assim,
aquele som mais quentinho sabe.”

“C1: Eu acho mais confortavel, mais audivel, mais agradavel. E uma experiéncia mais
real. O digital é mais tratado, dai perde um pouco da esséncia da musica. Eu gosto
muito de musica, toco um instrumento, guitarra. Entdo acho que o vinil me remete
mais a essa coisa organica, do real, da verdade.”

Ha que se ressaltar, portanto, que ndo ha argumentos ou evidéncias técnicas sobre
eventuais diferencas entre o som analodgico e o digital, e esse ndo foi o objetivo das entrevistas,
mas sim avaliar a percep¢do sensorial dos ouvintes, através de seus relatos e respectivas
experiéncias de consumo. Dessa forma, através dos aspectos sensoriais e da forma como o vinil
¢ percebido, como um som mais encorpado, o som analogico do vinil ¢ elevado a um outro
patamar. Quando se avalia sob o ponto de vista sensorial, da experiéncia e de como o vinil é
sentido pelo ouvinte, ndo ha que se falar mais em aspectos técnicos sobre superioridade ou
inferioridade do vinil em relagdo ao digital: agora o vinil é tratado e entendido com um
significado diferente, o qual o som digital nunca podera corresponder. Tal entendimento ¢é
confirmado por Bartmanski e Woodward (2013), que consideram as caracteristicas analogicas,
imersivas, organicas e sofisticadas como diferenciais de um produto que deve ser consumido

de forma mais artesanal, cuidadosa, frugal, desfrutada a cada momento pelo seu publico.

Um exemplo interessante que ilustra essa percepcao (e a0 mesmo tempo polémico), sdo
os chiados caracteristicos do som do vinil. Para alguns, representam grande incomodo que deve
ser evitado ao maximo para que o usuario desfrute da maxima qualidade possivel que o disco
pode entregar. Para outros, esse defeito representa exatamente um diferencial, um charme
associado a forma analdgica como a musica esta disposta naquele formato. Na visdo dos
Entrevistados Consumidores 3, 6 ¢ 9 os chiados representam defeitos, maculas que ja ndo sdo

mais toleradas em vista da alta exigéncia dos mesmos:

“C3: E se tiver um pouquinho chiado também ja ndo me serve, eu cheguei num padréo
de exigéncia, eu brinco que eu sou chato mesmo, e, e eu falo para o pessoal assim, eu
sou chato, eu ja estou, né?”
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“C6: O vinil, por exemplo, se vocé pega um Pink Floyd aranhado aquele chiado vai
incomodar.”

“C9: Eu ndo tenho muito esse fetiche assim, inclusive eu percebo que isso ¢ mais uma
fala entre as pessoas que ndo conhecem muito ¢ ndo colecionam, de falar assim, ah,
porque eu acho charmoso o barulho do meu chiado, tipo, eu ndo acho charmoso o
barulho do chiado, entendeu? Tipo, para mim, eu quero que nem tenha chiado assim, no
final das contas, eu quero ouvir o disco da forma mais integra possivel.”

Porém, para outros colecionadores, a percepcdo sobre o chiado (aqui expresso na sua
forma diminutiva) caracteristico do vinil, pode ter interpretagdo oposta, representando um
atributo muito especifico e associado ao vinil e, nesse sentido, valorizado e remetido a nostalgia,

a um som mais aconchegante, mais emotivo, como exemplificado pelo Entrevistado 10:

“C10: O bom e velho chiadinho também, € gostoso de ouvir, € um som bem
nostalgico, a qualidade do som ¢ bem melhor também.”

Foi interessante notar entdo que quando o chiado do vinil era citado por entrevistados
de forma negativa, era registrado na sua forma comum, como chiado. Porém, quando citado de
forma positiva, como no caso acima, era mencionado sempre no diminutivo, ou seja, chiadinho.
Assim, um mesmo fenomeno pode ser interpretado de formas bastante distintas pelos ouvintes,
como chiado (a ser evitado a todo custo) ou chiadinho, que ganha uma conotacdo de quase

ternura (Campbell, 2005) pelos ouvintes que valorizam essa caracteristica.

Outro aspecto a ser analisado sobre o consumo do vinil em relagdo as demais midias e
formatos sdo os elementos sensoriais tateis (Bartmanski & Woodward, 2013): o colecionador
valoriza bastante o fisico, ter matéria para pegar, manipular. O que se valoriza e destaca aqui €
ndo apenas a capa, a beleza do encarte, mas sim a possibilidade do toque, das ranhuras do disco,
do peso e até mesmo o cheiro, os aromas especificos e peculiares que o vinil possui, como

explicado pelos entrevistados 10 e 13.

“C10: Sim, é muito gostoso, sei 14, o toque, tatil no disco de vinil, eu acho lindo.”

“C13: Até cheirar mesmo, né? Isso é uma coisa que muitos colecionadores gostam.
Pegar o vinil e cheirar.”

Nesse sentido, ao despertar outros sentidos que ndo apenas a audi¢do, o vinil traz a
possibilidade de despertar uma experiéncia diferente, mais imersiva, envolvendo ndo apenas a
musica, mas o tato através da manipulacdo fisica do disco, o olfato, quando o colecionador
percebe e distingue o cheiro do vinil e a visdo através da contemplacao do encarte do material,

e mesmo durante a audicdo, ao observar o disco girando no aparelho. Se conclui, portanto, que
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a experiéncia do vinil (e aqui ndo apenas o ato de escutar em si, mas todos os aspectos
relacionados ao consumo deste tipo de midia) pode ser considerada mais imersiva, como

definido pelo Entrevistado 01:

“C1: Tudo ¢é diferente: o som, o processo de compra, o processo de escolha, o objeto é
diferente, ¢ um objeto bonito, que pode ser até decorativo, a forma de escutar, a
experiéncia. E completamente diferente, por isso acho que ¢ voltado para a experiéncia
de consumo em geral, ndo somente na hora de escutar.”

Sdo entdo varios os atributos que somados criam essa atmosfera propicia a uma
experiéncia diferente para o consumidor do disco de vinil, camada apds camada, construindo

assim um ambiente mais acolhedor, mais introspectivo, mais imersivo.

Zenerian (2008) define entdo a experiéncia do vinil ndo apenas como um mero
expectador que passivamente ouve a obra de um determinado artista, mas sim de uma
experiéncia ativa, definida por ele como “ouvir-fazer”. Esse processo, conduzido e capitaneado
pelo ouvinte, permite aflorar todos os sentidos (tato, olfato, visdo, audicdo) e conectar
significados, seja pela leitura dos encartes, busca por informagdes da obra, descobrir conexdes
e propositos das letras, enfim, toda uma série de possibilidades e signos ocultos que vao se
desvendando aos poucos, & medida em que o colecionador avanga na sua interagdo e
envolvimento com a obra do artista. Porém esse processo ndo estd circunscrito apenas ao
momento de se ouvir o disco: esta em todo o processo de se colecionar e consumir discos de
vinil. Novamente, aspectos que ironicamente seriam normalmente creditatos a pontos negativos
do vinil, como o fato de ser necessario localizar, selecionar, pegar e colocar para rodar um disco
(Bartmanski & Woodward, 2016), agora passam a ser um ponto valorizado e visto sob novas
perspectivas pelos amantes dessa midia. Muitos dos entrevistados relataram que o vinil exige

cuidado, atencdo, dedicacdo, ¢ um pacote que aproxima ainda mais o ouvinte de sua colegao.

Um dos entrevistados relatou que propositalmente ndo organiza a sua cole¢do. Segundo
ele, um dos prazeres esta justamente na expectativa que ¢ gerada pela procura, e entdo se deparar
com uma obra que ndo estava esperando. Outro mencionou que mesmo que a experiéncia de
escutar vinil seja, na maioria das vezes, feita de forma solitaria, se escutar vinil com os amigos,
em grupos também pode ser uma atividade bastante envolvente e rica. Para ele, a matéria, o
fato de se ter um disco fisico, palpavel, e de ser necessario fazer uma escolha, coloca-lo em
funcionamento, gera um ambiente de socializagdo e cria nos ouvintes um ambiente propicio
para que se debata, comente sobre o que se estd ouvindo. Nesse sentido, o vinil ganha novo

significado: se antes a musica era um simples coadjuvante, um componente de mera
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ambientacdo, agora € a protagonista, o cerne, o centro das aten¢des de eventos sociais. Os
consumidores neste sentido tém retomado o habito de sociabilizar em torno dos discos para
desfrutar deste, ¢ ndo apenas a musica como um pano de fundo, mas sim num novo contexto de
ressignificados de interagdes sociais, a exemplo do que se fazia no passado, quando o vinil era

a forma de midia principal disponivel.

Por fim, ha os aspectos das marcas do tempo nas midias e encartes e os significados que
surgem a partir das suas interpretagdes. Longe de ser tema pacifico (ha aqueles que valorizam
e outros tantos que evitam a todo o custo) aqui novamente ndo ha que se falar em definir qual
seria o ideal. Sdo pontos de vista distintos que serdo analisados a luz do Marketing e consumo.
Aqueles que evitam e ndo toleram as marcas naturais do tempo ¢ do uso nos vinis serdo
analisados no topico a seguir. Por ora, serdo abordados os aspectos levantados nas entrevistas
sobre os significados das marcas do tempo nos discos, sejam eles ndo intencionais, como o
desgaste natural do papel dos encartes, ou intencionais, como dedicatorias, rabiscos e escritos

de qualquer natureza.

Para os que valorizam o aspecto usado, naturalmente desgastado do vinil, hd um certo
charme, um aspecto vinfage associado a uma originalidade que ¢é reconhecido pelos
colecionadores como um ponto positivo do vinil, o distanciando de algo novo, descartavel, de
moda. Houve entre os entrevistados quem preferisse um disco de vinil usado, mesmo que com
certo desgaste, a um vinil totalmente novo. Para esses individuos o vinil usado tem um peso,
uma memoria, uma histéria que o vinil novo ndo tem, ¢ essa valorizagdo subjetiva traz uma

nobreza superior, como mencionado na Entrevista 13:

“C13: Eu acho que a marca do tempo traz um beneficio e ndo uma coisa negativa.”

Nesse sentido, mesmo entre aqueles que preferem o disco o mais conservado possivel,
ou seja, os colecionadores que buscam e priorizam o disco e seu respectivo encarte o mais
original, com o melhor estado de conservacdo possivel, ha o reconhecimento de que as marcas
do tempo fazem parte da historia de um determinado disco. As marcas que um disco carrega,
como o desgaste do encarte, dedicatdrias, amassados, eventuais arranhados (pequenos) na midia
sd0 memorias afetivas e indissociaveis daquela unidade, que carrega tais evidéncias de uso ¢

trazem uma historia.

As dedicatorias e assinaturas nos discos sdo um exemplo interessante a ser analisado.

Muito comuns nos discos encontrados em sebos e comércio de discos usados, sdo registros que
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indicam que o disco foi presente para alguém ou a quem este pertencia. A exemplo de quando
se presenteia alguém com um livro, uma dedicatéria em um disco de vinil era relativamente
comum quando o disco de vinil estava no auge e era presenteado nos natais, aniversarios e datas
festivas. A mudanga de posse e o ato de se presentear carrega toda uma historia que alimenta a
imaginacao do colecionador, enriquecendo a experiéncia de consumo daquele disco, como dito

pelo Entrevistado 10:

“C10: Voceé pega um disco, tem um recado, ou entdo uma assinatura e eu leio e fico
pensando, olha, quem sera que deu para essa pessoa, se foi um namoro, sera que ainda
estdo juntos?”

A sobrevivéncia, portanto, de tais registros nos discos de vinil € um ponto ndo s6 aceito
e compreendido pelos colecionadores, como também valorizado e reconhecido como uma
forma de se contar uma pequena parte da historia ndo somente daquele disco, mas de um pedago
de uma vida, de uma relacdo, de um momento de quem ja teve aquele disco. Esse pequeno
momento, materializado naquela midia fisica, traz mais autenticidade (Belk, 1990), pois ¢
forjado a partir de uma memoria real, vivida por pessoas reais. Tal autenticidade, buscada pelos
colecionadores, ¢ fruto do desejo de se afastar da superficialidade e artificialidade (MacCannell,
1972) naturalmente presente na vida de quem valoriza os aspectos de originalidade do disco de
vinil. A Figura 5 abaixo mostra o processo de mudanga de significado do disco de vinil, agora
visto ndo apenas como um mero reprodutor de midia analdgica, mas sim como um objeto capaz
de promover novas interpretagdes e permitir uma reinterpretacdo dos sentidos de quem busca

consumir este tipo de midia.

Vinil Como Superioridade Vinil Com

Marcas do Experiéncia Arte das
Tempo Imersiva Capas

Pk Aspectos
Organica do Titeis Novos

Vinil Significados

Reprodutor de
Mdsica

Figura 5 — Ressignificados do Consumo de Vinil
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Fonte: elaborado pelo autor

Pode se observar portanto como alguns dos elementos vistos na figura acima fazem com
que o vinil e algumas de suas caracteristicas (marcas do tempo, arte grafica, aspectos tateis)
transformam e contribuem para ressignificar os sentidos e o proprio disco de vinil, sob aspectos
artisticos e sensoriais. O vinil permite entdo uma mudanga na experiéncia ¢ na forma de
consumo desta midia: se em seu auge de relevancia (nos anos 70) como reprodutor de midia,
quando até entdo era a forma mais importante para a reproducdo em si, agora o disco de vinil
ganha outros significados, ndo mais associados meramente aos aspectos de viabilizar a
execucao de uma musica. Tais significados emergem em um novo contexto, no qual o disco de
vinil é um objeto atemporal, iconico, carregado de novos simbolos e novas possibilidades que
nao se esgotam, pelo contrario, a medida que o disco de vinil envelhece ganha riqueza e agrega
novos valores, novas experiéncias, e novos contextos mais ricos € complexos e imbricados de

novos significados na relagdo de consumo.

5. CONSIDERACOES FINAIS

Por se tratar de um trabalho qualitativo, de natureza interpretativista, este capitulo se
debrucara mais sobre consideragdes e menos sobre conclusdes assertivas. Investigar o que
motiva um individuo a consumir discos de vinil, bem como examinar as caracteristicas do
consumo ¢ uma tarefa que exige um olhar cuidadoso. O consumo de discos de vinil ¢ um
processo multifacetado, que a medida que se avanga e se aprofunda em seu estudo, se desnuda
em toda sua complexidade e particularidades, ndo sendo possivel, portanto, reduzi-lo a um fator
determinante, sob pena de se fazer uma analise reducionista. Mas ha sim uma série de fatores e
elementos que, associados, criam sucessivas camadas que auxiliam no processo de
entendimento do consumo de uma midia que ressurge no inicio do século XX e passa a despertar
grande interesse deste pesquisador como tema da presente dissertagdo. As categorias analisadas
compdem uma lista ndo exaustiva, ndo taxativa de caracteristicas nas quais o disco de vinil se

encaixa, dada a complexidade do tema.

A nostalgia, obviamente, ¢ um fator chave para entendimento das motivacdes e desejos
do publico consumidor de vinil. Para além das ja analisadas nuances sobre o processo de

nostalgia (nostalgia assumida, nostalgia negada e nostalgia racional), hd que se observar que
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em nenhum momento os entrevistados negaram a existéncia da nostalgia como um elemento
que permeia o consumo de discos de vinil. Mesmo entre aqueles que negaram a nostalgia para
si proprios afirmavam que ha nostalgia envolvida no publico de uma forma geral. Além disso,
dentre aqueles que negavam possuir sentimentos nostalgicos no ato de se consumir vinil,
nenhum negou que ha nostalgia associada ao disco de vinil, ou seja, nem mesmo os que nao se

consideram nostalgicos negam a existéncia da nostalgia ao se lembrar de discos de vinil.

Entdo se observa que nostalgia e vinil sdo temas intrinsecamente associados. Ha os
colecionadores que, motivados pelo sentimento nostalgico, recorrem ao vinil (bem como a
outros objetos vintage e retrd) e ha outros que nao estido necessariamente em busca de nostalgia,
mas que encontram no vinil um objeto de alto valor agregado, recheado de signos e historias,
rico em significados que passam a ser adquiridos, admirados, organizados e por fim
colecionados. E ha tantos outros colecionadores que, em busca de ressignificados, de consumir

algo de forma auténtica, acabam por encontrar no vinil sentimentos nostalgicos.

Porém nem so6 de nostalgia vive o disco de vinil. Ela explica apenas uma fracdo, uma
parte do fendomeno. Até porque aqueles colecionadores que estdo em contato constante com a
obra de determinado artista, nem tém tempo para criar o sentimento nostalgico, dado que estdo
a todo o tempo consumindo o trabalho do artista, e em formato de vinil inclusive. No sentido
de tentar entender o fendmeno do consumo de discos de vinil também se insere o fendmeno do
retromarketing, colocando o disco em um patamar acima de mero reprodutor de audio
analdgico, mas como um objeto cult, icone cultural de um processo de valorizagdao do essencial
por determinado publico em busca de autenticidade (Rapeli, 2018). Aqui ha que se considerar,
além do valor inerente ao disco de vinil (alto valor atribuido pelos compradores), o custo de
produgdo efetivo da midia. Ao contrario do CD, que ¢ produzido em massa, o disco de vinil
ainda ¢ caracterizado por um processo estritamente artesanal (Bartmanski & Woodward, 2013),
sendo manufaturado ainda sob os mesmos métodos e maquinario datado de décadas atras.
Assim, a industria encontra grande dificuldade de atender a flutuagdes de demanda deste tipo
de midia, diferentemente do CD, que ¢ produzido ainda sob custo muito baixo, com alta
flexibilidade de tiragem. Dessa forma, os pontos negativos mais uma vez se tornam pontos
fortes do vinil (Holt, 2004): o fato de um disco de vinil ser mais caro, mais artesanal, ¢ de dificil

producdo o tornam ainda mais essencial, mais auténtico, mais Unico.

Avangando ainda nas consideragdes sobre a relacdo do retromarketing com o disco de

vinil, se observou que o mercado de LPs ha muitos anos ja ndo ¢ a principal fonte de receita da
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industria musical, tampouco ¢ um mercado desprezivel. Atualmente ja ¢ a maior fonte de renda
entre as midias fisicas, superando as vendas de CDs. Nesse sentido, ha interesse e preocupagao
da industria em atender a esse nicho muito especifico para obter a maior receita possivel e resta
saber se 0 mercado fonografico ird compreender a formagdo desse novo publico e oferecer
materiais adequados a nova realidade de demanda deste segmento. Segundo alguns lojistas,
com algumas décadas de experiéncia no comércio de discos, ainda ndo. Para estes a industria
fonografica nacional ainda ndo tem se aprofundado de forma necessaria para entender que o
novo segmento de discos de vinil, atualmente um nicho muito especializado, tem caracteristicas
de consumo muito distintas das décadas nas quais o vinil era o protagonista. Para os lojistas, as
poucas grandes gravadoras que restaram geram relatorios de vendas e tendem a produzir os
albuns que ja foram sucesso de vendas. No entanto, tais albuns sdo justamente os que sdo
encontrados usados com maior disponibilidade em feiras e no mercado de usados, possuindo,
dessa forma, pre¢os mais baixos. Entender o novo mercado altamente segmentado do publico
que consome vinil seria relangar albuns, porém os mais especificos, os mais raros, dedicando
esforgo e trabalhando a arte grafica de forma a tornar o album um item a ser cobigado, desejado.
Para um publico muito exigente e que detém grande conhecimento sobre os discos de vinil, ha
que se empreender esfor¢os no sentido de criar atrativos e diferenciais para que tenha um
produto realmente diferenciado, em detrimento de se produzir um album idéntico ao que fora
lancado ha algumas décadas, o qual estaria fartamente disponivel para consumo pelos

colecionadores.

Os colecionadores, entusiastas e amantes do vinil, algumas vezes buscam no vinil suprir
demandas diferentes e acabam encontrando o mesmo retorno. Por exemplo, h4 os que buscam
no vinil nostalgia e ha aqueles em busca de consumo com autenticidade. Ambos encontrarao
um produto associado a maior qualidade, podendo experimentar, portanto, um consumo
diferenciado. Esse ¢ o poder do vinil, individuos muitas vezes em busca de objetivos diferentes
encontram no vinil satisfacdo e respostas de formas distintas. Outras vezes os individuos estdo
em busca do mesmo objetivo e encontram respostas diferentes. Ha aqueles que ndo estdo em
busca nem de nostalgia, nem de autenticidade, mas tém por desejo o processo de colecionar,
dentre outros objetos, os discos de vinil. Aqui entra em cena um tema rico: o colecionismo.
Durante as entrevistas foram entrevistados individuos que possuiam desde algumas centenas de
discos em sua colecdo até dezenas de milhares de discos. Havia colecionador cujo espago
reservado para o vinil era desde uma estante em seu quarto até o caso de um colecionador que

possuia 5 aposentos reservados para sua colecdo de discos em sua casa. Em todos foi percebido
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0 mesmo entusiasmo, a mesma dedicagdo e paixdo, independentemente do tamanho e raridade
de suas respectivas colecdes. Todavia se engana aquele que supde que o colecionador de vinil
se enquadra apenas nas definicdes classicas de colecionismo (Belk, 2001). O tema
colecionismo, aqui retratado e analisado, possui diversas conexdes ¢ intersecdes com as
tematicas de nostalgia, retromarketing, rituais e comunidades. O colecionador ndo raramente
vai se deparar com fatores nostalgicos e tera em sua cole¢do ndo apenas artefatos para catalogar
e organizar, mas sim objetos de arte, que muitas vezes t€ém como fun¢do priméria a decoragao,
em detrimento de sua reproducdo. Além disso, esses colecionadores possuirdo em muitos
momentos rituais muito especificos, ndo somente no momento de cuidar de sua colecdo, mas
em todo o consumo dos discos. Alids, como mencionado na analise dos dados, o colecionismo
de disco de vinil se distingue pelo fato de o colecionador usufruir de sua colecdo todo o tempo.
Adicionalmente, as comunidades sdo um forte vetor de coesdo entre os individuos
colecionadores, promovendo forte sociabilizagdo. Se entende, portanto, que o tema
colecionismo, quando se trata de colecionar discos de vinil, ndo € um tema em si mesmo, mas

sim uma tematica que conversa com outras relacionadas ao estudo do consumo.

No campo das comunidades o pesquisador foi surpreendido positivamente pela
excepcional receptividade dos colecionadores na feira do vinil na Casa do Jornalista em Belo
Horizonte. Neste ambiente, mais do que a simples comercializagdo de discos de vinil, se
observou uma intensa sociabilizagdo. Evidéncias deste fendmeno puderam ser observadas pelo
simples fato de que a maioria dos expositores (no caso colecionadores que comercializam os
discos nas feiras) ndo tém nesta atividade sua fonte de renda principal, pelo contrario, muitos
deles alegaram que tal atividade pouco impacta em sua renda familiar. O objetivo, portanto, é
dedicar um dia no més para o contato e convivio com demais colecionadores, visando trocar
experiéncias e se relacionar com um publico que compartilhe os valores e visdo sobre o
consumo de discos de vinil. Outro fenémeno da intensa sociabiliza¢do foi a observacdo de
diversos colecionadores na feira que ndo a frequentam para comprar discos, mas sim portando
parte de sua colecdo, exibir discos raros, conversar sobre obras muito especificas, enfim, apenas
para interagir com os frequentadores, sem nenhuma inten¢do aparente de compra. Durante as
entrevistas a recep¢ao dos colecionadores também se mostrou de forma muito positiva. O
percentual de sucesso para realizagdo das entrevistas, apds abordagem inicial, foi superior a
90%. Raramente os entrevistados alegavam falta de interesse em participar, ou mesmo aqueles

com agenda mais cheia também puderam contribuir, mesmo que de forma mais sucinta. No
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geral, as conversas, além de muito agradaveis, sempre rendiam e acabavam superando o tempo

previsto (o pesquisador previu média de 40 minutos por entrevista).

Tal fendmeno apresenta ponto de interse¢cdo com uma caracteristica observada, inerente
a figura dos colecionadores: a caréncia e desejo de contar sua histéria. Durante as entrevistas
foi observado que dentre aqueles que se consideram colecionadores mais experientes, ha um
certo sentimento generalizado de ter alguém para contar sua historia, mostrar sua colecdo,
compartilhar historias, enfim, mostrar para terceiros o fruto de seu trabalho de colecionismo.
Seja fruto da extensdo do eu (Belk, 2001), seja pelo desejo de exibir sua colegdo, o fato € que o
colecionador demanda um publico, um interlocutor para que registre aquele trabalho, confirme
e ateste a dedicagdo envolvendo um individuo e sua respectiva cole¢do. O ponto trazido em
destaque da intersecdo entre as categorias comunidades e colecionadores ¢ que o vinil agrega.
Por se tratar de um artefato coleciondvel que ¢ utilizavel (ao contrario de uma colegao de selos,
por exemplo), ele permite uma rica interagdo social entre os colecionadores. Um colecionador
pode negociar parte de sua colecdo e ainda poder usufruir dela. Alguém que compre um vinil
para completar sua cole¢do muito provavelmente ainda ira efetivamente utiliza-la, mesmo que
para testar se estd em boas condigdes de reproducdo. Nesse sentido, o vinil se destaca como
mais do que um mero item colecionavel: ele ¢ a0 mesmo tempo colecio e usufruto, estatico e
dindmico, permitindo ao colecionador ressignificar o sentido de sua cole¢do ao estar em contato

com outros colecionadores, renovando e refor¢ando o sentimento de pertencimento de grupo.

Os rituais também compdem parte importante do entendimento do consumo de discos
de vinil. Cabe destacar que a exemplo do observado na categoria nostalgia, aqui também houve
relatos de colecionadores que negaram a existéncia de rituais para o processo de consumo de
discos de vinil. Porém, apesar da negativa (que envolvia apenas o processo de escutar o disco)
daqueles que afirmavam simplesmente ouvir o disco sem rituais, em outros momentos
deixavam claro que tinham sim rituais envolvidos no consumo de discos de vinil. Além dos
rituais em si envolvendo os discos de vinil, tais como eventuais praticas de limpeza e
manuten¢do dos discos, bem como os rituais no ato de ouvir o vinil (beber um vinho, leitura
dos encartes, ouvir em determinado horario ou executando uma tarefa em especifico), se
observou também os rituais implicitos inerentes ao processo de se relacionar com o disco de
vinil. Estes rituais também acompanham os colecionadores, mesmo que ndo sejam citados e
lembrados de forma explicita. O proprio ato de se frequentar uma feira de vinil ja se caracteriza
como um processo altamente ritualistico, visto que tém periodicidade, local ¢ uma série de

eventos previamente definidos. E durante a feira hd uma sequéncia ritualistica também ja
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estabelecida: ha uma ordem estabelecida na sequéncia de discos a serem ouvidos, € o0s
frequentadores percorrem os estandes dos expositores, que deixam seus discos a venda a
mostra. Nesse processo ha que se folhear disco a disco, num processo que demanda algum
tempo e energia, sendo uma rica fonte de prazer para os frequentadores descobrir albuns,
encontrar surpresas, enfim, todos os beneficios propiciados pelo “garimpo” de discos. O
simples ato da compra do disco de vinil de forma online também se mostra recheado de
processos ritualisticos envolvendo a busca do item em si, seguida do trabalho de se buscar
informagdes sobre o vendedor, preparar o frete ¢ aguardar o envio. De forma acessoria a
manutengdo e limpeza da colecdo de cada individuo ha também o trabalho de se organizar,
catalogar, e eventualmente categorizar, 8 medida que o acervo colecionado aumenta. Também
se insere nesse contexto um trabalho ritualistico de manter a colecdo do individuo em ordem.
Nesse sentido o ato de se colecionar vinil se caracteriza por um processo maior de ritualizagao,
quando analisado num contexto mais amplo (quando se olha o processo como um todo), se
desdobrando em atividades especificas, tais como rituais na manutengao, rituais na atividade de

se ouvir o vinil e rituais nas feiras.

Entdo pode se questionar qual seria, em ultima instancia, a motivacdo para alguém
comprar um disco de vinil, mesmo sabendo que tal conteido ja estaria disponivel
instantaneamente quase sem custo na internet? Nao ha resposta pontual nem exata. Explicar
sob o ponto de vista de um fator contemplaria apenas parte de um publico e de suas respectivas
demandas e simplificaria um processo que ¢ muito mais complexo. A resposta, entdo, seria a
soma de todos os fatores analisados neste trabalho, a saber: nostalgia, o retromarketing, os
rituais, comunidades, vinil transcendendo a musica e aspectos do colecionismo; que ora
alternados ora somados, criam um contexto capaz de demonstrar contradi¢cdes e contrapontos,
sendo ao mesmo tempo atemporal e definitivo, antigo e atual, cujos atributos de falta de
praticidade e exigéncia de manuten¢do deixam de ser um fardo para o colecionador e se tornam
parte integrante da experiéncia de se consumir vinil. A Figura 6 sintetiza, sem querer exaurir o
fenomeno, como, por meio de diferentes necessidades, motivagdes e desejos, diversos aspectos
como nostalgia, retromarketing e outros sdo imbricados, gerando assim uma série de reflexos

em experiéncias de consumo inter-relacionadas, em uma lista menos taxativa e mais ilustrativa.
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Figura 6 - Sintese das Imbricagdes no Consumo de Vinil

Fonte: elaborado pelo autor

O vinil ressurge no contexto de consumo moderno como mais do que um artefato a ser
colecionado, mais do que um objeto de reprodug@o de midia do século XX, mais do que um
icone da cultura pop musical, imortalizado por meio dos discos de ouro guardados na sonda
espacial Voyager da agéncia espacial NASA, a espera de serem eventualmente descobertos e
estudados por outra civilizagdo com vida inteligente (Aguilera, 2001). O disco de vinil se
caracteriza, portanto, como um objeto capaz de reunir uma miriade de significados, podendo
assim preencher as demandas de consumo de publicos muito distintos, construindo
ressignificados para o colecionador e se reinventando como um signo que propicia farto

material de estudos no campo do consumo.

5.1. Limitagoes do Trabalho e Sugestées para Futuros Estudos

Como limitagdes do trabalho se observou que o perfil dos entrevistados se mostrou
predominantemente do sexo masculino, cerca de 90% do total. Porém, ndo foi alvo do estudo
analisar se efetivamente ha uma predominancia deste género entre o publico colecionador, bem
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como as eventuais justificativas caso o fendmeno de fato seja verdadeiro. O fato ¢ que, dentre
o publico frequentador e expositor das feiras do vinil, bem como entre os lojistas, ha uma certa
predominancia masculina em detrimento da feminina. Obviamente ndo se pode afirmar baseado
na observacdo do publico frequentador de feiras e proprietarios de lojas que essa mesma
proporgao reflita o consumo de vinil. Justamente por tais motivos, a avaliacdo de género, em

comparag¢do com o consumo de discos de vinil, se mostra um tema relevante a ser explorado.

A restricdo geografica também foi um fator limitante do presente estudo. Visando
priorizar as entrevistas presenciais com colecionadores (mesmo na fase final da pandemia de
COVID-19, obviamente respeitando todas as medidas sanitarias) foi delimitada a area de
pesquisa para Belo Horizonte. Tal estratégia propiciou uma maioria de entrevistas presenciais,
bem como visitas as feiras do vinil na Casa do Jornalista, porém limitou, de certa forma, a uma
visdo regionalizada sobre o consumo dos discos de vinil. Por outro lado, 4 das 11 entrevistas
com lojistas foram efetuadas com comerciantes de Sdo Paulo ¢ Rio de Janeiro, trazendo ao
estudo uma visdo de outros estados, refletida nas ideias, opinides e até mesmo na forma de se
expressar de tais entrevistados. Uma sugestdo de trabalho futuro seria identificar e mapear
eventuais distingdes, seja pelos colecionadores, seja pelos lojistas, a fim de se verificar se ha

aspectos regionais que influenciam o consumo de discos de vinil no pais.

Destaque também para a limitacdo de estudo sobre eventual duragdo especifica do
fenomeno durante a pandemia de COVID-19. Este trabalho ndo teve por objetivo efetuar uma
analise sobre aumento do consumo especificamente durante a pandemia. Por se tratar de um
trabalho qualitativo, a COVID-19 foi destacada como um fator que aumentou a demanda pelos
discos de vinil, fendmeno, inclusive, confirmado durante as entrevistas . Porém néo foi objetivo
aqui diagnosticar quantitativamente o fenomeno com o percentual de crescimento, tampouco
analisar empiricamente se a demanda pelo disco de vinil tenderd a se manter nos patamares
atuais. Como sugestao de trabalhos futuros, haveria a possibilidade de estudar como o mercado
de discos de vinil tenderd a se comportar em um cenario pés-pandémico, num contexto ainda
sob forte influéncia do estilo de vida moderno ap6s a pandemia de COVID-19. Um tema ainda
a ser explorado seria se os habitos de consumo do publico que teve o primeiro contato com o
vinil ou aqueles que voltaram a consumir os discos durante a pandemia tenderdo a manter tal
comportamento ao fim deste periodo pandémico. Outro ponto ainda sob a 6tica da demanda por
midia fisica, ¢ o consumo de CDs. Durante as entrevistas, sobretudo com os lojistas, houve
comentarios no sentido de se iniciar nos préximos anos um novo ciclo de consumo, dessa vez

com a midia CD e até mesmo fita cassete. Segundo os entrevistados, o movimento ainda ¢ muito
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incipiente, com o vinil ainda sendo o principal objeto de procura pelos colecionadores, porém,
segundo diversos lojistas, ja ha um certo interesse, sobretudo pela geragdo nascida nos anos 80
e 90, em resgatar o consumo de musica através do CD. Este publico teve acesso a uma série de
artistas por meio desta midia, e agora teria o interesse em resgatar, a exemplo do que foi
abordado no capitulo sobre nostalgia, o consumo da mesma forma como era feito quando eram
mais jovens. Aqui também ha uma nova fonte de pesquisa, o interesse e resgate de consumo
pelo CD, e até mais intrigante, o interesse por consumir fitas cassete, que tecnicamente, por

serem mais limitadas, ndo produzem um som com as caracteristicas do CD e do vinil.

O consumo do vinil ndo ¢ um tema que esgota em sim mesmo, pelo contrario, quanto
mais o pesquisador se aprofundava, mais encontrava campo para analise dos desdobramentos
do tema de pesquisa. Cabe, dessa forma, o registro de que cada uma das 6 categorias (nostalgia,
retromarketing, colecionismo, rituais, comunidades e vinil transcendendo a musica) poderia,
por si so, gerar um tema para estudos e futuras analises, dada a riqueza e complexidade de cada
um dos assuntos. Nesse sentido, qualquer uma das 6 categorias citadas poderia gerar estudos
futuros, todas envolvendo o vinil, aprofundando ainda mais os aspectos atrelados
respectivamente a nostalgia, retromarketing, colecionismo, rituais, comunidades e ao vinil
transcendendo a musica. Essa seria entdo a riqueza do tema: o consumo de vinil ajuda a elucidar
uma série de elementos relacionados ao consumo, ao mesmo tempo que cria inimeros

desdobramentos e novas possibilidades de temas de pesquisa.
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APENDICE A — Roteiro das Entrevistas

Roteiro das entrevistas semiestruturadas: proprietarios de lojas de discos de vinil

Roteiro Semi Estruturado Lojistas

“Never Say Die!”: estudo sobre o consumo de discos de vinil

Fazer uma breve introducdo, apresentando os objetivos da pesquisa e pedir autorizagdo do

entrevistado para registrar a conversa.
Nome:

Idade:

Ha quanto tempo comercializa vinil:

1. Fale um pouco sobre como vocé comecou a atuar no negocio dos discos de vinil.

2. Na sua opinido, porque acha que os discos de vinil sobreviveram na industria, mesmo
com o surgimento de CDs, mp3 e agora o streaming?

3. Como vocé percebe o crescimento no mercado de venda de discos de vinil novos ou
usados?

4. E o cenario futuro de tal mercado, como vocé considera que esse mercado ira se

comportar no futuro?
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10.

11.

Como descreve o publico que compra/consome os discos de vinil? Ha algum tipo de
publico predominante? Qual (is)?

Na sua opinido, de que forma os meios online (website, Facebook, etc.) tém influenciado
o negocio de venda de discos de vinil?

Qual o papel dos grupos/comunidades no negocio de vinil (grupos de Facebook, feiras
fisicas, etc.)?

Vocé considera que a nostalgia desempenha algum tipo de papel nesse negdcio? Em
outras palavras, o negécio de vinil estad de alguma forma ligado ao passado e as
experiéncias vividas pelos consumidores? De que forma?

O consumidor de vinil considera o som (sem os demais aspectos sensoriais etc.) do vinil
superior a outras midias? Em que sentido? E em quais aspectos (ndo sonoros) o vinil
supera das demais formas de se consumir musica?

O consumo de vinil tem caracteristicas especificas das demais formas de consumir
musica? Em que sentido?

O que leva seus clientes a consumir um disco de vinil, cujo contetdo estaria disponivel

em plataformas (quase) gratuitas como streaming, MP3?

Roteiro das entrevistas semiestruturadas: consumidores de discos de vinil

Roteiro Semi Estruturado Consumidor

“Never Say Die!”: estudo sobre o consumo de discos de vinil

Fazer uma breve introducdo, apresentando os objetivos da pesquisa e pedir autorizagdo do

entrevistado para registrar a conversa.

Nome:

Profissao:

Idade:

Ha quanto tempo coleciona vinil:

Para o inicio, abrir a conversa falando do consumo de musica, de uma forma geral, para entdo

entrar na questdo do vinil, que é mais especifica.
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1? Parte:

U o

10.

11.

12.

Qual a sua relagdo com a musica? Quando comegou a ouvir? Faz ou ja fez parte de
alguma banda?

Qual seu estilo musical preferido?

Alguém lhe influenciou no seu gosto musical?

E a sua relagdo com o disco de vinil, quando e como surgiu?

Fale um pouco sobre a sua colecdo de vinil

Qual o disco que vocé mais gosta em sua colecao? Por qué?

Sobre as marcas do tempo (ou feitas pelos antigos proprietarios, se for o caso) nos
discos: vocé evita, tolera ou gosta? E nas capas? Evita, tolera ou gosta? Essas marcas
podem representar algo? O que?

Qual melhor lugar para comprar discos: feiras (presencial) ou virtual (internet)? Por
que?

Qual melhor lugar para conversar/debater/trocar experiéncias sobre vinil? Por que?
Fale um pouco do coémodo da casa em que a colegdo e a aparelhagem de vinil estdo.
Ha algum lugar dedicado ao seu equipamento e sua cole¢ao?

Fale um pouco sobre o processo de ouvir seus discos, sua colecdo. Existe uma forma
“certa” de se ouvi-los? Se sim, qual seria?

Ha algum cuidado, preparag@o e manutengao especificos envolvendo os seus discos

e equipamentos de reprodugdo? Fale um pouco

2% Parte: Relacdo do individuo com o vinil

13.
14.

15.
16.
17.
18.
19.

O que voce percebe de diferente no vinil? O que o atrai para essa midia?

Considera o som (sem os demais aspectos sensoriais etc.) do vinil superior a outras
midias? Em que sentido? E em quais aspectos (sonoros ou ndo) o vinil supera as
demais formas de se consumir musica?

O que o motiva a comprar, consumir ¢ colecionar vinil?

Em que momentos vocé prefere ouvir musica?

Vocé ouve musica em outros formatos ou apenas em vinil?

Gosta de ouvir musica durante alguma atividade em especial? Quais?

Voc¢ ja fez alguma loucura para conseguir um disco?

3* Parte: Nostalgia
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20.
21.

22.

23.

24.

25.

Conte a sua historia sobre como comegou a comprar discos de vinil.

Na sua casa, sua familia tinha ou ainda tem habito de escutar discos de vinil? Vocé
herdou algum disco da sua cole¢@o? Quais?

Vocé se considera uma pessoa nostalgica? Por que?

Ha alguma musica, género ou o artista, que lembra muito alguma fase de sua vida?
Quais? E o som é o mesmo daquela época? Qual a percepgdo de ouvir naquela época
e hoje?

Ha algum album que vocé escutou na infancia/juventude que ndo teve mais acesso?
Quais e por que?

Vocé acha que a nostalgia desempenha um papel importante na compra ou colegido

de discos de vinil? Por que?
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APENDICE B — Comunidades Acompanhadas

Em detrimento das comunidades de compra e venda de discos (nas quais trata-se mais de
comércio e classificados e menos de trocas de experiéncias) os trabalhos de acompanhamento

foram realizados nas comunidades de colecionadores de discos de vinil:

Tiozdo do Vinil e  Amigos  Colecionadores -  14.500 membros -

https://www.facebook.com/groups/2046612679002615

A Arte de Colecionar Discos de Vinil e CDs - 2400 membros -
https://www.facebook.com/groups/388547362598331

Amantes do Vinil — 5.300 membros - https://www.facebook.com/groups/189698501216003

Colecionadores de Discos (CD, Vinil, DVD e outras midias fisicas) — 21.100 membros -

https://www.facebook.com/groups/colecionadoresdediscos

Discos de Vinil Brasil — 21.700 membros - https:/www.facebook.com/groups/vinilbr
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APENDICE C — Aplicativo MAXQDA

Versdo do aplicativo utilizada

M MAXQDA

MAXQDA Plus 2022
(Release 22.2.0)
Copyright © 1995 - 2022 VERBI GmbH Berlin

Informacoes sobre a licenca

PDF Reader Powered by Foxit Software Company.
Foxit PDF Reader SDK Copyright © 2002-2017, Foxit Software Company
www.foxitsoftware.com , All rights reserved.

Tela de abertura do aplicativo

123



M MAXQDA 2022 Free MAXQDA Update 2022.4

L) Automatic
New Visual Tool: Open as many © Import from
4 l Watched Folders

+ Word Trends documents as you want

Usugrio: | pedro

Video Tutorials
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2 Retromarketing 60 R e e St LP 14 do Rédio Pirata, ainda tenho ele aqui ainda.
+@g Forte relagao com a misica 7 , comecei a gostar mais de Rock, conheci colegas
3 Nao-necessidade de esforgo publicitéio 1 Converter para texto com linhas numeradas 30 0 meu rm3o era mais velho, ele estudava em outra
das. Entdo, assim, a relagdo ela nasceu jd nessa
+ @' Autenticidade do vinil 6 io de 90 ali. "
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