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Onde é que ha gente no mundo?
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RESUMO

O trabalho que aqui se segue tem por objeto estabelecer uma analise do discurso do evangelista e
influenciador digital cristdo Deive Leonardo, a fim de avaliar como ocorre o entrelagamento do
Discurso Motivacional no Discurso Religioso, para que, a partir disso se possa constatar quais 0s
efeitos de sentido gerados por esse fendbmeno, bem como quais os problemas sociais reverberados e
mantidos socialmente através dele. Para isso, foram separados como corpus quinze videos postados
no perfil pessoal do analisado — @deiveleonardo — na rede social Instagram. Para desenvolver a
andlise, esta dissertagdo se amparou nos preceitos tedricos da Analise Semiolinguistica do Discurso,
desenvolvida pelo linguista francés Patrick Charaudeau. Assim, foi possivel analisar os espacos de
analise do discurso e as Formagdes Discursivas que permeiam o corpus analisado, o Ethos e o Pathos
como estratégias mobilizadoras de influéncia e a organizacdo discursiva — modos enunciativo,
descritivo, narrativo e argumentativo —, a situagdo de comunicacao e 0s parceiros da cena enunciativa,
a formacdo discursiva. A partir deste trabalho, pode-se concluir que o entrelace desses discursos tem
por efeito incentivar o publico a refletir sobre suas vidas e valores, e a buscar uma conexao com 0
divino através de principios apresentados pelo locutor. Assim, o locutor constréi uma imagem de
proximidade e intimidade com o interlocutor, utilizando uma cenografia e linguagem informal, mas,
por tréas disso, esconde-se uma relacdo de poder que influencia o publico. Essa relacédo o legitima a
interpelar, injungir, recomendar e questionar o interlocutor. Interlocutor este, que, no discurso de
Deive é tido como um fracassado em ascensao, que obtera sucesso se seguir o que o locutor dispde.
Por fim, o discurso aqui analisado apresenta uma visdo simplista da sociedade, dividindo-a em
pessoas bem-sucedidas e em fracassadas, reforcando uma hierarquia social. Ainda, atribui 0 sucesso
e o fracasso a responsabilidade individual, ignorando questbes de desigualdade social e sugerindo
que a pobreza € uma escolha. Dessa forma, esse discurso impulsiona a ideia de ndo se preocupar com

0 proximo e ndo buscar mudar a estrutura social vigente.

Palavras-chave: Andlise Semiolinguistica do Discurso. Discurso Religioso. Discurso Motivacional.



RESUME

Le but du travail qui suit ici est d'établir une analyse du discours de I'évangéliste chrétien et
influenceur numeérique Deive Leonardo, afin d'évaluer comment I'entrelacement du Discours de
Motivation se produit dans le Discours Religieux, de sorte qu'il soit possible, & partir de 13, de vérifier
les effets de sens générés par ce phénomenea ainsi que les problémes sociaux répercuté et maintenu
socialement a travers lui.Pour cela, quinze vidéos postées sur le profil personnel de la personne
analysée - @deiveleonardo — sur le réseau social Instagram, ont été séparées, sous forme de corpus.
Pour développer l'analyse, cette thése s'est appuyée sur les préceptes théoriques de I'Analyse
Sémiolinguistique du Discours, développés par le linguiste francais Patrick Charaudeau. Ainsi, il a
été possible d’analyser les espaces d’analyse du discours et les Formations Discursives qui
imprégnent le corpus analysé, Ethos et Pathos comme stratégies mobilisatrices d’influence et
d’organisation discursive — modes énonciatifs, descriptifs, narratifs et argumentatifs —, la situation de
communication et les partenaires de la scene énonciative, la formation discursive. A partir de ce
travail, il a été possible de conclure que I'imbrication de ces discours a pour effet d'encourager le
public a réfléchir sur leur vie et valeurs, et a rechercher une connexion avec le divin a travers les
principes présentés par I'orateur. Ainsi, le locuteur construit une image de proximité et d'intimité avec
I'interlocuteur, en utilisant une scénographie et un langage informel, mais derriére cela se cache une
relation de pouvoir qui influence le public. Cette relation le l1égitime a interroger, forcer, recommander
et questionner l'interlocuteur. L'interlocuteur qui, dans le discours de Deive, est considéré comme un
échec en ascension, qui réussira seulement s'il suit ce que dit I'orateur. Enfin, le discours analysé ici
présente une vision simpliste de la société, la divisant en personnes réussies et échouées, renforcant
une hiérarchie sociale. En outre, il attribue le succes et 1’échec a une responsabilité individuelle,
ignorant les questions d’inégalité sociale et suggérant que la pauvreté est un choix. De cette maniére,
ce discours pousse a I’idée de ne pas se soucier de son prochain et de ne pas chercher a changer la

structure sociale en vigueur.

Mots-clés: Analyse Sémiolinguistique du Discours. Discours Religieux. Discours de Motivation.
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1 INRODUCAO

Os versos de Fernando Pessoa citados na epigrafe deste trabalho, dialogam com o sentimento
motivador para realizacdo desta pesquisa. O discurso de Deive Leonardo, evangelista e influenciador
digital cristdo, ao ser separado como corpus, pareceu tratar o auditério como seres capazes de se
tornar quase divinos — semideuses —, destinados ao sucesso e nunca cometendo erros, jamais vildes e
errdneos. Mas essa construcdo também reforca a posicdo de Deive como lider nesse caminho de
ascensdo, colocando-o, de certa forma, como o préprio semideus que guia 0s seguidores em sua
jornada rumo ao sucesso e a perfeicdo. Essa representacdo nao apenas influencia a forma como os
seguidores se veem, mas institui a posicao de Deive como uma figura carismatica e apta a exercer seu
poder de influéncia sobre o pablico. Este trabalho, entdo, nasce em consonancia com o grito do eu
lirico do poema — Arre! Estou farto de semideuses! — e a partir do incomodo gerado por essas
construcdes discursivas.

Além disso, esta dissertacdo, também, surge como forma de aprofundamento nos estudos da
Analise do Discurso Religioso, iniciados na graduacdo em Letras na Universidade Federal de Vigosa
(UFV). Nessa trajetoria académica, inicialmente, estudou-se o discurso religioso nas redes sociais e
sua intersecdo com o discurso politico?. No entanto, a pesquisa que se segue busca uma nova
perspectiva: analisar o discurso religioso sob a influéncia do discurso motivacional.

Na sociedade atual, as redes sociais tém crescido exponencialmente. Desta forma, lideres e
ministros religiosos tém recorrido as plataformas digitais em busca de expandir fiéis e propagar suas
mensagens. Esse acontecimento, todavia, ndo é fortuito. Ao sairem de ambientes fisicos e adentrarem
o ciberespaco, tais religiosos buscam atingir um nimero maior de pessoas que as quatro paredes de
uma igreja ndo permitiria.

Embora a midiatizacdo do discurso religioso seja importante para esta pesquisa, uma vez que
0 corpus separado para a analise esta inscrito em um dispositivo digital, ndo se pretende toma-la como
foco da analise. Busca-se, aqui, analisar, através de videos postados no perfil pessoal do Instagram
de Deive Leonardo, como ocorre a interferéncia de um discurso motivacional no discurso religioso.
Percebe-se que o discurso motivacional ja € presente no discurso religioso, ndo s6 nas falas de

ministros religiosos, mas também na Biblia, como é possivel constatar, por exemplo, na carta de Paulo

! Pessoa, 1944.

2 SAMPAIO, Thayna Viana. Intersecdo do Discurso Politico no Discurso Religioso: A organizagdo argumentativa do
pastor Claudio Duarte. 2019. (Trabalho de Conclusdo de Curso) — Universidade Federal de Vicosa. Vigosa, 2019.
Disponivel em: https://letras.ufv.br/wp-content/uploads/2023/05/TCC-Thayna-Viana-Sampaio.pdf. Acesso em 19 jul.
2023.
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aos filipenses, “Sei o que ¢ passar necessidade e sei o que ¢ ter fartura. Aprendi o segredo de viver
contente em toda e qualquer situacédo, seja bem alimentado, seja com fome, tendo muito ou passando
necessidade. Tudo posso naquele que me fortalece.” (Biblia, Filipenses, 4, 12-13. Grifo nosso).

Porém, o que se propde com a realizacdo desta pesquisa, ndo diz respeito a esse discurso ja
presente, mas um discurso atravessado pelas caracteristicas de um discurso outro que constroi o
homem motivado e impulsionado ao sucesso, atribuindo a ele a responsabilidade de seu crescimento
pessoal e individualizando-o para que obtenha destaque na sociedade. E necessario, portanto, que
esse fendmeno seja abordado sob o ponto de vista da ciéncia linguistica, uma vez que tal perspectiva
tem sido discutida na atualidade, mas, apenas, no campo da teologia®.

Assim, o objetivo é avaliar, através da Analise Semiolinguistica do Discurso, proposta pelo
linguista francés Patrick Charaudeau, os efeitos de sentido produzidos pelo entrelace do discurso
motivacional no discurso religioso, a fim de refletir sobre 0 que esses efeitos podem sustentar
socialmente. Para isso, foram reunidos como corpus de anélise quinze videos postados no perfil
pessoal do Instagram do evangelista Deive Leonardo, expoente do discurso religioso motivacional
no Brasil, e tendo em seu perfil, atualmente, mais de quatorze milhdes de seguidores, configura-se
figura de relevante para a realizacdo da anélise.

Seré explorado, entdo, durante o decorrer deste trabalho, o poder persuasivo do discurso do
evangelista influenciador em questdo, cujas palestras tém conquistado uma ampla audiéncia em
plataformas digitais e em ambientes fisicos. Com a habilidade de motivar e inspirar seus seguidores,
Deive € conhecido por propor uma visao otimista da vida, estimulando-os a acreditar em seu potencial
e a buscar uma jornada de sucesso e autodescoberta. No entanto, por tras dessa aura de confianca e
positividade, emergem questionamentos sobre aspectos sociais que seu discurso sustém. E importante
ressaltar que ndo é objetivo deste trabalho fazer uma critica a religido cristd nem a seus seguidores,
mas, sim, demonstrar quais os efeitos de sentido, quer positivos quer negativos, na dinamica de um
discurso religioso atravessado pelo motivacional pode gerar.

No que tange aos objetivos especificos, pode-se ressaltar: identificar e analisar da situacéo de
comunicacgéo; analisar a organizagdo discursiva dos textos selecionados, consistindo nos modos
enunciativo, descritivo, narrativo e argumentativo, nos moldes de Charaudeau; analisar os espacos
de estratégias discursivas utilizadas pelos enunciadores na situa¢do de comunicacdo; e investigar as

Formagodes Discursivas que se revelam no corpus desta pesquisa (Maingueneau, 2006; 2015).

3 Destacam-se aqui duas obras de tedlogos publicadas em 2021: 1) Vocé é o ponto fraco de Deus e outras mentiras da
teologia do coaching de Yago Martins, Pedro Pamplona e Guilherme Nunes; e 2) O Deus que destréi sonhos de Rodrigo
Bibo.
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Assim, este trabalho foi divido, além da introducéo (Capitulo 1), em outros nove capitulos que
serdo agora apresentados. No segundo capitulo, Metodologia, discute-se a natureza da pesquisa e
metodologia utilizada para desenvolver a analise, bem como o corpus separado. O terceiro capitulo,
Da Teoria a Religido na Esfera Digital, busca apresentar a corrente linguistica que ampara essa
pesquisa, a Teoria Semiolinguistica, apresentando os principais pressupostos de Charaudeau. Além
disso, nele também se discute a natureza do discurso religioso, a religido crista e uso do Instagram
como dispositivo de propagacéo da fé.

O quarto capitulo, intitulado “Os espacos de Analise do Discurso e a Formacdo Discursiva”,
toma como ponto de vista 0s pressupostos de Maingueneau (2006; 2015) para discutir sobre as
Formac@es Discursivas presentes no corpus analisado. Assim, busca-se a partir dele, compreender
como o discurso de Deive Leonardo é formado. O quinto capitulo, A Argumentacdo: um jogo de
influéncia, apresenta a argumentacdo como uma estratégia que visa atingir o outro, influenciando-o.
Jé o sexto capitulo, Vozes Digitais: a ascensdo dos influenciadores e o poder da influéncia na Analise
Do Discurso, reflete sobre a ascensao dos influenciadores, o jogo de poder na Andlise do Discurso,
mostrando como Deive Leonardo pode ser categorizado como influenciador.

No capitulo 7, Imagens de Si e Emogdes no Discurso, pode-se encontrar as discussdes do que
tange as imagens de si construidas por Deive, na figura de locutor e a como ocorre a mobilizacdo das
emogdes no discurso do analisado. O oitavo capitulo apresenta “Os Pilares da Organizacdo
Discursiva” e ponto central para a andlise. Nele sdo discorridos: situagdo de comunica¢do e modos
de organizacéo do discurso.

O nono capitulo “O Discurso Motivacional e a sua transversalidade no discurso de Deive
Leonardo” discute como se da a interse¢do do Discurso Motivacional no Discurso Religioso no
corpus recortado para analise. J& o ultimo capitulo, “Motivagdo, Discurso Religioso e Poder:
Consideragdes Finais”, dispdem-se as consideragdes finais, apresentando as reflexdes levantadas no

desenvolver desta pesquisa.
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As analises realizadas no decorrer deste trabalho sdo de natureza empirico-dedutiva e tém

como objeto a linguagem. Para a composicao do corpo tedrico e metodoldgico, optou-se pela Analise

Semiolinguistica do Discurso proposta por Patrick Charaudeau (1992). De acordo com o autor

[...] o analista parte de um material empirico, a linguagem, que ja esta configurada
numa certa substancia semioldgica (verbal). E esta configuragdo que o analista
percebe, podendo manipuld-la através da observacdo das compatibilidades e
incompatibilidades das infinitas combinagdes possiveis, para determinar recortes

formais, simultaneamente as categorias conceituais que

(Charaudeau, 2005, n.p).

lhes correspondem

Por abordar aspectos subjetivos do objeto selecionando, o trabalho desenvolve uma pesquisa

qualitativa, assumindo uma perspectiva reciproca em que se observara as condi¢Ges para que

comportamentos linguageiros sejam possiveis, e, destes, que comportamentos sdo efetivos e para que

condigdes.

2.1 Corpus selecionado

Para o desenvolvimento deste trabalho, foram separados, como corpus, quinze videos

publicados pelo evangelista Deive Leonardo em sua conta pessoal do Instagram - @deiveleonardo.

No quadro 1 exposto abaixo, estdo listados os videos que reunidos para esta pesquisa. Como, no

Intagram, as publica¢des ndo possuem titulos, apenas legendas, que muitas vezes ndo correspondem

ao video em si, apenas incitam comentérios, foram escritas a primeira parte da fala de Deive, o link

da publicacdo e a quantidade de visualizac@es e likes — até julho de 2023 — para fins de categorizacao.

Quadro 1 — Videos reunidos para a composicao do corpus deste projeto (Continua)

Video

Disponivel em

VisualizagBes e Likes

“Nunca responda alguém que
ndo construiu 1% do que vocé
construiu”

https://www.instagram.com/p/CUyari_l4jx/

2,5 milhdes de visualizacoes;
585.347 likes

“A ansiedade ou 0 medo do
amanhd é uma dor silenciosa”

https://www.instagram.com/p/CUTd3_eFbPr/

2,3 milhdes de visualizacBes
e 419.405 likes.

“Aquieta 0 coracdo, aquieta a
alma”

https://www.instagram.com/p/CUEHCjOFfdt/

4 milhGes de visualizacdes e
677.782 likes.

“As nossas palavras sdo
poderosas”

https://www.instagram.com/p/CTij9Q3FSnx/

2,4 milhdes de visualizacBes
e 402.826 likes
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Quadro 1 — Videos reunidos para a composicao do corpus deste projeto (Conclusédo)

“E se hoje fosse 0 meu dltimo
dia”

https://www.instagram.com/p/CV6Ih7LIPOA/

8,6 milhdes de visualizacbes
e 861.300 likes.

“Enquanto tem gente buscando
razoes pra ser feliz”

https://www.instagram.com/p/CXe4we6IExt/

3 milhes de visualizagdes e
400.344 curtidas.

“Ideias ndo geram noticia”

https://www.instagram.com/p/CXZuulYFm2L/

307,383 likes

“Noés ndo podemos esquecer as
pessoas que passaram pela
nossa historia”

https://www.instagram.com/p/CW1sWhHFgKs/

3,4 milhGes de visualizagBes
e 401.509 likes.

“Se vocé tem um amigo que as
vezes te irrita”

https://www.instagram.com/p/CWRoTP-11UU/

1,9 milhdes de visualizacBes
e 365.930 likes.

“Aonde é 0 seu deserto para que
voceé possa florescer?”

https://www.instagram.com/p/CRh1BuDFuGD/

1,4 milhdes de visualizagGes
e 397.890 likes

“As vezes a tempestade é
dolorida”

https://www.instagram.com/p/COq--0jlPob/

1,5 milhdes de visualizagGes
e 498.157 likes

“Nao desperdice a sua vida”

https://www.instagram.com/p/CMaxq6VIVtO/

1,7 milhdes de visualizagGes
e 577.960 likes

“Falaram que vocé é um
fracassado?”

https://www.instagram.com/p/B4BikOrAGEnN/

1,3 milhdes de visualiza¢Ges
e 414.952 likes.

“Sabe, as vezes nOS SOMOS
paralisados por uma palavra de
alguém”

https://www.instagram.com/p/CDaAkJ-AYbK/

1,3 milhdes de visualiza¢Ges
e 450.173 likes.

“E que muitas das vezes, pra
n&o perder amigos...”

https://www.instagram.com/p/CKz0V-jlUyg/

1,6 milhdes de visualizagGes
e 474.264 likes

Fonte: da autora.

14

Assim, buscou-se decompor a interpretacdo dos videos em nivel linguistico. A partir do nivel

linguistico, estdo dispostos os modos de organizacdo do discurso (enunciativo, descritivo, narrativo

e argumentativo) e as demais categorias presentes nos modos (Charaudeau, 2016).



http://www.instagram.com/p/CV6Ih7LlPOA/
http://www.instagram.com/p/CV6Ih7LlPOA/
http://www.instagram.com/p/CXe4we6lExt/
http://www.instagram.com/p/CXe4we6lExt/
http://www.instagram.com/p/CXZuulYFm2L/
http://www.instagram.com/p/CXZuulYFm2L/
http://www.instagram.com/p/CW1sWhHFgKs/
http://www.instagram.com/p/CW1sWhHFgKs/
http://www.instagram.com/p/CWRoTP-lIUU/
http://www.instagram.com/p/CWRoTP-lIUU/
http://www.instagram.com/p/CRh1BuDFuGD/
http://www.instagram.com/p/CRh1BuDFuGD/
http://www.instagram.com/p/COq--0jlPob/
http://www.instagram.com/p/COq--0jlPob/
http://www.instagram.com/p/CMaxq6VlVtO/
http://www.instagram.com/p/CMaxq6VlVtO/
http://www.instagram.com/p/B4Bik0rAGEn/
http://www.instagram.com/p/B4Bik0rAGEn/
http://www.instagram.com/p/CDaAkJ-AYbK/
http://www.instagram.com/p/CDaAkJ-AYbK/
http://www.instagram.com/p/CKz0V-jlUyg/
http://www.instagram.com/p/CKz0V-jlUyg/
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3 DA TEORIA A RELIGIAO NA ESFERA DIGITAL

Este capitulo buscara apresentar a Teoria Semiolinguistica, a qual este trabalho tomou como
suporte tedrico, demonstrando 0s principais pressupostos abarcados por ela. Alem disso, busca-se
apresentar a natureza do discurso religioso, a perspectiva cristd evangélica e utilizagdo da rede social
Instagram como dispositivo de captacdo de fiéis.

3.1 A teoria semiolinguistica

O presente trabalho tomou como suporte tedrico a Teoria Semiolinguistica do linguista francés
Patrick Charaudeau. Essa perspectiva tedrica, que se apoia na abordagem semidtica greimasiana,
propde uma compreensdo do discurso como uma pratica social, permeada por relacGes de poder e
influenciada pelo contexto sociocultural. E importante, a priori, ressaltar que embora esta pesquisa
tenha sido estruturada de forma a garantir a coesao e a linearidade interpretativa, buscando abordar,
de maneira ampla, a teoria durante os estudos apresentados, faz-se necessario destacar as bases
tedricas que fundamentam a semiolinguistica.

Charaudeau (2016) estabelece suas colocagdes discordando das teorias que enxergam a lingua
como um objeto transparente, em que a analise se daria apenas a partir de um explicito, de um “ja 1a”,
em que a interpretacao se esgotaria em si mesma. O autor (2016), entdo, considera a linguagem como
um objeto ndo transparente, uma vez que a comunicagdo linguistica ndo é um mero veiculo neutro e
objetivo para transmitir informacdes de forma clara e direta. Em outras palavras, a linguagem ndo é
um espelho fiel da realidade, mas, sim, um sistema complexo e subjetivo que envolve significados,
interpretacdes e influéncias sociais. Assim, para que haja analise, ndo se pode desprezar o contexto e
nem os atores do ato comunicacional, j& que eles influenciam diretamente a significagao.

Dessa forma, o ato de linguagem, na perspectiva de Charaudeau (2016), ndo pode ser
compreendido simplesmente como uma transmissao direta de informacGes, mas como uma rede de
atos significadores que falam sobre 0 mundo por meio das condi¢fes e do proprio processo de sua
transmisséo. Nessa perspectiva, 0 Objeto do Conhecimento é aquilo sobre o qual a linguagem fala e
como ela o faz, sendo ambos inseparaveis. Dessa forma, o mundo é construido através das estratégias
humanas de significacéo.

Consoante a isso, 0 discurso é inserido, na Semiolinguistica, numa problematica que visa

relacionar fatos linguageiros a fenémenos de ordem psicoldgica e social — acdo e influéncia. Assim,
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busca-se tratar “do fendbmeno da construgéo psico-socio-linguageira do sentido, qual se realiza através
da intervencdo de um sujeito, sendo, ele proprio, psico-socio-linguageiro” (Charaudeau, 2005:1).

Por isso, “Semiolinguistica”, em que “Semio-" tem origem em “‘Semiosis”, corroborando para
a ideia de que o sentido ¢ construido via relagdo “forma-sentido”, sem desprezar acdo de influéncia
de um sujeito com inteng@es, dentro de um contexto, e “~linguistica” destaca a énfase dada as linguas
naturais como a matéria principal de investigacdo (Charaudeau, 2005). Ou seja, a Semiolinguistica
concentra-se na analise da forma linguistica e sua relacdo com a producdo de sentido, utilizando a
linguistica como base para compreender os fendmenos da comunicagédo verbal e social.

Tal combinacdo estabelece um processo duplo de semiotizacdo do mundo — processo de

transformacéo e processo de transag¢do —, como pode-se ver no esquema da Figura 1 abaixo:

Figura 1 — Duplo processo de Semiotizagdo do Mundo

Mundo Sujeito Mundo Sujeito
a significar falante significado falante

I I destinatario
Processo de]transformacdo

Processo de transacdo

Fonte: (Charaudeau, 2005:2)

De acordo com Charaudeau (2005), o processo de transformacédo consiste, como o proprio
nome influi, na transformagao do “mundo a significar” em “mundo significado” pelo sujeito falante.
Esse processo envolve quatro operacdes. A primeira, a “identificagdo”, constitui a operagdo
responsavel por nomear e conceitualizar os seres no mundo, transformando esses seres em
“identidades nominais”. A segunda, “qualifica¢do”, faz a descriminagdo dos seres, apontando a suas
caracteristicas que os singularizam no mundo, tornando-os “identidades descritivas”. Ja a “a¢do”
transforma os seres em “identidades narrativas”, ao lhe inserirem em um esquema de ag¢des que lhe
atribuem razao de ser. Por tltimo, a “causacdo” diz respeito as relacdes de causa e efeito entre os
seres, que podem sofrer ou executar acbes motivados por uma razdo ou motivacgdo, a essas relagdes
da-se 0o nome de "relac6es de causalidade".

O processo de transacdo, sob a perspectiva de Charaudeau (2005), faz com que o mundo
significado se torne um objeto de troca entre o sujeito falante e o sujeito destinatario. Ele se realiza

em quatro principios, a saber: alteridade, pertinéncia, influéncia e regulacdo. O “principio de
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alteridade” demonstra que o ato de linguagem se da mediante a troca entre os parceiros da
comunicacdo, que precisam se reconhecer entre as semelhancas e as dissemelhancas. Assim, para que
a troca seja efetiva, é necessario que haja partilha matua dos saberes e das finalidades (semelhanca).
Na dissemelhanca, todavia, ressalta-se que o outro s6 pode ser percebido pelas diferencas que o
constitui, soma-se a isso o fato de que, no discurso, cada um exercerd papeis distintos — sujeito
comunicante e sujeito interpretante.

O “principio de pertinéncia” faz com que esses universos linguageiros, tidos como comuns,
sejam reconhecidos — 0 que ndo denota adog¢do — na constituicdo do objeto de transacdo. Ele demanda,
assim, que os atos de linguagem sejam apropriados ao seu contexto e a sua finalidade. J& o “principio
de influéncia” expressa a implica¢do de que, ao produzir um ato de linguagem, o sujeito tem como
objetivo atingir o outro — visando uma acéo, orientacdo de pensamento ou emocgao. O sujeito falante
é ciente de que o ato é direcionado a um destinatario, e esse destinatario também é consciente de que
esta sendo alvo de influéncia. Assim, a intencionalidade é parte intrinseca da dindmica comunicativa,
e 0s sujeitos envolvidos no processo de troca linguistica reconhecem essa natureza influenciadora da
linguagem. No entanto, é importante destacar que a influéncia ndo ocorre de forma unilateral. O
destinatario também tem a possibilidade de reagir e interagir diante da influéncia recebida. A troca
linguistica estabelece uma relagdo dial6gica na qual os parceiros se influenciam mutuamente.

O ultimo principio, o “principio de regulacao”, esta relacionado a necessidade de estabelecer
estratégias e mecanismos para manter a troca linguistica em curso e evitar conflitos ou rupturas na
comunicacgdo. Esse principio é fundamental para garantir uma intercompreensdao minima entre 0s
participantes e permitir que a troca de mensagens seja efetiva. Quando ocorre uma interacdo
comunicativa, especialmente quando ha intencdo de influéncia por parte do falante, é natural que
também surjam respostas, reacdes e possiveis contrainfluéncias por parte do destinatario. Para evitar
que a troca implicita no ato de linguagem termine em confronto fisico, ruptura ou falta de
entendimento, € necessario que 0s parceiros envolvidos no processo de comunicacdo adotem
estratégias de regulacdo. Dessa forma, a regulacdo contribui para a construcdo de um ambiente de
troca favoravel, no qual o processo comunicacional possa ocorrer de forma eficaz e satisfatéria para
todos os envolvidos.

Essa estruturacdo do duplo processo de semiotizacdo corresponde ao postulado da
intencionalidade, como afirmado por Charaudeau (2005), que compreende a base fundamental do ato
da linguagem. O ato de linguagem se refere a uma agao intencional realizada pelos sujeitos falantes

durante uma interacdo verbal, sendo uma expressdo comunicativa que pressupde a presenca de dois
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ou mais participantes na troca de mensagens. Uma de suas caracteristicas fundamentais é a
intencionalidade, os sujeitos falantes tém a intencdo de transmitir uma mensagem, expressar um
pensamento e influenciar o destinatario por meio da linguagem. Assim, o ato de linguagem néo ocorre
de forma aleato6ria, mas como resultado da intencdo e da vontade dos participantes. Embora a simetria
da intencionalidade proposta por Charaudeau seja uma lente valiosa para compreender as interagdes
verbais, € vital reconhecer que a dindmica comunicativa €, notavelmente, multifacetada. As interacfes
linguisticas sdo modeladas ndo apenas pela simetria, mas também pela assimetria de intencdes,
contextos situacionais especificos e as nuances individuais de cada interlocutor.

Dessa forma, o ato depende da identidade dos parceiros envolvidos. Cada sujeito falante
possui sua propria identidade, com experiéncias, conhecimentos e perspectivas individuais. Esses
elementos influenciam a forma como o ato é realizado, a escolha de palavras, o tom de voz e até
mesmo a estrutura da mensagem. Outro aspecto importante é que o ato de linguagem €é portador de
uma proposicdo sobre o mundo. Ele carrega uma mensagem, uma ideia ou uma informacao que se
refere a algum aspecto da realidade. Assim, essa proposi¢do € o conteddo semantico que se pretende
comunicar. Por fim, o ato de linguagem ocorre em um tempo e em um espaco determinados, ou seja,
em uma situacdo especifica, que compreende o contexto em que a interacdo se desenrola, incluindo
0 ambiente fisico, as relagdes sociais entre 0s participantes, as normas culturais e as circunstancias
particulares que influenciam a comunicacdo. A situacdo exerce influéncia sobre o ato de linguagem,
moldando a forma como ele € realizado e interpretado.

Charaudeau (2005) ainda afirma que, para que o ato de linguagem seja valido, os parceiros de
comunicacdo precisam reconhecer o que lhes confere mutuamente o direito a fala e que compartilhem
0s saberes dispostos durante a atividade linguageira, mesmo considerando a possibilidade de conflito
entre as partes. A estrutura desse ato comporta, portanto, dois espacos, o das restricGes e o das
estratégias. A existéncia desses espacos reflete a complexidade do ato de linguagem. Embora haja
restricbes que devem ser observadas para garantir a efetividade da comunicagéo, os participantes
também tém a liberdade de usar estratégias para moldar a interacdo de acordo com suas intencdes e
objetivos especificos.

Os dois tipos de parceiros de comunicacdo sao determinados pelos espacos de significancia:
interno e externo (Charaudeau, 2005):

0s parceiros, que so os interlocutores, sujeitos de a¢ao, seres sociais que tém intengdes — que
chamamos de sujeito comunicante € sujeito interpretante; e 0S protagonistas, que Sdo 0s intra-
locutores, os sujeitos de fala, responsaveis pelo ato de enuncia¢do — 0s quais chamamos de
(sujeito) enunciador e (sujeito) destinatario. E embora haja uma relacdo de condicdo entre esses
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dois tipos de sujeitos, ndo ha entre eles uma relagdo de transparéncia absoluta (Charaudeau,
2005:4)

Assim, apesar da existéncia de papéis definidos e da interdependéncia entre os sujeitos, a
transparéncia plena na troca de significados ndo é automaticamente alcancada. Compreender essa
falta de transparéncia permite o reconhecimento da importancia da analise dos elementos
contextualmente situados, das estratégias discursivas e das dindmicas interpessoais para uma
comunicagéo efetiva.

Tendo em vista os fatos supracitados, Charaudeau (2005), entdo, propde estruturar o ato de
linguagem em trés niveis: situacional, comunicacional e discursivo. A nivel situacional, é encontrado
0 espaco em que se ddo as restri¢bes do ato linguageiro, € nele em que se determinam as finalidades,
a identidade dos parceiros discursivos e o dispositivo em que se da a troca. O nivel situacional é onde
sdo estabelecidos o “como dizer”, sempre escolhidos em prol da situacdo em que se inserem 0s
sujeitos. E nesse nivel em que os parceiros selecionardo os papéis que atuardo durante 0 processo
comunicacional. E, por conseguinte, no nivel discursivo, é onde ocorrem intervengdes do sujeito
enunciador, seguindo, para que o ato de linguagem seja efetivo, as condi¢Bes de legitimidade,
credibilidade e captagéo.

Dito isso, a Analise Semiolinguistica do Discurso tem como objetivo estudar

as caracteristicas dos comportamentos linguageiros (o “como dizer”) em fungéo das
condicBes psicossociais que os restringem segundo os tipos de situacdo de troca (0S
“contratos”). E uma dupla perspectiva, em relagdo de reciprocidade: que condigdes
propiciam quais comportamentos linguageiros possiveis, e quais comportamentos

efetivos séo propiciados por quais condi¢cdes (Charaudeau, 2005:5).

Dessa forma, Charaudeau (2005) propde hipoteses metodoldgicas que afirmam que os sujeitos
linguageiros devem saber legitimar ou justificar sua tomada de fala, sabendo que lugar eles ocupam
no jogo comunicativo; devem, também, tomar um posicionamento, buscando estratégias que os fagcam
desenvolver aliangas ou oposi¢cdes para com 0 outro; e deve ter uma postura situada com relacéo ao
seu posicionamento, organizando-o e problematizando seu ponto de vista em detrimento da situagéo
em gue se insere. Como forma de organizar o discurso, Charaudeau (2016) institui quatro Modos de
Organizacao, que serdo tratados melhor, no decorrer desta pesquisa; séo eles: Enunciativo, Descritivo,

Argumentativo e Narrativo.
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3.2 A natureza do discurso religioso

O discurso religioso esta amplamente enraizado nas culturas. Ele atua como um potencial
modificador de préaticas discursivas, de formas de vida, além de influenciar e moldar valores que
devem ser seguidos pelos fiéis. E possivel situd-lo no que Maingueneau (2000) chama de “discurso
regulado”, uma vez que sao submetidos a controles sociais e textuais, isto €, levando para o campo
do cristianismo — recorte feito por este trabalho —, ndo se pode dizer ou fazer qualquer coisa ou
interpretar grosso modo o que se dispde, uma vez que ha um jogo de regulacéo social.

Além disso, o discurso religioso também se insere nos “discursos constituintes”. De acordo
com Maingueneau (2000), quando um determinado problema social é colocado em debate, séo
convidados representantes do religioso, do cientifico e do filoséfico para exporem suas perspectivas
acerca da questdo abordada. Isso se da porque tais representantes aparentam ser porta-vozes de
discursos em que, sendo por eles, ndo ha o que se diga. Em outras palavras, sdo discursos constituintes,
capazes de dar “sentido aos atos da coletividade, e que sdo garantia de multiplos outros” (Maingeneau,
2000:6). Mas, como aponta o autor, ndo ha uma reciprocidade. Assim, embora esses discursos possam
expressar seus pontos de vistas sob qualquer ato social, eles ndo abrem margem a outros atores,
diferentes de seu circulo, modificarem seus meios.

Uma das caracteristicas que pretende ser um discurso constituinte € a de ter a ilusdo de ser
fundador de discursos outros. lluséo, porque, por ser, simultaneamente, auto e heteroconstituinte, ele
é atravessado por outros discursos, mas, naturalmente, nega essa interacdo ou a utiliza para sujeita-la
a seus preceitos (Maingueneau, 2000). O discurso religioso, sendo constituinte, atua como fundador
de discursos e, embora negue o atravessamento de outras vozes em seu meio, vé-se modificado por
tais atravessamentos. Inclusive, isso é o que tange a natureza dessa pesquisa. Embora ndo se busque
aqui analisar a natureza constituinte desse discurso, é buscado analisar como o atravessamento de
uma outra voz — a do discurso motivacional — modifica um discurso religioso, e quais os efeitos de

sentido gerados por esse atravessamento.

3.3 Areligido crista

Como o corpus selecionado para esse estudo é pautado pela religido cristd, faz-se necessario
expor, brevemente, quais os parametros fundamentais para esta doutrina de fé. A religido surgida na
palestina no século I, ¢ originada do judaismo. Quem segue tal religido ¢ chamado de “cristdo”, por

ser um seguidor de Jesus Cristo e de seus ensinamentos. Assim, 0s cristdos sdo teistas, monoteistas,
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por crerem na figura de um Deus Unico responsavel pela criacao de tudo e todos, como evidencia C.S.
Lewis, apologista cristdo, “os cristdos pensam que Deus inventou e criou 0 universo como um homem
que pinta um quadro ou comp&e uma masica. Um pintor ndo é o que ele pinta e ndo vai morrer se 0
quadro for destruido” (2009:49-50). Assim, a metafora do pintor utilizada por Lewis ilustra a
concepcdo cristd de que Deus € o autor e criador do universo, mas ele mesmo transcende sua criacgao.
Além disso, ao afirmar que um pintor ndo € o que ele pinta e ndo morrera se a criacao for destruida,
0 apologista destaca a distin¢do entre o Criador e a criacdo, e a grandeza de Deus em relacdo a criatura,
sob a Otica dessa religido.

No cristianismo acredita-se na Trindade, isto é, na natureza trina de Deus, sendo assim, Deus
€ um s6 ser em trés pessoas distintas: Pai, Filho e Espirito Santo. Por essa razdo, a religido é
monoteista. Sob a 6tica dessa doutrina, o Deus pai encarnou-se na figura do Filho, Jesus Cristo, para
viver na terra como um homem comum — apesar de ser o proprio Deus. Jesus de Nazaré nasceu de
Maria, virgem, pobre entre 0 povo judeu, sob a profecia de ser o rei que traria paz e libertacdo aos
israelitas. S3o exemplos dessa profecia os seguintes textos: “Por isso o Senhor mesmo lhes dard um
sinal: a virgem ficard gravida e dard a luz um filho, e o chamard Emanuel” (Biblia, Isaias, 7:14);
“Porque um menino nos nasceu, um filho nos foi dado, e o governo estd sobre os seus ombros.”
(Biblia, Isaias, 9:6); “‘Dias virdo’, declara o Senhor, ‘em que levantarei para Davi um Renovo justo,
um rei que reinara com sabedoria e fara o que € justo e certo na terra. Em seus dias, Juda sera salva,
Israel vivera em seguranca” (Biblia, Jeremias, 23:5-6).

Durante sua vida encarnada, Jesus efetuou alguns milagres® e sinais, como relata a Biblia,
livro seguido pelos cristdos®, de que era o proprio Deus, atraindo discipulos e seguidores. Entretanto,
pela movimentacdo popular e pela profecia que o elegia ao reinado, o povo judeu e seus governantes
ndo o reconheceram como o deus, tampouco como rei, embora seu reinado ndo fosse de fato o
monarquico, mas o celestial e o espiritual. Assim, Jesus foi preso, posto diante do governador Péncio
Pilatos e condenado ao mando do povo, que escolheu libertar Barrabas, um assassino conhecido, a
Jesus. Assim, Jesus foi humilhado, vestido de um manto vermelho, uma coroa de espinhos, um cajado,
sendo zombado pelos soldados que o diziam “Salve, Rei dos Judeus” (Biblia, Mateus, 27:29), em

sequida, acoitado e levado a cruz, onde foi morto’.

5 S30 exemplos: as curas de um paralitico, de uma mulher com hemorragia ha 12 anos e de cegos (BIBLIA, Mateus, 9:20);
a multiplicacdo de paes para alimentar uma multiddo que o seguia (BIBLIA, Mateus, 15); dentre outros.

6 A Biblia Sagrada, é, nareligido cristd, infalivel e inspirada pelo proprio Deus. Assim, para aqueles que seguem a religido,
tudo o que consta em seus livros, é real.

" Cf. Biblia, Mateus, 28.
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Na cultura local, a morte via crucificacdo era destinada aqueles que cometiam crimes
perversos, entretanto, Jesus foi morto sem ter cometido nenhum delito ou pecado®. De acordo com a
crenca religiosa em questao, a sua morte sacrificio foi destinada a livrar aqueles que creram e crerdo
nele da culpabilizacdo pelos atos pecaminosos. Na tradi¢do judaica, todo pecado, para ser perdoado,
necessitaria de um derramamento de sangue, um sacrificio animal. Agora, porém, com o sacrificio
do Deus Filho, ndo haveria mais necessidade da morte de qualquer outro animal, uma vez que Jesus
se fez o sacrificio, sendo o cordeiro de Deus que tira o pecado do mundo (Biblia, Jodo, 1:29).

Conforme esté escrito na Biblia, livro seguido pelos cristdos, no Evangelho de Jodo, o Deus
pai entregou o seu filho por amor: “Porque Deus tanto amou 0 mundo que deu o seu Filho Unigénito,
para que todo o que nele crer ndo pereca, mas tenha a vida eterna. Pois Deus enviou o seu Filho ao
mundo, ndo para condenar 0 mundo, mas para que este fosse salvo por meio dele” (Biblia, Jodo, 3:14-
17).

A vida de Jesus, porém, ndo acabou na morte. A tradi¢éo crista narra, atraves da Biblia, que
ele ressuscitou apos trés dias de sua crucificacao, e subiu aos céus, deixando, na Terra, seu Espirito
Santo. Os cristdos, ainda, aguardam pela volta de Cristo, na qual, apés o julgamento final, sera

instituida a Nova Terra, o céu.

3.3.1. A Reforma Protestante e as vertentes modernas do protestantismo

H4, porém, na atualidade, diversas vertentes do cristianismo, todavia, ao ser reconhecida como
tal, era restringida aos fi€is da Igreja Catdlica Apostolica Romana. A grande cisdo é marcada pelo dia
31 de outubro de 1517, quando Martinho Lutero fixa na porta da igreja do Castelo de Wittenberg, na
Alemanha, as suas 95 Teses que protestavam pontos do catolicismo discordados por ele. Com a
publicacdo, Lutero convida o publico a debater sobre os assuntos ali expostos, como, por exemplo, o
ato de vender indulgéncias, pratica comum & época. O autor das teses foi excomungado® da Igreja
em 1521, pelo Papa Ledo X, mas suas teses continuaram a reverberar, tornando-o lider da chamada
“Reforma Protestante”. As igrejas geradas a partir dessa cisdo sdo chamadas de Igrejas Protestantes.

Os principios que sustentam essas igrejas foram extraidos do documento de Lutero e sao
popularmente conhecidos por cinco solas. De acordo com a Declaracdo de Cambridge (1996), sdo
eles: Sola Scriptura, Solo Christus, Sola Gratia, Sola Fide, Soli Deo Gloria. O primeiro ponto, Sola

8 Para a religido cristdo, pecado configura-se por uma transgresséo feita a figura de Deus, ou seja, uma ndo obediéncia
aos seus mandamentos, esses expostos pela Biblia Sagrada.

% isto €, perdeu a “comunhio” com os fiéis catdlicos, consequentemente, foi incapacitado de receber os sacramentos.
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Scriptura, traduzido por “Somente as escrituras”, acredita na Biblia Sagrada como fonte inerrante ¢
Unica de revelacao divina, e como um padrdo de comportamento que deve ser seguido pelos fiéis. O
segundo, Solo Christos (Somente Cristo), acredita na salvacdo realizada exclusivamente pela obra
mediatdria de Jesus Cristo, sendo ela suficiente para tornar os que nele creem justificados. O terceiro
ponto, Somente a Graga — Sola Gratia — cré na salvacgdo pela graca divina, sendo a humanidade néo
digna de tal obra de bondade. O quarto “sola”, Sola Fide, Somente a Fé¢, afirma que a salvacao € pela
graca, mediada pela fé dos fiéis em Cristo Jesus. E, por ultimo, o Soli Deo Gloria, Somente a Deus
dé Gloria, dispde que “como a salvagdo é de Deus e realizada por Deus, ela é para a gléria de Deus e
devemos glorificd-lo sempre. Devemos viver nossa vida inteira perante a face de Deus, sob a
autoridade de Deus, e para sua gloria somente” (A Declaragdo de Cambridge, 1996).

Nas igrejas protestantes, ao contrario da Igreja Catolica, o papel dos lideres religiosos €
desempenhado pelos pastores e ndo é exigido que os fiéis confessem seus pecados diretamente a eles.
Isso ocorre, porque, no protestantismo, ndo € considerado necessario um mediador para se aproximar
de Deus. Os fiéis tém a liberdade de fazer suas proprias oracdes e buscar diretamente o perddo de
Deus. No entanto, os seguidores do protestantismo podem buscar orientacdo e conselhos dos lideres
de sua comunidade de fé.

No Brasil, a religido cristd vem angariando fiéis cada vez mais. No Gltimo censo realizado
pelo IBGE — Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica —, em 2010, contatou-se que 0 pais possuli
203.062.512 habitantes, destes, 86,8% se declararam cristdos — incluindo diferentes tradi¢cdes, como
catolicos, protestantes e outras. Os protestantes, popularmente chamados de “evangélicos”, mais
especificamente, somam 42.275.440 pessoas, totalizando 20,81% da populagéo brasileira.

Os evangélicos brasileiros podem ser divididos em evangélicos pentecostais e missionarios.
Os missionarios sao os seguidores de uma linha teoldgica que enfatiza o evangelismo e a missiologia
como parte fundamental da fé. Esse grupo tem por objetivo disseminar o evangelho de Jesus Cristo e
alcancar pessoas de diferentes culturas e religides, convertendo-os ao evangelicalismo cristdo. Alguns
exemplos de igrejas pautadas nesta teologia séo: Batista, Luterana, Metodista, Presbiteriana, dentre
outras. Ja os pentecostais enfatizam a experiéncia do batismo do Espirito Santo e a manifestacao dos
chamados “dons espirituais”, como o falar em linguas, curas divinas e profecias. Os cultos
pentecostais tém como caracteristicas, geralmente, o forte apresso pelas emocgdes, buscando, assim,
uma experiéncia direta com o divino. Algumas dessas igrejas sdo: Assembleia de Deus, Congregacdo

Cristd do Brasil e Deus é Amor.
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H4, ainda, na vertente pentecostal, as chamadas igrejas neopentecostais. Elas se diferenciam
do pentecostalismo classico, pois, mesmo que, em ambas, exista grande énfase nos dons espirituais e
nas suas manifestacdes durante a liturgia de um culto, as igrejas neopentecostais assumem um

10 que, para além de uma

discurso egocéntrico, apresentando a chamada “teologia da prosperidade
pratica religiosa, se constitui de uma dindmica de mercado. Nesse modelo teoldgico, a fé ¢
apresentada como objeto de mercado, expressada atraves de doacdes e ofertas financeiras que poderédo
resultar em beneficios materiais e sucesso na vida. Em tal cenario, os pastores ndo obtém status de
apenas lideres religiosos, mas de empreendedores cujo produto religioso é a prosperidade e a boa

vida.

3.4 A insercdo da religido cristd evangélica nas redes sociais

Dentro de uma atmosfera de influéncia, a religido exerce grande poder na sociedade. Assim,
o lider religioso é capaz de induzir os fiéis a se comportarem de determinada forma ou aderirem um
estilo de vida especifico. Na tradi¢do crista evangélica, a figura do lider religioso é chamada de
“pastor”, e é responsavel por orientar os membros da congregacao sob o viés do cristianismo, realizar
pregacdes e cerimbnias religiosas — como o casamento e a santa ceia'! —, oferecer aconselhamento
pastoral e ensinar principios biblicos. O pastor também pode desempenhar um papel importante na
organizacdo e administracdo da igreja, liderando equipes ministeriais, supervisionando atividades
congregacionais e tomando decisdes pastorais.

Mas, 0 que antes estava limitado apenas as quatro paredes de uma igreja, com a chegada da
globalizacdo e o advento da internet, as exposicdes biblicas, palestras e pregacdes cristds tem se
expandido a esse meio digital com a finalidade de alcancar novos fiéis. Em concordancia, Melo afirma
que “vivencia-se na atualidade uma nova cruzada, a ‘cruzada mididtica’ que busca fazer novos
métodos de evangelizacao via radio, televisdo, midia impressa e internet” (Melo, 2017:139). Assim,
as igrejas veem, nas midias digitais, um potencial expansivo e adentram a esses novos lugares com o
propdsito missionario de levar o evangelho as pessoas que ali estdo. Dessa forma, a mensagem que,
antes, para ser transmitida, necessitava da presenca fisica dos parceiros de comunicacao, com a midia,
um lider religioso pode captar seguidores e influencia-los sem que nenhuma das partes precise sair

de casa.

10 A Teologia da Prosperidade se assemelhara a Teologia do Coaching, que sera vista na sequéncia deste trabalho.
11 A Santa Ceia é um ritual cristdo no qual os fiéis comemoram e comungam o pao e o vinho, simbolizando o corpo € 0
sangue de Jesus Cristo, em memodria do seu sacrificio na cruz.
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Assim, esse fendbmeno representa uma busca deliberada pela evangelizacdo através de
diferentes meios de comunicacgdo, incluindo radio, televisdo, midia impressa e, notavelmente, a
internet. O ambiente digital tornou-se uma extensdo natural da misséo religiosa, permitindo que
lideres religiosos alcancem um publico mais amplo sem as limitagfes fisicas das congregactes
tradicionais. Dessa forma, o discurso religioso pode ser transmitido e recebido no conforto dos lares,
eliminando a necessidade de encontros presenciais para disseminar a mensagem.

Entretanto, vale ressaltar que, na esfera religiosa, a presenca digital ndo se faz apenas de uma
extensdo da igreja ou da propagacao da fé cristd, mas, também de uma estratégia de promogéo de
uma marca religiosa. Com o surgimento das redes sociais, é possivel trazer fama a instituicdes
religiosas que ndo eram conhecidas anteriormente, e a pessoas andnimas que, ao se utilizar de
discursos religiosos, promoveram a autoimagem. Porém, essa promoc¢do ndo propicia apenas a
popularizacdo do cristianismo, mas a popularizacdo e o estrelato dessas pessoas e instituicoes,
movimentando o mercado financeiro, angariando lucro para os envolvidos.

Portanto, embora este estudo ndo se concentre na dinamica completa da midiatizacdo do
discurso religioso, é crucial reconhecer que a plataforma de analise, o Instagram, esta inserida nesse

contexto midiatico, uma vez que faz parte das redes sociais amplamente utilizadas para esses fins.
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4 OS ESPACOS DE ANALISE DO DISCURSO E A FORMACAO DISCURSIVA

O conceito de Formacéo Discursiva (FD), apesar de ndo possuir um estatuto muito claro, como
aponta Maingueneau (2006), é uma importante nocdo da analise do discurso. Sua conceituacéo,
geralmente, € associada a dois importantes tedricos: Michel Foucault, na filosofia, e Michel Pécheux,
na Andlise do Discurso. Ambos os autores contribuiram para o desenvolvimento da teoria da
formacdo discursiva, cada um a sua maneira.

Em Foucault (2008), é proposta uma abordagem arqueoldgica do conhecimento, que busca
investigar as condicOes histéricas e culturais que tornam possivel a producdo de saberes em
determinados momentos da historia. Para ele, uma FD é um conjunto de praticas que sao organizadas
em torno de uma determinada formacéo histérica e que possuem regras e condicdes especificas de
producdo, circulacdo e recepc¢éo de discursos.

Assim, o conceito € caracterizado pela sua coeréncia interna, que resulta da maneira como 0s
discursos sdo articulados em torno de um conjunto de regras e condi¢fes especificas que ndo sao
impostas de maneira externa, mas sao construidas historicamente e se desenvolvem a partir das
praticas discursivas ocorridas em uma determinada formac&o socio-histérica e cultural.

Dessa forma, uma FD, nos moldes de Foucault, seria uma forma especifica de relacdo entre
os discursos e as condicdes sociais, politicas e culturais em que eles sdo produzidos. E composta por
um conjunto de discursos, objetos, conceitos e praticas que se articulam em torno de um determinado
tema, problema ou campo de conhecimento. Foucault (2008) sugere que as FormacGes Discursivas
ndo sdo simplesmente um reflexo das condigdes sociais e politicas em que elas surgem, mas uma
parte integrante da construcdo dessas condicdes, passiveis de produzir conhecimento em
determinados momentos da historia.

Porém, ao fazer essa leitura, é possivel notar a dificuldade em estabelecer uma categorizacdo
clara do que, de fato, consistiria o0 conceito de Formacéo Discursiva. De acordo com Maingueneau
(2006:10), a abordagem foucaultiana “parece obedecer a duas injun¢des contraditorias: definir os
sistemas e desfazer toda unidade”, em que ora € possivel estabelecer uma interpretagdo no que tange
a problematica das “regras”, ora no que tange a “dispersao”.

Em Pécheux, todavia, como evidencia Maingueneau (2006), pode-se constar uma

conceituacao mais elaborada de Formag&o Discursiva, estabelecida na luta politica:

O termo é emprestado de Foucault, mas se inscreve na rede conceitual do althusserianismo, ao
qual se filia Pécheax, que usa constantemente “formagao social” e “formagao ideologica”. A
referéncia aos “classicos do marxismo” Ihe permite definir a formacgdo discursiva como
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“determinando 0 que pode e deve ser dito (articulado sob a forma de uma arenga, de um
sermdo, de um panfleto, de uma exposicdo, de um programa, etc.) a partir de uma posicao dada
em uma conjuntura dada” (Pécheux et al. In Maldier, 1990:1448). (Maingueneau, 2006:11).

Nesse trecho, duas nog¢des sdo colocadas em pauta: “género” e “posi¢ao”. Maingueneau (2006) aponta
que a questdo do género € acessoria e deixada em segundo plano na concepcao pecheuxtiana, sendo
a “posicao”, situada no ambito da luta de classes, determinante, e 0 género “nao parece ser outra coisa
além do lugar onde se manifesta alguma coisa que, por esséncia, estd escondido” (Maingueneau,
2006:12).

Entretanto, como dito, apesar das coloca¢des dos dois autores, Foucault e PEcheux, o conceito
de “Formacao Discursiva” ainda parece pouco preciso e €, muitas vezes, utilizado, como critica
Maingueneau (2006), quando o analista do discurso se depara com um conjunto de textos que néo
pode ser facilmente categorizado, como falta de uma concepgéo melhor.

Entdo, para buscar compreender melhor o estatuto da Formacdo Discursiva, Maingueneau
(2006) propde distinguir duas unidades de regulamenta¢do as quais um analista de discurso
trabalhard, sdo elas: unidades tdpicas e unidades ndo-topicas. As primeiras sdo unidades pre-
estabelecidas pelas praticas sociais ¢ “se articulam em torno da categoria de género de discurso,
entendido como instituicdo de fala, dispositivo de comunicagdo sécio-historicamente determinado”
(Maingueneau, 2015:66). E as segundas unidades, as ndo-topicas, diz respeito ao carater polifénico e
dial6gico da natureza do género do discurso. Isto €, todo discurso é confrontado e dialoga com todas
as outras formacdes discursivas. De acordo com o autor, 0s géneros sdo como atomos nas unidades
discursivas, mas so passam a ter sentido quando articulados a uma classe superior: os tipos de discurso
(Maingueneau, 2015).

Na Anélise do Discurso, como aponta Maingueneau (2015), os tipos tendem a ser entendidos
como praticas discursivas que se associam a um determinado campo de atuacdo, conjunto de géneros

consolidados por uma finalidade social especifica. Ja os géneros

entendidos como dispositivos sécio-histéricos de comunicagdo, como instituicbes de
palavras socialmente reconhecidas. Mesmo o0s géneros que séo definidos pelo préprio autor
também o sdo no interior das praticas verbais instituidas, como é frequentemente o caso da
literatura ou em filosofia. Tipos e géneros de discurso sdo tomados em uma relagdo de
reciprocidade: o tipo é um agrupamento de géneros; todo género sé 0 é porque pertence aum
tipo (Maingueneau, 2006:15)

Maingueneau (2006) também evidencia a heterogeneidade na no¢éo de tipo de discurso, uma vez que

funciona a partir do ajuntamento de géneros que podem tanto pertencer a um mesmo aparelho
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institucional — discurso religioso, discurso motivacional — tanto relacionar-se ao mesmo
posicionamento — discurso seeker sensitive.

Esse posicionamento, por sua vez, determina um campo discursivo, caracterizado como um
espaco de confronto entre os posicionamentos (Maingueneau, 2015). Por exemplo, um culto é
pertencente ao discurso religioso, sem duvidas, mas é preciso levar em consideracdo o
posicionamento do auditdrio. Se analisarmos o género religioso no campo evangelico, percebe-se
gue, numa conjuntura dada no contexto Brasil, a configuracéo da religido cristd evangélica pode-se
apresentar multifacetada. 1sso quer dizer que o género religioso nesse campo tem linhas teoldgicas
oriundas das igrejas historicas, de linhagem pentecostal, ainda, as neopentecostais e outras. Estas,
entre si mesmas, podem discordar teologicamente, como é o caso das igrejas historicas que podem
vir de concepgdes teoldgicas calvinistast?, como igrejas de denominagdes Presbiterianas, Batistas; e
arminianas®® como as igrejas Metodistas.

Para Maingueneau (2015), o género discursivo pode ser agrupado de trés modos: esfera de
atividade — universo discursivo — (a esfera religiosa); campo discursivo (o campo evangélico, o lugar
que se discute os posicionamentos teoldgicos); e o lugar da atividade — espaco discursivo — (a igreja,
a internet). A esfera de atividade é o que permite constatar a possibilidade de um género dialogar
com os diversos outros géneros, por exemplo, como uma pregacédo religiosa que pretenda discutir
aspectos da politica pode tanto estar na esfera do género religioso quanto no género da politica. O
campo discursivo, como dito acima, além de caracterizar 0s espacos de confronto, sdo responsaveis
por situar os géneros do discurso, a partir das praticas sociais socio-historico determinadas. E
importante destacar que esses campos ndo sdo estruturas fixas, mas sim dindmicas, pois estdo
constantemente sujeitos a uma logica de concorréncia na diversidade discursiva. Cada campo
discursivo busca orientar as relacdes de poder estabelecidas pela prépria natureza do discurso em
busca de um beneficio na obtencdo de influenciar a constituicdo discursiva. Por fim, os lugares de
atividade configuram-se como “a rede de géneros que estdo em uso num ou noutro lugar”
(Maingueneau, 2015:69), a partir de um sujeito que toma o lugar de fala.

Assim, ao se falar em unidades topicas, é possivel pensar no lugar da formac&o de sentido que

se estabelece de forma delineada, como se houvesse o tracejo de uma linha territorial em que

12 Calvinismo é uma doutrina teoldgica cristd reformada que enfatiza a soberania absoluta de Deus na salvacéo e a
predestinacdo dos individuos para a salvagdo ou condenagao.

13 Arminianismo é uma visdo teoldgica que enfatiza o livre-arbitrio humano na salvagdo e rejeita a ideia de uma
predestinacdo absoluta, argumentando que a graca de Deus esta disponivel a todos, e a escolha da salvacao é feita pela
vontade individual.



29

delimitasse o0 que tange o interior do discurso. Nesse interior, se situam, de forma hierarquica, os tipos

e 0s géneros de discurso. Porém, pode-se concordar com Maingueneau, ao se afirmar que

S0 pode haver analise do discurso se ela se apoia em unidades tépicas, mas elas ndo podem
dar conta, sozinhas, do funcionamento do discurso, que é atravessado por uma falha
constitutiva: o sentido se constroi no interior das fronteiras, mas mobilizando elementos

que estdo fora delas” (Maingueneau, 2015:81. Grifo nosso).

Esses elementos, denominados por Maingueneau (2015) de unidades ndo-tdpicas, sdo percebidos
pelo pesquisador na indissocidvel fronteira existente das multiplicidades de enunciados situados na
histdria. Sabe-se que toda enunciacao é dotada de outros discursos, por isso, torna-se necessario que
0 pesquisador assuma o olhar de Jano!* e olhe, a0 mesmo tempo, para o que esta dentro da fronteira
e para o que se situa fora dela, estabelecendo uma relagéo de subverséo extraterritorial.

A Formacdo Discursiva é composi¢do das unidades topicas e ndo-topicas. Foi possivel
constatar que, em Foucault e em Pécheux, esse conceito é entendido “como um sistema de restrigdes
invisiveis, transversal as unidades topicas” (Maingueneau, 2015:81). A critica de Maingueneau a
Foucault diz respeito ao que tange essa caracteristica de invisibilidade da restricdo: “a partir do
momento em que se abandona o dominio seguro das unidades que tépicas, como ter certeza de que
nao estrariam recortando unidades que ndo passam de projecdes dos pressupostos do pesquisador?”
(Maingueneau, 2015:82)

Maingueneau (2015) também destaca que, em Pécheux, a expressdo “Formagao Discursiva”
é relacionada as ideias de Foucault, mas é influenciada pelas colocagdes althusserianas sobre
"formacdo social" e "formacdo ideoldgica”. Assim, para o autor, na concepcdo de Pécheux, os
enunciados estdo distribuidos em diferentes géneros de discurso, que estdo em formas especificas de
manifestacdo linguistica. No entanto, a formacdo discursiva ndo leva, unicamente, em consideracao
esse recorte dos géneros. Em vez disso, a FD € concebida como um sistema de recortes culturais que
atravessa e € afetada pelas unidades topicas, e isso configura a natureza prépria dos géneros do
discurso.

Essa abordagem torna-se interessante porque sugere que a FD vai além das categorias
tradicionais dos géneros de discurso, focando nas restricbes e normas culturais que moldam a

producdo e a interpretacdo dos enunciados. Em vez de se restringir a analise dos géneros de forma

14 Jano, ou Janus, é uma figura mitolégica romana, que representa o inicio e o fim, com suas duas cabecas olhando em
direcfes opostas, simbolizando o passado e o futuro. E de Janus que vem o més de janeiro, sendo o primeiro do ano,
aponta para o passado, ano anterior, e futuro, ano que esta por vir.
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categorizada, a FD identifica as restricbes que permeiam os enunciados em diferentes géneros,
possibilitando uma analise mais abrangente e contextualizada do discurso. Assim, “a formagao
discursiva ndo recobre uma realidade homogénea. Em funcéo do critério em virtude do qual se relnem
textos que nela se integram, podemos distinguir diversos tipos de formagdo discursiva”
(Maingueneau, 2015:83).

Isso posto, € possivel concluir, em harmonia com Maingueneau, que o conceito de Formagéo
Discursiva engloba as unidades topicas e ndo-topicas da lingua, promovendo a possibilidade de
categorizar a unidade discursiva pelo carater do género, mas compreendendo a esséncia polifénica e
dial6gica do discurso. Dessa forma, o analista do discurso ndo pode renunciar as unidades nao-topicas
e debrucar seus estudos apenas as unidades topicas da lingua, uma vez que ignoraria a realidade da
natureza discursiva, que coloca em relacdo constante discurso e interdiscurso — responsavel pela
perpetuacdo de um ato discursivo. Portanto, é necessario, mesmo que pareca excludente, que essas
fronteiras estejam fechadas e abertas simultaneamente, para que haja analise do discurso
(Maingueneau, 2006).

4.1 O processo de formacao discursiva no discurso de Deive Leonardo

Para analisar a Formagéo Discursiva presente no discurso de Deive Leonardo, parte-se da
noc¢do de género, que é o ponto central em que se agrupam as unidades topicas. O género utilizado
no corpus selecionado para analise ndo pode ser classificado como "sermao religioso/pregacéo”, pois
o locutor ndo adota recursos tipicos desse género, como a leitura da Biblia, ndo segue uma liturgia®®
especifica de um culto cristdo e ndo esta presente em um ambiente de igreja. Nesse sentido, o género
mais apropriado para sua categorizacdo sera o de palestra religiosa, que proporciona maior
flexibilidade e informalidade para dialogar com seu publico.

Desse modo, o género palestra religiosa serd agrupado em trés modos: esfera de atividade,
campo discursivo e lugar da atividade. O discurso de Deive se situa, portanto, na esfera de atividade
religiosa, vinculado ao campo do discurso cristdo. Quanto ao lugar da atividade, pode-se identificar
0s teatros e estadios onde Deive realiza suas apresentacdes. Pode-se afirmar, porém, que esses espacos
ndo se limitam a locais fisicos; no contexto digital contemporaneo, a internet, desempenha um papel

fundamental como lugar de atividade. Dessa forma, acrescenta-se aos locais fisicos a rede social

15 Liturgia € o conjunto de ritos, cerimonias e ordem dos servigos religiosos, especialmente em contextos cristdos e
outras religides. Ela define a estrutura e a sequéncia de a¢des realizadas em adoracdo e celebracdo dentro de uma
tradigdo religiosa especifica.
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Instagram, utilizada por Deive para difundir suas mensagens. Sao esses 0s lugares em que o sentido
comecara a ser formado, porém, como visto, seria ingénuo efetuar analise da FD apenas olhando para
a parte interna do discurso, é preciso que, agora, seja adotado o olhar de Jano, citado.

Embora o género seja a palestra, existem marcas linguisticas que o fazem ser situado na esfera
de atividade religiosa e no campo do discurso cristdo, como em “Deus tem algo novo pra vocé a partir
da decisdo que vocé tomar”, “eu creio que em nome de Jesus” e “essa voz precisa ser a voz do
Senhor”. Mas, como o campo discurso € o lugar de confronto, pode-se perceber, que o discurso de
Deive mobiliza elementos que estdo de fora do interior do discurso para compor seu sentido.

Percebe-se entéo que, de forma dialdgica, o discurso do analisado € situado, a priori, no grande
campo na religido cristd — que na situacdo de comunicacéo, regulard o que pode e o que deve ser dito
— na vertente evangélica. E, ao colocar o interlocutor como alguém que precisa fazer escolhas para
ter a sua vida mudada, nota-se que o discurso € atravessado pela corrente teoldgica intitulada como
“arminianismo” — perspectiva crista que leva o nome de Jacobus Arminius.

Diferente do Calvinismo, quem segue a teologia de Arminius cré no livre-arbitrio, ou seja, na
capacidade de escolha individual, na Graga®® resistivel, isto é, na crenca de que a graca divina, embora
amorosa e redentora, pode ser recusada ou resistida pelo individuo, mantendo assim a liberdade de
decisédo sobre aceitar ou rejeitar a oferta de salvacdo. Essa perspectiva arminiana destaca a cooperagéo
voluntéria entre a graca de Deus e a vontade humana. No contexto do discurso analisado, a influéncia
dessa perspectiva é percebida quando o interlocutor € colocado na situacdo de escolha, ele se torna
apto a escolher o que seguir, cabendo a ele optar pelo sucesso ou o fracasso — Se vocé quiser que a
sua vida seja 0 oposto daquilo que disseram, escolha! Deus tem algo novo pra vocé a partir da
decisdo que vocé tomar. Essa perspectiva teoldgica contribui para construir o sentido do discurso e
a abordagem do locutor em relagéo ao publico.

Além disso, pode-se perceber um segundo atravessamento, o do discurso seeker sensitive —
Sensivel ao Buscador — que busca adaptar as praticas religiosas e o discurso da igreja de forma que
essa fique atraente, visando criar um ambiente acolhedor para os ndo-cristdos (seekers), rompendo
com a linguagem formal e criando uma situacdo de comunicacao que foge das caracteristicas de um
culto tipico — como podera ser visto em outro momento neste trabalho. Sendo atravessado por essas
caracteristicas, o discurso de Deive se vale de caracteristicas informais, por exemplo, ao se dirigir ao
publico como “meu lindo”, fazendo ligacdes telefonicas no meio de sua fala, ficar sentado no

banquinho enquanto palestra etc.

16 A graga, no contexto teoldgico, refere-se ao favor imerecido e a benevoléncia divina concedidos aos seres humanos.
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Esse discurso Seeker utilizado por Deive também é conhecido como “teologia do coaching”?’,
por atribuir, em seu discurso, o foco no sucesso humano e tendo como objetivo fazer com que o
interlocutor se sinta motivado e em constante ascensdo, saindo de uma vida de derrotas, como &
presumido pelo locutor, e viva uma vida de sucesso. Assim, o discurso adota jargdes muito comuns
no discurso motivacional-empresarial, visando colocar o interlocutor como superior a seus proprios
interlocutores — Nunca responda alguém que ndo construiu 1% do que vocé construiu. O
atravessamento desse discurso no discurso religioso gerara efeitos de sentido de motivacao.

Nesse particular, o locutor se mostra inteirado numa dimensdo da Formagéo Discursiva que
determina o que ele deve dizer, isto é, orientando os interlocutores para trajetos de superacao e de
sucesso. Entretanto, essa funcionalidade da Formacéo Discursiva pode levar a questdes relacionadas
a meritocracia, fazendo com que o interlocutor acredite que alcangara sucesso se escolher té-lo, e que
problemas sdo resultados de uma vida de falta de confianga em Deus. Isso pode criar uma pressao
para a busca incessante por sucesso e resultados, desconsiderando outras dimensées da vida e criando
uma expectativa de que a fé em Deus garantira a prosperidade. E importante observar como esses
elementos do discurso de Deive Leonardo podem influenciar a percepcao e acGes do publico em
relacdo a sua fé e suas aspiracdes na vida.

Em conclusdo, a andlise da Formacédo Discursiva presente no discurso de Deive Leonardo
revela uma complexa intersecdo de elementos teoldgicos, motivacionais e interpessoais. A
categorizacdo do género como palestra, situado na esfera de atividade religiosa e no campo do
discurso cristdo, € essencial para compreender a estruturacao desse discurso. Além disso, é evidente
0 atravessamento do discurso Seeker Sensitive, que busca atrair os ndo-cristdos, criando uma
atmosfera acolhedora e informal. A utilizacdo dessa abordagem, também conhecida como "teologia
do coaching", enfatiza o sucesso humano e motiva os interlocutores a buscarem uma vida de sucesso.
Soma-se a isso 0 atravessamento das correntes teoldgicas do arminianismo, enfatizando o livre-
arbitrio, a motivacao e o sucesso humano. Assim, compreender a esséncia polifénica e dialdgica do

discurso é fundamental para uma andlise critica do discurso de Deive Leonardo.

170 coaching é uma pratica de desenvolvimento pessoal e profissional que visa ajudar as pessoas a atingirem seus
objetivos e alcancarem 0 méaximo de seu potencial.
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5 ARGUMENTACAO: UM JOGO DE INFLUENCIA

A partir dos estudos da Formacdo Discursiva que abrange a natureza do discurso pela
possibilidade da manifestacdo do género para o seu reconhecimento como, também, dos seus atributos
dialogicos e polifénicos, a partir do conceito de unidades tdpicas e ndo topicas de Maingueneuau,
pretende-se, nesta pesquisa, associar a argumentacdo como um jogo de influéncia numa
especificidade da montagem do discurso religioso a partir do corpus separado para analise.

Compreende-se, entdo, a partir do exposto acima, que a argumentacdo € um processo
constitutivo da comunicagdo humana, presente nas mais diversas esferas sociais, desde debates
politicos até conversas informais entre amigos. A Anélise Semiolinguistica do discurso surge, entéo,
como uma abordagem teoérico-metodologica capaz de compreender as nuances e complexidades
presentes na argumentacdo, considerando tanto os aspectos linguisticos quanto os elementos
extralinguisticos que compdem o discurso. Sendo assim, este capitulo discutird os principais
conceitos e caracteristicas da argumentacdo, tomando como respaldo teérico os passos seguidos pela
semiolinguistica, que destaca a importancia de uma abordagem integrada e multifacetada para
compreender as estratégias discursivas utilizadas pelos falantes na construcdo de argumentos
persuasivos.

Charaudeau (2016b) defende uma posicao que se distancia das concepcdes platdnicas de um
modelo Iégico-matematico que busca, por meio da argumentacdo, comprovar a verdade. O autor
sustenta, ainda, que é necessario ir além dos pressupostos de Aristételes e Perelman, porque, embora
suas abordagens impliquem direcionamento que visem atingir ao outro de modo que ele integre a
posicdo do enunciador — persuadir —, 0s autores se encontram limitados por uma situacdo de

comunicacgdo que restringe seu alcance. Assim,

O modelo de deliberacéo do forum ateniense e 0 modelo de persuasdo dos debates juridicos,
a que se pode anexar 0 modelo de demonstragdo da comunicacao cientifica, ndo sdo mais 0s
Unicos e nem sdo os mais dominantes. Eles continuam a existir, mas participam de um
conjunto mais amplo de situa¢Bes, as quais impdem contratos interacionais diversos que
consideram tanto a "demonstracdo”, como a "persuasdo” e a "explicacdo", as trés grandes
ordens argumentativas que, por sua vez, a retérica tradicional tem dificuldade em distinguir.

(Charaudeau, 2016b:2-3)

Nesse contexto, a retorica tradicional revela-se limitada em sua capacidade de lidar com as
demandas da comunicacdo contemporanea, uma vez que a diversidade de situacGes interacionais
requer diferentes contratos argumentativos, nos quais a demonstragdo e a explicagdo também

desempenham papéis fundamentais. No entanto, a retorica tradicional encontra obstaculos ao
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distinguir e manejar essas diferentes abordagens argumentativas, pois seu foco principal reside na
persuasdo em detrimento da demonstracdo e explicacdo. Uma possivel critica a essa retdrica é sua
tendéncia manipulativa e sua énfase excessiva na persuasdo, negligenciando a construgdo de
argumentos solidos e embasados. Em contrapartida, a abordagem contemporanea valoriza a
demonstracdo de conhecimentos, a explanacdo de ideias e a busca pela compreensdo mdtua em uma
sociedade cada vez mais diversa e informada.

Para Charaudeau (2016c), entdo, a Andlise do Discurso ndo deve ter a comprovagdo da
verdade como objeto, mas como uma ferramenta que busque compreender 0s jogos de apresentacao
da verdade, como o “crer” e o “fazer crer”. Propde, entdo, a concepcdo de uma problematica de
influéncia”, a qual se concentra em entender as estratégias de persuasdo usadas pelos sujeitos falantes
em prol de influenciar a opinido dos interlocutores. Portando, o objetivo da AD ¢ ir além da simples
identificacdo da verdade, mas examinar a maneira como ela é apresentada e como isso afeta a
compreensdo e a as crencgas dos participantes no jogo comunicacional.

Faz-se importante, entdo, reconhecer quais sdo 0s processos linguageiros que participam desse
ato de influéncia. Charaudeau (2016c) evidencia quatro problemas que, segundo ele, sdo suficientes
para examinar os desafios enfrentados pelo falante em qualquer situagdo comunicativa ao tentar se
expressar a um interlocutor. A primeira problematica diz respeito ao como é possivel estabelecer
contato com o outro e por meio de qual tipo de relagédo esse contato pode ser alcangado. Essa questdo
relaciona-se ao fato de que contatar o outro é impor a propria presenca ao outro, consequentemente,
estabelecer relacdes de superioridade e inferioridade, dindmica essa que € parte intrinseca das
interagBes comunicativas.

A segunda questdo-problema apontada pelo autor, “Qual posi¢do de autoridade adotar estando
diante do outro” (Charaudeau, 2016c¢:3), é acerca da imagem construida pelo sujeito falante
direcionada ao seu auditdrio, ou seja, 0 ethos. A construcdo dessa imagem € necessaria para adicionar
credibilidade ao sujeito falante e identificagdo entre as partes do quadro enunciativo.

Ja a terceira, estabelece o questionamento sobre como atingir o outro, referindo-se as
estratégias patémicas da retdrica, uma vez que, ao se falar em argumentacdo, ndo é possivel, na
perspectiva de Charaudeau, e na deste trabalho, que a conquista venha antes da influéncia, assim, é
imprescindivel investigar o que faz com o que o outro adote o posicionamento do sujeito falante sem
que haja oposicéo. O pathos, ao se basear nas emocGes de conduzir o individuo em outra direcéo,
“coloca em cena estratégias discursivas de dramatizacdo a fim de aprisionar o outro em um universo

emocional que o colocara a mercé do sujeito falante” (Charaudeau, 2016c:3).
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Por ultimo, a quarta questao colocada pelo autor € a respeito da organizacéo do dizer de forma
eficaz para influenciar o outro. Para Charaudeau (2016c¢), quando se conta algo, é preciso organizar
o discurso de forma descritiva e narrativa, utilizando recursos linguisticos que tornem o dizer
envolvente e interessante; permite que o outro se projete livremente na historia narrada e escolha
identificar-se ou ndo com um determinado aspecto dela. JA quando se trata de argumentar, a
organizacdo discursiva se da de forma a persuadir o interlocutor, utilizando recursos retoricos e
I6gicos que reforcem o ponto de vista apresentado, esse modo é impositivo, obrigando, de certa forma,
o interlocutor adentrar ao pensamento e avaliar seu proprio ponto de vista. Desta forma, “a
argumentacdo ndo esta no &mbito das categorias da lingua (as conjunc¢des de subordinacdo), mas sim,
da organizagdo do discurso” (Charaudeau, 2016:202). Organizagdes essas que criam uma situacao
comunicativa que colocam em cena as quatro questdes supracitadas, como € possivel visualizar na
Figura 2 abaixo:

Figura 2 — Situagdo de Comunicacao

Situacio de comunicac¢iao

v

(Instrucoes discursivas)
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SUJEITO

Processos
Regulacao Identificacao Dramatizagio Racionalizacio
( Contato) (Imagem) (Emocao) (Narr.| Argum.)
(Relagdo) (Ethos) ( Pathos) (Logos)

L] I |

Fonte: Charaudeau, 2016b:4, tradugéo nossa.

Charaudeau (2016b) afirma que a razdo argumentativa ndo se baseia apenas na forca do
argumento ou na forga da ideia, uma vez que um mesmo argumento ou ideia pode ser usado para

defender opostos. Portanto, nenhum argumento ou ideia tem for¢a em si mesma, mas depende da
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situacdo e das instrucdes de producdo e interpretacdo do sentido. Assim, a pertinéncia da
argumentacdo depende das condicGes de apresentacdo discursiva e da fungdo que o argumento
preenche. A forca de influéncia argumentativa dependera do tipo de argumento e da situacdo em que
é usado.

Pode-se afirmar, dessa forma, que

argumentar é uma atividade que inclui numerosos procedimentos, mas o que distingue esses
procedimentos daqueles de outros modos de discurso é precisamente o fato de que se
inscrevem numa finalidade racionalizante e fazem o jogo do raciocinio que é marcado por
uma ldgica e um principio de ndo contradicdo. Os procedimentos de outros modos
(Descritivo, Narrativo) se inscrevem numa finalidade descritiva e mimética das percepgdes

e das aces humanas” (Charaudeau, 2016:207).

Logo, é possivel dizer que a situacdo comunicativa forneca as diretrizes ao discurso, uma vez que €
sempre necessario lembrar que o discurso € orientado, isto é, feito de alguém para alguém e com um
objetivo. Faz-se necessario, ressaltar que a finalidade racionalizante que o autor associa ao discurso
argumentativo, embora dominante nesse tipo de discurso, ndo é exclusivo dele; os outros discursos
podem, em alguma extensdo — polifonia —, partilharem dessa finalidade. Sendo assim, o conjunto
formado pela textualidade ndo é o suficiente, sendo necessario, também, o conjunto de acgdes e
direcionamentos postos no contexto. Posto isso, a relagdo entre o contexto de verbalizacdo e o0s
recursos textuais mobilizados pelo evangelista analisado nessa dissertacdo direcionam-se para o

convencimento dos ouvintes através dos métodos que serdo analisados adiante.
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6 VOZES DIGITAIS: A ASCENSAO DOS INFLUENCIADORES E O PODER DA
INFLUENCIA NA ANALISE DO DISCURSO

Desde a Terceira Revolugdo Industrial, também conhecida como Revolucdo Digital, os
processos comunicacionais tém alcancado diferentes patamares. A internet surge no contexto da
Guerra Fria como ferramenta militar-governamental para dissipar informacgéo, de maneira discreta
entre aliados, mas, foi s6 na década de 90, com Tim Berners-Lee, inventor do browser8, que a rede
comecou a tomar a forma similar a que se tem hoje.

Mesmo com sua existéncia relativamente nova, a navegacao via internet ndo deixou de
impactar e modificar os estilos de vida da sociedade como um todo. Além da disseminacdo da
informacdo tornar-se mais rapida e acessivel, a rede mundial de computadores proporcionou uma
plataforma global para a comunicagédo e interacdo entre pessoas de diferentes culturas, religides e
origens geogréficas, ademais, ela gerou e criou fontes de renda. Uma dessas novas profissdes é o
blogueiro, que mais recentemente se tornou o digital influencer ou influenciador digital, como aponta
Karhawi (2017).

O neologismo blogueiro nasce a partir da juncdo de “blog” e do sufixo -eiro, muito comum,
em lingua portuguesa para designar profissdes, como em “engenheiro”, “carteiro” e “cozinheiro”. O
prefixo desse novo termo vem das plataformas de blogs, como o Blogger, da Google, que, em meados
dos anos 2000, fizeram muito sucesso em territdrio nacional. Nelas, era possivel que uma pessoa
qualquer ganhasse voz e até fama, publicando textos sobre temas que fossem de seu agrado, como
moda, comédia, politica e religido, mesmo sem ter nenhum dominio sobre o assunto.

Mas, com o crescimento das redes sociais, como o Instagram, em 2010, esses blogueiros
passam a migrar para as novas plataformas e, essas, por sua vez, comegam a impulsionar e trazer para
foco novas vozes, surgindo, ai, os influenciadores digitais. Karhawi (2017) aponta que o termo
“blogueiro” limita o trabalho desse novo profissional na internet, restringindo-o ao campo dos blogs,
enquanto o “influenciador” é mais abrangente.

No contexto digital, a categoria de “influenciador” abrange a no¢ao de alguém que exerce
poder nas tomadas “de decisdo de compra de um sujeito; poder de colocar discussdes em circulagao;
poder de influenciar em decisGes em relacdo ao estilo de vida, gostos e bens culturais daqueles que
estdo em sua rede” (Karhawi, 2017:48). Assim, mais do que influenciar nas decisdes de compra, o

sujeito influenciador inspira estilos de vida, valores e crencas, levando os seus interlocutores a aderir

18 Navegador.
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suas vivéncias e teses defendidas. Para isso, esses profissionais das redes estdo em constante

desenvolvimento de material midiatico para postagem, ja que a producdo de conteudo é

uma condicdo sine qua non para ser considerado um influenciador, neste cenario. Aqui, uma
ressalva: quando falamos de producdo de conteldo, ndo ha uma analise valorativa. Esse
contelido pode ser desde fotos bem clicadas para o Instagram, posts em blogs, montagens
divertidas no Facebook, até videos com edicdo profissional, textos especializados, etc.
(Karhawi, 2017:54)

Dessa forma, como ndo se tem a profissionalidade como obrigacao, os influenciadores digitais podem
ser pessoas comuns que ganham notoriedade por atingir um publico interessado em suas postagens.

Essa popularizacdo das redes abriu novas possibilidades para as instituicdes religiosas se
conectarem com seguidores e potenciais adeptos, transcendendo fronteiras fisicas e alcancando um
publico global. O que, anteriormente, com a televisdo, poderia se alcancar apenas o0 nacional, com a
internet, as possibilidades de alcance passam a ser internacionais. Assim, no ambito das redes,
constatam-se igrejas aderindo a esse novo dispositivo para propagar e difundir a religido.

Mas, com a ascensdo dos influenciadores digitais, surgem, também, os influenciadores
religiosos, que utilizam de suas redes sociais pessoais para falar de suas crengas, ndo sendo esses,
obrigatoriamente, pastores de igrejas ou lideres de comunidades de fé, mas podendo ser uma pessoa
comum. Frisa-se, entretanto, que, muitos destes influencers, por atingirem grande alcance em suas
redes, passam a ganhar status de pastores e lideres, ndo sé via consagracéo®® em igrejas, mas pela
prépria midia, como € o caso do evangelista Deive Leonardo, cujo discurso estd em analise neste
estudo.

E importante, porém, refletir se a figura de Deive se porta como um “influenciador digital
cristdo” ou de um “cristdo influenciador digital”, uma vez que a disposi¢ado sintatica desses termos
exerce alteragcdo semantica. Entende-se como “cristdo influenciador digital” o sujeito que cré na f¢
propagada por Jesus Cristo, mesmo que ndo seja praticante convicto da religido cristd (cristdo
nominal), mas utiliza suas redes sociais como instrumento de trabalho, cujo conteudo de suas
postagens nao diz respeito a sua crenca. Ja o “influenciador digital cristdo” € aquele que, sendo fiel a
crenca de Cristo, assume, em seus conteldos — postagens tradicionais, recortes de palestras ou
pregacgdes, dentre outros —, tematicas voltadas a praticas religiosas, buscando, assim, influenciar seu

publico a se converter ao evangelho®. Assim, no que tange a persona de Deive, é possivel avalia-lo

19 O ato de consagrar, em igrejas evangélicas, consiste em dar a um membro o titulo de pastor daquela comunidade de fé.
2 O termo “conversdo” alude, metaforicamente, ao ato de realizar uma mudanga de rota. No contexto evangélico, significa
aceitar e adotar os principios e ensinamentos do evangelho cristdo em sua vida.
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como inserido nessa Ultima categoria, uma vez que seu discurso postado em rede é posicionado na fé
cristd, embora, ndo necessariamente, utilize as postagens para difundir o evangelho, mas seu discurso
motivacional sustentado pelo discurso religioso.

N&o obstante do conceito nas midias digitais, influéncia, na Analise Semiolinguistica do
Discurso, é definida como um dos principais objetivos discursivos que os falantes buscam alcancar
durante o jogo comunicacional. Ela é entendida como o poder de persuadir, convencer ou manipular
os interlocutores por meio do discurso, sendo uma estratégia utilizada para modificar ou orientar as
atitudes, crengas, comportamentos ou opinides. Em Charaudeau e Maingueneau (2004: 277) tem-se
o principio de influéncia como expressdo que busca designar um dos quatro? principios que
constituem o ato de linguagem. Tendo em vista que o discurso é sempre orientado, o principio em
questdo postula o ato de linguagem como uma troca que envolve dois parceiros, assim, a motivagédo
da intencionalidade do falante esta relacionada a uma finalidade préatica ou psicolégica, o que
impulsiona os participantes da comunicacdo a producdo discursiva com o objetivo de causar um
impacto especifico no outro individuo (Charaudeau; Maingueneau, 2004:278).

Assim, ao participar da cena enunciativa, o enunciador deve articular estratégias para tornar
seu discurso crivel e captar os interlocutores para que aceitem a sua proposta argumentativa, uma
dessas estratégias de influéncia, e talvez a mais importante na era dos influenciadores digitais, é a

construcao de uma imagem de si, ja que

Falar é, ao mesmo tempo, falar de si e falar do mundo. Mais exatamente, é falar se si através
do outro, ao falar do mundo. N&o existe, pois, ato de linguagem que ndo passe pela construgéo
de uma imagem de si. Desde o instante em que se fala, aparece, transparece, emerge de si,
uma parte do que se é através do que se diz. [...] as ideias que saem desse corpo ndo sao

estranhas a ele, elas contribuem para modelar sua imagem (Charaudeau, 2016b:71-72).

E, pois o ethos, que podera ser visto na sequéncia, um dos dispositivos que faz com que o orador seja
digno de fé, e com isso, construa sua posicao de influéncia através da linha argumentativa, que, por
si, j& constitui uma condicdo discursiva de influéncia. Isso pode ser visto, por exemplo, no discurso
abaixo:

Sabe, as vezes nds somos paralisados por uma palavra de alguém. As vezes nds somos
paralisados por uma critica, as vezes de alguém que ndo construiu absolutamente nada, por
alguém que ndo tem poder nenhum sobre nés, por alguém que nunca fez nada sobre nés, que
nunca nos ajudou, mas de repente, a palavra desse alguém esmorece 0 N0sso coragao, e a
gente quer desistir de tudo por conta de uma palavra! Ei, lindo, ei! T4 na hora de vocé escolher
uma palavra que vai dominar o seu coragdo para o resto da sua vida (Leonardo, 2020).

2L Sendo os outros trés: alteridade, regulagéo e relevancia.
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No trecho, é possivel perceber que Deive constroi para si a figura de alguem empatico, que,
ao dizer, mostra-se incluido nas situacdes-problema apresentadas por ele — nés somos paralisados.
Essa construcéo serve para criar um vinculo emocional com o auditorio, demonstrando que ele, apesar
de ser o evangelista, alguém que possui um certo atributo de lider, por isso superior, como podera ser
visto no decorrer deste trabalho, sofre dos mesmos dilemas que seus interlocutores, criando, assim,
uma imagem de aproximacdo e semelhanca com seus interlocutores. Entretanto, esse efeito de
aproximacao é rompido logo na sequéncia, porque, ao delegar ao interlocutor uma tomada de atitude,
ele enfoca, no uso do pronome “vocé€”, excluindo-se da necessidade de sair do problema. Essa
mudanca sutil revela uma discrepancia entre sua imagem de lider e a realidade compartilhada com o
publico.

Dessa forma, por meio da construgdo do ethos, o orador cria uma conexdo emocional com a
audiéncia, tornando-se uma figura influente e capaz de persuadi-los a escolher palavras que
impulsionem positivamente suas vidas. Essa é uma estratégia comum em discursos motivacionais,
especialmente na era dos influenciadores digitais, onde a imagem pessoal do orador desempenha um
papel fundamental na conquista de seguidores e na disseminacdo de ideias.

Assim, no ambiente digital, o jogo de influéncia se desenrola de forma &gil e estratégica.
Especificamente no Instagram, plataforma na qual os discursos selecionados séo analisados neste
estudo, 0s enunciadores precisam se apresentar por meio de fotos ou videos breves, o que limita a
exploracdo profunda de suas identidades pessoais. No entanto, essa restricdo oferece oportunidades
para moldar e projetar a imagem desejada, permitindo a construgéo intencional tanto da sua imagem
como do seu discurso, direcionados de maneira tatica ao publico-alvo. Nesse sentido, 0 processo de
comunicacdo no ambiente digital confere ao enunciador um poder gue transcende a mera influéncia
sobre o outro para agir, mas também permite que ele se apresente da maneira desejada, controlando

até que ponto deseja se revelar.
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7 IMAGENS DE SI E EMOCOES NO DISCURSO

A Analise do Discurso tem como objetivo compreender como as praticas discursivas
constroem sentidos e representacdes sociais em diferentes contextos e situacdes de comunicagéo.
Nesse sentido, o estudo do ethos, ou seja, da imagem construida pelo locutor de si mesmo, é de
fundamental importancia para a teoria, especialmente quando se trata de discursos religiosos. Nesses
discursos, o0 ethos pode ser usado como uma estratégia persuasiva para estabelecer uma relacdo de
autoridade e credibilidade entre o locutor e seus interlocutores, o que pode influenciar
significativamente as crencas, os valores e as atitudes dos fiéis.

Neste capitulo, seré analisado o ethos construido no discurso do evangelista Deive Leonardo,
com o objetivo de compreender como essa estratégia € mobilizada e como ela contribui para a
construcdo de sentidos e representacGes sociais no contexto religioso-motivacional. A partir da
analise do discurso, busca-se identificar as diferentes estratégias de legitimidade utilizadas pelo
locutor e compreender como elas sé&o interpretadas e avaliadas pelos interlocutores.

Antes, para tanto, € importante estabelecer um breve panorama que demonstre as diferentes
perspectivas e evolugdes tedricas pelas quais passou o0 conceito de ethos, desde Aristételes até a
Semiolinguistica de Charaudeau. A comecar pela Grécia Antiga, na “Retorica” de Aristoteles, o ethos
pode ser definido como a dimensdo da argumentacdo que se refere as caracteristicas pessoais do
orador, as suas disposi¢cGes morais, e como podem refletir em sua linguagem e conduta, acarretando
credibilidade e persuasdo no publico. O Ethos seria construido por meio da demonstracdo da
sabedoria, virtude e boas intencGes do orador, que precisaria ser visto como alguém bom, digno de
confianca e respeito. Portanto, o conceito estabelece-se como uma das trés formas de persuaséo,
juntando-se com o Pathos e com o Logos.

Em Cicero, na Roma Antiga, o Ethos, todavia, € entendido como a imagem que o orador
constréi de si mesmo diante do publico. Na obra “Do Orador”, Cicero afirma que € necessario ao
orador a boa reputacdo e a fama, uma vez que, para ele a credibilidade é o principal na persuaséo.
Assim, em prol de se construir uma imagem positiva a um auditorio, é fundamental que o orador
demonstre sua virtude, sua autoridade e sua capacidade de se adaptar ao publico.

Avancando um pouco mais no periodo historico, com a publicacdo, por Immanuel Kant, de
“Fundamentagdes da Metafisica dos Costumes”, o Ethos ganha status de moralidade inerente a

vontade humana, que se expressa através da agdo autdbnoma e racional. Essa moralidade é, entéo,
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expressa na linguagem, trazendo a argumentacdo uma dimensdo moral, referindo-se a coeréncia e a
consisténcia dos valores e principios defendidos pelo orador em seu discurso.

Durkheim, por sua vez, adiciona a moralidade a dimenséo social. Assim, o Ethos, para o autor,
é a expressdo da moralidade coletiva de uma sociedade, manifestada atraveés de normas e valores
compartilhados pelos seus membros. Tendo em vista que, para Durkheim, a sociedade se baseia em
um sistema de crencas e valores que sd@o fundamentais para a sua coesdo e continuidade. O Ethos,
portanto, € a expressdo desses valores e crengas na conduta individual e coletiva, podendo ser definido
como a dimensdo moral da argumentacao que se refere a capacidade do orador de apresentar um
ponto de vista que seja coerente com os valores e normas da sociedade em que ele se insere.

Em contrapartida, em "A Etica Protestante e o Espirito do Capitalismo", de Max Weber, o
sociblogo apresenta o Ethos como a dimensao cultural da argumentacéo, sendo o conjunto de valores,
normas e crencas que orientam a acdo dos individuos em uma sociedade, e que, podem variar ao
longo do tempo e em diferentes contextos culturais.

Como vozes representativas da contemporaneidade, pode-se citar o conceito de Ethos em Ruth
Amossy, Eni Orlandi, Dominique Maingueneau e Patrick Charaudeau. Para a primeira, o Ethos é uma
construcdo discursiva, referindo-se a imagem que o discurso cria do sujeito que fala, podendo ser
tanto positiva quanto negativa. Tal conceito é construido via estratégias discursivas que visam gerar
credibilidade, autoridade, confianca e, até mesmo empatia na relagcdo do orador com o auditorio.

No Brasil, Eni Orlandi (2009) aborda o conceito de Ethos como um componente fundamental
do discurso, uma vez que esta relacionado a construcao da autoridade e da legitimidade do locutor. A
linguista enfatiza que o Ethos ndo é algo fixo ou imutdvel, mas é construido e reconstruido
constantemente ao longo do discurso, a partir de elementos como a escolha de determinados termos,
a entonacao, a gestualidade, entre outros. Além disso, o Ethos ndo é apenas uma questdo individual
do locutor, mas esta relacionado a posicédo social e historica que ele ocupa, bem como as relacdes de
poder que existem entre os interlocutores, € um processo interativo. Ainda aponta que é para uma
analise, é importante ndo levar apenas em consideracdo o Ethos, mas, também o Pathos, que se
referem as emocdes despertadas no interlocutor, e 0 Logos, a argumentacao ldgica.

Para Maingueneau (2006), o Ethos € um dos elementos constitutivos do enunciado,
juntamente com o Pathos e o Logos, e “¢ parte pregnante na cena de enunciagdo, com 0 mesmo
estatuto que o vocabulario, ou dos modos de difusdo que o enunciado implica por seu modo de
existéncia.” (Maingueneau, 2006:67). Ele se refere a imagem que o locutor constréi de si mesmo no

discurso, que pode ser avaliada positiva ou negativamente pelo pablico. A sua construcao envolve a
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utilizacdo de recursos discursivos que visam gerar credibilidade e confianca, tais como o uso de
argumentos de autoridade e a evocacao de valores e crencas compartilhados pelo pablico.

Em Charaudeau, é enfatizado que o Ethos ndo é uma caracteristica fixa do locutor, mas sim
algo que € construido e reconstruido ao longo do discurso. Além disso, 0 Ethos ndo é apenas uma
questdo individual, mas esta relacionado ao contexto social e histérico em que o discurso é produzido
e recebido. Além disso, o conceito esta mais relacionado a construcéo da imagem e da identidade do
locutor no discurso. Segundo o autor, o Ethos é constituido a partir da identidade social de locutor,
que se refere a posicao social e ao prestigio que ele ocupa na sociedade; e da identidade discursiva,
que é construida no préprio discurso e esta relacionada a habilidade retérica e a persuaséo.

A identidade social, ou psicossocial, de locutor, de acordo com Charaudeau (2009), é
caracterizada pela sua dependéncia em relacdo ao reconhecimento por parte de outras pessoas, € 0
que atribui ao individuo o "direito a palavra", estabelecendo, assim, a legitimidade, que, por sua vez,
ird depender dos atributos e papeis atribuido pela situa¢cdo comunicacional. Desse modo, a identidade
é construida a partir da posicao social do locutor e de sua reputacdo no meio em que atua. Ela é
determinada por fatores como a profissdo, a idade, o0 género, a etnia, a nacionalidade, entre outros
aspectos sociais que influenciam na percepcao do publico sobre o locutor. A imagem social pode ser
utilizada para aumentar a credibilidade do locutor e persuadir o publico. Por exemplo, um pastor pode
usar sua posicao social para persuadir o publico sobre a necessidade de se fazer determinada acéo.

A identidade discursiva, por sua vez, ¢ constituida pelos “papéis que ele [0 sujeito falante] se
atribui em seu ato de enunciacao, resultando das coercdes da situacdo de comunicagdo que se impde
a ele e das estratégias que ele escolhe seguir” (Charaudeau, 2018: 115. Grifo nosso). Assim,
diferentemente da identidade social, a discursiva é construida pelo préoprio sujeito falante, buscando
modalizar seu discurso para que seja adequado a situacdo de comunicacdo em que se insere e as
estratégias de credibilidade e captacdo.

Charaudeau (2009) afirma que a credibilidade esta diretamente ligada a necessidade do falante
de ser digno de credito e valorizacdo como alguém que diz a verdade e possui opinides sinceras. Para
atingir esse objetivo, o falante deve criar uma imagem de si mesmo que o faca parecer confiavel e
capaz de ser levado a sério. Para isso, ele deve responder a pergunta "como posso ser visto como
alguem que merece credibilidade?" e, assim, estabelecer um ethos que legitime suas palavras e
pensamentos.

J& a estratégia de captacdo, segundo Charaudeau (2009), € utilizada quando o falante ndo

possui autoridade sobre o interlocutor, ndo podendo, simplesmente, ordenar determinada agéo. Ela
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surge da necessidade que o falante tem de garantir que seu parceiro comunicacional esteja realmente
entendendo suas ideias e opinides e emocionalmente envolvido com elas. O foco do falante é entdo
em "fazer crer", buscando fazer com que o interlocutor se sinta compelido a acreditar no que esta
sendo dito.

Isso posto, este trabalho vai de acordo com a caracterizacdo de Ethos dos autores
contemporaneos, principalmente o que tange 0s construtos tedricos de Maingueneau e Charaudeau.
Asism, a analise que se dara aqui discorrera sobre o discurso do evangelista Deive Leonardo a partir
de videos recortados de sua rede social Instagram.

Em primeiro momento, portanto, é importante avaliar o ethos de Deive sob a perspectiva das
identidades explicitadas acima. Na identidade social de locutor, tém-se eu jovem evangelista??, de 33
— até 0 momento dessa pesquisa, bastante conhecido nas redes sociais, especialmente pelo publico
cristdo. Tal identidade é construida a partir de sua posicdo como lider religioso, que lhe confere
legitimidade para falar sobre temas religiosos e morais, mesmo que nao exerca, de fato, a fungéo de
um pastor, seu papel social, enquanto preletor evangélico se assemelha a do pastorado. Além disso,
sua imagem social ¢é influenciada por sua idade e pela maneira descontraida e moderna de se
comunicar, 0 que 0 torna mais acessivel e cativante para o publico jovem. Sua nacionalidade também
é um fator relevante, ja que ele € brasileiro e, portanto, sua mensagem é direcionada a um publico que
compartilha da mesma cultura e valores. Entretanto, vale ressaltar que, ao legendar seus videos, Deive
adiciona, abaixo da em lingua portuguesa, a legenda traduzida em inglés, como pode ser vista na
Figura 3 que se segue, demonstrando sua abertura a outros povos e culturas. Esses elementos
contribuem para aumentar sua credibilidade e persuasao junto ao publico, permitindo que ele exerca
influéncia e lideranca dentro de sua comunidade religiosa.

Em sua identidade discursiva, Deive opta por uma postura de aproximacdo para com seu
auditorio, construindo uma cena que capte o interlocutor e que proporcione uma ideia de intimidade
entre locutor e auditorio, além de selecionar um léxico informal, sem impor um vocabulario
rebuscado, demonstrando ndo se colocar como um superior ao seu auditério, 0 que proporciona sua
legitimidade, como se dissesse: “se SOU COmo VOCé e se sou proximo a Vocé, me ouga e me siga, pois
quero o seu bem”. Assim, ha influéncia direta do cenario na construcdo do Ethos. Mais do que um
adorno, a cena ¢ parte constitutiva do discurso (Maingueneau; Charaudeau, 2004), ela “acontece em

um espaco instituido, definido pelo género de discurso, mas também sobre a dimens&o construtiva do

2 Titulo que se da, em igrejas evangélicas, a preletores que ndo ocupam a fungdo ministerial de um pastor, ou seja, néo
sdo lideres de uma igreja, mas sdo responsaveis por realizar pregacdes e disseminar a mensagem do evangelho, isto é, do
cristianismo e da Biblia Sagrada, evangelizar.
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discurso, que se ‘coloca em cena’, instaura seu proprio espaco de enunciagdo” (Maingueneau,
Charaudeau, 2004:95)

No caso da grande maioria dos recortes aqui analisados, o género presente € o da palestra
religiosa. Palestra porque é feita fora de um templo religioso, igreja, e ndo segue a liturgia de um
culto evangélico. Este género d& lugar a informalidade, o que néo é tipico de ambientes religiosos
tradicionais. Ao optar por se apresentar fora das quatro paredes de um templo, Deive pode acrescentar
e retirar elementos a fim de estabelecer uma relacdo de maior aproximacgdo com o seu publico, o que
se configura como estratégia discursiva.

A comecar com a sua postura no palco, pregadores evangélicos e palestrantes ndo pertencentes
a instituicdes religiosas costumam ficar de pé enquanto proferem seus discursos, entretanto Deive
Leonardo prefere se sentar em uma banqueta alta, tipicas de bancada de cozinha ou, até mesmo, de
bares. Em sua frente, posiciona-se apenas um microfone com tripé. Nas palestras religiosas, é de se
esperar a utilizacdo de um pulpito, mével utilizado para apoio de biblias, livros ou papéis. Entretanto,
como se pode ver na imagem abaixo, a biblia de Deive fica constantemente apoiada em sua perna.

Figura 3 — Demonstracao da postura do locutor

ATE QUE HAJA UMA RESPOSTA
UNTII.TIERE IS AN ANSWER

L] W

Fonte: Perfil oficial de Deive Leonardo no Instagram
Essa composigdo cenografica, contribui para a caracterizagdo do Ethos e ndo €, de maneira alguma,

fortuita. Ao optar, intencionalmente, pelo ndo uso de um pulpito, o evangelista rompe com a possivel
barreira que se colocaria entre ele e seus destinatarios, e, ao se colocar sentado, fica estabelecido o
tom de informalidade e de conforto, como se propusesse uma conversa entre amigos, subvertendo,

aparentemente, com a relacdo de poder entre quem fala e quem ouve.
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No entanto, a escolha do enunciador em permanecer sentado também evoca um ethos
individualista que molda a imagem do locutor como um ser singular, num palco exclusivo, capturando
toda a atencdo do publico e transformando essa opcdo em uma estratégia inteligente e astuta para
conquistar a atencédo e a confianga dos ouvintes. Em contrapartida, essa opgdo pode resultar em um
distanciamento entre o locutor e o destinatério, ressaltando suas diferencas. Afinal, se o locutor é o
Unico a receber todo o foco e a iluminacdo proporcionada pela cena, ele ndo deve ser tdo semelhante
ao seu publico.

Outra caracteristica que expressa a informalidade é o tom de voz. E possivel afirmar que a
modulacgéo vocal, o tom de calma, o falar baixo e pausadamente, presente no discurso do evangelista,
é uma importante ferramenta para a construcdo da sua imagem de amigabilidade. Através dessa
tonalidade, o evangelista transmite uma sensacdo de controle e seguranca, o que contribui para que o
publico o veja como uma figura confiavel e apto a transmitir mensagens importantes. Além disso,
essa estratégia discursiva é capaz de reduzir a tensdo emocional do publico e criar um ambiente em
que o enunciador se coloque, supostamente, de igual para igual com o seu auditério.

E, se por um lado esses aspectos reduzem a tensdo, por outro, eles criam uma “atmosfera”
emocional, caracterizada pelo pathos, que assinala “as discursivizagdes que funcionam sobre efeitos
emocionais com fins estratégicos” (Charaudeau; Maingueneau, 2004:372) e que visa atingir

emocionalmente o outro, como evidencia Charaudeau (2007)

O sujeito falante entdo recorre a estratégias discursivas que tendem a tocar a emocgao e 0s
sentimentos do interlocutor — ou do publico — de maneira a seduzir ou, ao contréario, lhe fazer
medo. Trata-se de um processo de dramatizagao que consiste em provocar a adesao passional

do outro atingindo suas pulsées emocionais.” (Charaudeau, 2007:245)

Assim, essa vocalizacdo contribui para atingir o interlocutor de forma patémica, gerando, gerenciando
e manipulando as emocdes do auditorio. Esse apelo emocional contribui para tornar seu discurso mais
impactante e memoravel. Somado isso, tem-se, ainda, uma masica de fundo, um piano ou teclado,
que toca lentamente melodias suaves enquanto Deive fala. A musicalizacdo potencializa a
composicdo desse cenario que busca comover e ganhar o interlocutor através da emogéao.

Ao construir uma imagem de amigo, Deive se coloca em posicao de intimo, o que pode atenuar
0 questionamento e o julgamento de seus interlocutores. Isso cria o ethos de identificacdo
(Charaudeau, 2018), uma vez que o individuo se coloca como igual ao seu publico. Sobre a
identificacdo, Charaudeau (2018:137) afirma, baseando-se no discurso politico, que “o cidadao,

mediante um processo de identificagéo irracional, funda sua identidade na do politico”.
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Pode-se notar, entretanto, a partir do discurso de Deive, que essas caracteristicas extrapolam
0 politico. Embora o discurso do evangelista ndo se enquadre em padrdes especificos do discurso
politico, ainda assim retém marcas desse discurso. Ao criar esse ethos de identificacdo, é importante
notar que, no entanto, essa relacdo de proximidade é aparente, e é utilizada para esconder uma esfera
de poder quem de fato existe. O caso do evangelista, apesar de aparentar ser um igual, continua
exercendo a posicdo de lideranca e influéncia dentro do grupo.

Essa postura de poder pode ser percebida uma vez que, embora a imagem seja constituida por
um palestrante-amigo, o discurso tem caracteristicas da ordem do aconselhamento, do dever-fazer,
indo ao encontro do “comportamento alocutivo” (Charaudeau, 2016). “O sujeito falante enuncia sua
posicao em relacdo ao sujeito interlocutor no momento em que, com o seu dizer, o implica e Ihe impde
um comportamento. Assim o locutor age sobre o interlocutor (ponto de vista acional)” (Charaudeau,

2016:82). Isso pode ser visto no excerto abaixo, do Texto 1.

Texto 1 — Comportamento alocutivo

A) “Falaram que vocé é um fracassado? VVocé so serd um fracassado se quiser. Falaram que

vocé ndo vai dar certo? Vocé s6 ndo vai dar certo se quiser.”

Fonte: Deive Leonardo em videos de seu perfil do Instagram.

O excerto A apresenta uma estrutura argumentativa baseada em trazer uma pergunta pautada
em um fato negativo e, logo em seguida, é respondida, apontando para uma solucdo. No que diz
respeito ao ethos, o enunciado busca estabelecer a autoridade do locutor ao afirmar que ele tem
conhecimento sobre a situacdo em questdo — vida fracassada — e, portanto, pode oferecer conselhos
relevantes. Além disso, o0 uso do pronome "vocé" sugere que o locutor esta se dirigindo diretamente
ao interlocutor, estabelecendo uma relacdo de proximidade e confianca.

Ja em relacdo ao pathos, o enunciado busca apelar as emoc¢6es do interlocutor ao utilizar
palavras que tem um peso semantico forte, como "fracassado" e "ndo dar certo". Essas palavras sao
usadas para criar uma sensacao de desconforto no interlocutor e incentiva-lo a agir de maneira a evitar
essa situacdo indesejada. Além disso, 0 uso repetido da palavra "querer” sugere que 0 SUCessO Ou
fracasso do interlocutor esta diretamente relacionado com sua vontade de agir. Em resumo, o discurso
busca construir uma imagem de autoridade e confianga, a0 mesmo tempo em que apela para 0s
sentimentos do publico e reflete uma cultura do sucesso. Essa combinacéo de elementos pode ser

eficaz na persuasédo do publico e na transmisséo da mensagem desejada.
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Dessa forma, pode-se notar, também, a construcdo de uma imagem de guia. Charaudeau (2018:154)

classifica o guia-pastor como

um agregador, aquele que reine o rebanho, que o acompanha e o precede, ilumina seu
caminho com uma perseveranca tranquila. [...] Transpostos para uma moral humana, esses
tragos tornam-se, metaforicamente, os de um condutor de homens, que sabe se fazer seguir,
do sdbio que tem uma vida interior e do homem determinado que sabe aonde vai.

(Charaudeau, 2018:154)

Assim, Deive, assumindo para si 0 ethos de guia, utiliza enunciados impactantes que visam conduzir
o0 auditdrio a seguir seus conselhos, fortalecendo sua lideranca e credibilidade. O jogo discursivo que
se estabelece aponta Deive como alguém que, ao mesmo tempo, se coloca como semelhante e
diferente de seus interlocutores, estabelecendo uma conexdo emocional e, a0 mesmo tempo, uma
posicdo de autoridade. Em suma, a construcdo do ethos de guia € uma estratégia eloguente de
persuasdo, que Vvisa estabelecer uma relacdo de confianca e lideranga com o publico.

Na analise do discurso em questdo, Deive estabelece, de forma aprioristica, uma imagem de
identificacdo com seu publico, induzindo seus interlocutores a se reconhecerem como semelhantes a
ele, 0 que obscurece as relagdes de poder subjacentes que o situam como uma figura de influéncia e
orientacdo. Portanto, a estratégia discursiva de Deive, ao construir uma imagem de identificacdo com
seu publico, é efetiva para a persuaséo e conducdo dos ouvintes a seguir suas ideias e propostas. No
entanto, essa estratégia, como vista, ndo € neutra e revela a presenca do ethos de chefe, que busca
impor uma hierarquia e controle sobre os interlocutores, ainda que de forma velada. E importante

estar atento aos efeitos dessas estratégias discursivas na construcdo das relacfes sociais e politicas.
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8 OS PILARES DA ORGANIZACAO DISCURSIVA

Para que se possa compreender aqui, em sua totalidade, o fendmeno discursivo que permeia
esta pesquisa, € preciso que se apresente alguns instrumentos reflexivos. Charaudeau (2016:67)
apresenta o “ato de comunicagdo como um dispositivo cujo centro é ocupado pelo sujeito falante (o
locutor, ao falar ou escrever), em relagdo com um outro parceiro (o interlocutor)”.

Assim, os instrumentos que compde esse dispositivo sdo, para o autor (2016): a situacao de
comunicacgdo, os modos de organizagdo do discurso, a lingua e o texto. Nesse sentido, o objetivo
deste capitulo € aprofundar a discussao sobre a situacdo de comunicacao e os modos de organizacao,
a fim de examinar como eles se manifestam no corpus especifico delimitado para este estudo. Ao
focalizar esses aspectos fundamentais, sera possivel obter uma compreensdo mais abrangente e

detalhada da dinamica discursiva em analise.

8.1 A Situacdo de Comunicagao

A Semiolinguistica propde uma diferenciacdo entre “contexto” e “situagdo de comunicacao”.
Isso porque, para Charaudeau (2016), o “contexto” esta interno ao ato de linguagem, enquanto a
“situagdo” ¢ externa. Assim, o contexto ¢ compreendido como um conjunto de elementos presentes
no proprio discurso que fornecem informagdes relevantes para a interpretacdo dos enunciados. Ele é
entendido como a soma das informac6es extralinguisticas e intralinguisticas que contribuem para a
producdo e compreensdo do discurso. E construido pelos proprios enunciados e é responséavel por dar
sentido aos elementos linguisticos utilizados. Dessa forma, o contexto inclui elementos como a coesao
e coeréncia textuais, os marcadores discursivos, as referéncias internas ao discurso, 0s elementos
tematicos e discursivos presentes no texto, além de outros aspectos que podem ser inferidos a partir
do préprio discurso.

Ja a “situacdo de comunicag¢@o”, como aponta o autor (2016), refere-se aos elementos
imediatos e concretos que envolvem a interacdo verbal entre os participantes. Esses elementos séo
observaveis no momento da comunicacao e influenciam diretamente a producéo e a interpretacdo do
discurso. Ela abrange diversos aspectos, como o ambiente fisico em que ocorre a interacdo (por
exemplo, uma igreja, uma escola, um teatro), os participantes envolvidos (suas caracteristicas
pessoais, posi¢des sociais, papéis desempenhados na interacdo), o canal utilizado para a comunicacao
(fala, escrita, gestos), as condi¢des de comunicagdo (presenca de ruidos, restricdes de tempo), entre

outros.
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Esses elementos da situacdo de comunicacdo tém influéncia direta na forma como o0s
interlocutores constroem e interpretam o discurso. Eles podem determinar o estilo de linguagem
adotado, a escolha de estratégias argumentativas, a adequacdo do discurso ao contexto e aos

participantes envolvidos.

8.1.1 A situagéo de comunicagdo no discurso de Deive Leonardo

Em concordancia com a premissa de Charaudeau (2016:70) gue “todo sujeito falante (locutor)
ocupa o centro de uma situacéo de comunicacao que constitui um espaco de troca no qual ele se pde
em relacdo com um parceiro (interlocutor)”, este topico oferecera uma andlise da configuracao desse
espago no ambito do discurso de Deive Leonardo.

E necessario pois, apresentar, a principio o que sdo, na Semiolinguistica, 0s sujeitos
comunicacionais. Em Charaudeau (2016), pode-se encontrar quatro formas-sujeito, de um lado, tem-
se o0 locutor (EUc — Eu comunicante) e o Enunciador (EUe — Eu enunciador), e do outro lado tem-se
o0 destinatario (TUd — Tu destinatario) e Receptor (TUi — Tu interpretante). Charaudeau (2016:77)
demonstra a disposicdo desses sujeitos na Figura 4 abaixo referente a situacdo de comunicacao:

QUADRO 2 - Situagao de Comunicagéo

—————— SITUAGCAO DE COMUNICACAO|- - - — - -

Finalidade contratual +
Projeto de fala

47 oA Dizer 7 g
4 * ’ A

R S [ R 1
! Locutor | EUe TUd ! Receptor !
! EUc ! Enunciador Destinatario . TUi -
i (Sujeito E (Ser de fala) (Ser de fala) i (Sujeito

. 1 ]
i Comunicante- | > ;i ~ ! Interpretante-!
| sersocial) ! *._  Espagointerno vl ! sersocial) |
1 1 1

Fonte: (Charaudeau, 2016:77)
No espago externo ao quadro, tem-se 0 EUc e o Tui, ambos representam a categoria dos

“parceiros” do ato de linguagem, que podem ser definidos pelos seus tragos identitarios, sdo seres
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psicoldgicos e sociais, que, embora estejam externos ao espaco do dizer, se relacionam a ele. O EUc
é o ser responsavel pela producdo do ato comunicacional, enquanto o TUi € aquele quem vai receber
0 ato, interpreta-lo e reagir em seu turno de fala (Charaudeau, 2016).

Interno a situacdo, no espaco do dizer, encontram-se o EUe e 0 TUd, os protagonistas do ato
enunciativo, definidos pelos papeis linguageiros (Charaudeau, 2016). Eles sdo sujeitos cuja existéncia
depende da situacdo de comunicacdo, sdo projecGes do EUc. Assim, o Enunciador é o sujeito
responsavel pela realizacdo dos papeis linguageiros, e o Destinatario (TUd) é uma atribuicdo do
locutor a um espaco determinado no interior ao discurso (Charaudeau, 2016).

Charaudeau (2016) destaca que as relagBes entre o Destinatario e Interlocutor e Enunciador e
0 Locutor ndo sdo equivalentes. O Destinatario dependerd do Locutor, pois é através da posi¢édo
atribuida pelo Locutor que o Destinatario adquire sua existéncia na situacdo de comunicacdo. Em
outras palavras, o Destinatario é reconhecido e definido pelo papel que o Locutor lhe atribui. Por
outro lado, o interlocutor que interpreta o discurso depende apenas de si mesmo. Ele tem a capacidade
de interpretar e compreender o discurso independentemente das a¢bes ou inten¢des do Locutor. O
interlocutor interpreta o discurso com base em suas proprias habilidades, conhecimentos e
perspectivas, sendo autbnomo nesse processo interpretativo.

O quadro situacional explorado neste trabalho revela uma dualidade intrigante, em que se
pode observar alternancias entre a situacdo dialogal e o0 monologo. Essa dualidade é resultado da
analise de dois momentos distintos que se relacionam com as caracteristicas fisicas dos parceiros: 0
momento virtual e 0 momento presencial. Ao analisar videos postados no Instagram, inicialmente
gravados em situacGes de palestras, € possivel notar que, em um primeiro momento, a presenca fisica
dos parceiros comunicacionais € evidente. No entanto, em um segundo momento, essa presenca fisica
se dissipa, revelando uma interacdo que transcende as fronteiras fisicas.

Como palestra, os parceiros, presente fisicamente estdo frente a frente, porém, afastados. O
locutor encontra-se em posicdo de destaque, em um palco, enquanto 0s receptores estdo afastados,
lado a lado entre si. Embora se trate de uma rede dialdgica, a troca conversacional € baixa, uma vez
que as caracteristicas do contrato do género “palestra” imp&em certas restrigdes; assim, ndo € possivel
que um sujeito receptor interrompa a fala de Deive para questionar, adicionar ou propor opinides
diversas. Naquele momento, o foco da conversa recai apenas sobre o locutor. O que pode ser avaliado,
todavia, é que, mediante a presenca fisica dos parceiros, o locutor encontra-se em um lugar de

adequacao ao interlocutor, como aponta Charaudeau (2016), porque ainda que o contrato restrinja as



52

interacdes, o locutor pode, também, “perceber imediatamente as reacdes do interlocutor”
(Charaudeau, 2016:71).

Enquanto postagem na rede social, o recorte da palestra pode ser entendido como uma situacao
monolodgica, uma vez que, nesse momento, 0s parceiros ja nao estdo mais fisicamente. O que se tem
sdo representacdes imagéticas de parceiros que estavam fisicamente presentes em algum momento,
somados a parceiros atingidos pela publicacédo de Deive Leonardo. O locutor, entretanto, ndo podera,
através das postagens, “perceber imediatamente as reacdes do interlocutor (pode apenas imagina-
las)” (Charaudeau, 2016:72). A tnica forma de troca possivel, na rede social em questdo, sdo
interacGes com as postagens, como curtidas, comentérios e compartilhnamentos, mas essas interacdes
ndo vém de todos os interlocutores alcancados, apenas daqueles que optaram por expressar suas
reagoes.

Importa ressaltar que, independentemente da natureza situacional, seja ela um didlogo ou um
mondlogo, é dificil estabelecer informagdes concretas sobre os receptores. No contexto monoldgico
digital, seria exaustivo e, até mesmo, impraticavel descrever detalhadamente esses parceiros, mesmo
que a analise se baseie nas reacbes expressas nas publicac@es. Por outro lado, no contexto dialdgico,
0 que se pode é levantar a hipdtese de que aqueles que se deslocaram para assistir a palestra de Deive
sdo pessoas que compartilham a fé cristd ou, no minimo, estdo alinhadas com o discurso que ele
apresenta. Em ambos os contextos, é possivel encontrar pessoas que ja estdo familiarizadas com
Deive por meio de suas publicacdes na internet.

Sobre o locutor, porém, é possivel tracar analise. E isso se faz necessario, uma vez que este
trabalho de pesquisa entende que os atravessamentos, forma-sujeito, implicardo diretamente nas
formac0es discursivas que ressoardo atraves do discurso aqui analisado. Deive Leonardo ocupa hoje
uma das maiores posicdes no que diz respeito aos graus de influéncia da esfera gospel na internet.
Nascido em Santa Catarina, em 9 e abril de 1990, tem por formacéo académica o Direito, tornou-se
advogado, mas logo deixou de exercer a profissdo para se fazer um pregador evangélico. De acordo
com a biografia exposta em seu site oficial, Deive é nascido em lar cristdo, mas ndo era praticante da
fé, foi apenas em 2009, aos 19 anos, que ao ter vivido, segundo ele, um “encontro pessoal com Deus”,
passou a assumir uma identidade evangélica.

A trajetoria de Leonardo, na internet, comecou em meados de 2014, no YouTube, com a
publicacao do video “Grande dia | Deive Leonardo” em que narra a sua experiéncia de conversao e
fala dos desejos de fazerem com que mais pessoas conhecam a Cristo. Porém, foi somente quatro

anos apoés a publicacdo desse video, que suas publicacfes comecaram a atingir a marca do milhao.



53

Atualmente, as publicacfes de Deive na plataforma de videos da Google alcancam entre oito mil a
oito milhdes de acessos, e seu nimero de inscri¢des no canal, isto é, quantidade de contas que clicaram
para acompanhar seu trabalho, soma mais de oito milhdes, fazendo com que se torne maior canal de
pregacdes individuais do mundo, como é destacado em seu site oficial®.

Em seu perfil do Instagram, Deive ganha uma visibilidade superior, devido ao maior grau de
interatividade que a plataforma fornece. E comum ter, em suas postagens, comentarios de pessoas
que exercem grande forca midiatica, como atores e jogadores de futebol, o que corrobora para o
conhecimento e reconhecimento do influenciador cristdo em ambito nacional e internacional.

Nessa rede social, Deive possui, até o presente momento, 12,5 milhdes de seguidores, como
demonstra a Figura 5 abaixo. Na rede, sdo postados videos de curtos de suas ministracdes, fotos

pessoais — sozinho, com a familia e com amigos — e pecas publicitarias de divulgacao de seus eventos.

Figura 5 — Topo do perfil de Deive Leonardo

delve[eonardo & Enviar mensagem m L

2,352 publicagées 12.5M seguidores 1,163 seguindo

Deive Leonardo

touraresposta.com.br &

Fonte: Instagram?

E importante ressaltar que Deive ndo havia se manifestado publicamente a respeito de seu
posicionamento politico no primeiro turno das elei¢cdes presidenciais de 2022. Até aquele momento,
sua rede social era destinada apenas a postagens de videos, como os aqui analisados, e a divulgacdes
de sua agenda de eventos. Entretanto, no terceiro dia de outubro de 2022 — um dia apds o primeiro
turno —, Deive rompe com seus conteudos corriqueiros e publica um video no qual pede votos para
Jair Bolsonaro. Além disso, décimo dia, se encontra com o candidato a presidéncia e publica uma
foto (Figura 6) em que aparece ao lado de Paulinha, sua esposa, e de Bolsonaro. Tanto a imagem

quanto o video foram deletados de sua conta oficial em 2023%.

2z Disponivel em: https://www.deiveleonardo.com.br/. Acesso em 30 ago. 2022.
24 Disponivel em: https://www.instagram.com/deiveleonardo/. Acesso em: 20 out. 2022.
2 Este trabalho ja havia realizado o salvamento da imagem e a transcricdo do video anteriormente ao apagamento.
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Figura 6 — Foto de Deive Leonardo, Paulinha e Jair Bolsonaro.

Fonte: Perfil pessoal do Instagram de Deive Leonardo.

No conteudo do video a ser transcrito abaixo, Deive categoriza a disputa politica como uma guerra
entre duas ideologias, em que uma seria maligna e destruidora — aquela que ele ndo adere, a esquerda
— e outra, a aderida por ele, a de Bolsonaro. Pode-se fazer, entdo, uma breve analise desse evento

discursivo.

Meus lindos, a minha miss&o principal aqui € falar sobre Jesus. Mas eu ndo posso olhar para
0 que nés estamos vivendo e ndo abrir os teus olhos, sabe? Ou pelo menos, dar a minha
opinido, com todo o respeito. Nds ndo estamos numa guerra de dois politicos, de Bolsonaro
contra Lula ou de bolsonaristas contra lulistas, mas de duas ideologias. Uma que é maligna,
destréi por onde passa. Basta vocé olhar os nossos irmaos da América Latina que, aonde a
esquerda assumiu, destruiu. E nés, brasileiros, estamos na iminéncia de isso acontecer. Por
favor, meu lindo, talvez vocé ndo goste do Bolsonaro, mas esqueca o candidato e olhe so para
ideologia, que se vocé tiver um pouquinho de consciéncia, eu falo isso com muito respeito.
E impossivel ndo votar no Bolsonaro. Vocé pode ndo gostar dele, mas entenda, a ideologia
por tras da esquerda vai nos destruir, tenha Piedade do nosso pais (LEONARDO, 2022)

Deive inicia sua fala estabelecendo sua credibilidade como lider religioso e influenciador,
enfatizando que sua missao principal é compartilhar ensinamentos sobre Jesus. Essa abertura cria
imediatamente uma conexdo com valores espirituais e religiosos, fortalecendo sua imagem de alguém
cujas palavras devem ser levadas a sério, credibilizadas, sobretudo por aqueles que partilham de suas
ideias religiosa e que pretensamente se estenderiam a opg¢des politicas. Além disso, faz questdo de
afirmar que esta expressando sua opinido "com todo o respeito", o que contribui para a construcao de
seu ethos ao demonstrar disposi¢do para o dialogo e empatia.

Contudo, o aspecto mais marcante desse seu discurso reside no fato de ter introduzido uma

dimensdo politica com apelo as emocdes (pathos), mas com teor de uma preferéncia eleitoral, ao
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posar ao lado de um candidato, ao se analisar o efeito semidtico da imagem publicada, e ao expor,
verbalmente, sua preferéncia, durante o video. Ele recorre a uma linguagem carregada de emocéo ao
argumentar que, no cendario atual, ndo se trata, apenas, de uma disputa entre politicos, mas de um
confronto de ideologias. Utiliza, entdo, termos como "maligna" e "destréi por onde passa" para
inculcar medo e preocupagdo em seu publico. Dessa forma, ao mencionar os paises da América
Latina, mas sem justificar quais, que, segundo ele, foram prejudicados pela esquerda, ele recorre a
um imaginario discursiva e cria uma narrativa de perigo iminente para seus seguidores sem apresentar
argumentos plausiveis para aquilo que reporta. No &pice de sua fala, Deive apela diretamente a
compaixdo que deve comprazer seu publico ao dizer: "tenha Piedade do nosso pais”. Esse apelo
emocional busca mobilizar os sentimentos desse publico e persuadi-lo a considerar seriamente sua
mensagem.

Em termos de argumentacdo, a perspectiva de Deive enfatiza que, independentemente das
opinides pessoais que o interlocutor possa ter sobre Jair Bolsonaro, a escolha nas elei¢des ndo deve
se basear exclusivamente na figura do entdo presidente, mas sim nas implicacdes da ideologia
subjacente — E impossivel ndo votar no Bolsonaro. Vocé pode ndo gostar dele, mas entenda, a
ideologia por tras da esquerda vai nos destruir. No entanto, ao fundamentar a escolha com base em
uma ideologia em detrimento da pessoa, isso pode sugerir uma certa ingenuidade por parte do
interlocutor. Isso ocorre porque, além do video analisado, Deive também compartilhou uma postagem
(Figura 6) na qual aparece ao lado de Bolsonaro, o que demonstra que sua propria escolha se
concentrou na pessoa do candidato em questao.

No video, o influenciador cristdo pinta a ideologia de Lula como extremamente prejudicial e
cria uma dicotomia entre o candidato (Bolsonaro) e a ideologia. Todavia, vele ressaltar que o sistema
de ideias disseminado por Deive, a que, para ele, seria o contrario de prejudicial e de destruidor, é 0
mesmo que, durante a pandemia de COVID-19, assumiu um posicionamento negacionista, indo
contra a aplicagéo de vacinas, isolamento pessoal, utilizagdo de mascaras, além de incentivar o0 uso
de medicamentos sem eficacia comprovada contra o virus em questdo. A ideologia do até entéo
presidente (2019-2022), ao se posicionar de forma contraria as prescri¢des da OMS — Organizacéao
Mundial da Satde — na prevencdo do coronavirus, contribuiu para o retardamento do combate ao
virus, que foi agente de morte das quase setecentas mil pessoas em territorio brasileiro durante o
governo Bolsonaro.

Além disso, o fato do apagamento de ambas as publicacdes de Deive Leonardo em sua conta

do Instagram levanta questfes polémicas no contexto deste estudo. Embora o préprio Deive ndo tenha
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dado uma explicacéo especifica para 0 motivo do apagamento, é possivel conjecturar que tal ato pode
ser interpretado como uma estratégia de controle de danos ou uma reconsideracao do impacto de suas
palavras. Isso sugere que, mesmo figuras publicas como Deive, que tém uma grande base de
seguidores e influéncia, estdo cientes da responsabilidade que carregam em relacdo ao que
compartilham em plataformas digitais. O apagamento da postagem pode refletir uma tentativa de
mitigar possiveis repercussdes negativas que sua fala poderia ter causado, em decorréncia do
mascaramento e falseamento de dados em sua cadeia argumentativa, porém, ndo necessariamente,
revela uma mudanca de opinido por parte de Deive, tendo em vista sua expressa manifestacdo atraves
do video e da fotografia.

Retomando ao tange a figura de Deive Leonardo como um influenciador, com seu crescimento
exponencial no &mbito digital, Deive foi convidado para participar de programas na televisao aberta,
aumentando ainda mais a sua popularidade, como foi 0 caso dos programas “The Noite”, do Sistema
Brasileiro de Televisao (SBT), apresentado por Danilo Gentili, em 29 de maio de 2020, “Conversa
com Bial”, da Rede Globo, apresentado por Pedro Bial, em 10 de agosto de 2021, e “Encontro com
Fatima Bernardes”, também da Rede Globo, apresentado por Fatima Bernardes, em 25 de maio de
2022.

Como citado, Deive é formado em Direito, mas ndo exerce a profissdo, vindo hoje a ocupar a
posicao de influenciador cristdo e, muitas vezes, chamado de pastor. Na entrevista no programa do
SBT “The Noite”, o entrevistador Danilo Gentili questiona se ele preferia ser chamado de pastor ou
por algum outro nome. Deive responde que Gentili pode o chamar pelo préprio nome, ja
demonstrando um afastamento do titulo de pastor. Isso é reforcado por ele no programa global
referido, “Conversa com Bial”, quando o entrevistador o questiona sobre a sua profissdo, Deive,

prontamente, responde

Vou dizer o que eu ndo sou primeiro. Eu ndo sou um pastor, eu ndo sou um apostolo, ndo sou
um profeta, eu ndo sou um mestre. Eu sou um evangelista. O que que o evangelista faz? O
evangelista, ele é aquele que a... apresenta Cristo. E se a vida fosse uma batida de transito,
eu seria 0 paramédico, eu ndo seria nem o médico, eu ndo seria a... um cirurgido, eu seria o
paramédico que chegaria e prestaria os primeiros socorros. E isso que eu sou, um evangelista
para a gldria de Deus. (Conversa com Bial..., 2021)

Na tradi¢ao evangélica, a definicdo de um “pastor” parte, metaforicamente, da de um pastor
de ovelhas, pessoa responsavel por cuidar e apascentar esses animais. Dessa forma, um “pastor” seria
um lider responsavel por cuidar e conduzir as suas ovelhas, isto €, os fiéis ao caminho apontado pela

religido, neste caso, pelo cristianismo, seja por meio de pregagdes, seja por meio de aconselhamento
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individual. A figura de pastor pode ser vista na Biblia Sagrada, quando, por exemplo, no evangelho
de Jodo, capitulo 10, Jesus se intitula “o bom pastor”, que conhece as suas ovelhas.

Assim, Deive, por ter seu publico estendido, ficaria impossibilitado de ter acesso a todos
aqueles que o acompanham, ou seja, ndo poderia conhecer a todas as suas ovelhas, ndo podendo
fornecé-las um relacionamento de proximidade real, como deveria ser proposto por pastores.
Algumas igrejas, como a Igreja Presbiteriana e Igreja Metodista, também exigem que para que alguém
se torne um pastor, além de se estar vocacionado?®, é necessario que se passe por um processo de
formacéo seja académico, seja seminario de formagéo de pastores.

O influenciador, todavia, se intitula de “evangelista”, que, na tradi¢do crista, corresponde a
um cargo que, apesar de ndo corresponder ao de um pastor, é responsavel por exercer pregacoes,
ministracdes e palestras voltadas ao contetdo religioso com o propdsito de atrair fiéis, ou, para seguir
a metéafora, novas ovelhas, para que haja uma expansdo daqueles que creem nos ensinamentos
biblicos. Geralmente, os evangelistas precisam ser nomeados dessa forma por uma figura superior,
como o pastor, entretanto, ndo se sabe se Deive foi nomeado ou autoproclamado evangelista. Neste
trabalho, como ja visto, Deive Leonardo é entendido como um evangelista influenciador cristéo.

Além disso, Deive Leonardo também é autor de obras literrias, tais como: O amor mais louco
da histéria (2015), Coragem pra recomecar (2019), Final da tempestade (2020) e Devocional Alegria
do Amanhecer (2021).

Como dito, ndo existe a mesma relacéo de reciprocidade entre o receptor (TUi) e o destinatario
(TUd) que ha entre o locutor (EUc) e o enunciador (EUe). Enquanto na posicdo de EUc tem-se o ser
social, Deive Leonardo como pessoa fisica dotada de caracteristicas que o individualizam engquanto
sujeito, no EUe tem-se uma construgdo discursiva, uma instancia virtual, que se manifesta por meio
das escolhas linguisticas e discursivas feitas no proprio enunciado. O enunciador, é construido no e
pelo discurso, sendo uma representacio ou uma projecdo do locutor no texto. E uma figura que
assume diferentes papéis, vozes e posic¢Oes discursivas, dependendo das estratégias retoricas e das
inten¢Ges comunicativas presentes no discurso.

O TUd, todavia, ndo se manifesta como uma representacdo do TUi, mas, sim, como uma
projecdo feita pelo proprio EUe, uma forma imaginativa: o EUe projeta 0 TUd como uma entidade a
qual seu discurso sera dirigido, isto é, orientado. Assim, na situacdo aqui analisada, o evangelista

influenciador digital imaginara seu auditorio em dois momentos: na palestra fisica e no recorte virtual

26 Nas igrejas cristds, acredita-se que exista uma vocagao intrinseca, muitas vezes denominada de “chamado”, direcionada
aqueles que irdo exercer a qualidade de lideres. Esse “chamado” é autoproclamado, mas necessita de um reconhecimento
da Instituicdo para que seja legitimado.
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publicado em sua rede. Um fato interessante é que, ao publicar um recorte de sua propria fala nas
redes, o locutor podera decidir pelo que mostrar e pelo que ndo mostrar, uma vez que sua fala ja foi
integralmente registrada por aparatos tecnologicos, portanto, Deive exerce seu poder de escolha
destinando aquela mensagem a um TUd diferente daquele que recebeu a mensagem na integra
presencialmente. E possivel, também, dizer que, no presencial, essa escolha também é feita, por
producdo do roteiro?’ de apresentacdo que precedem a palestra, mas, como se sabe, durante a
producdo oral, o locutor pode divergir do planejado e acabar por dizer ou por deixar lacunas
interpretativas que causardo efeitos de sentidos opostos aqueles desejados.

Tendo em vista os supracitados, mesmo que o TUi e o Tud se alterem a depender da forma
em que a situacdo de comunicacao se apresente, 0 EUc e o EUe permanecem inalterados, uma vez
que independentemente de um mondlogo ou dialogo o sujeito produtor — tanto ser social, quanto ser
de fala — se constituem os mesmos. Com base nessas construcdes tedricas e analiticas, é possivel se
desenhar, utilizando como base o quadro da Situacdo de Comunicagéo, proposto por Charaudeau
(2016), o quadro da situacao — Figura 7 — aqui escolhido como analise.

FIGURA 7 — Situacdo de Comunicacao
[ i SITUAGAO DE COMUNICAGAQ = = = = = = = = = = = |

(Finalidade)

(Projeto de fala)

Dizer
- —— ==
’ ~N Lo
) . —P— e T :
Lecutor Eue Tud i Receptor |
Euc .Evangelista Destinatario : Tui '
Dei : influenciador Espectadores + Espectadores|
fads digital cristdo fisicos e virtuais | empiricos !
4 p
Leonardo : H !

Espaco interno A

FONTE: CHARAUDEAU, 2016, adaptado.

Isso posto, convém dispor algumas ressalvas acerca do TUi. A instancia da recep¢do, marcada
pela caracterizag@o encarnada do sujeito interpretante, por estar inserida no mundo social, possui suas

préprias perspectivas, conhecimentos, experiéncias e pontos de vista. Podendo, deste modo, divergir

21 E plenamente possivel afirmar que existe um roteiro para as palestras de Deive Leonardo, uma vez que ele apresenta a
mesma palestra em momentos distintos e em diferentes ocasides, em formato de show e turné.
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das proposi¢oes dispostas pela instancia produtora. Essas tensdes podem surgir devido a divergéncias
ideologicas, diferencas de experiéncias de vida, posicionamentos politicos, entre outros fatores para
além das projecdes que instancia de producao possa fazer.

Ademais, o contexto social em que se insere 0 TUi pode impactar a recep¢éo e a interpretacéo
discursiva, uma vez que o0 receptor traz consigo sua propria bagagem social, cultural e historica,
podendo ser diferentes daquelas do locutor, moldando sua compreensao e reacdo. Faz-se necessario,
também, destacar que a interacdo comunicativa ndo € estatica, mas sim um processo em constante
movimento e negociac¢ao. O discurso do locutor pode ser reinterpretado e ressignificado pelo receptor,
e vice-versa. Portanto, é fundamental reconhecer a fluidez e a interagdo mutua entre as instancias

enunciativas.

8.2 Os modos de organizacéo do discurso

Os Modos de Organizacdo do Discurso, propostos por Charaudeau em sua teoria
semiolinguistica, sdo classificados como: enunciativo, descritivo, narrativo e argumentativo. Esses
modos representam diferentes formas de estruturagéo e desenvolvimento dos discursos, cada um com
suas caracteristicas e objetivos especificos.

O modo enunciativo se destaca pela expressdo subjetiva do sujeito falante, sendo marcado
pela presenca do locutor e pela manifestacéo de suas opinides e posicionamentos. No que diz respeito
ao modo descritivo, a énfase esta na apresentacdo objetiva de informacdes e caracteristicas de objetos,
pessoas, lugares ou eventos. O modo narrativo, todavia, se caracteriza pela construcdo de uma historia
coerente e envolvente, com a apresentacdo de eventos sequenciais, personagens, tempo e espago. Por
fim, o modo argumentativo é focado na persuaséo e convencimento do interlocutor.

No entanto, é fundamental ressaltar que os Modos de Organizacdo do Discurso nao sdo
compartimentos estanques, mas sim recursos linguisticos que podem se entrelagar e se influenciar
mutuamente ao longo de um discurso. E por meio dessa interacio que se constréi a complexidade e
a riqueza da comunicagdo humana.

Assim, o exame desses Modos torna possivel a compreensdo de como a estruturacdo dos
enunciados e a escolha de recursos linguisticos estdo relacionadas aos objetivos comunicativos de
cada modo, contribuindo para uma analise aprofundada das praticas discursivas no contexto aqui

recortado para anélise.
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8.2.1 O Modo Enunciativo

Charaudeau (2016) aponta para uma diferenciagéo entre a situacdo de comunicacdo e 0 modo
enunciativo. Para o autor, a situacdo de comunicacdo, como visto, refere-se ao contexto em que ocorre
a interacdo entre o falante (EUc) e o interlocutor (TUi). Ela envolve elementos como local, momento,
intencdo comunicativa, entre outros, que influenciam a troca de informacGes e a compreensdo mutua.
Ja 0 modo enunciativo diz respeito aos protagonistas do ato de linguagem, que sdo o enunciador
(EUe) e o destinatario (TUd). Nesse modo, o foco estd na construcdo discursiva dos sujeitos,
representados por EUe e TUd, que desempenham papeis especificos no discurso e sdo responsaveis
pela producdo e recepcdo das mensagens.

A categoria do discurso conhecida como modo enunciativo se refere, de acordo com
Charaudeau (2016), a forma pela qual o sujeito falante desempenha seu papel na representacdo do ato
comunicativo. Em concordancia com o autor, o verbo “enunciar”, sob a 6tica da Analise do Discurso,
corresponde “ao fendmeno que consiste em organizar as categorias da lingua, ordenando-as de forma
a que deem conta da posicéo que o sujeito falante ocupa em relagédo ao interlocutor, em relacéo ao
que ele diz e em relagdo ao que o outro diz” (Charaudeau, 2016:82), por “categorias da lingua”, tem-
se as modalizagdes.

No ambito da Andlise do Discurso, o ato de enunciar é uma acdo complexa gue vai além da
mera expressao do contedudo, pois implica na estruturacdo linguistica que abrange ndo apenas 0
significado, mas também as relagdes sociais € comunicativas presentes na interacdo discursiva.
Embora Charaudeau (2016) tenha categorizado as fungdes enunciativas em alocutiva, elocutiva e
delocutiva, é importante destacar que essas estdo presentes em todas as formas linguisticas, uma vez
que sdo inerentes ao processo de enunciagéo.

Além disso, cabe destacar que 0 modo enunciativo abrange todos os modos de organizagado
do discurso, uma vez que nenhum deles pode ser concebido separadamente do processo de
enunciacdo. Assim as func¢des enunciativas podem interagir e se manifestar de maneiras complexas e
variadas em diferentes contextos discursivos. No entanto, é possivel reconhecer a predominancia da
funcéo alocutiva no modo argumentativo — e por isso justifica-se o recorte dessa funcgdo para este
trabalho —, uma vez que a persuasdo e o convencimento do interlocutor sdo elementos marcantes

nesse tipo de discurso.
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8.2.1.1 A funcéao alocutiva e suas realizagdes no discurso de Deive Leonardo

A alocucdo consiste na enunciagdo da posicéo do sujeito falante em relacdo ao interlocutor,
quando, ao enunciar, implicard e impora um determinado comportamento ao interlocutor, agindo,
assim, numa relacdo de influéncia sobre o interlocutor. Essa relacdo sempre se dara no e pelo ato de
linguagem, atribuindo “papeis linguageiros” de superioridade e inferioridade tanto a si quanto ao
interlocutor (Charaudeau, 2016).

No discurso de Deive Leonardo, podemos observar a presenca desses dois papéis distintos.
Em determinados momentos, como pode ser visto no Texto 2 abaixo, ele adota uma postura de
ordenacao, expressando comandos diretos do tipo "faca isso". Porém, em outros momentos, como no
Texto 3, ele assume uma posi¢éo em que aparenta se distanciar da atitude de ordenacéo, recaindo na
recomendacdo, solicitando ao interlocutor que realize determinada acdo ou levando-o a refletir sobre
a tomada de decisdo. Essa alternancia de posturas revela a complexidade do discurso de Deive, que
incorpora diferentes abordagens e estratégias comunicativas para estabelecer interagdes com seu
publico.

Texto 2 — Comandos diretos ao interlocutor no discurso de Deive Leonardo

1) “Nunca responda alguém que ndo construiu 1% do que vocé construiu. Nunca reaja a alguém
que ndo faz por alguém o que vocé faz todos os dias. Sé tem direito de acessar o teu coragao quem
ja caminhou mais do que vocé”.

2) “Ei, meu lindo, vocé que ta me ouvindo, vocé ndo sabe o dia de amanha, faz o seguinte, quando
acabar essa mensagem, pega o teu telefone e liga pra todo mundo que vocé ama e estad com saudade!
Diz o quanto as pessoas sdo importantes pra vocé! Agradeca a quem Deus colocou na sua histéria
e que mudou a tua caminhada! Faca isso, faca isso, marca aqui se for necessario, mas ndo esqueca
de fazer tudo o que vocé faria se fosse o Gltimo dia, agora que vocé ta vivento”.

Fonte: Recortes do corpus deste trabalho

Texto 3 — SolicitagBes ao interlocutor no discurso de Deive Leonardo

1) “T4 na hora de vocé escolher uma palavra que vai dominar o seu coragdo para o resto da sua
vida, para o resto dos seus dias, que ndo deixara vocé parar, que ndo deixara vocé desistir, que ndo
deixara vocé escondido dentro de uma caverna e essa voz precisa ser a voz do Senhor sobre vocé,
voz de bencéo, voz de bencdo! Uma voz que te aponta 0 caminho, uma voz que te prepara no
percurso, uma voz que te leva, uma voz que cuida de vocé no processo, que ndo te desampara!”
2) “Falaram que vocé ¢ um fracassado? Vocé so sera um fracassado se quiser. Falaram que vocé
ndo vai dar certo? VVocé s6 ndo vai dar certo se quiser.”
Fonte: Recortes do corpus deste trabalho

Como se pode ver, nos excertos dos Textos 2 e 3, essa relacéo de influéncia pode ser de forca
positiva ou negativa. Ou seja, sua forca pode tender ao fazer, forca positiva, ou néo fazer, forca

negativa. Assim, em 2 constatam-se enunciados que pertencem a categoria da lingua da interpelacao,
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do ordenamento: “nunca responda”, “nunca reaja”, “faz o seguinte”, “pega o teu telefone e liga pra
todo mundo”. De acordo com a gramatica tradicional, para que haja sentido de injuncéo, é necessario
que os verbos sejam conjugados no modo imperativo, entretanto, na pratica, sabe-se que, a
conjugacdo no modo indicativo é amplamente utilizada e plenamente entendida na oralidade com
fungéo injuntiva, como pode ser visto em alguns dos verbos desses excertos. Ademais, comumente
também se recorre, na oralidade, a construcdes de locugdes verbais do tipo indicativo mais infinitivo
para causar o efeito de sentido de exigéncia. Como no caso de “Nos ndo podemos esquecer as pessoas
que passaram pela nossa histéria e transformaram quem nds éramos ”, em que se utiliza a locugdo nédo
podemos esquecer no lugar do formal imperativo ndo nos esque¢amos.

O primeiro trecho do Texto 2 apresenta modalizacBes que expressam uma atitude de
superioridade, demonstrando, até mesmo, a uma certa intolerancia em relagcdo ao alocutario do seu
interlocutor imediato. Assim, h& uma supervalorizacdo do seu interlocutor e um desprezo, uma
intolerancia com os supostos alocutarios de seu interlocutor. A utilizacdo do advérbio "nunca"
intensifica a negacdo e sugere uma proibicdo enfatica de interagir ou responder a pessoas que
supostamente ndo alcancaram o mesmo nivel de conquistas ou realizacdes, evidenciando a
intolerancia mencionada. Além disso, 0 uso dos termos "1%", "ndo faz por alguém o que vocé faz
todos os dias" e "j& caminhou mais do que vocé" reforca a ideia de um critério de mérito e
superioridade, estabelecendo uma hierarquia entre o locutor e os outros individuos. Essas
modaliza¢bes visam persuadir o interlocutor a valorizar suas proprias realizacbes, reconhecendo
aqueles que ndo atendem os critérios estabelecidos e se distanciando desses.

Ainda no Texto 2, o segundo trecho, divergindo do primeiro, traz modaliza¢Ges que buscam
estabelecer uma conexao emocional e persuadir o interlocutor a agir de forma imediata e positiva. O
emprego do vocativo "meu lindo" transmite uma abordagem afetiva e préxima, criando uma relacao
de intimidade com o interlocutor. As expressdes como "vocé ndo sabe o dia de amanha", "pega o teu
telefone e liga pra todo mundo que vocé ama” e "diz 0 quanto as pessoas sao importantes pra vocé"
transmitem um senso de urgéncia e apelam para a valorizacao das relaces pessoais e da gratid&o.
Tais expressdes colocam-se contrarias as expostas no primeiro excerto, uma vez que, nesse momento,
busca-se olhar para o outro e recuperé-lo. Entretanto, ao se tracar esse paralelo, é possivel questionar
se, na concepcdo de Deive, deve-se ser grato por e amar apenas as pessoas que estdo no mesmo nivel
de sucesso que o interlocutor. Além disso, 0 uso de repeticdes — faz isso, faz isso — reforca o0 apelo a
acdo imediata e enfatiza a importancia de aproveitar cada momento como se fosse o Ultimo. Esse tipo

de construcdo gera um sentido de injuncdo, que induz o interlocutor a agir de acordo com os valores
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propostos pelo enunciador, destacando, sob o ponto de vista do EUe, a importancia das relagdes
interpessoais e a valorizacéo do presente.

Partindo para os enunciados do Texto 3, como dito, sdo de ordem diferentes dos vistos em 2,
uma vez que sua organizagdo ndo cria diretamente, um sentido de injuncdo, mas expressa, a principio,
uma recomendag¢do, um conselho: “Té na hora de vocé escolher uma palavra que vai dominar o seu
coragdo para o resto da sua vida, para o resto dos seus dias”. Assim, o EUe sugere ao interlocutor a
necessidade de fazer uma escolha, que, dentro de sua valorazagdo, trara beneficios a vida do
interlocutor.

Entretanto, essa recomendagdo continua a apontar para uma direcdo pragmaética da ordem. A
utilizacdo da expressdo "Ta na hora" sugere uma urgéncia correspondente ao “faca agora”, do modo
imperativo. Ainda, o EUe aponta caminhos a serem seguidos para executar essa escolha. O uso dos
termos "dominar o seu coracdo", "para o resto da sua vida", "ndo deixara vocé parar" e "ndo deixara
vocé desistir expressam o tipo de voz que o interlocutor precisa ouvir para viver sempre motivado.
Além disso, 0 uso das repeticdes, como "voz de ben¢do™ e "uma voz que...", reforca a ideia de que,
dentro da perspectiva de Deive Leonardo, a voz do Senhor, isto €, Jesus Cristo, é a Unica opg¢do
desejavel e benéfica. Assim, essa recomendacdo intende a persuasao ao interlocutor, para que se adote
uma postura de devocdo e dependéncia da voz divina, sugerindo que essa escolha levara a resultados
positivos e garantira protecao, cuidado e uma vida sempre motivada.

No segundo trecho do Texto 3, destacam-se as modaliza¢cdes que buscam desafiar e contrapor
as afirmacGes negativas feitas em relacdo ao interlocutor. A utilizacdo do verbo "falaram" sugere a
presenca de criticas ou julgamentos externos, enquanto as expressdes "fracassado" e "ndo vai dar
certo" refletem essas avaliagGes negativas. No entanto, o uso dos condicionais "s6 sera um fracassado
se quiser™ e ""s6 ndo vai dar certo se quiser" enfatizam a ideia de que o poder de determinar o resultado
estd nas maos somente do interlocutor. Essas modalizacGes visam empoderar o interlocutor,
desafiando as opiniBes negativas e incentivando-o a se esforgar para superar as expectativas e alcancgar
0 sucesso. Entretanto, isso também o culpabiliza caso algo ndo saia conforme o planejado, uma vez
que, se s6 depende do interlocutor para que algo dé certo, o contrario também sera plausivel: s
depende do interlocutor para dar errado.

As modalizac¢Ges encontradas no discurso de Deive Leonardo podem ser vistas expressamente
nas analises que se sucederdo abaixo. Mas antes, cabe a este trabalho trazer a luz a definigdo das que
aqui serdo trabalhadas. Através da analise, foi possivel constar quatro categorias modais na

construcdo enunciativa. Sao elas: interpelagéo, injungédo, recomendacdo e questionamento. A
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primeira, segundo Charaudeau (2016) refere-se a capacidade de, através do discurso, atribuir
identidade a uma pessoa ou a um ser, assim, é possivel designar uma pessoa — ou grupo — em
especifico a quem se dirige o enunciado. Com isso, o locutor espera que o interlocutor esteja pronto
a reconhecer e reagir a interpelacdo proposta. Nessa modalizagdo, o locutor confere a si um estatuto
que o permite interpelar. Na posicao do interlocutor, este, a partir da influéncia do interlocutor, “vé-
se obrigado a significar a presenca, ou reconhecer-se como alvo do apelo que o identifica”
(Charaudeau, 2016:86).

A injuncdo, por outro lado, é responsavel por impor, através do discurso, a realizacdo de uma
acdo ao interlocutor mediante cominacdo, isto é, impor a acdo em tons de ameaca, cOmo Se 0
interlocutor, ao realizar a acdo imposta pelo locutor no enunciado, ficaria livre de infortdnios que
poderiam ocorrer caso recuse essa imposi¢cdo. Cabe ao interlocutor, entdo, executar a a¢cdo imposta,
enxergando, no locutor, uma pessoa cujo estatuto estd pautado na autoridade absoluta, assim, ao
interlocutor, ndo resta saida, sera necessario cumprir a injuncdo para que ndo sofra as consequéncias.
E importante ressaltar que a proibicdo também se enquadra na categoria modal da injuncéo, uma vez
que, ao coibir uma acdo, esta, pragmaticamente, impondo uma ndo realizacdo, ou seja, um
comportamento (Charaudeau, 2016).

Charaudeau (2016) utiliza a categoria "sugestdo”, entretanto, este trabalho optou pela
categoria "recomendacao”, por entender que, na primeira, a mensagem pode ser percebida como mais
aberta a interpretacdo e a escolha do interlocutor, enquanto a segunda implica um grau mais elevado
de autoridade e uma expectativa de seguimento mais incisiva por parte do locutor. Essa escolha visa
destacar a énfase do discurso na influéncia sobre o interlocutor, enfatizando a persuaséo e a orientagéo
direta presentes nas recomendacdes analisadas.

Todavia, tanto na sugestdo quanto na recomendacao, o locutor confere a si o estatuto de saber
que o interlocutor estd em situacdo desfavoravel e, por isso, age como se estivesse em seu lugar,
podendo estabelecer, através do discurso, uma acdo a ser realizada. Entretanto, diferentemente da
injuncdo, a recomendacdo ndo impde um comportamento, mas o recomenda uma conduta que pode
ou néo ser adotada pelo interlocutor, destacando assim a sua responsabilidade na escolha de seguir
ou ndo a orientacdo dada, ao passo gque a sugestdo, por sua vez, pode carregar uma menor carga de
compromisso ou expectativa de cumprimento por parte do interlocutor.

Por altimo, o questionamento ndo visa, necessariamente, extrair informacées locutor, mas, ao
invés disso, busca conduzi-lo a uma reflexao sobre a questao apresentada. Essa reflexdo pode ter um

carater retdrico, no sentido de persuadir ou levar o interlocutor a ponderar sobre determinado tépico.
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Nesse contexto, o locutor se coloca como alguém capaz de questionar e instigar a reflexdo, enquanto
o0 interlocutor assume o estatuto de poder refletir e, eventualmente, responder ou ndo a questdo
proposta. Portanto, o "questionamento” ndo se limita a um mero pedido de informacdes, mas atua
como uma estratégia discursiva para engajar o interlocutor no processo argumentativo.

Essas categorias, no discurso de Deive. A comecar pela interpelacdo, abaixo, tem-se, no
Quadro 2, as formas vocativas encontradas no discurso analisado:

Quadro 2 — Interpelagéo no discurso de Deive Leonardo

CATEGORIAS DA LINGUA DISCURSO DE DEIVE LEONARDO
INTERPELACAO Ei, lindo, ei!
Meu lindo
Ei, meu lindo
vocé que esta me ouvindo

Fonte: da autora.

Recorrentemente, o locutor utiliza as expressdes “meu lindo” e “lindo” para dirigir-se a seu
publico, rompendo com os padrdes litdrgicos formais. Assim, pode-se observar que Deive Leonardo,
revestido pelo estatuto que o permite evocar, vale-se de marcas linguisticas informais para estabelecer
contato direto com o interlocutor. E, embora o adjetivo “lindo” seja masculino, as tematicas de suas
falas ndo sdo especificas para o publico masculino. Ao eleger o uso do adjetivo como chamamento,
Deive constrdi um estilo de conversacéo singular: o da intimidade estabelecida entre os participantes
do discurso. Assim, o locutor atribui entre si e seus interlocutores uma relacdo de aproximagéo, como
se estivesse apto a colocar um apelido em seu pablico, contribuindo para a constru¢do de uma imagem
de si como alguém proximo de seu interlocutor, legitimando-o a fazer injuncdes, sugestdes e
guestionamentos.

Utilizando a modalidade injuntiva, Deive Leonardo, na posicdo de locutor, € revestido por um
estatuto de poder, que o permite propor ao seu interlocutor sugestfes e recomendagdes que devem ser
realizadas a fim de se alcancar uma vida plena. Desta forma, o ndo cumprimento dessas sugestoes,

faria com que seu interlocutor obtivesse prejuizos, como pode ser observado no quadro 3 abaixo.

Quadro 3 - Injuncéo no discurso de Deive Leonardo (continua)

|NJUN(;AO 1) “Nao desperdice sua vida, ndo vale a pena viver de maneira vazia. Nao vale a pena
perder tempo com aquilo que sé te fara perder tempo e néo trara felicidade genuina para
0 seu coragdo. N&o adianta viver com proposta sempre olhando para a melhor proposta,
enquanto o seu proposito sempre estiver sendo deixado de lado. (...) Nao desperdice a
sua vida. N&o aceite viver um dia sequer se ndo for o teu propdsito. Refaca a estratégia.”
2) “Eu quero te dizer uma coisa, ndo deixe que seu carater se perca, 0s seus principios

5 9

se vao, simplesmente porque vocé ndo tem coragem de dizer ‘nao’.
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Quadro 3 - Injuncdo no discurso de Deive Leonardo (concluséao)

3) “Nunca responda alguém que nao construiu 1% do que vocé construiu. Nunca reaja a
alguém que nao faz por alguém o que vocé faz todos os dias. [...] O hater vocé néo reage,
vocé apenas finge que ta tudo bem”

4) “Aquieta 0 coracgdo, aquieta a alma, ndo tente fazer aquilo que ainda néo est4 no tempo
de fazer. N&o decida, ndo v4, tdo toque, ndo pegue, nao faca até que haja alguma resposta.

[...] Entdo, espere o tempo, mesmo que isso te faca ficar por um pouquinho de sede por
mais algumas horas.”

5) “Vocé ndo sabe o dia de amanhd, faz o seguinte, quando acabar essa mensagem, pega
o teu telefone e liga pra todo mundo que vocé ama e estd com saudade! Diz o quanto as
pessoas sdo importantes pra vocé! Agradeca a quem Deus colocou na sua histéria e que
mudou a tua caminhada! Faca isso, faca isso, marca aqui se for necessario, mas ndo
esqueca de fazer tudo o que voce faria se fosse o Gltimo dia, agora que vocé ta vivento.”
6)“[...] ao invés de ficar parado esperando ter 100% de certeza, porque vocé nunca vai

ter, se contenta com os 80, se for 70 ja da pra se jogar, se for 60, faz mais um testezinho
e depois vai, mas ficar parado ndo da.”

7) “No6s ndo podemos esquecer as pessoas que passaram pela nossa historia e
transformaram gquem nds éramos, com conselhos, com palavras, com bengdos. Nds néo
podemos esquecer. Ndo esqueca quem fez parte da tua caminhada, tirou pedras no
caminho pra vocé continuar andando. [..] N&o haja como se elas ndo fossem
importantes, porque elas sdo essenciais, muito mais do que importante.”

8) Se vocé tem um amigo, que, as vezes, te irrita, porque te critica, te provoca, te faz
pensar e refletir, te tira do eixo muita das vezes e diz “vocé ta errado”. Ame ele. Abrace
ele. Diga “ndo saia da minha vida jamais”, [...] “Entao, pelo amor de Jesus, meu amigo”,
diga isso, “continue me criticando, mas em amor, no secreto, para que eu continue
crescendo”

Fonte: da autora.

Deive, entdo, determina que seu interlocutor “ndo desperdice a vida” para que ndo sofra a
consequéncia de viver “de maneira vazia”, “ndo responda” e “ndo reaja” a pessoas que nao tenham
sucesso na vida ou que nao fagam o bem ao préximo, para que ndo se equipare a essas pessoas, “nao
esqueca quem fez parte de sua caminhada”, para que obtenha um coragdo grato. Ressalta-se aqui a
forma cominatdria dessa modalizacdo, € impossivel que o interlocutor recuse a injuncdo sem que seja
submetido as consequéncias. Desse modo, o interlocutor é posicionado como submisso ao locutor,
ressaltando, entéo, a autoridade do locutor.

A partir da analise dos trechos destacados no quadro acima, é possivel notar uma confluéncia
tematica entre os blocos de nimero 1, 2, 4 e 6. Esses quatro excertos, flutuando entre os modos verbais
imperativo — ndo desperdice sua vida —, indicativo - aquieta o coracéo — e infinitivo — ficar parado
ndo da —, utilizam da injuncdo para fazer com que o interlocutor assuma determina postura em sua
vida. Assim, os trechos apresentam e retratam a busca por uma vida significativa, com propdsito e
evitando desperdicios. Eles abordam a importancia de viver de forma auténtica, valorizando

principios e evitando acgdes vazias ou que ndo contribuam para a felicidade genuina. Destacam,
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também, a necessidade de seguir o propdsito? — que, no ponto de vista religioso a busca por viver de
acordo com os principios e ensinamentos da fé, direcionando todas as areas da vida —, ndo se deixar
influenciar negativamente, agir de acordo com os proprios valores e evitar decisdes precipitadas.

No excerto 1, a construgdo de enunciados no imperativo, como "nédo desperdice”, e "néo
aceite", representam uma orientacdo direta, um ato cominatério do locutor para o interlocutor. Assim,
nas expressoes ‘“nao desperdice sua vida" e "nao vale a pena viver de maneira vazia", o enunciador
expBe aquilo que, para ele ndo é viver, ordenando que o interlocutor ndo tenha a vida desperdicada,
mas que viva para o “propo6sito”, mostrando que, para o locutor, tudo aquilo que se faca que ndo se
enquadre a esse designio, seria desperdicio de vida.

Além disso, a frase "ndo adianta viver com proposta sempre olhando para a melhor proposta,
enguanto o seu proposito sempre estiver sendo deixado de lado" apresenta uma imposicdo para que
o interlocutor ndo busque constantemente a melhor oferta ou oportunidade, mas se concentre em seu
proposito para obter sucesso. Para concluir, o uso do imperativo "refaca a estratégia” ordena que o
interlocutor revise e modifique sua forma de viver.

N&o obstante, no excerto 2, demonstra a ordem por meio da expressdo "ndo deixe" e da
instrucdo implicita contida na frase "simplesmente porque vocé ndo tem coragem de dizer 'ndo'.",
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equivalendo a “tenha coragem de dizer ‘nao’”. O uso, também, da expressdo "ndo deixe" estabelece
uma ordenacdo para que o interlocutor ndo permita que algo aconteca, no caso, que Seu carater se
perca e que seus principios se vao. A estrutura "simplesmente porque vocé ndo tem coragem de dizer
'ndo™ reforca a injuncdo, sugerindo que a falta de coragem em dizer "ndo" pode levar a perda do
carater e dos principios. Além disso, vale destacar que o uso da forma verbal no presente (“"néo deixe")
intensifica o carater imperativo da injuncdo, transmitindo a ideia de que é necessario seguir a
orientacdo dada para preservar o carater e os principios.

No excerto de nimero 4, 0 uso de verbos no imperativo e indicativo com valor pragmatico de
injuncdo, como "aquieta”, "néo tente fazer", "ndo decida”, "ndo va", "ndo toque", "ndo pegue” e "nao
faca" indica instrugdes diretas ao interlocutor. Essas injungdes visam transmitir a ideia de paciéncia,
de esperar o momento adequado, de nédo agir precipitadamente ou tomar decisbes antes de obter

respostas claras. Com o ato cominatério, o interlocutor, como demonstrado, se vé em posicéo de

28 No contexto religioso, viver para o propésito € muitas vezes associado a viver uma vida de servigo a Deus e aos outros,
seguindo os ensinamentos e valores da fé. E buscar uma conexdo profunda com o divino, cultivar virtudes, desenvolver
talentos e contribuir para o bem-estar da comunidade. Essa busca pelo propdsito pode ser um elemento motivador e
orientador para as escolhas e agdes dos individuos, proporcionando um senso de direcdo e realizacao espiritual.
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obrigado a executar, e caso recuse, podera enfrentar consequéncias, 0 que acarretara, no contexto do
discurso em questdo, a atitude precipitada, que, sob a perspectiva do locutor, pode gerar maleficios.

Por altimo, o sexto trecho, encoraja o interlocutor a tomar acédo e néo ficar parado diante da
incerteza. Expressdes como "se contenta”, "ja da pra se jogar" e "faz mais um testezinho e depois vai"
refletem uma atitude de estimulo e incentivo para que o interlocutor se arrisque, mesmo que nao tenha
uma conviccdo. O discurso ressalta que esperar por uma certeza total é impraticavel e encoraja a agir
com base em uma porcentagem de confianca, mesmo que ndo seja 100%. A intencdo € motivar o
interlocutor a superar o medo e a inagdo, buscando a realizacdo e evitando a estagnacao.

Os trechos 5, 7 e 8 também sdo possiveis de ser agrupados pela teméatica comum: relagdes
interpessoais e a importancia das pessoas na vida do individuo. No excerto 5, a injuncéo esta presente
ao enunciar os comandos: "faz o seguinte, quando acabar essa mensagem, pega o teu telefone e liga
pra todo mundo que vocé ama e esta com saudade!"; "Diz o quanto as pessoas sdo importantes pra
vocé!"; "Faca isso, faca isso, marca aqui se for necessario, mas ndo esqueca de fazer tudo o que vocé
faria se fosse o Gltimo dia". Essas instrugdes diretas, tém como objetivo motivar o interlocutor a agir
imediatamente, valorizando e demonstrando seu amor pelas pessoas queridas.

Semelhantemente, o trecho 7 aponta para a necessidade de ser grato, sob a 6tica do locutor,
pelas pessoas que perpassaram pelo caminho do interlocutor. Através de enunciados negativas, como
"Nés ndo podemos esquecer”, "N&o esqueca”; "Ndo haja", que, mais uma vez oscila entre o
imperativo e o indicativo, constroem efeitos de injuncéo, determinando que o interlocutor recorde as
pessoas que o beneficiaram, transmitindo a ideia de ndo negligenciar essas relacdes afetivas.

No excerto 8, o locutor dispde instrugdes diretas a fim de incentivar que o interlocutor
mantenha a amizade com amigos que o criticam e o desafiam, demonstrando, assim, que o enunciador
julga essas interacdes necessarias para o crescimento pessoal. As formas injuntivas presentes na fala
sdo "Ame ele. Abrace ele. Diga 'ndo saia da minha vida jamais™; "continue me criticando”, “para que
eu continue crescendo”.

O excerto de numero 3 se distancia das tematicas anteriores, e, principalmente, da Gltima
apresentada, uma vez que estabelece uma relagdo em que coloca o interlocutor acima dos seus
interlocutores. Ao instituir “nunca responda”, “nunca reaja” a pessoas que sdo, na concepg¢ao do
locutor, inferiores ao interlocutor, fica estabelecido essa distingdo de pessoas e imposta uma
necessidade de distanciamento interpessoal. Isso é completado, também, com as cominagées “O hater
vocé ndo reage, vocé apenas finge que ta tudo bem”, destacando, mais uma vez, uma instrugao sobre

como o interlocutor deve viver distanciado das pessoas que o criticam, contrapondo-se ao excerto 8.
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Partindo, agora, para a modalidade da recomendacdo, seguem, no quadro 4 abaixo, 0S
momentos em que esse ato foi encontrado no discurso de Deive

Quadro 4 — Sugestdo no discurso de Deive Leonardo

RECOMENDACAO 1) “Alguém tem que comegcar, mas saiba que por conta de vocé, no deserto, 0 Senhor pode
transformar aquele lugar em uma floresta.”

2) “As vezes a tempestade ¢ dolorida. As vezes tudo na sua volta diz que é pra vocé
abandonar, tudo diz que é pra vocé desistir, parar de fazer o que vocé esta fazendo, mas eu
quero te dizer, vocé nunca sera lembrado se vocé desistir. [...] Mas se vocé nao desistir, a
tempestade é que vai desistir de vocé e, em breve o Sol vai nascer, e vocé vai viver
exatamente aquilo que Deus tem pra sua histéria.”

3) “Falaram que vocé é um fracassado? Vocé s6 sera um fracassado se quiser. Falaram que
vocé ndo vai dar certo? VVocé sé ndo vai dar certo se quiser. Ei, quem veio antes que vocé
divorciou, ndo deu certo o casamento? Sé dara errado o seu se Vocé quiser, porque se Vocé
quiser dar certo, escolha! Se vocé quiser que a sua vida seja o oposto daquilo que disseram,
escolha!”

4) “Ta na hora de vocé escolher uma palavra que vai dominar 0 seu coragdo para o resto
da sua vida, para o resto dos seus dias”

5) “se fredssemos as nossas emogdes, colocassemos 0s pés no chao, mas o coragdo no alto
e confidssemos no Senhor, a nossa vida se resolveria de maneira extraordinaria”.

6) “Enquanto tem gente buscando razdes para ser feliz, é s6 vocé olhar pra dentro de casa,
que j& tem motivo de sobra pra vocé agradecer o nome do Senhor.”

Fonte: da autora.

No que diz respeito a modalizacdo da recomendacéo, Deive utiliza meté&foras relacionadas a
natureza para transmitir ao seu interlocutor a acdo que considera necessaria para melhorar sua vida.
Isso pode ser observado no primeiro e no segundo trecho do Quadro 4. Tomando o excerto 1 como
exemplo, de acordo com Deive, ndo é suficiente que o enunciador seja apenas uma "arvore no meio
de uma floresta", pois isso ndo o tornaria Unico, mas o igualaria a qualquer outra arvore, ou seja, a
qualquer outra pessoa. Em vez disso, ele enfatiza a importancia de o interlocutor ser uma "arvore no
deserto™, ou seja, alguém singular que sirva de inspiracao para os demais. Dessa forma, o discurso de
Deive cria um efeito de motivacdo que tem como objetivo ndo apenas impactar o interlocutor, mas
também despertar nele a necessidade de motivar e impactar as pessoas ao seu redor.

Em todos os casos da categoria modal da sugestdo, o locutor, Deive, se porta como alguém
que estd em posicdo de sugerir um fazer ou néo fazer do interlocutor. Dessa forma, o locutor atribui
ao interlocutor um estatuto de alguém que estd em uma situagdo desprivilegiada e que carece de um
aconselhamento que vise beneficiar a sua vida. Por exemplo, tém-se trés trechos a seguir: A) “As
vezes tudo na sua volta diz que é pra vocé abandonar, tudo diz que é pra vocé desistir, parar de fazer
o que vocé estd fazendo, mas eu quero te dizer, vocé nunca serd lembrado se vocé desistir”; B) “Se

VOCeé quiser que a sua vida seja 0 oposto daquilo que disseram, escolha!”; e C) “Se eu ficar esperando
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pra ser feliz amanhd, como aquilo que eu ainda nédo tenho, na verdade nunca vou ficar feliz, porque
quando ter, vou ainda querer ter aquilo que ainda nao tenho”. Esses trechos evidenciam o uso da
condicional para construir o sentido pratico da recomendacdo, conferindo ao locutor o estatuto de
conhecedor, baseado em sua prépria experiéncia, sobre o que seria melhor para a vida do interlocutor,
que, todavia, esté livre para seguir ou ndo os conselhos do locutor. Assim, o discurso de Deive busca
transmitir sua sabedoria e aconselhamento como uma forma de auxiliar o interlocutor a tomar
decisdes que levem ao seu bem-estar e realizacdo pessoal.

Para finalizar, abaixo, no quadro 5, segue a Gltima categoria modal da alocucdo encontrada no
corpus analisado, a interrogacéo.

Quadro 5 — Interrogacéo no discurso de Deive Leonardo

QUESTIONAMENTO 1) “Aonde é o seu deserto para que vocé possa florescer?”

2) “Falaram que VOC& é um fracassado?”
3) “Quem veio antes que voceé divorciou, ndo deu certo o casamento?”

4) “Quanto que vale a tua satide? Vocé é bonito igual eu, quanto que vale?”

Fonte: da autora.

No questionamento, Deive, enquanto locutor, assume a posi¢do de apto a questionar, enquanto
o0 interlocutor é levado a refletir sobre as questdes levantadas pelo discurso do evangelista. O
questionamento de Deive ndo implica um esquema pergunta-resposta, uma vez que essa interrogacéo
é de viés retorico, ou seja, € uma pergunta feita com o propdsito de enfatizar uma afirmacéo ou
expressar uma ideia, em vez de buscar uma resposta real. Entdo Desse modo, o questionador ja
conhece a resposta e espera que o interlocutor compreenda e concorde com a mensagem implicita na
pergunta. 1sso posto, quando o locutor pergunta “Falaram que vocé é um fracassado?”, ele convida o
interlocutor a uma reflexao intrinseca, para logo adicionar uma resposta que ele julga ser uma solucao
para o questionamento: “Vocé s serd um fracassado se quiser”.

Conclui-se, a partir da analise das categorias modais presentes no discurso, a existéncia de
uma dindmica de poder estabelecida, na qual o locutor se estabelece como uma figura de autoridade
capaz de interpelar, injungir, sugerir e interrogar o interlocutor. Por sua vez, o interlocutor é colocado
em uma posicdo de submissdo diante do poder do locutor. Promovendo, portanto, uma relacdo de
influéncia, em que o locutor visa, mediante ao discurso, influenciar as decisdes do interlocutor.

No caso especifico do discurso de Deive Leonardo, esse jogo de influéncia é exercido através
de um discurso motivacional que se apoia em uma abordagem religiosa. O locutor vale-se da mencgéo
a figura divina como respaldo para transmitir as mensagens. Dessa forma, o discurso adquire uma

aura de autoridade e legitimidade, uma vez que é embasado em principios religiosos. Essa abordagem
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motivacional busca orientar o interlocutor, inspirando-o a adotar atitudes positivas e a superar
desafios, levando-o a um estado de bem-estar. Assim, o discurso de Deive Leonardo procura instigar
uma transformacdo pessoal e promover uma perspectiva otimista em relacdo a vida, valendo-se do

poder persuasivo da religido para respaldar suas afirmacoes.

8.2.2 O Modo Descritivo e o Narrativo

Ao explorar o modo descritivo, é importante considerar trés questdes problematicas, conforme
exposto por Charaudeau (2016). A primeira diz respeito a defini¢do dos termos "descrever" e "narrar",
0s quais, devido as tradicGes escolares, muitas vezes sdo confundidos, levando a uma falta de
distincéo clara entre a ordem narrativa e a descritiva. Embora esses modos estejam intrinsecamente
relacionados, cada um possui caracteristicas distintas que devem ser consideradas.

O segundo problema reflete a grande confusdo entre a finalidade do texto e o modo de
organizacdo. Charaudeau (2016) aponta que um texto pode estar inserido no modo descritivo, mas ter
sua finalidade diferente da descrigéo.

Essa observacdo remete ao farto de que um texto € sempre heterogéneo, do ponto de vista de
sua organizacdo. Ele depende, por um lado, da situacéo de comunicac¢éo na qual e para qual
foi concebido e, por outro lado, das diversas ordens de organizacao do discurso que foram

utilizadas para construi-lo. (Charaudeau, 2016:109)

Assim, faz-se necessario, ao trabalhar a questdo da descricdo, levar em consideracdo a situacédo de
comunicacgdo, o Modo de organizacdo do discurso e 0 género do texto.

Jé a terceira problematica reflete a relacdo entre lingua e texto. Charaudeau (2016) indaga a
existéncia de continuidade, em um texto, entre as categorias da lingua e as caracteristicas do discurso,
e se essa continuidade seria suficientemente capaz de determinar o modo de organizacdo. Ele
responde, entdo, que “As categorias de lingua ndo séo, enquanto tais, operatorias para determinar um
modo de discurso. Pode-se dizer que as marcas que compdem um texto constituem, em combinagéo
com as marcas de outras categorias, 0s tragos de uma possivel caracterizacdo discursiva”
(Charaudeau, 2016:110).

Isso posto, vale considerar que, Charaudeau (2016) concorda com a Semiotica moderna ao
afirmar que os termos “descritivo” e “narrativo” se referem a procedimentos discursivos, isto €, a
modos de organizacao do discurso, € ndo a tipologias textuais. Assim, “descritivo” ¢ utilizado para

determinar um procedimento, ao passo que “descri¢ao”, refere-se a um texto que se manifesta de
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forma explicita como tal. Assim, “A descri¢cdo € um resultado, o Descritivo € um processo — este
detém o mesmo estatuto que o Narrativo e 0 Argumentativo” (Charaudeau, 2016:111).

Desta forma, € importante ressaltar que o0 Modo Descritivo nao se limita apenas a um tipo
especifico de texto, mas pode ser combinado com os modos Narrativo e Argumentativo em uma
mesma composicao textual. Além disso, é valido destacar que um texto ndo precisa ser integralmente
descritivo, podendo apresentar trechos ou momentos em que o descritivo é empregado de maneira
pontual. E interessante observar também que tal Modo pode ser encontrado tanto em textos literarios,
quanto em textos ndo literarios (Charaudeau, 2016).

Pode-se, entdo, questionar, “o que seria ‘descrever’?”. Respondendo a essa pergunta,
Charaudeau (2016) demonstra se tratar de uma acdo combinada as atividades de “contar” e

“argumentar”.

Enguanto contar consiste em expor o que é da ordem da experiéncia e do desenvolvimento
das agBes no tempo, descrever consiste em ver o mundo com um “olhar parado” que faz
existir os seres ao nomea-los, localiza-los e atribuir-lhes qualidades que os singularizam.
Entretanto, descrever estd estritamente ligado a contar, pois as a¢fes s6 tém sentido em

relacdo as identidades e as qualificagdes dos seus actantes (Charaudeau, 2016:111).

Sob essa 6tica, é possivel afirmar que o Narrativo esta relacionado a dimensdo diacronica, ja que
observa as a¢des em seu tempo, destacando a sequéncia temporal dos acontecimentos. O ato de narrar
implica em uma sucessdo de eventos que se desenrolam ao longo do tempo, seguindo uma progressao
temporal. O Modo Descritivo, por outro lado, esta para a sincrénica, pois tem como objetivo descrever
0s seres, projetando sobre eles um olhar estatico e imdvel, oferecendo uma visdo detalhada e
minuciosa das caracteristicas e qualidades que singularizam o0s objetos, pessoas ou situacfes
descritas. Ao descrever, € como se 0 olhar projetado sobre os seres estivesse parado, focado em
capturar e nomear as caracteristicas essenciais do objeto descrito.

Apesar de suas distingdes, contar e descrever estdo intrinsecamente ligados. As a¢des narradas
sO0 adquirem sentido em relacdo as identidades e qualificacbes dos atores envolvidos. Ou seja, a
narrativa ganha profundidade e significado ao considerar 0s aspectos descritivos dos personagens,
cenarios e elementos presentes na histdria. A descricdo fornece os elementos essenciais para que as
acOes sejam compreendidas em relacdo as caracteristicas e particularidades dos atores envolvidos.

Portanto, contar e descrever sdo abordagens complementares que se entrelagam na construcéo

do discurso, permitindo a criacdo de narrativas ricas em detalhes descritivos. A combinacao desses
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dois modos de organizacdo do discurso enriquece a compreensdo e a representacdo do mundo,
conferindo profundidade e vida as historias contadas.

Ao ser combinado com a atividade de "argumentar”, percebe-se, de acordo com Charaudeau
(2016), que o modo Descritivo adquire o propdsito de classificar os elementos do mundo, sem a
exigéncia de estabelecer relacGes de causalidade. Por outro lado, a atividade de "argumentar"” envolve

operacdes logicas que explicam as relacdes de causa e efeito.

Entretanto, descrever e argumentar sdo atividades estreitamente ligadas, na medida em que
a primeira toma emprestado a segunda um certo nimero de operagdes I6gicas para classificar
0s seres (por exemplo, em sinbnimos e anténimos), e a segunda sé pode exercer-se a respeito

de seres que tém uma certa identidade e qualificacdo (Charaudeau, 2016:112)

Destaca-se, entdo, a relacdo estreita entre as atividades de descri¢do e argumentagdo. Segundo
Charaudeau (2016), a descricdo ndo é uma atividade isolada, mas se vale de operacdes logicas
emprestadas da argumentacdo para classificar os seres. Ao utilizar sinbnimos e anténimos, por
exemplo, a descricdo estabelece relacGes de equivaléncia ou contraste entre 0s seres descritos, 0 que
envolve uma dimensdo argumentativa. Por sua vez, a argumentacdo depende da existéncia de seres
com uma identidade e qualificacdo especificas, ou seja, seres claramente definidos e caracterizados
pela atividade descritiva. Dessa forma, a descricdo e a argumentacdo estdo intrinsecamente
relacionadas, complementando-se mutuamente na busca por compreender e comunicar aspectos dos
seres e do mundo. Essa interdependéncia entre descricao e argumentacdo ressalta a complexidade e a
interacdo dos processos discursivos na construcdo de significados.

Na abordagem Semiolinguistica, a nogdo de "contar" transcende a mera descricdo de uma
sequéncia de acbes. Quando se trata de uma narrativa, o papel do "contador" ganha importancia
singular. Diferentemente de outras formas de enunciacéo, onde o sujeito descreve objetivamente fatos
ou eventos, na narrativa, o "contador" assume uma posicdo de subjetividade, refletindo sua
perspectiva de mundo. Seja o narrador, um escritor ou uma testemunha, esse “contador” carrega
consigo a responsabilidade de enunciar e buscar transmitir algo ao destinatario com uma intengao
comunicativa clara. Nesse contexto, a narrativa ndo se resume & mera enumeracao de eventos, mas
se torna uma ferramenta para compartilhar historias, experiéncias ou mensagens significativas com o
receptor (Charaudeau, 2016). E nessa interac&o entre o contador e o destinatario que o ato de "contar"
adquire o poder de dar vida e significado as palavras, transformando uma sequéncia em uma narrativa.

Enquanto em algumas situacGes descritivas, como por exemplo, em uma bula de remédio, ndo ha
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espaco para a subjetividade, na narrativa, o "contador" desempenha um papel fundamental,
contribuindo para a construcdo de um universo simbdlico onde as palavras ganham vida e sentido.

Charaudeau (2016) também expde que “contar” corresponde a uma atividade que pospde a
existéncia de uma realidade necessariamente passada, mesmo enquanto invento, e que, ao ser narrada,
faz surgir um universo contato que passara a existir somente mediante o discurso. Além disso, de
acordo com o linguista, o ato em questdo é capaz de construir um universo de representacdes das
acOes humanas por meio de um imaginario de crencas do mundo, do ser humano e da verdade.

Ressalta-se, em Charaudeau (2016) que a atividade de "contar" néo se limita a relatar uma
realidade passada, mesmo quando se trata de uma invencéo narrativa. O ato faz surgir uma realidade
construida através do discurso, o “universo contado”. O autor destaca que essa atividade narrativa
tem a capacidade de criar um conjunto de representacdes das acdes humanas, utilizando-se de um
imaginario que envolve crencas sobre 0 mundo, o ser humano e a verdade. Dessa forma, o ato de
contar ndo apenas relata eventos, mas também constroi um universo de significados e interpretacdes
que influenciam nossa compreenséo e percepcao da realidade.

Por conseguinte, faz-se necessario, portanto, que se estabeleca uma distin¢cdo entre os
conceitos de “narrativa” e “narrativo”. O primeiro termo refere-se, essencialmente, a finalidade do
contar “e, para fazé-lo, descreve, ao mesmo tempo, acdes e qualificacdes, isto é, utiliza os modos de
organizacdo do discurso que sdo o Narrativo e o Descritivo. E preciso, entdo, ndo confundir narrativa
e modo Narrativo (ou Descritivo), a primeira englobando os dois outros” (Charaudeau, 2016:156).

Assim, no Modo Narrativo, para Charaudeau (2016), ocorre a criagdo do mundo por meio de
uma série de eventos que se relacionam entre si e se desenvolvem de forma continua. Nesse modo de
organizacdo do discurso, as a¢des se entrelacam, impactando umas as outras e formando um fluxo de
acontecimentos que avancam de maneira progressiva. E por meio dessa sequéncia de eventos que a
historia se desenrola, dando origem a uma progressao narrativa. Dessa forma, o sujeito narrador tera
funcdo de testemunha, mesmo que ficcional, enquanto o sujeito descritor funcionara como um

observador.
8.2.2.1 A manifestag@o dos Modos Descritivo e Narrativo no discurso de Deive Leonardo
Embora, como visto, os Modos Descritivo e Narrativo se apresentem como abordagens

discursivas distintas, é essencial compreender as caracteristicas que 0s aproximam para uma analise

mais abrangente. Nesse sentido, o presente trabalho tem como objetivo investigar, de forma conjunta,
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a presenca desses modos no discurso de Deive Leonardo, sujeito de analise desta pesquisa. Ao
explorar a interacdo entre o Descritivo e o Narrativo, serd possivel identificar as nuances e as
estratégias discursivas empregadas pelo autor, enriquecendo assim a compreensdo do impacto
comunicativo de sua mensagem.

Assim, o discurso de Deive Leonardo cria um mundo, a partir da palavra, nomeando e
qualificando seres, e estabelecendo sequéncias progressivas para apoiar a sua argumentacdo — que
podera ser vista na sequéncia. Essas caracteristicas podem ser encontradas em todo o discurso de
Deive separados para corpus nesta dissertacdo. Para fins de demonstracéo sobre como isso ocorre,
foram selecionados quatro excertos para analise exemplificativa. Convida-se, aqui, o leitor a fazer a

leitura do primeiro excerto:

Aonde é o seu deserto para que vocé possa florescer? Porque, convenhamos, uma arvore no
meio de uma floresta é s6 mais um pedaco de madeira com copa de folhas, ndo faz tanto
sentido. Mas uma arvore no deserto é sombra, abrigo para o cansado, esperanga para o0
desanimado. E a loucura de tudo € que se o Espirito de Deus se derramar sobre vocé, e a sua
base for Jesus, vocé florescera no deserto. Alguém tem que comegar, mas saiba que por conta
de vocé, no deserto, 0 Senhor pode transformar aquele lugar em uma floresta. (Leonardo,
2021)

O discurso acima apresenta elementos tanto do Modo Narrativo quanto do Modo Descritivo.
No aspecto narrativo, é possivel identificar a presenca de uma sucessao de a¢des que se desenrolam,
como a arvore no deserto que se transforma em sombra e abrigo para os cansados e esperanca para
os desanimados. Essa sequéncia de eventos cria uma progressdo narrativa, na qual ha uma
transformacéo positiva do ambiente arido em um local mais acolhedor e abundante.

Por outro lado, no que tange ao descritivo, Deive Leonardo faz surgir, através do discurso,
dois universos em que situa o personagem “arvore”?°: floresta e deserto. A descrigdo desses lugares,
mediante as qualifica¢des “pedaco de madeira com copas”, “sombra”, “abrigo” e “esperanca”, atua
na construcéo de sentidos que apontaréo para uma diferenca de significado entre esses dois contextos:
na floresta, a arvore € apenas mais um elemento comum, enquanto, no deserto, ela se torna um
simbolo de esperanca e transformagéo. E, para que esse simbolo se realize, Deive nomeia dois® seres

mediadores deste processo: Espirito de Deus — ou seja, 0 Espirito Santo — e Jesus. Assim, a descri¢do

2% Que, como visto, é uma metafora para homem, humanidade.

30 Sabe-se que, na tradicéo cristd, a trindade — Pai, Filho e Espirito Santo — se portam como trés que sdo um. Mas, para
fins de estudos que tangem a descricdo no texto, esta pesquisa optou por um olhar separado, o que nao fere a perspectiva
religiosa de Deive.
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do ambiente reforca a ideia de que, no deserto, com a presenca do espirito de Deus e baseada em
Jesus, a arvore tem a capacidade de florescer e transformar o proprio deserto em um lugar exuberante.
Dessa forma, com a descricdo da arvore no deserto como simbolo de sombra, abrigo,
esperanca e transformacdo, hd uma énfase nas qualidades positivas e no potencial de crescimento
mesmo em condigdes desfavoraveis. Assim, o influenciador cristdo, através do discurso religioso,
constrdi um efeito de sentido de inspiracéo e encorajamento, apto a motivar o interlocutor, ao destacar
a capacidade de superacdo e transformacdo em situacdes adversas. Além disso, a progressao narrativa
apresentada, na qual o deserto se transforma em uma floresta, por meio da agdo combinada do Espirito
de Deus e Jesus, cria uma sensacdo de possibilidade e esperanca, despertando o desejo de alcangar
um resultado semelhante. Essa narrativa motivacional reforca a ideia de que, com a presenca do
espirito de Deus e uma base sélida, é possivel superar obstaculos e florescer mesmo em meio a

circunstancias dificeis.
Essas caracteristicas também podem ser constatadas abaixo, no segundo trecho trazido para

analise exemplificativa

As vezes, a tempestade é dolorida. As vezes, tudo na sua volta diz que é pra vocé abandonar,
tudo diz que é pra voceé desistir, parar de fazer o que vocé esta fazendo, mas eu quero te dizer,
vocé nunca serd lembrado se vocé desistir. Portanto, se a missao que vocé esta foi Deus que
te deu, ndo importa o que se levanta, ndo importa o tamanho da tempestade, ndo importa o
tamanho da provacdo, humilhagdo que vocé esta passando, a tempestade te tira a esperanca.
Mas se vocé ndo desistir, a tempestade é que vai desistir de vocé e, em breve o Sol vai nascer,
e vocé vai viver exatamente aquilo que Deus tem pra sua histéria (Leonardo, 2021)

No trecho apresentado, os modos Narrativo e Descritivo sdo combinados para criar um efeito
motivacional. Através do modo narrativo, o discurso de Deive Leonardo constréi uma historia de
superac&o e perseveranca diante das adversidades - As vezes, a tempestade é dolorida. Nele, é descrita
a experiéncia da tempestade como algo doloroso e desafiador, transmitindo, assim, a sensacdo de
dificuldade e desencorajamento.

No entanto, a narrativa se desenvolve destacando a importancia dada pelo locutor a nédo
desisténcia e a persisténcia para cumprir a missdao que foi dada por Deus - Mas se vocé nao desistir,
a tempestade é que vai desistir de vocé. Essa narrativa evoca, portanto, a esperanga e constroi uma
crenga de que, mesmo diante das dificuldades, é possivel alcangar a vitdria, 0 sucesso, e viver de
acordo com o propésito divino - vocé vai viver exatamente aquilo que Deus tem pra sua historia.
Essa progressdo narrativa cria um senso de expectativa e motivacao, encorajando o leitor a resistir as

adversidades e acreditar em um futuro melhor.
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Além disso, 0 Modo Descritivo é utilizado para retratar as emocoes e as percepgdes do sujeito
em relacdo a tempestade. A descrigdo das circunstancias dificeis, como o sentimento de desanimo e
a pressdo para desistir, desperta a empatia do interlocutor e reforca a intensidade do desafio
enfrentado. A partir dessa descrigéo, o discurso reverbera a mensagem de que, apesar das dificuldades
encontradas, a persisténcia humana é fundamental para alcancar os objetivos e receber as béncaos de
Deus.

Dessa forma, o trecho apresentado combina elementos narrativos e descritivos para criar um
efeito motivacional, em que o locutor — Deive Leonardo — busca inspirar o leitor a ndo desistir diante
das adversidades e a acreditar em um futuro promissor, mesmo durante as tempestades da vida.

Diferentemente dos dois excertos analisados, 0 que se segue ndo se utiliza de metaforas da

natureza, elemento muito comum no discurso de Deive, para propor seu ponto de vista:

Nao desperdice sua vida, ndo vale a pena viver de maneira vazia. Ndo vale a pena perder
tempo com aquilo que sé te fara perder tempo e ndo trard felicidade genuina para o seu
coracdo. Nao adianta viver com proposta sempre olhando para a melhor proposta, enquanto
0 seu proposito sempre estiver sendo deixado de lado. Porque o que mais vale na vida é viver
um proposito genuino estabelecido pelo Senhor. VVocé pode viver tudo o que qualquer alguém
ou alguém como alguma pessoa pode pagar pra vocé, mas nada trara paz para o coracao do
que o teu propobsito. Nao desperdice a sua vida. N&o aceite viver um dia sequer se nao for o
teu propdsito. Refaca a estratégia. (Leonardo, 2021)

O discurso acima, a partir do Modo Narrativo, constroi uma narrativa explicita — Nao desperdice; ndo
vale a pena; ndo adianta — ao enfatizar a importancia de ndo desperdicar a vida e viver de maneira
vazia. Através da expressdo "ndo vale a pena”, cria-se uma sequéncia de a¢BGes negativas as quais
devem ser evitadas pelo interlocutor. Através da narrativa, o locutor sugere que € preciso buscar um
propdsito genuino, estabelecido pelo Senhor, isto é, Jesus Cristo, para encontrar a verdadeira
felicidade e plenitude na vida.

Com o Modo Descritivo, o locutor descreve as consequéncias de viver de maneira vazia e sem
propdsito. O discurso destaca que isso levard a uma perda de tempo e a auséncia de felicidade genuina
no coragdo. A descrigdo das situacGes em que se desperdica a vida e se deixa o proposito de lado cria
uma imagem vivida das consequéncias negativas dessa escolha.

Portanto, a combinacdo dos modos Narrativo e Descritivo no excerto tem como objetivo
persuadir o interlocutor a refletir sobre a importancia de viver de acordo com um prop6sito genuino.
O uso de elementos narrativos — pela sequéncia de a¢des que visam superar o desanimo - e descritivos

— pelos cendrios adversos ou promissores - cria um efeito de conscientizacdo, incentivo e motivacao,
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levando o interlocutor a repensar sua estratégia de vida e buscar um sentido mais significativo para
suas acdes. A mensagem central é a de que é necessario valorizar e perseguir o prop6sito pessoal, em
vez de se deixar levar por propostas e caminhos vazios.

Por fim, convida-se, entdo, que se faca a leitura do ultimo trecho aqui trazido:

As nossas palavras sdo poderosas, e a gente acredita naquilo que fala, meu lindo. E eu néo t6
falando sobre a lei da atracdo, ndo, eu t6 falando sobre o evangelho. As palavras que sdo
nutridas no nosso coracdo e proferidas pela nossa boca sdo a crenca que a gente conduz. Se
vocé reclama todo dia, a sua vida vai ser cada vez pior. “Ai, comigo nunca nada dé certo”,
para com esse negocio, para de ficar declarando isso sobre vocé. “Ai, porque eu, nada
acontece”, sh [onomatopeia referente a pedido de siléncio] ... declara coisas diferentes sobre
vocé: eu creio que em nome de Jesus na minha vez vai ser diferente. Eu creio que a minha
historia estd nas méos do Senhor. Eu creio que 0s meus sonhos serdo uma realidade. Eu creio
que eu vou viver a vontade de Deus. Uma palavra! (Leonardo, 2021)

O discurso acima, no Modo Narrativo, enfoca a progressdo temporal ao discutir a importancia das
palavras ao longo do tempo. Nele, o locutor ressalta que as palavras ditas exercem algum tipo de
poderio e que as pessoas costumam depositar crencas naquilo que se € enunciado por elas mesmas.
Assim, a narrativa sugere que, se uma pessoa reclama todos os dias, a vida dela se tornara cada vez
pior, enquanto ao declarar coisas positivas sobre a propria vida, a vida melhorara. Para isso, é
necessario que a pessoa utilize sua crenca no divino e enuncie essa crencga para que a vontade de Deus
— mudanca positiva — seja realizada sobre a sua vida. Assim, existe uma nocdo de continuidade e
efeito cumulativo, onde a escolha das palavras e a crenca nelas tém um impacto progressivo na vida.
Através dessa narrativa, o discurso motiva o interlocutor a refletir sobre o poder das palavras e como
elas podem influenciar o rumo de sua vida.

Por sua vez, o Modo Descritivo € evidente nas descricdes e qualificacdes feitas sobre as
palavras. O discurso foca na descricdo da importancia de escolher as palavras corretas e declarar
coisas positivas sobre si mesmo. Ele enfatiza a necessidade de abandonar declaragcdes negativas e
substitui-las por afirmacdes de fé e confianca. A descricao das crengas positivas, como "eu creio que,
em nome de Jesus, na minha vez vai ser diferente™ e "eu creio que 0s meus sonhos serdo uma
realidade", mostra a postura otimista e esperangosa do autor. Essa descri¢do detalhada das afirmagoes
positivas tem o objetivo de inspirar e encorajar o leitor a adotar uma mentalidade positiva e acreditar
nas possibilidades de transformacéo em sua vida.

Portanto, a unido dos modos Narrativo e Descritivo neste trecho cria um forte efeito
motivacional. Através da narrativa temporal, o texto enfatiza, sob a perspectiva do locutor, a

importancia das palavras ao longo do tempo e o impacto que elas tém na vida. Paralelamente, a
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descricdo detalhada das crencas positivas e a escolha consciente de palavras visam inspirar o
interlocutor a adotar uma mentalidade positiva e confiante. Assim, o texto busca motivar o leitor a
utilizar as palavras de forma consciente e otimista, acreditando em sua capacidade de transformacéo
e buscando um futuro melhor.

Tendo em vista as anélises do discurso de Deive Leonardo acima expostas, pdde-se observar
que, ao combinar os modos Descritivo e Narrativo, o influenciador cristdo cria um efeito motivacional
e inspirador em seu publico. Por meio do Modo Narrativo, Deive constréi historias de superacao e
transformac&o, destacando a importancia da persisténcia e da fé em Deus diante das adversidades.
Atraveés de sequéncias de a¢des e eventos, ele cria uma progressao narrativa que leva o interlocutor a
sempre acreditar em um futuro melhor, mesmo em condic¢des desfavoraveis.

Por outro lado, 0 Modo Descritivo € utilizado para descrever e qualificar elementos presentes
nas narrativas, como a arvore no deserto ou as palavras proferidas. Essas descri¢fes criam imagens
vividas e evocativas, despertando emocGes e enfatizando a importancia dos temas abordados. Ao
descrever cenarios, sentimentos e percepcdes, Deive reforca sua mensagem e busca transmitir uma
sensacdo de conexao e identificagdo com o publico.

Essa combinagdo dos modos no discurso de Deive Leonardo tem como objetivo persuadir,
motivar e inspirar o interlocutor. Por meio de historias e descri¢des, ele busca transmitir mensagens
de esperanca, transformacéo e proposito. Dessa forma, o uso desses modos discursivos enriquece a
comunicacdo e fortalece o impacto das mensagens, tornando-as mais envolventes e memoraveis para

0 publico.

8.2.3 O Modo Argumentativo

Como ja anteriormente tratado neste trabalho, a argumentacdo é um processo de influéncia,
que visa atingir o outro através da apresentacdo de razdes, evidéncias e estratégias retoricas e
persuasivas. O Modo Argumentativo, conforme abordado por Charaudeau (2016), destaca-se como
uma das principais formas de comunicagdo que busca convencer e persuadir, utilizando recursos
discursivos que visam sustentar uma posicdo, refutar o ponto de vista oposto e conquistar a adeséo
do interlocutor.

Nessa perspectiva, € fundamental compreender os elementos-chave que compdem o Modo
Argumentativo, tais como a construcdo de argumentos solidos, a estruturagdo do discurso de maneira
coerente e a utilizacdo adequada de estratégias argumentativas. Portanto, nesta secdo, serdo

explorados, mais a fundo, o Modo Argumentativo, analisando suas caracteristicas, objetivos e
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ferramentas linguisticas, a fim de compreendermos melhor seu papel na persuaséao e influéncia no
contexto comunicativo.

A fim de explicar no que consistiria 0 ato argumentativo, Charaudeau (2016) propde quatro
asser¢oes. A primeira afirma que “A argumentagdo ndo se limita a uma sequéncia de frases ou de
proposi¢des ligadas por conectores 16gicos” (Charaudeau, 2016:203), isso porque ela vai além de
uma simples sucessdo de frases ou proposicdes conectadas por operacfes logicas. Essa afirmacao
destaca que a argumentacao ndo se restringe apenas a estrutura logica e formal das proposicGes, mas
envolve elementos discursivos mais amplos.

A argumentacdo, entdo, é um processo complexo que requer ndo apenas a apresentacdo de
raciocinios e evidéncias coerentes, mas, também, leva em consideracao o contexto comunicativo, as
estratégias persuasivas e as caracteristicas dos interlocutores. Nesse sentido, a argumentacéo envolve
a utilizacdo de recursos linguisticos, retéricos e pragmaticos para influenciar o pensamento e a atitude
do outro.

Assim, ao reconhecer que a argumentacdo ndo se resume a uma sequéncia légica de
proposicdes, amplia-se o entendimento de que a persuasdo e a influéncia ocorrem por meio de uma
combinacéo de fatores, como a escolha de palavras, o uso de figuras de linguagem, a adequacéo ao
contexto e até mesmo o apelo emocional. A argumentacdo, portanto, € um processo dindmico e
flexivel que busca alcancar seu objetivo por meio de uma variedade de recursos discursivos e
estratégias persuasivas.

Na segunda assercdo, Charaudeau (2016) ressalta a importancia de ndo confundir a
argumentacdo com outros atos de discurso, como a negacdo, a refutacdo e a proibi¢do, que
frequentemente se relacionam a ela, mas possuem uma existéncia independente. A negacéo, por
exemplo, consiste em negar uma afirmacdo ou proposi¢do. Ela pode ser utilizada como estratégia
argumentativa, mas € autbnoma a ela. Enquanto a negacéo busca invalidar uma afirmacéao contréria,
a argumentacéo busca sustentar e defender uma posigéo por meio de argumentos e evidéncias.

A refutacdo tambem esta relacionada a argumentacdo, mas possui uma natureza distinta.
Refutar significa contestar ou rebater um argumento ou ponto de vista contrario. E uma estratégia que
busca descreditar os argumentos do oponente e fortalecer a propria posi¢do. No entanto, assim como
a negacao, a refutacdo ndo engloba toda a complexidade e abrangéncia da argumentacao.

Da mesma forma, a proibicao é outro ato de discurso que pode estar presente em um contexto

argumentativo, mas ndo é equivalente a argumentacao em si. A proibig&o consiste em impor restri¢oes
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ou vedar determinadas ac¢des, enquanto a argumentacao visa persuadir ou convencer alguém por meio
de razdes e justificativas.

No entanto, Charaudeau (2016) declara que

a argumentacdo dirige-se a parte do interlocutor que raciocina, (capacidade de refletir e
compreender) ainda que seja para obter o0 mesmo resultado. O sujeito que argumenta passa
pela expressdo de uma conviccdo e de uma explicacdo que tenta transmitir ao interlocutor

para persuadi-lo a modificar seu comportamento (Charaudeau, 2016:205).

Essa perspectiva ressalta a importancia da racionalidade e da compreensdo mdtua na argumentacao.
O argumentador ndo apenas busca impor sua Visao ou convencer 0 outro através de meios coercitivos,
mas procura envolver o interlocutor em um dialogo baseado em razdes e justificativas. Ao expressar
suas convicgOes e fornecer explicacOes, ele visa persuadir o interlocutor a adotar uma nova
perspectiva e a mudar seu comportamento de maneira voluntaria.

A terceira assercdo de Charaudeau (2016) apresenta os elementos essenciais para a existéncia

da argumentacdo. Segundo o0 autor, sdo necessarios trés componentes interligados:

- uma proposta sobre 0 mundo que provogue um guestionamento, em alguém, quanto a sua
legitimidade (um questionamento sobre a legitimidade da proposta).

- um sujeito que se engaje em relacdo a esse questionamento (convicgdo) e desenvolva um
raciocinio para tentar estabelecer uma verdade (quer seja prdpria ou universal, que se trate
de uma simples aceitabilidade ou de uma legitimidade) quanto a essa proposta.

- um outro sujeito, que relacionado a mesma proposta, questionamento e verdade, constitua-
se no alvo da argumentacdo. Trata-se da pessoa a que se dirige o0 sujeito que argumenta, na
esperanca de conduzi-la a compartilhar da mesma verdade (persuasdo), sabendo que ela pode

aceitar (ficar a favor) ou refutar (ficar contra) a argumentacio (Charaudeau, 2016:205)

Esses trés elementos — a proposta provocadora, o sujeito argumentador e o0 alvo da argumentacao —
sdo fundamentais para que ocorra um processo de argumentacado efetivo. Eles desempenham papéis
complementares, interagindo entre si para influenciar a compreenséo, a adesdo ou a resisténcia diante
da proposta apresentada.

Na dltima asser¢do, Charaudeau (2016) destaca que a argumentacdo é uma atividade
discursiva que engloba duas dimensdes essenciais do ponto de vista do sujeito que argumenta: a busca
pela racionalidade e a busca pela influéncia. A primeira refere-se ao desejo do sujeito argumentante
de apresentar uma argumentacdo coerente, fundamentada e logica. O sujeito procura construir seus

argumentos com base em evidéncias, fatos, raciocinio légico e consisténcia interna. Ele busca a
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racionalidade para garantir a validade de suas afirmacdes e convencer o interlocutor de que sua
posicao é fundamentada e digna de consideracao.

Por outro lado, a busca pela influéncia esta relacionada ao objetivo do sujeito de persuadir e
influenciar o interlocutor a adotar sua posi¢do, a compartilhar de sua visdo ou a tomar uma
determinada ac¢do. A argumentagdo ndo se limita apenas & exposicao de ideias racionais, mas busca
também impactar o interlocutor emocionalmente, motivando-o a aderir a perspectiva defendida. A
influéncia esta intrinsecamente ligada a capacidade do sujeito argumentante de mobilizar recursos
retoricos, como o uso adequado da linguagem, o apelo aos valores, a utilizacdo de exemplos
persuasivos e a consideracdo das expectativas e interesses do interlocutor.

Nesse contexto, de acordo com Charaudeau (2016), a argumentacdo abarca o conjunto de
elementos que 0 Modo Argumentativo colabora para estabelecer. Assim, para o autor, ela é entendida

como o resultado textual decorrente da interacéo entre diversos componentes, 0s quais estao
condicionados por uma situacdo especifica que visa persuadir o receptor. Isso significa que a
argumentacao nao se resume apenas a estrutura ldgica do discurso, mas engloba elementos como o
contexto, as estratégias retoricas, a escolha das palavras e a intencdo persuasiva do emissor. Portanto,
a argumentacdo ndo pode ser dissociada do seu proposito persuasivo, uma vez que busca influenciar
0 receptor a adotar uma determinada posic¢do, a aceitar uma ideia ou a modificar seu comportamento.

O Modo Argumentativo “tem por funcdo permitir a construcéo de explicagdes sobre assercoes
feitas acerca do mundo (quer essas assercOes tratem de experiéncias ou de conhecimentos), numa
dupla perspectiva de razdo demonstrativa e razdo persuasiva” (Charaudeau, 2016:207). A razao
demonstrativa refere-se a capacidade de apresentar argumentos I6gicos e evidéncias objetivas para
sustentar uma afirmacdo. Nesse sentido, a argumentacdo busca estabelecer uma base racional e
fundamentada para convencer o interlocutor por meio de raciocinio légico, fatos, dados e provas. Por
outro lado, a razdo persuasiva envolve a utilizacdo de estratégias retoricas, recursos simbolicos e
apelos emocionais para persuadir o interlocutor. A argumentagédo ndo se limita apenas a apresentacédo
de argumentos logicos, mas também busca despertar emocdes, valores e crengas no intuito de

influenciar o pensamento e comportamento do receptor.
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8.4.1 O Modo Argumentativo no discurso de Deive Leonardo

A fim de analisar o Modo Argumentativo no discurso do evangelista e influenciador digital
cristdo Deive Leonardo, este trabalho separou os videos recortados para analise em seis unidades
tematicas, de acordo com o contetdo discursivo das amostras. S&o elas:

1) Venca os obstaculos;

2) Escolha viver bem;

3) Influéncia de pessoas;

4) Ansiedade e esperanga;

5) Perdao e afeto; e

6) Felicidade e autoestima.

Para que a analise seja feita, entretanto, convém apresentar alguns componentes da Idgica
argumentativa que serdo abordados durante a analise. De acordo com Charaudeau (2016), qualquer
“relagdo argumentativa se compde de pelo menos trés elementos: uma assercéo de partida (dado,
premissa), uma assercao de chegada (conclusdo, resultado) e uma (ou varias) assercdo de passagem
que permite passar de uma a outra (inferéncia, prova, argumento) (Charaudeau, 2016:209), como
pode ser visto na figura 8 abaixo:

Figura 8: A relacdo argumentativa
A RELACAO ARGUMENTATIVA

‘ Assercao de partida ]— Assercdo de passagem ——»‘ Assercio de chegada —[

(Dado) (Inferéncia) (Conclusio)
(Premissa) (Argumento)
(A1) (Prova) (A2) J

Fonte: Charaudeau, 2016:2010.

A assercdo de partida (A1) é o ponto em que se inicia 0 argumento, a premissa, afirmacéo que
estabelece a base para a argumentacdo. A assercdo de chegada (A2), por sua vez, é a conclusédo que
se pretende alcancar por meio da argumentacdo. E o resultado desejado, a ideia principal ou a
afirmacdo que se quer estabelecer como verdadeira ou aceitavel. Entre a assercdo de partida e a
assercdo de chegada, encontram-se as assercOes de passagem (Ap), que desempenham um papel
crucial na argumentacdo. S&o essas que permitem a transicao logica e racional de uma assercéo para
outra, proporcionando a conexdo entre Al e A2, e servindo para fundamentar e sustentar a validade

do raciocinio.
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Somados aos componentes logicos, tém-se 0s componentes da encenagdo argumentativa, que
traz o sujeito argumentante para o centro do discurso. Charaudeau (2016) afirma que néo basta emitir
propostas sobre 0 mundo, mas € preciso que elas sejam inscritas em um “quadro de questionamento”
para que nasc¢a um ato de persuasdo. Ainda, propde que “toda assercdo pode ser argumentativa desde
que se inscreva num dispositivo argumentativo (Charaudeau, 2016:221).

Esse dispositivo argumentativo, entdo, € formado pelo encadeamento da ‘“proposta”,
“proposicao” e “persuasdo”: a proposta € a combinacdo entre a asser¢ao ¢ o encadeamento, a
proposicao classifica-se como a tomada de posicdo do sujeito argumentante em relacdo a proposta, e
a “persuasdo” € a exposicdo de uma prova para que a proposta seja valida. Essa estrutura
argumentativa proporciona uma abordagem coerente e convincente, tornando a argumentacdo mais
efetiva na busca pela influéncia e persuasdo do interlocutor. Faz-se necessario pontuar, todavia, que
essas estruturas nem sempre sdo encontradas da maneira idealizada pelo autor. Assim, é parte do

processo de analise destacar, no corpus analisado, tais elementos e recomp6-los nesses padrdes.

8.2.3.1.1 A relacdo entre a desisténcia e 0 esquecimento social

Feita as devidas colocacdes, a analise do processo argumentativo se iniciara pela primeira
unidade, “Venca os obstaculos”. Segue, abaixo, entdo, a transcri¢do do primeiro video que se

enquadra na tematica:

Aonde é o seu deserto para que vocé possa florescer? Porque, convenhamos, uma arvore no
meio de uma floresta é s6 mais um pedaco de madeira com copa de folhas, ndo faz tanto
sentido. Mas uma arvore no deserto é sombra, abrigo para o cansado, esperanga para o
desanimado. E a loucura de tudo é que se o espirito de Deus se derramar sobre vocé, e a sua
base for Jesus, vocé florescera no deserto. Alguém tem que comegar, mas saiba que por conta
de vocé, no deserto, 0 Senhor pode transformar aquele lugar em uma floresta. (Leonardo,
2021)

O primeiro trecho apresentado ¢ introduzido pela questdo “Aonde ¢ o seu deserto para que
vocé possa florescer?”. Esse questionamento aponta para 0 eixo argumentativo e para o
posicionamento base do sujeito argumentante: é melhor florescer no deserto. A ldgica organizacional
desse discurso se da mediante asser¢des em que Al aponta para uma causalidade, “Porque,
convenhamos, uma arvore no meio de uma floresta € s6 mais um pedago de madeira com copa de

folhas, ndo faz tanto sentido”, Ap, através de um encadeamento opositivo — “Mas uma arvore no
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deserto é sombra, abrigo para o cansado, esperanca para o desanimado” — oferece uma ponte para A2,
se 0 espirito de Deus se derramar sobre vocé, e a sua base for Jesus, vocé florescera no deserto.

E importante ressaltar que embora a A2 apresentada seja o elemento de chegada, a concluséo
argumentativa, ela mesma pode ser desdobrada em uma outra cadeia logica, note que sua proposta
funcional apresenta consequéncias em que Se Al entdo A2, logo Al: Se o espirito de Deus se
derramar sobre vocé e sua base for Jesus, entdo A2: vocé florescera no deserto. O fim do trecho
também ¢é de valia argumentativa, seu encadeamento I6gico se da a partir da relacdo de causalidade
em que A1 “o Senhor transformara aquele lugar em uma floresta” e A2 “por conta de vocé”.

Com base no exposto, podemos agora analisar os efeitos de sentido gerados por esse
encadeamento logico. Ao iniciar o discurso com um questionamento, 0 sujeito argumentante
direciona sua posicao e aponta para uma acgdo: levar o interlocutor a refletir sobre sua vida e seu papel
na sociedade. Para discutir essa posicdo, ¢ fundamental, a principio, compreender as metaforas
associadas ao "deserto", ao "florescer”, a "floresta” e & "arvore".

A utilizacdao das metéaforas “deserto” e “floresta” estabelece um paralelo entre ambientes que
parecem ser atipicos. Enquanto “deserto” é caracterizado por sua aridez e pela escassez de vegetacéo,
a “floresta” é exatamente o oposto. Em uso cotidiano, na utilizagdo dessas metaforas, esses ambientes,
normalmente, se tornam representacdes dos lugares ocupados pelo interlocutor. O "deserto™ simboliza
um ambiente "infértil", desafiador, habitado por pessoas desanimadas, cansadas e sem perspectiva, ja
a "floresta" representa um lugar em que todos sdo igualmente “férteis”. Entretanto, o discurso de
Deive subverte essa utilizacdo corriqueira. Nele, o “deserto” ¢ apresentado como um desafio que se
coloca para o interlocutor, um ambiente que, apesar de parecer arido, fard com que seu interlocutor
floresca — isto é, obtenha crescimento. Em tons de profecia apocaliptica, o locutor assume que seu
interlocutor estd, constantemente, em situacGes desfavoraveis — no deserto — e que sdo essas as
situacBes que o fardo crescer. Assim, Deive dirige seu discurso, seguindo um padréo religioso, para
guem esta no deserto, uma vez que aqueles que se encontram na floresta, estdo fora de seu alcance,
tendo em vista que tal ambiente ndo apresenta nenhum desafio.

“Florescer”, no contexto do discurso aqui analisado, se associa ao crescimento,
desenvolvimento e realizacdo pessoal. Significa alcancar o potencial méximo, superar as
adversidades, encontrando sentido e proposito na prépria vida. Por ultimo, a “arvore” € apresentada
como um elemento central no discurso. Quando na floresta, ela é apenas mais um elemento comum,
isso fica bem explicito a partir do uso do modificador “s6” — € s6 mais um pedago de madeira com

copa de folhas —, demonstrando que, na perspectiva de Deive, aqueles que s&o “arvores na floresta”
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ndo apresentam importancia para ele, ja que essa arvore nao passaria de “s6”” mais uma no meio de
muitas. Mas, no deserto, ela se torna especial, ganha destaque, a arvore, ali, representa esperanca,
sombra e abrigo para aqueles que estdo cansados e desanimados. Ela simboliza a capacidade de
transformac&o e a possibilidade de trazer vida e prosperidade para um ambiente desafiador, é atraves
da arvore que o deserto € modificado.

Para além, a cadeia argumentativa do excerto mencionado é formada através do encadeamento
dos modos causa e consequéncia. Quando o sujeito que argumenta opta por explicar qual seria o
diferencial entre uma arvore plantada em meio a floresta e uma plantada no deserto, ele esta
suscitando ao interlocutor entender a causa necessaria de que seu eu seja como uma arvore plantada
em ambiente desértico. Porque se seu eu — arvore — for plantado em uma floresta, so Ihe resta ser
“mais um” no meio de outros iguais, ndo hd, sequer, oportunidade para o destaque. Entretanto, para
que o eu do interlocutor seja um objeto de modificacdo, ele deve ser plantado no deserto, a fim de
que ofereca cura e resisténcia em um ambiente em que ndo se é esperado que isso aconteca. Esse
discurso gera um efeito de sentido de exclusdo da coletividade, gerando um apresso ao
individualismo, em que € melhor ser “arvore” sozinho para obter destaque, do que viver em uma
floresta, cuja coletividade de arvores gerard o apagamento ou a uniformizacéo do interlocutor.

Ademais, a expressdo “alguém tem que comegcar” constréi a ideia de uma oportunidade
direcionada ao interlocutor. Dessa forma, o locutor atribui a seu pablico uma certa responsabilidade,
que funciona como um motivador, impulsionando a a¢do de “florescer no deserto”. Outro ponto em
que a argumentacdo via causalidade pode ser vista € 0 que sucede a expressao referida: “por conta de
voce, no deserto, o Senhor pode transformar aquele lugar em uma floresta”, isso fica ainda mais
nitido, se for adaptado para: o Senhor pode transformar o deserto em floresta por sua causa. Através
da causalidade, o interlocutor ganha um destaque no discurso — por causa de vocé. Assim, a floresta
sera o resultado da acdo conjunta do homem e do divino, aparentando ser o principal objeto de
florescer em um ambiente desertico. Entretanto, convém destacar que, a priori, o discurso de Deive
constroi a figura da “floresta” como um espago homogéneo, que ndo permite destaque pessoal — € so
mais um pedacgo de madeira com copa de folhas, néo faz tanto sentido. A contradicdo de ideias, entéo,
gera um possivel questionamento: ao se atingir o objetivo, o interlocutor perderia a sua singularidade?
Desta forma, embora a argumentacéo discursiva, inicialmente, instigue a individualidade, a conclusédo
leva o interlocutor a perda de protagonismo, antes criticada por Deive.

Enquanto a relagdo de encadeamento de causa indica uma justificacdo entre acdes, uma

apresentacao de um motivo, a consequéncia indica uma acgao que implicara, acarretara a outra. Assim,
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tem-se a argumentacdo via consequéncia em: Al se o Espirito de Deus se derramar sobre o
interlocutor e, Ap se a base for Jesus, logo A2 o interlocutor florescerd no deserto. Assim, se
determinadas condicdes forem atendidas pelo interlocutor, especificamente “o derramar” do Espirito
de Deus e a base em Jesus, entdo o resultado dessa equacédo, ou seja, a consequéncia logica, sera o
florescimento no deserto. Através desse encadeamento argumentativo, o sujeito argumentante indica
as condicdes essenciais para que o interlocutor alcance o resultado desejado.

E importante ressaltar que, embora esse tipo de argumentagio pressuponha que a condico
inicial (derramamento do espirito de Deus e base em Jesus) seja suficiente para produzir a
consequéncia esperada (florescer no deserto), a assercao de passagem (Ap), nesse caso em especifico,
exercerd uma funcdo restritiva, mostrando que ndo basta, pela 6tica do argumentante, para florescer
no deserto, ter o Espirito Santo derramado sobre o interlocutor, € necessario, também, que se tenha
uma base em Cristo.

Para concluir, os argumentos levantados pelo locutor constroem a perspectiva de que mais
vale se sobressair em um ambiente em que as pessoas sdo diferentes, porque é impossivel ganhar
destague em um lugar em que todos ja atingiram seu potencial. Esse ponto de vista propde uma
concepgdo meritocrata e seletiva. Meritocrata, porque o sucesso e a transformacdo do individuo

dependem de sua prdpria iniciativa, dedicacdo e capacidade de florescer mesmo em meio as
dificuldades. E seletiva, ja que, para florescer, é necessario romper com o coletivismo, é preciso que
o individuo, sozinho, ganhe destaque na sociedade, Assim, é importante ser arvore no deserto, porque,
no ambiente arido, a arvore podera fornecer beneficios a quem ali se, podendo, a arvore, ou seja, 0
interlocutor que aderir os argumentos do locutor, servir como um fator modificador, uma vez que
Deus, por causa dessa modificacdo exercida pelo interlocutor, podera fazer do deserto, uma floresta.

Esses argumentos estdo de acordo com a condicdo de realizacdo chamada de eixo do
obrigatdrio, em que conclusédo € da ordem do necessario (Charaudeau, 2016), assim, o interlocutor
precisa, necessariamente, aderir o posicionamento do argumentante, se quiser se sobressair na
sociedade e ser um fator de transformacao no meio em que estiver inserido. E, embora os argumentos
apresentados ndo sejam passiveis de verificagdo objetiva, por se tratar de uma crenca religiosa, o valor
da verdade atribuido a eles estd fundamentado nas convicgbes e experiéncias subjetivas do
interlocutor. Nesse contexto, a influéncia gerada pela argumentacdo baseada em dominios religiosos
esta relacionada a capacidade de persuasao e adesdo voluntaria dos individuos que compartilham da

mesma crenca. E importante destacar que essa influéncia se d& dentro do ambito pessoal e comunitario
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da fé, e sua validade nao pode ser estendida universalmente, ja que depende da adesdo individual e
das convicgdes pessoais de cada interlocutor.
Finalizada a primeira analise, convida-se o leitor a fazer a leitura da transcri¢cdo do segundo

video separado como corpus para que seja feita a analise:

As vezes, a tempestade é dolorida. As vezes, tudo na sua volta diz que é pra vocé abandonar,
tudo, diz que é pra vocé desistir, parar de fazer o que vocé estd fazendo, mas eu quero te
dizer, vocé nunca sera lembrado se vocé desistir. Portanto, se a missao que vocé esta foi Deus
que te deu, ndo importa o que se levanta, ndo importa o tamanho da tempestade, ndo importa
0 tamanho da provacdo, humilhacdo que vocé esta passando, a tempestade te tira a esperanca.
Mas se vocé ndo desistir, a tempestade é que vai desistir de vocé e, em breve o Sol vai nascer,
e vocé vai viver exatamente aquilo que Deus tem pra sua historia (Leonardo, 2021).

Assim como no primeiro excerto analisado, a argumentacao desse discurso também é pautada
pela metaforizagdo de um elemento da natureza, desta vez a “tempestade”. No contexto, passar por
uma tempestade € um simbolismo que alude a problemas e sofrimentos, essa significacdo fica mais
clara por via da caracterizacdo “tempestade dolorida”, enfatizando o aspecto negativo da expressao,
demonstrando que a tempestade pode representar um fator desmotivador ao interlocutor e que o faz
querer desistir.

A fim de explorar com clareza a analise do processo argumentativo presente nessa transcricao,
faz-se necessario, por ora, dividir este trecho em duas partes. Sendo, entdo, a primeira, composta pelo
trecho: “As vezes a tempestade é dolorida. As vezes, tudo na sua volta diz que é pra vocé abandonar,
tudo diz que € pra vocé desistir, parar de fazer o que vocé esta fazendo, mas eu quero te dizer, vocé
nunca serd lembrado se vocé desistir” (Leonardo, 2021). Esse trecho ¢ formado a partir de um
paralelismo que estabelece a repeticdo entre os termos “as vezes” para adicionar ao seu discurso
elementos que demonstrem situacfes adversas em que o interlocutor pode estar, para que, apos,
expresse o fator que o mobilize a ndo sucumbir a essas situacdes: a memdria social.

O sujeito argumentante utiliza a memoria como um fator que deve ser o norteador da
perseveranca do interlocutor, apresentando o esquecimento social como uma consequéncia de sua
desisténcia. Assim, se o interlocutor desistir (Al), entdo nunca sera lembrado (A2), colocando a
lembranca como uma caracteristica do sucesso, em contraponto com a desisténcia que levaria ao
fracasso, portanto, ao esquecimento social. O valor da verdade dessa sequéncia de asser¢cdes tem um
efeito generalizante, uma vez que qualquer interlocutor que se encontre em uma situagdo tempestuosa
pode aplicar as premissas da ndo desisténcia, para se mantenha motivado. E, é esse efeito de

motivacao que € visado no discurso aqui analisado, gerando, ao interlocutor, uma perspectiva de que,
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se ele vier a perder as suas forcas no caminho, € ele que sofrera as consequéncias, é ele que caird no
esquecimento, portanto, € melhor que se mantenha forte e motivado.

A partir disso, pode-se seguir para a segunda parte do discurso:

Portanto, se a missdo que vocé esta foi Deus que te deu, ndo importa o que se levanta, nao
importa o tamanho da tempestade, ndo importa o tamanho da provacao, humilhacdo que vocé
esta passando, a tempestade te tira a esperanca. Mas se vocé nao desistir, a tempestade é que
vai desistir de vocé e, em breve o Sol vai nascer, e vocé vai viver exatamente aquilo que Deus
tem pra sua histdria (Leonardo, 2021).

Esse trecho é caracterizado, também, pela relacdo de consequéncia, em que o locutor aponta que se 0
que o interlocutor estiver vivendo for uma “missdo” dada por Deus, ndao ha necessidade de se
preocupar com a “provacao”, “humilha¢dao” ou falta de “esperanca”. Entretanto, a partir disso,
também é possivel fornecer uma reciproca: se ndo for uma misséo divina, é necessario preocupacao.
Na continuacéo, o locutor apresenta outra relacdo de consequéncia, em que Al, se o interlocutor néo
desistir, Ap, ele vai viver o que Deus tem para a historia dele, e A2, a tempestade fugira da vida do
interlocutor.

Dito isso, é possivel entdo analisar quais sdo os efeitos gerados a partir dessas asser¢des. O
primeiro é a representacdo de um ser divino que delega missdes a seus seguidores, missdes essas que
S0 sdo, de fato, divinas, se forem concluidas com éxito. Se o ser humano ndo obtiver sucesso nessa
jornada, é porgue essa missao nao foi dada por Deus, pois é na jornada dele em que a tempestade nao
tem importancia.

Esse discurso sustenta uma ideia de que para aquele que permanece motivado ao enfrentar
dificuldades na vida, ou seja, as tempestades, havera obtencao de sucesso, “o Sol vai nascer” e ele
vivera os projetos do divino, mas para quem desistir, o destino sera o fracasso e, como visto, 0
esquecimento social. Assim, o discurso aponta para uma construcao da figura de um deus que parece
estar disponivel e junto somente a pessoas de sucesso, que seguem sua missao, um deus que ndo esta
com o0s sujeitos fracassados, com os esquecidos, com os gque desistem.

Portanto, essa construcao discursiva estabelece uma relagdo entre o homem e Deus, em que
se Deus esta com o homem e 0 homem ndo desiste, entdo esse homem serd bem-sucedido e sera
lembrado, ganhara destaque social. Assim como a arvore plantada no deserto, mencionada
anteriormente, 0 homem que persevera e ndo desiste, mesmo diante das adversidades, alcancara seus

objetivos e serd lembrado. No entanto, se 0 homem sucumbir a tempestade, entdo ele ndo vivera a
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missao de Deus, estara fadado ao fracasso e ndo podera contar com o auxilio do divino, uma vez que
ele nunca sera lembrado.

Em suma, a analise mostra que o efeito de sentido dessa construcdo argumentativa é o de
motivar o interlocutor a perseverar diante das dificuldades, confiando na presenca de Deus e em sua
missdo. O discurso busca transmitir a ideia de que a desisténcia leva ao esquecimento social, enquanto
a persisténcia resulta em sucesso e destaque. Essa abordagem, embora possa ser motivadora para
algumas pessoas, apresenta problemas quando se trata de uma visdo simplista e reducionista do
sucesso, vinculando-o apenas a realizagcdo de uma misséao divina.

Além disso, ao estabelecer uma relacdo direta entre o apoio divino e o sucesso, o discurso
pode gerar exclusao e marginalizacdo daqueles que ndo se enquadram nessa perspectiva, perpetuando
uma visdo seletiva e excludente da divindade. Portanto, é importante considerar uma analise critica

desse tipo de discurso, levando em conta sua limitagdo e impacto social.

8.2.2.2. Desigualdades sociais na busca pelo sucesso

A segunda unidade tematica — Escolha viver bem — é composta por cinco videos, cuja tematica

discursiva aponta para uma escolha de se viver bem. Segue, entdo, a transcri¢do do primeiro video.

N&o desperdice sua vida, ndo vale a pena viver de maneira vazia. Ndo vale a pena perder
tempo com aquilo que sé te fara perder tempo e ndo trard felicidade genuina para o seu
coracdo. Nao adianta viver com proposta sempre olhando para a melhor proposta, enquanto
0 seu proposito sempre estiver sendo deixado de lado. Porque o que mais vale na vida é viver
um proposito genuino estabelecido pelo Senhor. VVocé pode viver tudo o que qualquer alguém
ou alguém como alguma pessoa pode pagar pra vocé, mas nada trara paz para o coragdo do
gue o teu proposito. Nao desperdice a sua vida. Ndo aceite viver um dia sequer se nao for o
teu propdsito. Refaca a estratégia. (Leonardo, 2021)

Nesse discurso, a argumentacdo é construida com base em uma série de injuncGes e declaracfes

persuasivas, criando um paralelismo de negativas que visam convencer o interlocutor a ndo
desperdicar sua vida e a buscar viver de acordo com um propo6sito genuino estabelecido pelo divino.
Ao utilizar repeticGes e oposi¢des, o locutor enfatiza a importancia dessa ideia —néo vale a pena; nao
adianta; ndo desperdice; ndo aceite. Além disso, a referéncia ao "Senhor™ — isto €, Deus — atribui
uma autoridade e legitimidade divina a mensagem, ancorando a argumentacéo em valores religiosos.

H&, também, uma apelacdo ao emocional, ao abordar o valor da felicidade genuina e da paz
no coracao, sugerindo que seguir o propdsito estabelecido por Deus € a chave para alcancar esses
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estados desejados. Essa abordagem busca persuadir o interlocutor a refletir sobre suas escolhas e a
reavaliar sua estratégia de vida, como ¢ apontado no final, a partir da injungdo “refaca a estratégia”.
O discurso também utiliza uma estratégia de contraposicao entre viver de maneira vazia e buscar um
proposito genuino, destacando que a Ultima op¢édo é a que traz mais valor a vida. Essa contraposi¢ao
reforca a ideia central da argumentacao e busca convencer o interlocutor a adotar essa perspectiva.

A sequenciacdo logica apresentada no argumento é sob o viés da consequéncia, uma vez que
apresenta uma acdo que implicara outra. Assim, o locutor apresenta uma série comportamentos
negativos - ndo desperdice sua vida, ndo vale a pena viver de maneira vazia, ndo adianta viver com
proposta sempre olhando para a melhor proposta, ndo desperdice a sua vida etc. —, e, em seguida,
introduz a consequéncia desejada — porque o que mais vale na vida € viver um propdsito genuino
estabelecido pelo Senhor.

Essa estrutura de encadeamento gera o efeito de sentido de motivacdo. Com isso, o locutor
busca persuadir o interlocutor a adotar uma atitude especifica (viver com proposito estabelecido pelo
Senhor), apresentando 0s comportamentos negativos como razdes para seguir a acdo recomendada.

Os efeitos de sentido de motivagdo desse discurso sdo criar uma sensacdo de urgéncia e
importancia em relacdo a busca por um propésito de vida genuino. Ao enfatizar as consequéncias
negativas de desperdicar a vida ou viver sem um proposito claro, o locutor procura estimular o
interlocutor a refletir sobre suas escolhas e direcionar suas agdes para alcancar o propdsito
estabelecido pelo Senhor. Além disso, ao atribuir ao divino a figura de estabelecedor do proposito, 0
busca-se apelar a crenca e a fé do interlocutor. Tal apelo emocional pode reforcar a motivacao do
interlocutor em seguir a orientag@o proposta pelo locutor, baseada na sua perspectiva religiosa.

Entretanto, pode-se afirmar que, nesse discurso, ha uma reificacdo da vida, pois, em tons
metafdricos, a vida é retratada como um objeto ou mercadoria. Ao empregar expressées como "nao
desperdice sua vida" e "ndo vale a pena viver de maneira vazia", o locutor apresenta a vida como um
produto que pode ser desperdicado ou como um recipiente que pode ficar vazio, semelhante a um
objeto fisico. Isso acarreta a redugdo da complexidade e da singularidade do ser humano a algo
superficial, como se a vida pudesse ser medida em termos de aproveitamento ou preenchimento de
espacos vazios. Tal abordagem pode desconsiderar as diferentes experiéncias e trajetdrias individuais,
bem como os desafios e dilemas pessoais que cada individuo enfrenta.

Ao tratar a vida como algo passivel de ser desperdi¢ado ou preenchido como se fosse uma
mercadoria, o discurso é capaz de negligenciar as questdes sociais, econdémicas e politicas que afetam

as condicOes de vida das pessoas. Essa perspectiva minimiza a importancia de fatores estruturais e
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contextuais que podem influenciar a trajetéria de vida de um individuo. Assim, em vez de
compreender a vida como um processo complexo e em constante transformacao, a reificacao a reduz
a uma nocdo simplista e utilitarista. Essa abordagem pode ser criticada por ndo levar em conta a
diversidade de experiéncias e vivéncias humanas, bem como por ndo reconhecer a riqueza e a
complexidade inerente a existéncia humana.

O segundo video dessa unidade tematica tem sua transcrigdo exposta abaixo e sera analisado

na sequéncia.

Falaram que vocé é um fracassado? Vocé sé serd um fracassado se quiser. Falaram que vocé
ndo vai dar certo? Vocé s ndo vai dar certo se quiser. Ei, quem veio antes que vocé divorciou,
ndo deu certo o casamento? SO dara errado o0 seu se vocé quiser, porque se Vocé quiser dar
certo, escolhal Se vocé quiser que a sua vida seja 0 oposto daquilo que disseram, escolha!
Deus tem algo novo para vocé a partir da decisdo que vocé tomar. Ei! Eu ndo sou aquilo que
disseram ao meu respeito. Eu sou aquilo que o céu gritou sobre mim nessa geracéo.
(Leonardo, 2019)

O discurso acima é iniciado com uma sequéncia de questionamentos — Falaram que vocé é
um fracassado? quem veio antes que vocé divorciou, ndo deu certo o casamento? — que funcionam
como estratégia retorica. Essas perguntas dispostas pelo locutor ndo tém como objetivo ser
respondidas. Na verdade, o locutor as utiliza para fazer com que o interlocutor se identifiqgue com a
problematica apresentada (o fracasso pessoal e matrimonial) e seja persuadido a aderir o
posicionamento do argumentante.

Além disso, o locutor apresenta a argumentacao pelo viés da causa e consequéncia. Em “So
dara errado o seu [casamento] se vocé quiser”, pode-se notar a apresentacdo do fracasso matrimonial
como uma consequéncia do querer do interlocutor — reconstruindo: Al se vocé ndo quiser que dé
certo, A2 logo o seu casamento dara errado. Em continuidade, o locutor apresenta uma sequéncia
causal que pode ser reconstruida como: porque se vocé quiser que seu casamento dé certo, escolha.
Portanto, se vocé quiser que a sua vida seja o oposto daquilo que disseram, escolha! Uma vez que,
Deus tem algo novo para vocé a partir da decisdo que vocé tomar. A partir dessa construcdo, é
possivel perceber que, na perspectiva do locutor, o motivo do sucesso € a escolha, a decisao.

Assim, hd uma perspectiva simplista em que o sucesso é uma decisao, e é de responsabilidade
do ser humano, portanto, como visto na analise do modo alocutivo, se a pessoa desejar que seus
projetos sejam bem-sucedidos, eles serdo. Todavia, se fracassar, isso é de inteira responsabilidade da
pessoa, uma vez que, sob a perspectiva do eu-argumentante, o fracasso ocorreu porque 0 sujeito nao

escolheu o sucesso.
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A figura divina é representada no discurso como um ser capaz de modificar a vida de alguém
— Deus tem algo novo para vocé — que escolher o sucesso, demonstrando um aspecto restritivo para
a mediacdo de Deus. Dessa forma, esse discurso cria um efeito de sentido de que a intervengéo divina
é a partir do mérito, que se dard mediante a escolha do sujeito.

Ademais, a fala de Deive atribui uma certa comparagéo entre o interlocutor e a sociedade, em
que a sociedade esta no fracasso — quem veio antes de vocé divorciou, ndo deu certo o casamento? —
e que o interlocutor ndo deve viver conforme tal, ja que ela que ndo escolheu o sucesso. O sujeito
argumentante, entdo busca convencer seu auditorio de que € preciso “excluir”, recusar, a perspectiva
do outro (fracassado que se coloca contra o interlocutor) para obter sucesso — Eu néo sou aquilo que
disseram ao meu respeito —, mas ouvir a perspectiva divina, do céu — Eu sou aquilo que o céu gritou
sobre mim nessa geracao — que € boa para o individuo.

A partir disso, pode-se afirmar, entdo, que se 0 sucesso, na perspectiva de Deive, é uma
questdo de escolha, os problemas sociais, como a desigualdade, pessoas em extrema situacdo de
miséria, foram gerados simplesmente porque os individuos se colocaram nessa situacdo, ndo
escolhendo o sucesso. Além do mais, essa atmosfera simplista, reducionista e meritocrata cria uma
segregacéo social que divide a sociedade em pessoas de sucesso e pessoas fracassadas, que pode levar
a problemas psicoldgicos e de autoestima nos interlocutores da bolha de Deive Leonardo. Ao enfatizar
que 0 sucesso é uma questdo de escolha individual, o discurso desconsidera as diversas variaveis
sociais, econdmicas e estruturais que influenciam a trajetoria das pessoas.

E, embora o discurso de Deive vise motivar e impulsionar os interlocutores a acreditarem em
sua capacidade de escolha e mudanca, enfatizando que o sucesso e o fracasso dependem das escolhas
individuais, tal posicionamento pode gerar sentimento de culpa, inadequacgéo e desvalorizagdo em
pessoas que ndo alcancaram determinados padrdes de sucesso ou que enfrentam dificuldades externas
que estdo além de seu controle. Ao serem expostos a essa mensagem, os interlocutores podem se
sentir pressionados a acreditar que suas lutas e desafios sdo resultado de sua prépria falta de esforco
ou escolha.

Outrossim, ao enfatizar que a vida bem-sucedida é aquela que recebe a aprovagdo divina, o
discurso pode levar os interlocutores a questionarem sua propria fé e conexdo com o divino caso
enfrentem adversidades ou fracassos. I1sso pode gerar um ciclo de autojulgamento e autocritica,
prejudicando a autoestima e o bem-estar psicologico das pessoas.

Também, a abordagem meritocratica e individualista desse discurso pode contribuir para a

perpetuacdo de desigualdades sociais. Ao negligenciar as estruturas de poder, privilégio e acesso a
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oportunidades, o discurso ignora as barreiras enfrentadas por pessoas em situacfes desfavorecidas,
culpando-as por suas circunstancias e perpetuando a ideia de que aqueles que tém sucesso sao
superiores ou mais merecedores.

Caminhando para a analise do terceiro video, convida-se o interlocutor deste trabalho para

que se faca a leitura seguinte:

Sabe, as vezes nos somos paralisados por uma palavra de alguém. As vezes n6s somos
paralisados por uma critica, as vezes de alguém que ndo construiu absolutamente
nada, por alguém que ndo tem poder nenhum sobre nés, por alguém que nunca fez
nada sobre nés, que nunca nos ajudou, mas de repente, a palavra desse alguém
esmorece 0 nN0SSo coragdo, e a gente quer desistir de tudo por conta de uma palavra!
Ei, lindo, ei! Est& na hora de vocé escolher uma palavra que vai dominar o seu coragdo
para o resto da sua vida, para o resto dos seus dias, que ndo deixara vocé parar, que
ndo deixaré vocé desistir, que ndo deixaré vocé escondido dentro de uma caverna e
essa voz precisa ser a voz do Senhor sobre vocé, voz de bengdo, voz de bengdo! Uma
v0z que te aponta o caminho, uma voz que te prepara no percurso, uma voz que te
leva, uma voz que cuida de vocé no processo, que nao te desampara! (Leonardo, 2020)

O discurso inicia-se pelo uso da repeti¢do da expressao “as vezes” é repetida a fim de destacar
momentos em que as pessoas sdo influenciadas negativamente por palavras e criticas de terceiros.
Sua organizacao argumentativa se da a partir da conjuncao, em que 0s conectivos estabelecem relacédo
I6gica no discurso, gerando a progressdo argumentativa — mas de repente, a palavra desse alguém
esmorece 0 Nosso coracgao, e a gente quer desistir de tudo por conta de uma palavra.

A repeticdo das expressdes mencionadas, tem como objetivo demonstrar como criticas de
terceiros podem paralisar e desmotivar o interlocutor. O discurso enfatiza a importancia que motiva
o0 interlocutor a ndo dar ouvidos a essas palavras vindas de pessoas que ndo tém poder ou néo
construiram algo significativo em suas vidas.

A partir desse discurso, o locutor estabelece um conflito entre o interlocutor e o outro,
designando esse outro criticante como inferior, rotulando-o como "alguém que ndo construiu
absolutamente nada" e que "nunca fez nada sobre nds". Em contrapartida, o discurso enaltece o
interlocutor, porque, se ele ndo deve ouvir alguém que nunca construiu algo, presume-se que 0
interlocutor ja tenha construido ou esteja buscando motivacdo para construir alguma coisa. Porém,
apesar desse interlocutor ser superior, o locutor presume que ele seja emocionalmente fraco, uma vez
que, as vezes, é “paralisado” pela critica de alguém.

Um ponto a ser ressaltado é que, a principio, o locutor se coloca dentro desse discurso, ao
recorrer ao uso da primeira pessoa do plural — nds — gerando, assim, uma aparente aproximagao ao

interlocutor, como se colocasse em condicdo de igual ao seu auditorio. Entretanto, essa aproximagéo



95

¢ rompida na sequéncia ao deixar de lado o “n6s” e propor o “vocé”, apontando para quem deve
resolver o problema.

Assim, cabe ao interlocutor, mais uma vez, fazer uma escolha para viver bem. Essa escolha
diz respeito sobre quem ouvir. Se o interlocutor ouvir a voz do sujeito criticante, vivera com o coragdo
esmorecido, com vontade de desistir, e “escondido dentro de uma caverna”, isto é, em total
apagamento. Mas, se escolher pela voz de Deus, sera cuidado, ndo ficara desamparado e obtera
destaque, ja que essa voz ndo o deixa dentro de uma caverna. Adiciona-se, a essa escolha um aspecto
de urgéncia —ta na hora —, fazendo com que o interlocutor se sinta na obrigacéo de tomar uma decisao
0 mais rapido possivel.

Embora o discurso possa gerar efeitos de motivagdo, € importante considerar os problemas
psicoldgicos e sociais que podem surgir a partir dessa abordagem, como a desvalorizacdo do
aprendizado e crescimento a partir das criticas construtivas e a énfase em uma visdo individualista,
desvinculada do contexto social.

O quarto video atribuido a segunda unidade tematica tem sua transcricao exposta abaixo.

As nossas palavras sdo poderosas, e a gente acredita naquilo que fala, meu lindo. E eu ndo
estou falando sobre a lei da atracdo, ndo, eu t6 falando sobre o evangelho. As palavras que
sdo nutridas no nosso coracdo e proferidas pela nossa boca sdo a crenga que a gente conduz.
Se vocé reclama todo dia, a sua vida vai ser cada vez pior. “Ai, comigo nunca nada da certo”,
para com esse negdcio, para de ficar declarando isso sobre vocé. “Ai, porque eu, nada
acontece”, sh [onomatopeia referente a pedido de siléncio]... declara coisas diferentes sobre
vocé: eu creio que, em nome de Jesus, na minha vez vai ser diferente. Eu creio que a minha
historia esta nas méos do Senhor. Eu creio que 0s meus sonhos serdo uma realidade. Eu creio
que eu vou viver a vontade de Deus. Uma palavra! (Leonardo, 2021)

O discurso apresentado tem sua base argumentativa construida via consequéncia. Nela, as
palavras proferidas acarretam uma vida ruim, assim, 4/ “Se vocé reclama todo dia”, logo 42 “a sua
vida vai ser cada vez pior”. Por outro lado, o locutor sugere uma consequéncia positiva ao adotar uma
postura otimista e declarar palavras de fé e confianca. Ele acredita que, ao declarar coisas diferentes
sobre si mesmo e confiar na vontade de Deus, 0s sonhos se tornardo realidade e a vida serd
transformada. Assim, a cadeia argumentativa visa persuadir o interlocutor a compreender o poder das
palavras e a importancia de escolher uma abordagem positiva para alcancar resultados desejados.

Ao iniciar o discurso apresentando a sua proposta — palavras s@o poderosas e as pessoas
acreditam no que falam —, o locutor diz ndo estar associado a correntes de pensamentos como a “lei
da atracdo”, mas, sim, falando do “evangelho”, ou seja, de sua crenca crista. A lei da atragcdo ¢ uma

crenca popular que sugere que pensamentos e palavras positivos ou negativos podem influenciar a
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realidade e atrair eventos e circunstancias semelhantes para a vida de uma pessoa. E, embora o locutor
negue se aproximar de tal crenca, a partir do seu discurso, ele faz exatamente o contrario, uma vez
que verbaliza que as palavras nutridas no coracéo e proferidas pela boca séo a crenca que a pessoa
conduz. Essa afirmagdo se assemelha a ideia da "lei da atracdo", pois sugere que 0 que uma pessoa
acredita e verbaliza influencia sua realidade. Portanto, mesmo que o locutor negue diretamente a
associagdo com essa crenca popular, suas argumentacdes e concepcdes estdo alinhadas com a ideia
central da "lei da atracdo”, que é a influéncia dos pensamentos e palavras na realidade pessoal.

No discurso, o interlocutor é tido como alguém que estd em uma situagdo desfavoravel, em
consequéncia de verbalizar palavras negativas a seu proprio respeito, isso fica evidenciado a partir
das injuncdes indicativas “para com esse negadcio, para de ficar declarando isso sobre vocé [...] declara
coisas diferentes sobre vocé€”. Assim, o locutor aponta uma dire¢ao simplista para que o problema
seja resolvido. Para ter uma vida melhor, basta que o interlocutor ndo diga mais nada de ruim ao seu
respeito, porque, sob a perspectiva de Deive, a recusa de se declarar coisas ruins, fara com que nao
se viva coisas ruins. Dessa maneira, ao se verbalizar as boas crencas, elas se tornardo realidade — As
palavras que sdo nutridas no nosso coracao e proferidas pela nossa boca séo a crenca que a gente
conduz.

Para finalizar, o locutor faz uso da repeticdo da expressdo “eu creio” que gera um efeito de
énfase e reforco na argumentacdo do discurso. Ao repetir essa frase, o locutor ressalta sua crenca e
confiangca nas ideias e afirmacbes que estd transmitindo. Essa repeticdo serve para reforcar a
convicgao do locutor em relacdo ao poder das palavras e ao impacto positivo que a postura otimista
e de fé pode ter na vida do interlocutor. Além disso, ao complementar, em uma das expressdes, com
“na minha vez vai ser diferente”, a recorréncia ao pronome possesivo gera um sentido de vontade de
mudanc¢a com relacdo aos demais, sugerindo, mais uma vez, que as pessoas que estdo ao redor do
interlocutor de Deive séo pessoas de fracasso e que ndo estdo verbalizando palavras positivas sobre
si. Soma-se a isso 0 uso da expressao "em nome de Jesus”, que indica a referéncia ao nome de Jesus
Cristo como uma autoridade e fonte de poder. Nesse contexto, ao utilizar essa expressdo, o locutor
esta atribuindo a suas afirmacdes e declara¢fes uma conexdo com a fé e a vontade de Deus.

Assim, o discurso de Deive é direcionado a pessoas fracassadas em ascensdo, buscando
empodera-las e motivando-as a assumir uma perspectiva otimista, e é o aderir a proposta do locutor
que fara com que o auditorio se diferencie das demais pessoas. Com isso, o locutor funcionara como
um catalisador que acelerara a jornada de sucesso do locutor, caso este aceite as suas propostas. Dessa

forma, esse discurso também cria uma cisdo entre individuos, dicotomizando as pessoas entre
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fracassadas e bem-sucedidas, como visto em outras analises. Além disso, essa perspectiva sustentada
pelo discurso de Deive atribui ao seu interlocutor, ndo obstante do que ja visto, uma responsabilidade
sobre as questBes de sua vida, em que se 0 sucesso ndo vier acontecer € em consequéncia da
verbalizacdo de coisas negativas sobre si.

Entretanto, é importante destacar que, embora o discurso busque motivar e incentivar o
publico a adotar uma perspectiva positiva, ele pode gerar problematicas. Ao enfatizar que as pessoas
podem superar seus problemas apenas por meio de uma mudanca de atitude, o discurso minimiza as
dificuldades reais que muitas pessoas enfrentam e sugerir que a solugdo é simplesmente uma questdo
de escolha individual.

Além disso, ao classificar pessoas como "fracassadas” ou "inferiores" com base em suas
crencas e atitudes, o discurso pode reforcar uma visdo de superioridade do locutor e criar uma
dicotomia entre "bem-sucedidos"” e "fracassados”. I1sso pode gerar um sentimento de excluséo e
inferioridade em algumas pessoas que nao se veem representadas na perspectiva apresentada.

Isso posto, segue-se a transcri¢do do ultimo video desta unidade tematica:

Ideias ndo geram noticias. O que gera noticia é [sic] os projetos executados. Promessas
ndo movem. O que nos movem sdo as promessas sendo cumpridas na nossa histéria.
Entdo, meu lindo, ao invés de ficar parado esperando ter 100% de certeza, porque
VOCé nunca vai ter, se contenta com os 80, se for 70 ja d& para se jogar, se for 60, faz
mais um testezinho e depois vai, mas ficar parado ndo da. O tempo passa. (Leonardo,
2021)

O discurso apresentado, diferentemente dos anteriores, parece se distanciar da abordagem
religiosa. Entretanto, com o uso do termo “promessas”, 0 locutor recorre a elementos do campo
semantico religioso para transmitir sua mensagem. Na religido cristd, uma "promessa” refere-se a
uma declaragcdo ou compromisso feito por Deus ou por uma figura espiritual com relagdo a uma
béncdo, uma graca ou uma agdo futura que sera realizada em favor de uma pessoa ou comunidade®..

A construcdo argumentativa se da através da causalidade implicita que pode ser reorganizada
por Al ideias ndo geram noticias, porque A2 o0 que gera noticia sdo 0s projetos executados; e Al
promessas ndo movem, porque A2 0 que movem sao as promessas sendo cumpridas na histéria. Com
isso, o locutor busca levar o interlocutor a compreender que o campo do pensamento ndo gera o

produto, para obter destaque é preciso se arriscar. Assim, ao desafiar a mentalidade de esperar por

3L A Biblia esté repleta de promessas de Deus para seus seguidores, que vdo desde a provisdo de necessidades basicas até
promessas de salvacdo e vida eterna. Os fiéis sdo encorajados a acreditar nessas promessas, confiar na fidelidade de Deus
e agir de acordo com sua vontade.
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100% de certeza, o locutor motiva o interlocutor a se contentar com 80% ou até mesmo 70% de
seguranca, encorajando-o a agir em vez de ficar parado. Ele ressalta a necessidade de evitar a
estagnagdo, uma vez que o tempo passa e as oportunidades podem se esgotar.

No entanto, ao analisar os problemas sociais gerados por essa fala, pode-se identificar algumas
questdes. Primeiramente, o discurso pode reforgar uma mentalidade de busca constante por resultados
imediatos e visibilidade, colocando uma presséo excessiva sobre as pessoas para executarem projetos
e alcancarem sucesso a todo custo. Isso pode contribuir para a promog¢do de uma cultura do
individualismo e da competitividade, onde a realizacdo pessoal é medida apenas pelos resultados
tangiveis.

O discurso também pode perpetuar a ideia de que a Unica forma de progresso é por meio de
projetos executados, o0 que pode excluir pessoas que ndo tém acesso as mesmas oportunidades ou
recursos para concretizar suas ideias. 1sso contribui para a manutencdo de desigualdades sociais e

limita as possibilidades de participacdo e contribui¢do de grupos marginalizados.

8.2.2.1.3 Hierarquia da influéncia

A terceira unidade temaética intitulada “Influéncia de pessoas” é composta por quatro videos.

Para comegar, convida-se o leitor que efetue a leitura da primeira transcricao:

E que, muitas vezes, para ndo perder amigos, pra ndo perder os nossos ciclos de influéncia,
0 nosso network, a gente diz sim pra tudo, e no sim que a gente da, 0 nosso carater vai embora
€ 0S Nossos principios junto com ele. Eu quero te dizer uma coisa, ndo deixe que seu carater
se perca, 0s seus principios se vao, simplesmente porque vocé ndo tem coragem de dizer
“n&0”. E melhor dizer “ndo” agora e criar uma indisposi¢do a sua volta, mas preservar o seu
futuro mediante aquilo que Deus tem para vocé. E melhor dizer “n3o” agora, mas prevalecer
sobretudo o seu carater e 0 seus principios. Principios ndo se brincam (Leonardo, 2021).

O encadeamento argumentativo do discurso acima é baseado, num primeiro momento, na
consequéncia. O locutor descreve uma situacdo (dizer "sim" para tudo para ndo perder amigos e
conexdes) e, em seguida, aponta as consequéncias negativas dessa acdo (perder o caréter e 0s
principios). O raciocinio é construido em torno da ideia de que agir dessa maneira pode levar a
resultados indesejaveis, enfatizando a importancia de dizer "ndo" para preservar o carater e 0S
principios pessoais. Também se encontra, nesse discurso, 0 modo causal em que se aponta a falta de

coragem do interlocutor em dizer “nd3o” como um motivo para perder o carater e 0s principios.
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No discurso apresentado, o locutor destaca a importancia de manter o carater e 0s principios
pessoais, mesmo que isso signifique criar indisposicGes, perder amigos e ciclos de influéncia. O
argumento central do discurso é baseado na ideia de que dizer "sim™ para tudo pode levar a perda do
carater e dos principios que o locutor julga serem bons, enquanto dizer "ndo" é fundamental para
preservar esses valores.

O locutor enfatiza que conviver com pessoas que ndo respeitam ou valorizam os principios
pessoais pode influenciar negativamente na construcdo do carater, e, portanto, € necessario se
desvincular dessas companhias. Ao dizer "ndo" em determinadas situagdes, segundo o argumentante,
o interlocutor garante a manutencdo dos seus principios e a preservacdo do seu futuro conforme a
vontade do divino. Assim, a vontade de Deus seria manifestada apenas na vida do interlocutor que
romper com essas companhias, criando uma cisdo que coloca o interlocutor como alguém bom, que
s6 € corrompido ao dizer sempre “sim” e brincar com principios, € as demais pessoas como ruins,
passiveis de influenciar o interlocutor negativamente. Dessa forma, o locutor coloca a importancia
dos principios acima das rela¢fes sociais e sugere que aqueles que ndo dizem "ndo" quando necessario
podem estar comprometendo sua integridade.

Parte-se, entdo, para a segunda analise desta unidade. Tém-se, abaixo, a transcrigéo.

Nunca responda alguém que ndo construiu 1% do que vocé construiu. Nunca reaja a alguém
gue ndo faz por alguém o que vocé faz todos os dias. S6 tem direito de acessar o teu coragao
guem ja caminhou mais do que vocé. Palavra de conhecimento ndo vem de covarde
escondido atras de computador, palavra de conhecimento vem de gente cheia do espirito
santo, que se importa com vocé, que ama vocé, que ama o que Deus tem pra vocé. Essas
pessoas vocé ouve. O hater vocé nédo reage, vocé apenas finge que ta tudo bem, que, em
poucos dias, os haters morrerdo de fome e a nossa geragao sera conhecida pelos frutos, e nao
pelas brigas de internet. (Leonardo, 2021)

No discurso apresentado, o locutor aborda a influéncia das redes sociais e como as pessoas
reagem as criticas e opinides alheias. O argumento central do discurso é baseado na ideia de que
apenas aqueles que tém mais experiéncia e conhecimento tém o direito de acessar o coragcdo do
interlocutor, enquanto os outros, especialmente os haters®?, devem ser ignorados.

Seu esquema argumentativo se d&, ora pela forma causal — como em Al Nunca responda
alguém que néo construiu 1% do que vocé construiu, nunca reaja a alguém que néo faz por alguém

0 que vocé faz todos os dias, porque A2 sé tem direito de acessar o teu coracdo quem ja caminhou

32 Haters, em portugués, odiadores, sdo, no contexto das redes sociais, pessoas que criticam constantemente algum perfil,
destilando discursos de 6dio, ameacas etc.
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mais do que vocé — ora pela consequéncia — em reconstrucdo: Al se vocé nao reagir aos haters, entdo
A2 eles morrerédo de fome.

A partir disso, o locutor estabelece uma hierarquia social, colocando o interlocutor como
superior aos demais, ao enfatizar que ndo se deve responder a pessoas que ndo alcangaram 0 mesmo
nivel de conquistas e realizagdes. O argumentante sugere que somente aqueles que j& caminharam
mais do que o interlocutor, ou seja, sdo superiores, tém o direito de influencia-lo e merecem atencao.

A estrutura do discurso é marcada pelo uso repetitivo da palavra "nunca”, enfatizando a ideia
de evitar qualquer tipo de reacdo ou resposta a pessoas consideradas inferiores. O locutor também
distingue entre as fontes de conhecimento genuino, destacando que "palavra de conhecimento™ vem
de pessoas que se importam e amam o interlocutor, e ndo de "covardes escondidos atrds de
computadores".

A consequéncia apresentada no discurso € que se o interlocutor ndo reagir aos haters, estes
"morrerdo de fome" em relacdo a atencao e reacdo que esperam. O locutor apela para que a geragao
se destaque pelos frutos que produz, ou seja, pelas realizacBes e conquistas positivas, em vez de ser
conhecida pelas brigas e discussdes nas redes sociais. Dessa forma, o discurso argumentativo apela a
ideia de valorizar a opinido daqueles que contribuem positivamente com o interlocutor e ignorar as
criticas e negatividades daqueles que sdo, sob o ponto de vista do enunciador, inferiores.

Com a utilizagdo da expresséo “morrer de fome” como consequéncia de deixar de dar ouvidos
aos haters, o discurso produz a metafora de que se importar com o que pensam esses “odiadores da
internet” seria alimenta-los. Ao optar pelo uso do verbo “morrer”, a fala do locutor pode ser
interpretada como uma forma de incentivar a vinganga ou o desejo de ver aqueles que criticam ou
discordam sofrerem as consequéncias de suas palavras. Isso pode levar a um ambiente hostil e
prejudicial nas redes sociais.

Ainda, ao sugerir que o interlocutor s6 deva dar ouvidos a pessoas que construiram e
caminharam mais do que ele, ha um risco de desvalorizacdo de diferentes perspectivas. Alem disso,
ao desencorajar a reagcdo ou resposta a criticas e ao incentivar a indiferenca emocional, o discurso
pode dificultar o crescimento pessoal e profissional, uma vez que a autorreflexdo e o debate saudavel
sdo fundamentais para o desenvolvimento humano. Portanto, é essencial promover um ambiente mais
aberto ao didlogo, respeito as diferencas e aceitacao das criticas construtivas para o desenvolvimento
saudavel da sociedade e das relagdes interpessoais, algo que néo € incentivado pelo discurso de Deive
Leonardo.

Conseguinte, abaixo, segue a transcri¢ao do terceiro video para analise:
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Nos ndo podemos esquecer as pessoas que passaram pela nossa histéria e transformaram
guem nos éramos, com conselhos, com palavras, com bengéos. N6s ndo podemos esquecer.
N&o esqueca quem fez parte da tua caminhada, tirou pedras no caminho pra vocé continuar
andando. Sabe, cuidou da tua casa pra que vocé subsistisse. Fez coisas que ninguém faria por
voceé e elas ainda estdo na sua frente. Ndo haja como se elas nao fossem importantes, porque
elas sdo essenciais, muito mais do que importante. E ndo se trata de agradecer, se trata de ser
grato. Ter um memorial no coracdo. Que, todas as vezes que vocé olhar pra essa pessoa, vocé
lembre todo bem que ela te fez. Com Jesus € igual. Para que todas as vezes que 0S N0SS0S
joelhos se dobrem, a gente se lembra que, antes de pedir qualquer coisa, a gente tem que
agradecer pelo tanto que ja recebemos. (Leonardo, 2021)

O discurso apresentado expressa sua argumentacdo baseando-se na relacdo Idgica de consequéncia,
em que a presenca e a¢des das pessoas que fizeram parte da histdria do interlocutor tém um impacto
transformador em sua vida. A partir disso, o locutor enfatiza a importancia de lembrar e ser grato por
essas pessoas, pois elas o beneficiaram — tiraram pedras do caminho e cuidaram de sua subsisténcia,
fazendo coisas que ninguém mais faria. Essa argumentacdo visa motivar o interlocutor a valorizar as
relacbes interpessoais, reconhecendo o papel significativo que outras pessoas tiveram em sua
trajetdria. Dessa forma, ao destacar as a¢cdes positivas dessas pessoas, o discurso motiva o interlocutor
a expressar gratiddo e reconhecimento, criando um efeito de sentido de valorizacdo das relacGes
humanas.

O discurso também estabelece uma relacao logica de consequéncia ao fazer um paralelo com
a relacdo do interlocutor com Jesus. Difunde-se ideia de que antes de pedir qualquer coisa, €
necessario agradecer pelo tanto que ja foi recebido. Isso sugere que a gratiddo é uma atitude
primordial e que deve preceder qualquer nova demanda. Nesse contexto, a causa é o recebimento
anterior de béncaos, e a consequéncia € a necessidade de expressar gratiddo antes de pedir mais. Esse
aspecto do discurso motiva o interlocutor a cultivar a gratiddo como uma postura continua em sua
vida, buscando reconhecer e valorizar todas as béncéos recebidas.

O efeito de sentido de motivacao presente no discurso incentiva o interlocutor a ser grato e
reconhecido, tanto em suas relagOes interpessoais quanto em sua relagdo com o divino. O discurso
procura criar um senso de conexdo e apreco pelas pessoas que contribuiram positivamente em sua
vida, bem como por Deus e suas dadivas. Ao enfatizar a importancia da gratidao e valorizagéo, o
discurso busca promover um ambiente de empatia, reconhecimento e respeito mutuo, fortalecendo as
relagdes sociais, divergindo-se de alguns discursos analisados.

Quanto as implicagbes sociais, esse discurso sustenta a ideia de que a gratiddo e o

reconhecimento matuo sdo fundamentais para o fortalecimento das rela¢fes interpessoais e para uma
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convivéncia mais harmoniosa. Ao valorizar a contribuicdo das outras pessoas, o discurso incentiva a
empatia e a compreensdo, promovendo um ambiente social mais positivo. Além disso, ao destacar a
importancia da gratiddo em relacdo a Deus, o discurso reforca valores religiosos, o que pode
influenciar a forma como o interlocutor enxerga seu papel na sociedade e suas responsabilidades para
com 0s outros. Em suma, o discurso busca motivar uma atitude de gratiddo, reconhecimento e
valorizagdo nas interagdes sociais, contribuindo para uma sociedade mais empatica e harmoniosa.

Por ultimo, tem-se a transcricdo do ultimo video separado para essa unidade:

Se vocé tem um amigo, que, as vezes, te irrita, porque te critica, te provoca, te faz pensar e
refletir, te tira do eixo muita das vezes e diz ““vocé ta errado”. Ame ele. Abrace ele. Diga “ndo
saia da minha vida jamais™, porque enquanto eu der ouvido para um amigo sabio, eu habitarei
entre os sabios, agora quando o meu ouvido se fechar para a repreensdo, 0 meu destino nédo
sera bom. “Entdo, pelo amor de Jesus, meu amigo”, diga isso, “continue me criticando, mas
em amor, no secreto, para que eu continue crescendo” (Leonardo, 2021).

Nesse discurso, enfatiza-se a importancia de valorizar e amar um amigo que, mesmo sendo
caracterizado como irritante em alguns momentos, desafia e provoca o interlocutor para que ele possa
refletir e crescer. O argumento central do discurso é baseado na ideia de que ouvir a critica de um
amigo sabio é benéfico e levara o interlocutor a habitar entre os sabios, enquanto ignorar a repreensao
pode levar a um destino ndo tdo positivo. O locutor incentiva o interlocutor a pedir ao amigo que
continue o criticando, mas com amor e no ambiente privado, para que isso resulte no crescimento
pessoal do interlocutor.

O encadeamento argumentativo no discurso é baseado em uma relacdo de causa e
consequéncia. A causa é apresentada na forma de um amigo que critica, provoca e desafia o
interlocutor, enquanto a consequéncia € que, ao ouvir essas criticas e reflexdes, o interlocutor habitara
entre 0s sabios e continuara crescendo. Assim, na concepcdo do locutor, a repreensdo e as criticas do
amigo sabio sdo fundamentais para o desenvolvimento pessoal do interlocutor, pois o fazem pensar
e refletir sobre suas acdes e escolhas — diferentemente das criticas de um hater ou de alguém inferior,
como Visto.

Dessa forma, o discurso gera um efeito de motivagdo que visa incentivar o interlocutor a
abracar e amar 0 amigo que o critica, reconhecendo o valor dessas criticas para seu crescimento
pessoal. O locutor enfatiza que, ao ouvir essas criticas, ele habitara entre os sabios, sugerindo que a

busca por sabedoria é favorecida por esse tipo de interacdo. Além disso, o apelo para que 0 amigo
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continue o criticando, mas com amor e em particular, indica que a abordagem afetuosa e respeitosa
nas criticas é essencial para que o interlocutor continue a crescer de maneira positiva.

Entretanto, além dessas questdes, faz-se necessario ressaltar que o discurso de Deive pode
sustentar uma validacdo de relacionamento tdxicos, especialmente quando se enfatiza que é
importante amar e abragar um amigo que provoca e irrita. 1sso pode reforcar a ideia de que é aceitavel
desrespeitar os limites dos outros e continuar com comportamentos negativos em nome de um suposto
crescimento pessoal.

Além disso, o discurso pode criar uma expectativa irreal de que o crescimento pessoal s6 pode
ser alcancado através da escuta passiva de criticas de outras pessoas, em vez de incentivar o
autoconhecimento e a reflexdo interna como uma forma valida de crescimento. Essa dependéncia
excessiva da validacdo e orientacdo dos outros pode impedir o desenvolvimento da autonomia e
autoconfianca do individuo. Portanto, é importante ter cuidado ao adotar e promover esse tipo de
discurso, pois ele pode levar a resultados indesejaveis, como relacionamentos toxicos, falta de

autenticidade e dependéncia emocional.

8.2.2.1.4 A espiritualizacdo da ansiedade e da precipitacdo

Dois videos se inserem na quarta unidade tematica “Ansiedade e Esperanca”. O primeiro

video esta transcrito abaixo.

A ansiedade ou o medo do amanha é uma dor silenciosa, acumulativa, progressiva. A gente
tem um pouco de angustia e ansiedade hoje, amanha a gente tem um pouco mais, depois de
amanha a gente tem um pouco mais do que teve no dia anterior, €, quando a gente vé, a gente
estd embaracado por sentimentos confusos, um medo inexplicavel, sindromes que se
apoderam de n6s. Sendo que se fredssemos as nossas emogdes, colocassemos 0s pes no chéo,
mas o coracgdo no alto e confidssemos no Senhor, a nossa vida se resolveria de maneira
extraordinaria e 0 amanha seria so dEle e o seu hoje seria extraordinario. (Leonardo, 2021)

O discurso acima discute a ansiedade e a esperanca optando pela argumentacéo via consequéncia, a
qual apresenta uma proposta de acdo — Al se freassemos as nossas emocoes, colocassemos 0s pés no
ch@o, mas o coracdo no alto e confiassemos no Senhor, entdo A2 a nossa vida se resolveria de
maneira extraordinaria e o amanhd seria s6 dEle e o seu hoje seria extraordinario. Essa
consequéncia sugere que, se o interlocutor conseguir controlar suas emog¢des, manter-se equilibrado

e confiar em Deus, sua vida sera resolvida de forma “extraordinaria”.
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Para comecar, o locutor constroi sua argumentacdo fazendo uma categorizacdo do que é a
ansiedade sob a sua 6tica — medo do amanhd, dor silenciosa, acumulativa e progressiva. Essa
descricdo busca retratar a ansiedade como algo que vai se acumulando ao longo do tempo e pode se
tornar mais intenso a medida que os dias passam. Assim, a utilizacdo dessas palavras cria uma imagem
de um problema em crescimento continuo, aumentando a gravidade da ansiedade na mente do
interlocutor. Isso fica ainda mais explicito na sequéncia “A gente tem um pouco de angustia e
ansiedade hoje, amanha a gente tem um pouco mais, depois de amanha a gente tem um pouco mais
do que teve no dia anterior”, em seguida, atribui-se ainda outras categorizacbes ao problema
apresentado: sentimentos confusos, medo inexplicavel, sindromes que se apoderam.

Dessa forma, ndo distante da realidade, ao apresentar a ansiedade como uma sindrome que se
apodera das pessoas, sugerindo que € algo que pode tomar conta do individuo, o locutor a assume
como tendo um carater patolégico. No entanto, ao mesmo tempo, oferece uma solucao aparentemente
simples para essa questéo. Para ficar livre da ansiedade, bastaria que o interlocutor confiasse em Deus.
Esse posicionamento simplifica e reduz a complexidade dos problemas relacionados a ansiedade,
levando o interlocutor a acreditar que tudo pode ser resolvido apenas através da fé em Deus.

Com isso, o discurso insinua uma relagéo entre a ansiedade e a confianga em Deus, mantendo
um discurso reducionista e extremamente problematico na esfera religiosa que sugere que a ansiedade
— e as patologias psicoldgicas que surgem a partir dela, como a depressdo, por exemplo - ocorre em
virtude da falta de confianca no divino. Essa implicacdo despreza que a ansiedade € uma condicdo
complexa e multifacetada, podendo ter vérias causas, incluindo fatores bioldgicos, psicologicos e
ambientais. A reducdo da ansiedade a falta de confianca em Deus ignora outros aspectos relevantes
da condicédo e ndo leva em conta as abordagens terapéuticas adequadas para lidar com o problema.
Além de atribuir culpa ao individuo vitima desse transtorno, como se por conta de sua falta de fé
gerasse suas Crises.

O segundo e ultimo video dessa unidade pode ter sua transcricdo lida a seguir.

Aquieta o coragdo, aquieta a alma, ndo tente fazer aquilo que ainda ndo esta no tempo de
fazer. Ndo decida, ndo va, tdo toque, ndo pegue, ndo faca até que haja alguma resposta.
Porque ser precipitado custa muito caro. Todas as vezes que um forno se abre antes da hora,
a obra ndo é perfeita. Entdo, espere o0 tempo, mesmo que isso te faca ficar por um pouquinho
de sede por mais algumas horas. (Leonardo, 2021)

O altimo discurso busca influenciar o comportamento do interlocutor por meio de uma abordagem

motivacional que enfatiza a importancia de esperar o tempo certo antes de agir. Tem sua
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argumentacao construida atraves da modalidade causal, ao enfatizar que atitudes precipitadas podem
gerar consequéncias negativas — Al ndo decida, ndo va, tdo toque, ndo pegue, ndo faca até que haja
alguma resposta, porque A2 ser precipitado custa muito caro. Essa implicacdo é representada pela
metafora do forno que, ao ser aberto antes do tempo correto, resulta em uma obra imperfeita. Essa
comparacdo sugere que tomar acOes antes do momento adequado pode levar a resultados
insatisfatorios, destacando a importancia de agir com paciéncia e sabedoria.

Assim, o discurso motiva o interlocutor a se acalmar e aguardar o momento apropriado antes
de tomar decisdes, tomar acOes ou buscar respostas. O uso repetitivo de verbos injuntivos, como
"aquieta”, "ndo decida", "ndo v&", "ndo toque", "ndo pegue" e "ndo faca", enfatiza a necessidade de
contencao e paciéncia. A partir disso, o locutor destaca que ser precipitado pode custar caro, sugerindo
que agir sem ponderar as consequéncias pode resultar em problemas futuros.

No entanto, o locutor ndo oferece uma diretriz clara sobre como determinar o momento certo
para agir. Isso pode gerar uma incerteza no interlocutor, ja que ndo se explica como ele deve discernir
0 momento adequado para tomar decisdes ou agir em determinadas situacdes. Essa falta de orientagédo
pode deixar o interlocutor inseguro e ansioso, pois ele ndo sabe ao certo quando é o momento ideal
para agir. Outro problema sustentado pelo discurso é a ideia de que esperar pode causar sede, 0 que
pode ser interpretado como uma sugestdo para suportar desconfortos ou dificuldades enquanto se
espera. Isso possibilita o interlocutor a acreditar que precisa sacrificar suas necessidades e bem-estar

em prol de esperar pelo momento certo.

8.2.2.1.5 O discurso da urgéncia

A quinta unidade tematica é composta de apenas um video, que discute o perddo e o afeto.

E se hoje fosse 0 meu dltimo dia, 0 que a minha esposa ouviu de mim hoje? O que meus
filhos ouviram de mim hoje? Qual foi a palavra? O que eu construi até agora no coragdozinho
do Jo&o? No coracdozinho do Noah? E isso tem que me fazer refletir, porque amanha néo
existe. O que eu s6 tenho € o préximo segundo que acabou. O préximo segundo que acabou.
O préximo segundo que acabou, entende? Acabou. E eu ndo sei. [Deive pega o celular e
segura préximo a boca]. Ja& pensou como é facil resolver algumas coisas hoje? Pego meu
telefone [Deive disca ligando para alguém, o video mostra uma chamada para “Amor Da
Minha Vida] “Oi, pai” oi, amor. “oi, minha vida” [esposa atende]. Vocé ta ouvindo eu? “To
ouvindo”. Pera ai, deixa eu ver se consigo colocar tu no microfone aqui. Amor, t4 ouvindo?
“T6 ouvindo” [Deive coloca o celular em chamada de video]. “Oi, lindo!” Oi, amor, tudo
bem? “Bem” [mostra para o auditdrio a esposa, Paulinha, na chamada]. Amor, so liguei pra
dizer que eu te amo muito, que tu é a mulher da minha vida, que tu é o maior presente que a
vida me deu. Que Deus me Deus. Eu te amo muito, t4? Diz pro Jodo e pro Noah que eu amo
muito eles. Filho, papai te ama muito, vocé é o amor da vida do papai. “Te amo” [Jodo, filho,
respondeu]. Filho, eu também te amo demais. Filho, o teu nascimento foi 0 maior presente
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que Jesus deu pro pai. O teu e do teu irmdo, o pai ama vocés! Te amo, meu amor. [Paulinha:]
“Te amo”. E simples. E se hoje fosse o seu Gltimo dia, 0 que vocé fez? Sera que a inica coisa
gue vocé tem pra contar é alguma coisa ruim? Faz o seguinte, meu lindo, eu vou sair agora,
pega o telefone, pede perdéo pra alguém, diz que ama quem vocé ama, manda uma mensagem
de &udio. Ei, meu lindo, vocé que ta me ouvindo, vocé ndo sabe o dia de amanha, faz o
seguinte, quando acabar essa mensagem, pega o teu telefone e liga pra todo mundo que vocé
ama e estd com saudade! Diz o quanto as pessoas sdo importantes pra vocé! Agradeca a quem
Deus colocou na sua historia e que mudou a tua caminhada! Faca isso, faga isso, marca aqui
se for necessario, mas nao esqueca de fazer tudo o que vocé faria se fosse o Gltimo dia, agora
gue vocé ta vivento. Enquanto ha folego, ha esperanca. E se tem chance, tem oportunidade.
Vai, meu lindo! Vai! (Leonardo, 2021)

Nesse discurso, Deive estabelece o didlogo, por meio de uma ligacdo de telefone celular com duas
pessoas de sua familia: Paulinha, a esposa, e um de seus filhos. Essa liga¢do ndo é fortuita e funciona
como ato demonstrativo sobre o que o locutor deseja propor — a premissa de que 0 amanha é incerto
e que sO se tem "proximo segundo” — e convidar o auditorio a se ter a mesma atitude que ele - liga
pra todo mundo; faca isso; marca aqui3.

Antes, o locutor inicia seu discurso apoiando-se em uma cadeia de perguntas retdricas para
levar o auditdrio a reflexdo, apelando as emocdes — que serdo mantidas pela ligacéo telefonica. Essas
argumentacdes servirdo como premissa a modalidade causal, sendo: Al E se hoje fosse 0 meu ultimo
dia, o que a minha esposa ouviu de mim hoje? O que meus filhos ouviram de mim hoje? Qual foi a
palavra? O que eu construi até agora no coracdozinho do Jodo? No coracdozinho do Noah? Ap E
isso tem que me fazer refletir, porque A2 amanhda nao existe.

Assim, a abertura do discurso traz uma provocacao influente: "E se hoje fosse o meu dltimo
dia?" Essa pergunta visa suster a nocao de que a vida é efémera e que o0 amanha é incerto. A partir
desse questionamento, Deive instiga o interlocutor a considerar o que ele tem transmitido a seus entes
queridos naquele dia especifico. Ao questionar 0 que a esposa e os filhos ouviram, ele enfatiza a
importancia das palavras proferidas e das atitudes tomadas no momento presente.

Com isso, a reflexd@o proposta pelo locutor busca despertar uma mudanca de perspectiva sobre
o valor do tempo e a qualidade das interacdes pessoais. Deive afirma que o amanh& pode nunca
chegar, e que soO se pode ter a certeza do presente, do "proximo segundo que acabou™. Essa énfase no
presente convida o auditorio a ser mais consciente e intencional em suas a¢des cotidianas, valorizando
cada momento como se fosse Unico.

A estratégia de Deive vai além das palavras e apela a demonstracédo. Ele ndo apenas fala sobre

a importancia das relacdes afetivas, mas também demonstra isso na pratica, ao ligar para sua esposa

33 Se referindo, diretamente, ao pablico que o assiste nas redes sociais, solicitando que marque perfis de outras pessoas
nos comentarios.
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e um de seus filhos durante o discurso. Essa acdo concreta de expressar amor e gratiddo de forma
publica gera um efeito motivacional no puablico, incentivando-os a fazerem o0 mesmo com suas
proprias familias. Essa abordagem do locutor também enfatiza a urgéncia de agir. Ao afirmar que o
amanha ndo existe e que s6 temos o presente, ele busca despertar um senso de responsabilidade e
acdo imediata. Essa énfase no imediatismo pode ser vista como uma forma de motivacéo,
incentivando as pessoas a ndo procrastinarem gestos de afeto, perdéo e gratidao.

Todavia, também € importante notar que essa abordagem é passivel de problematizacdo. A
manipulacdo emocional é uma das formas problemaéticas, uma vez que o discurso apela diretamente
aos sentimentos do publico para obter uma resposta desejada. Embora seja comum em discursos
motivacionais, € necessario considerar como isso pode afetar a tomada de decisdo das pessoas.

Outro problema est4 na simplificacdo da realidade. O discurso sugere que alguns gestos
simples, como pedir perddo e expressar amor, podem resolver todos os problemas e tornar a vida
extraordinaria. No entanto, a vida é complexa, € nem todos os problemas podem ser resolvidos de

forma téo facil e rapida, levando a expectativas irreais e frustracfes futuras.

8.2.2.1.6 Entre a gratiddo e a ambicao

A (ltima unidade tematica analisada neste trabalho composta por, também, apenas um video

que discute a felicidade e autoestima. Segue, entdo, a transcricao para analise.

Enquanto tem gente buscando raz6es para ser feliz, é s6 vocé olhar pra dentro de casa, que ja
tem motivo de sobra pra vocé agradecer o nome do Senhor. VVocé tem salde. Quanto que vale
a tua satide? VVoceé é bonito igual eu, quanto que vale? Porque até o feio que se ama é bonito,
irméo. Entenda, felicidade ndo é naquilo que eu vou ter, é naquilo que eu ja tenho. Se eu ficar
esperando pra ser felizamanh&, como aquilo que eu ainda ndo tenho, na verdade, nunca vou
ficar feliz, porque quando ter, vou ainda querer ter aquilo que ainda nédo tenho. A minha
felicidade néo ta naquilo que a calculadora soma. Felicidade ndo se mede. (Leonardo, 2021)

O discurso acima apresenta argumentos que visam promover uma reflexdo sobre a felicidade e a
valorizacéo das coisas que ja se tem. O locutor utiliza 0 questionamento retdrico como uma estratégia
discursiva, a fim de questionar o valor da salde e da beleza, sugerindo que sdo motivos suficientes
para ser grato a Deus. Através desse questionamento, Deive busca destacar a importancia de
reconhecer e valorizar o que ja se possui, em vez de buscar incessantemente por mais.

Ao afirmar que "até o feio que se ama € bonito”, o sujeito argumentante apresenta uma

consequéncia direta dessa valorizacdo do que se tem. Ele enfatiza que quando se tem autoestima,
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mesmo que outros o considerem imperfeito, pode-se ver sua beleza e valor. Essa afirmacdo reforca a
ideia de que a felicidade estd em apreciar e amar 0 que se tem em maos, independente de padrdes
sociais estabelecidos.

O discurso também constréi uma categorizagdo de “felicidade”, que funciona como efeito
argumentativo. O locutor, entdo, destaca que a felicidade ndo estd em buscar coisas materiais, em
acumular bens ou alcancar metas, mas sim em reconhecer e valorizar o que se possui no presente. Ele
afirma que a felicidade ndo é um ato cumulativo, mas sim o reconhecimento das béncéaos presentes
em nossa vida, atribuindo que as coisas boas séo adquiridas pela intervencao divina.

A partir dessa definicdo, o discurso apresenta uma consequéncia légica: se o interlocutor
esperar para ser feliz amanhd, buscando sempre o que ainda ndo se tem, nunca alcancara a felicidade
plena. E que mesmo quando atingir algo que se deseja, imediatamente ird querer mais, criando um
ciclo continuo de insatisfacdo. Assim, o locutor sugere que se o interlocutor continuar nesse ciclo de
busca constante, nunca encontrard a verdadeira felicidade, pois ela estar4 sempre condicionada ao
que ainda ndo se possuli.

Isso posto, o discurso é concluido com a premissa de que a felicidade ndo se mede por
conquistas materiais, mas, sim, pelo reconhecimento e gratid&o pelas coisas presentes. Ao olhar para
dentro de casa e enxergar 0s motivos de sobra para agradecer, o publico € instigado a valorizar o hoje
e a encontrar a felicidade nas pequenas coisas da vida. Dessa forma, os efeitos de motivacdo presentes
no discurso estdo relacionados ao incentivo a reflexdo pessoal sobre o que realmente importa na busca
pela felicidade. Logo, o locutor visa persuadir o publico a valorizar o que ja tem e a ndo cair na
armadilha da busca incessante por mais, o que pode levar a insatisfacdo constante.

Contudo, ao enfatizar a valorizacdo do presente e desconsiderar a importancia de estabelecer
metas e buscar objetivos, o orador pode passar a mensagem de que ndo devemos ter aspiracdes ou
ambicdes na vida, indo, até mesmo, em contradicdo com 0s outros quatorze videos analisados no
decorrer deste trabalho. Também e valido ressaltar a desconsideracdo das desigualdades sociais e
econdmicas. Ao enaltecer a valorizacdo do que ja se possui, o discurso pode ignorar as dificuldades
e adversidades enfrentadas por pessoas em condi¢Oes desfavoraveis. A felicidade ndo pode ser vista
como algo uniforme, pois as desigualdades sociais tém um papel significativo na busca e vivéncia

desse sentimento.
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9 O DISCURSO MOTIVACIONAL E SUA TRANSVERSALIDADE NO DISCURSO DE
DEIVE LEONARDO

A luz das analises desenvolvidas ao longo desta pesquisa, torna-se evidente a presenca e o
impacto do discurso motivacional nas palavras de Deive Leonardo. Contudo, cabe questionar se esse
efeito motivacional é uma extensdo natural do discurso religioso ou se, de fato, ocorre um
atravessamento de um discurso motivacional no religioso.

Inicialmente, é crucial delinear o que se compreende por discurso motivacional®*, Trata-se de
uma forma de comunicacdo destinada a impulsionar os ouvintes, orientando-os em direcdo a metas
pessoais e profissionais, promovendo uma mentalidade positiva e oferecendo estratégias para superar
desafios. E uma ferramenta que tem o poder de inspirar a agio e fomentar o desenvolvimento pessoal.

Como observado por Preussler (2013:120), "os Manuais Paradidaticos Empresariais, assim
como as Palestras Motivacionais, tém como objetivo moldar um ser humano de sucesso, alguém que
se dedique ao maximo ao seu trabalho e que esteja sempre em busca de reconhecimento profissional.”
Nesse contexto, Deive Leonardo, evangelista e influenciador digital, parece transcender a tradicional
abordagem religiosa de pregacéo ao incorporar de maneira astuta elementos do discurso motivacional
em suas palavras e abordagem, fazendo com que sua exposic¢ao se transforme numa palestra religiosa,
como visto. Em seu discurso, ele enfatiza a importancia da autoconfiancga, encoraja seus seguidores a
estabelecerem metas significativas e inspira a superacao pessoal. Sua mensagem nao se limita apenas
a fé; ela se estende ao dominio do crescimento individual e do sucesso na vida cotidiana.

Esse entrecruzamento do discurso motivacional com o religioso produz efeitos de sentido de
motivacdo. Os seguidores de Deive ndo apenas recebem orientacdes espirituais, mas também sdo
estimulados a adotar uma postura positiva em relacdo a vida, a crer em seu potencial e a perseguir
seus sonhos. 1sso resulta em uma sinergia Unica em seu discurso, em que elementos da espiritualidade
e da motivagdo se amalgamam, oferecendo aos ouvintes uma perspectiva abrangente para o

crescimento pessoal.

3 £ importante destacar que este trabalho compreendeu os termos “motivacional” e “autoajuda” como sinonimias. Isso
se d& pelo resultado porque, embora essas categorias possam apresentar diferencas sutis em sua abordagem e aplicacéo,
0 objetivo subjacente a ambas ¢é, em grande medida, 0 mesmo: incentivar, capacitar e inspirar os individuos a alcancar
um estado de maior realizacdo pessoal e sucesso em suas vidas. Ambos os discursos, seja 0 motivacional ou o de
autoajuda, visam promover uma mentalidade positiva, fornecer orientacéo para a superacdo de desafios e estimular a acdo
para o desenvolvimento pessoal. Portanto, embora reconhega-se a existéncia de distingdes conceituais, considerou-se a
possibilidade de trata-los como sindnimos, especialmente quando se refere ao impacto desejado sobre o publico-alvo.
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No entanto, € imperativo adotar uma postura critica ao analisar essa transversalidade entre o
discurso religioso e o motivacional. Embora a Biblia contenha elementos maotivacionais que
incentivam a fé e a superacdo, o discurso que Deive apresenta, ao permear o discurso religioso com
caracteristicas de discursos motivacionais, questdes importantes. Esse tipo de abordagem
frequentemente exalta o sujeito, constantemente o colocando em uma posic¢ao superior em relacdo
aos outros e enfatizando seu destaque na sociedade. Essa énfase na superioridade individual pode
desviar a atencdo do aspecto coletivo e solidario que muitas vezes esta no cerne da fé religiosa.

Soma-se a isso o fato de que a procura pelo discurso motivacional vem crescendo
exponencialmente. Ao entrelacar o discurso religioso no motivacional, Deive, a partir de sua rede
social é capaz de captar interlocutores que ndo sdo apenas pessoas que buscam religiosidade, mas
também palavras que os facam sentir confortaveis. E, convém ressaltar que, quanto mais pessoas
tenham acesso ao seu perfil na rede social destacada neste trabalho, mas Deive Leonardo se torna
conhecido. Ademais, ser conhecido na esfera digital ndo apenas amplifica a mensagem que ele deseja
transmitir, mas também abre portas para oportunidades de monetizacao, aumentando sua influéncia
e reconhecimento. Esse reconhecimento e a crescente popularidade ndo s6 reforcam a posicao de
Deive como um lider espiritual influente, mas também o colocam em uma posi¢édo de conforto, onde

sua mensagem e presenca online se transformam em ativos valiosos.
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10 MOTIVACAO, DISCURSO RELIGIOSO E PODER: CONSIDERACOES FINAIS

A partir das andlises realizadas no decorrer deste trabalho foi possivel perceber que, apesar de
ndo mencionar textos biblicos, em nenhum dos quinze videos analisados, as palestras de Deive
Leonardo sdo regidas pelo discurso religioso e atravessado pelo discurso motivacional. Através do
seu discurso, Deive visa motivar o publico a refletir sobre suas vidas, valores e escolhas,
incentivando-o a buscar uma conexao com o divino e a viver uma vida alinhada com principios éticos
e morais, de acordo com a perspectiva sustentada por ele.

Deive, na funcdo de locutor, constroi para si uma imagem que aprioristicamente é solidaria
ao interlocutor. Com ela, o sujeito que enuncia busca estabelecer uma relacdo de aproximacdo e
intimidade entre ele e seu auditério. A constru¢do da cenografia contribui para esse efeito de
proximidade, uma vez que o locutor, ao enunciar, posiciona-se sentado em uma banqueta alta e, a néo
ser pelo tripé do microfone, ndo ha nenhum tipo de barreira fisica entre ele e seu interlocutor, como
é 0 caso do pulpito em sermfes evangelicos. Essa posicdo adiciona ao seu discurso tons de
informalidade, como se estivesse, apenas, propondo uma conversa entre amigos, mascarando uma
relacdo de poder que, de fato, existe.

A escolha de registo linguistico também contribui para a formacdo dessa imagem. O sujeito
enunciador opta por falar de forma simples, coloquial, para captar seu auditério. Por exemplo, ao
fazer injungdes, constantemente vale-se do modo indicativo, ao invés do imperativo, 0 que pode
demonstrar um efeito de simplicidade e humildade. Além disso, como forma vocativa, o evangelista
recorre ao adjetivo “lindo” para chamar aten¢do do seu publico. O uso desse auxilia na formagao da
imagem de intimo, como se o locutor, por sua aproximacao ao publico, estivesse apto a lhe colocar
um apelido carinhoso.

Soma-se a isso 0 apelo constante as emocgdes como estratégia de captacdo do auditorio. No
discurso, o evangelista apresenta o tom de voz calmo, baixo e pausado como uma ferramenta essencial
para construir sua imagem de amigabilidade. Essa modulagdo vocal transmite controle, seguranga e
confianca, influenciando o publico a enxergé-lo como uma figura legitimada a transmitir mensagens
importantes. Além disso, essa estratégia discursiva, adicionada a uma musica de fundo, tem por
objetivo reduzir a tensdo emocional do publico e criar uma atmosfera emotiva, visando comover o
auditorio. Através do pathos, o locutor busca impactar as emogdes dos ouvintes com fins estratégicos,

estabelecendo uma conexao de igual para igual entre ele e o publico.
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Entretanto essa conexdo é apenas uma forma de esconder a relacdo de poder, que, como visto,
existe. Deive, apesar de buscar construir uma figura de semelhante, visando gerar identificacdo do
seu publico para com ele, ndo deixa de exercer a posicao de lideranca e de influéncia ao grupo que
consome seu contetdo, seja na esfera digital seja no ambiente fisico. E é esse estatuto de lider,
atribuido ao locutor, que o permitira, a partir da modalidade alocutiva, interpelar, injungir,
recomendar e questionar o interlocutor.

Dessa forma, a partir da interpelacdo, o locutor estabelece, através do discurso, a identidade
de seu auditorio — ei, lindo; vocé — destacando o alvo de seu discurso. Consequentemente, 0
interlocutor precisard reconhecer-se como alvo da injuncdo do locutor para que o sentido seja
realizado. Com a injuncdo, o locutor atribuira para si o estatuto de ordenar, posicionando-se, assim,
como superior ao interlocutor, que, ao se deparar com o discurso, vé-se obrigado a realizar aquilo que
Ihe foi imposto, para que ndo sofra as consequéncias da ndo realizagdo. Semelhantemente, na
recomendacdo, o locutor também direcionara um fazer ou nao fazer ao auditorio, entretanto, por ndo
se tratar de uma acdo cominatdria, o interlocutor ndo precisara, de fato, realizar o que lhe foi proposto,
mas, se realizar, podera deixar a situacdo desfavoravel presumida por Deive. Por Gltimo, com o
questionamento, o locutor vé-se apto a levar o auditério a refletir a partir das perguntas feitas — de
forma retdrica — durante seu discurso.

Sendo assim, a figura do interlocutor é tida para o locutor como como alguém em constante
situacdo desfavoravel e, através do efeito motivacional, visa impulsiona-lo a obter sucesso. Assim, 0
interlocutor assume a funcdo de um “fracassado em ascensdo” que, Se ouvir aos conselhos e
ordenamentos de Deive, alcancara a felicidade e chegara ao sucesso. Essa representacdo gera uma
segregacdo problematica, que divide a sociedade em pessoas bem-sucedidas e pessoas fracassadas.
Cria-se, entdo, uma hierarquia social, colocando o locutor de Deive (que estd em ascensdo) como
superior aos interlocutores de seu interlocutor. O discurso do evangelista, constantemente, induz o
auditdrio a enxergar as pessoas a sua volta como menores que ele — Nunca responda alguém que nao
construiu 1% do que vocé construiu —, fazendo com que seu interlocutor se sinta em destaque — como
uma arvore plantada no deserto — gerando efeito de motivacéo.

Além disso, o discurso aqui analisado atribui 0 sucesso e o fracasso a responsabilidade
individual, simplificando essas questdes a uma relacdo de vontade - Falaram que vocé &€ um
fracassado? Vocé so serd um fracassado se quiser. Assim, na perspectiva de Deive, para atingir o
sucesso, basta que orador queira e tenha fé. Essa Gtica reducionista apresenta uma forma meritocrata

de ver o mundo, desconsiderando problemas de desigualdade social, por exemplo. Isso leva a este
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trabalho questionar se, na perspectiva de Deive, as pessoas que se encontram em situacdes de extrema
miseéria, estdo assim apenas porque quiseram. Sendo a resposta positiva, pelo que pode ser visto a
partir das analises, esse discurso mantém e impulsiona a ideia da ndo necessidade de olhar para o
proximo com solidariedade e de modificar uma estrutura social vigente.

A motivacéo para olhar para o préximo com amor e respeito, no discurso de Deive, apareceu
voltado apenas as pessoas do circulo do interlocutor, aos amigos e aqueles que lhe que querem bem.
Assim, o discurso de Deive busca motivar o interlocutor a viver em harmonia apenas a quem € igual
aele, sem se abrir as diferencas e as criticas. Dessa forma, o discurso de Deive sustenta a ideia de que
sendo o interlocutor superior aos fracassados — mesmo que ele prdprio seja um em ascensao — deve
renunciar a manter um ciclo de convivéncia com estes, deixando no seu circulo apenas aqueles
capazes de impulsiona-lo, a motiva-lo a atingir a cada dia mais 0 sucesso.

Outro ponto critico é a exclusdo do fracasso como algo que pode ocorrer com qualquer pessoa,
associando-o apenas a falta de confianca em Deus. Ademais, a falta de confianga em Deus também ¢
atribuida a transtornos psicologicos, como a ansiedade. Essa abordagem pode gerar uma Vvisao
estigmatizada daqueles que enfrentam adversidades, colocando-os em uma posicdo de inferioridade
e culpabilizagdo.

Logo, assim como no “Poema em Linha Reta”, de Fernando Pessoa, mencionado na epigrafe
deste trabalho, tem-se o confronto a reflexdo profunda sobre a imperfeicdo humana e a busca
constante por um ideal inalcancavel. O discurso de Deive Leonardo parece propor um mundo em que
seus interlocutores se sintam passiveis de se tornarem "principes"”, bem-sucedidos e imunes as
adversidades da vida, ou quando sdo acometidos por estas, sdo livrados por Deus de retroceder ao
fracasso. E como se Deive criasse uma realidade em que todos possam ser campedes, semideuses,
alinhando-se a imagem idealizada mencionada no poema.

No entanto, essa exaltacdo da perfeicdo pode ocultar as questdes sociais e as disparidades que
criam uma realidade muito mais complexa. Embora Deive vise inspirar seus seguidores a acreditarem
em seu potencial ilimitado, o discurso, de certa forma, cria uma ilusdo de que apenas aqueles que
alcangam o sucesso sdo dignos de valor e reconhecimento, ignorando as circunstancias sociais e
econémicas que influenciam os caminhos individuais.

Para finalizar, ao propor o dialogo com a epigrafe dessa dissertacao, & fundamental questionar
essa busca incessante por uma perfeicdo irreal e reavaliar a maneira como se entende 0 sucesso € a

felicidade. Deve-se, portanto, reconhecer as desigualdades sociais e as barreiras que muitos enfrentam
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em suas jornadas, a fim de construir uma sociedade mais justa e inclusiva, ao contrario do que propaga

o discurso de Deive Leonardo.
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ANEXO A - TRANSCRICOES DOS VIDEOS ANALISADOS NA PESQUISA

VIDEO 1: AONDE E O SEU DESERTO PARA QUE VOCE POSSA FLORESCER?

Aonde é o seu deserto para que vocé possa florescer? Porque, convenhamos, uma arvore no meio de
uma floresta é s6 mais um pedaco de madeira com copa de folhas, ndo faz tanto sentido. Mas uma
arvore no deserto € sombra, abrigo para o cansado, esperanca para o desanimado. E a loucura de tudo
é que se o espirito de Deus se derramar sobre vocé, e a sua base for Jesus, vocé florescera no deserto.
Alguém tem que comecar, mas saiba que por conta de vocé, no deserto, 0 Senhor pode transformar
aquele lugar em uma floresta.

VIDEO 2: AS VEZES A TEMPESTADE E DOLORIDA

As vezes a tempestade é dolorida. As vezes tudo na sua volta diz que é pra vocé abandonar, tudo diz
que é pra voce desistir, parar de fazer o que vocé esta fazendo, mas eu quero te dizer, vocé nunca sera
lembrado se vocé desistir. Portanto, se a missdo que vocé esta foi Deus que te deu, ndo importa o que
se levanta, ndo importa o tamanho da tempestade, ndo importa o tamanho da provacdo, humilhagéo
gue voceé estad passando, a tempestade te tira a esperanca. Mas se vocé ndo desistir, a tempestade é
que vai desistir de vocé e, em breve o Sol vai nascer, e vocé vai viver exatamente aquilo que Deus
tem pra sua historia.

VIDEO 3: NAO DESPERDICE SUA VIDA

N&o desperdice sua vida, ndo vale a pena viver de maneira vazia. Nao vale a pena perder tempo com
aquilo que s6 te fara perder tempo e ndo trara felicidade genuina para o seu coracdo. Nao adianta
viver com proposta sempre olhando para a melhor proposta, enquanto o seu propdsito sempre estiver
sendo deixado de lado. Porque o que mais vale na vida é viver um prop6sito genuino estabelecido
pelo Senhor. VVocé pode viver tudo o que qualgquer alguém ou alguém como alguma pessoa pode pagar
pra vocé, mas nada trard paz para o coracao do que o teu proposito. Ndo desperdice a sua vida. Nao
aceite viver um dia sequer se ndo for o teu propdsito. Refaca a estratégia.

VIDEO 4: FALARAM QUE VOCE E UM FRACASSADO?

Falaram que vocé é um fracassado? VVocé sé sera um fracassado se quiser. Falaram que vocé nao vai
dar certo? VVocé sé ndo vai dar certo se quiser. Ei, quem veio antes que vocé divorciou, ndo deu certo
0 casamento? SO dara errado o0 seu se vocé quiser, porque se vocé quiser dar certo, escolha! Se vocé
quiser que a sua vida seja 0 oposto daquilo que disseram, escolha! Deus tem algo novo pra vocé a
partir da decisdo que vocé tomar. Ei! Eu ndo sou aquilo que disseram ao meu respeito. Eu sou aquilo
que 0 ceu gritou sobre mim nessa geracao.

VIDEO 5: Sabe, as vezes, nds somos paralisados por uma palavra de alguém

Sabe, as vezes, nds somos paralisados por uma palavra de alguém. As vezes, n6s somos paralisados
por uma critica, as vezes, de alguém que ndo construiu absolutamente nada, por alguém que nao tem
poder nenhum sobre nds, por alguém que nunca fez nada sobre nds, que nunca nos ajudou, mas de
repente, a palavra desse alguém esmorece 0 nosso coragéo, e a gente quer desistir de tudo por conta
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de uma palavra! Ei, lindo, ei! Ta na hora de vocé escolher uma palavra que vai dominar o0 seu coragdo
para o resto da sua vida, para o resto dos seus dias, que ndo deixaré vocé parar, que ndo deixara vocé
desistir, que ndo deixara vocé escondido dentro de uma caverna e essa voz precisa ser a voz do Senhor
sobre vocé, voz de bengéo, voz de bencdo! Uma voz que te aponta 0 caminho, uma voz que te prepara
no percurso, uma voz que te leva, uma voz que cuida de vocé no processo, que ndo te desampara!

VIDEO 6: E QUE MUITAS VEZES, PARA NAO PERDER AMIGOS

E que, muitas vezes, para ndo perder amigos, pra ndo perder os nossos ciclos de influéncia, 0 nosso
network, a gente diz sim pra tudo, e no sim que a gente da, o nosso carater vai embora e 0s nossos
principios junto com ele. Eu quero te dizer uma coisa, ndo deixe que seu carater se perca, 0S Seus
principios se vdo, simplesmente porque vocé nio tem coragem de dizer “ndo”. E melhor dizer “ndo”
agora e criar uma indisposicao a sua volta, mas preservar o seu futuro mediante aquilo que Deus tem
pra vocé. E melhor dizer “ndo” agora, mas prevalecer sobretudo o seu caréter e o seus principios.
Principios ndo se brincam.

VIDEO 7: NUNCA RESPONDA ALGUEM QUE NAO CONSTRUIU 1% DO QUE VOCE
CONSTRUIU

Nunca responda alguém que ndo construiu 1% do que vocé construiu. Nunca reaja a alguém que nédo
faz por alguém o que vocé faz todos os dias. SO tem direito de acessar o teu cora¢do quem ja caminhou
mais do que vocé. Palavra de conhecimento ndo vem de covarde escondido atrads de computador,
palavra de conhecimento vem de gente cheia do espirito santo, que se importa com vocé, que ama
Vvocé, que ama o que Deus tem pra vocé. Essas pessoas vocé ouve. O hater vocé nédo reage, vocé
apenas finge que ta tudo bem, que, em poucos dias, 0s haters morrerdo de fome e a nossa geracéo
sera conhecida pelos frutos, e ndo pelas brigas de internet.

VIDEO 8: A ANSIEDADE OU O MEDO DO AMANHA E UMA DOR SILENCIOSA

A ansiedade ou 0 medo do amanhd é uma dor silenciosa, acumulativa, progressiva. A gente tem um
pouco de angustia e ansiedade hoje, amanha a gente tem um pouco mais., depois de amanha a gente
tem um pouco mais do que teve no dia anterior, e, quando a gente vé, a gente estd embaracado por
sentimentos confusos, um medo inexplicavel, sindromes que se apoderam de nés. Sendo que se
fredssemos as nossas emocdes, colocassemos 0s pés no chao, mas o coracdo no alto e confidssemos
no Senhor, a nossa vida se resolveria de maneira extraordinaria e 0 amanha seria so6 dEle e o seu hoje
seria extraordinario.

VIDEO 9: AQUIETA O CORACAO, AQUIETA A ALMA

Aquieta o coragdo, aquieta a alma, ndo tente fazer aquilo que ainda n&o esta no tempo de fazer. N&o
decida, ndo va, téo toque, ndo pegue, nao faca até que haja alguma resposta. Porque ser precipitado
custa muito caro. Todas as vezes que um forno se abre antes da hora, a obra ndo é perfeita. Enté&o,
espere 0 tempo, mesmo que isso te faca ficar por um pouquinho de sede por mais algumas horas.

VIDEO 10: AS NOSSAS PALAVRAS SAO PODEROSAS
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As nossas palavras sd@o poderosas, e a gente acredita naquilo que fala, meu lindo. E eu néo t6 falando
sobre a lei da atracdo, ndo, eu t6 falando sobre o evangelho. As palavras que sédo nutridas no nosso
coracdo e proferidas pela nossa boca sdo a crenga que a gente conduz. Se vocé reclama todo dia, a
sua vida vai ser cada vez pior. “Ai, comigo nunca nada da certo”, para com esse negdcio, para de
ficar declarando isso sobre vocé. “Ai, porque eu, nada acontece, sh [onomatopeia referente a pedido
de siléncio]... declara coisas diferentes sobre vocé: eu creio que em nome de Jesus na minha vez vai
ser diferente. Eu crio que a minha historia esta nas maos do Senhor. Eu creio que 0s meus sonhos
serdo uma realidade. Eu creio que eu vou viver a vontade de Deus. Uma palavra!

VIDEO 11: E SE HOJE FOSSE O MEU ULTIMO DIA

E se hoje fosse 0 meu ultimo dia, o que a minha esposa ouviu de mim hoje? O que meus filhos
ouviram de mim hoje? Qual foi a palavra? O que eu construi até agora no corag¢aozinho do Jodo? No
coracdozinho do Noah? E isso tem que me fazer refletir, porque amanha néo existe. O que eu s6 tenho
é 0 proximo segundo que acabou. O proximo segundo que acabou. O préximo segundo que acabou,
entende? Acabou. E eu ndo sei. [Deive pega o celular e segura préximo a boca]. Ja pensou como é
facil resolver algumas coisas hoje? Pego meu telefone [Deive disca ligando para alguém, o video
mostra uma chamada para “Amor Da Minha Vida”] “Oi, pai” oi, amor. “oi, minha vida” [esposa
atende]. Vocé ta ouvindo eu? “T6 ouvindo”. Pera ai, deixa eu ver se consigo colocar tu no microfone
aqui. Amor, ta ouvindo? “T6 ouvindo” [Deive coloca o celular em chamada de video]. “Oi, lindo!”
Oi, amor, tudo bem? “Bem” [mostra para o auditorio a esposa, Paulinha, na chamada]. Amor, s0
liguei pra dizer que eu te amo muito, que tu é a mulher da minha vida, que tu é o maior presente que
a vida me deu. Que Deus me Deus. Eu te amo muito, t4? Diz pro Jodo e pro Noah que eu amo muito
eles. Filho, papai te ama muito, vocé ¢ o amor da vida do papai. “Te amo” [Jodo, filho, respondeu].
Filho, eu também te amo demais. Filho, o teu nascimento foi 0 maior presente que Jesus deu pro pai.
O teu e do teu irmdo, o pai ama vocés! Te amo, meu amor. [Paulinha:] “Te amo”. E simples. E se
hoje fosse o seu ultimo dia, o que vocé fez? Sera que a Unica coisa que vocé tem pra contar é alguma
coisa ruim? Faz o seguinte, meu lindo, eu vou sair agora, pega o telefone, pede perddo pra alguém,
diz que ama quem vocé ama, manda uma mensagem de &udio. Ei, meu lindo, vocé que ta me ouvindo,
vocé ndo sabe o dia de amanhd, faz o seguinte, quando acabar essa mensagem, pega o teu telefone e
liga pra todo mundo que vocé ama e esta com saudade! Diz o quanto as pessoas sao importantes pra
vocé! Agradeca a quem Deus colocou na sua historia e que mudou a tua caminhada! Faga isso, faca
isso, marca aqui se for necessario, mas ndo esqueca de fazer tudo o que vocé faria se fosse o Ultimo
dia, agora que vocé ta vivento. Enquanto ha félego, ha esperanca. E se tem chance, tem oportunidade.
Vai, meu lindo! Vai!

VIDEO 12: ENQUANTO TEM GENTE BUSCANDO RAZOES PARA SER FELIZ

Enquanto tem gente buscando raz0es para ser feliz, € s6 vocé olhar pra dentro de casa, que ja tem
motivo de sobra pra vocé agradecer o nome do Senhor. Vocé tem satde. Quanto que vale a tua saude?
Vocé é bonito igual eu, quanto que vale? Porque até o feio que se ama € bonito, irméo. Entenda,
felicidade ndo € naquilo que eu vou ter, é naquilo que eu ja tenho. Se eu ficar esperando pra ser feliz
amanhd, como aquilo que eu ainda ndo tenho, na verdade, nunca vou ficar feliz, porque quando ter,
vou ainda querer ter aquilo que ainda ndo tenho. A minha felicidade n&o t4 naquilo que a calculadora
soma. Felicidade ndo se mede.
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VIDEO 13: IDEIAS NAO GERAM NOTICIA

Ideias ndo geram noticias. O que gera noticia é o0s projetos executados. Promessas ndo movem. O que
nos movem sao as promessas sendo cumpridas na nossa historia. Entdo, meu lindo, ao invés de ficar
parado esperando ter 100% de certeza, porque vocé nunca vai ter, se contenta com os 80, se for 70 ja
da pra se jogar, se for 60, faz mais um testezinho e depois vai, mas ficar parado ndo da. O tempo
passa.

VIDEO 14: NOS NAO PODEMOS ESQUECER AS PESSOAS QUE PASSARAM PELA NOSSA
HISTORIA

Nos ndo podemos esquecer as pessoas que passaram pela nossa historia e transformaram quem nos
éramos, com conselhos, com palavras, com bengdos. N6s ndo podemos esquecer. Ndo esqueca quem
fez parte da tua caminhada, tirou pedras no caminho pra vocé continuar andando. Sabe, cuidou da tua
casa pra que voceé subsistisse. Fez coisas que ninguém faria por vocé e elas ainda estdo na sua frente.
N&o haja como se elas ndo fossem importantes, porque elas séo essenciais, muito mais do que
importante. E ndo se trata de agradecer, se trata de ser grato. Ter um memorial no coracdo. Que, todas
as vezes que voceé olhar pra essa pessoa, vocé lembre todo bem que ela te fez. Com Jesus é igual. Para
que todas as vezes que 0s nossos joelhos se dobrem, a gente se lembra que, antes de pedir qualquer
coisa, a gente tem que agradecer pelo tanto que ja recebemos.

VIDEO 15: SE VOCE TEM UM AMIGO QUE AS VEZES TE IRRITA

Se vocé tem um amigo, que, as vezes, te irrita, porque te critica, te provoca, te faz pensar e refletir, te
tira do eixo muita das vezes e diz “voce ta errado”. Ame ele. Abrace ele. Diga “ndo saia da minha
vida jamais”, porque enquanto eu der ouvido para um amigo sabio, eu habitarei entre os sabios, agora
quando o meu ouvido se fechar para a repreenséo, 0 meu destino ndo sera bom. “Entéao, pelo amor de
Jesus, meu amigo”, diga isso, “continue me criticando, mas em amor, no secreto, para que eu continue
crescendo”.



