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RESUMO

Este trabalho teve como proposta investigar a feenabbre o aborto, presente no discurso de
campanha eleitoral a presidéncia do Brasil, no da02010, nas suas mais diversas
manifestacbes que foram dadas a conhecer, em pertodo da campanha, e destacando,
sobretudo, a participacdo dos dois candidatos mgiertantes — Dilma Rousseff e José
Serra. Seu objetivo foi verificar de que forma seath os efeitos de sentidos dos enunciados
dos sujeitos, com diferentes posicionamentos aoeseptarem segmentos distintos da
sociedade, numa andlise das posi¢cbes dos sujeituzulados a esses enunciados,
especialmente as instancias politica, religiosadética, visando émonstrar o carater de nao
previsibilidade do discurso dessa campanha elkitme o surgimento de aspectos religiosos
relacionados a tematica do aborto. Aléem disso, estedo avaliou os aspectos histéricos,
sociais, ideoldgicos que determinam o lugar de dalgpado pelos sujeitos, com @sdricao
dos enunciados sobre a questdo da construcdo alostisde carater religioso e sobre o agir
eleitoreiro de campanha da instancia politica. Caparte de analise, foi utilizado o texto
escrito retirado de jornais e revistas, tanto iregoe quanto online, e de fontes da internet em
geral. A partir disso, foi efetuado um balan¢o bdos resultados obtidos, com a confirmacéo
das hipéteses aqui levantadas: a ruptura da legiimdo lugar de fala da instancia politica
em decorréncia da inser¢cdo da tematica do abortiisnarso politico.

Palavras-chave Aborto. Campanha presidencial de 2010. Legitimada lugar de fala.

Instancias politica, religiosa e midiatica. Agieigreiro. Construcao religiosa.



ABSTRACT

In this study, the aim isto investigate the isstieabortion, inthe discourse of the
election campaign for president of Brazil, in 20it0its various manifestations, in a period of
the campaign, highlighting, in particular, the papation of the two major candidates —
Dilma Rousseff and Jose Serra. In order to see dheurrence of the effects of the
utterances of the subjects, with different posgitmrepresent different segments of society,
this work brings an analysis of the positions ofe thsubjects linked to these
statements, especially the political, religious andedia instances, to show that
no predictability is the character of the discoursk this election campaign, with the
insurgency of religious aspects related to thectopiabortion. Furthermore, this research had
evaluated the historical, social, ideological aspeshich determine the place of speech
occupied by the subjects, with the descriptiorhefdtatements on the issue of construction of
the religious discourse and act on the electiongerampaign of the political instance. The
study uses, as input for analysis, written textenafrom newspapers and magazines, both
printed and online, and internet sources in genEram this, a general assessment of the
results and confirmation of the hypotheses hav&edahere: the rupture of the legitimacy of
the place of speech of the political instance essalt of the insertion of the topic of abortion

in the political discourse.

Keywords: Abortion. Presidential campaign of 2010. Legitima of the place of
speech. Political, religious and media instancéscti®neering acting. Religious construction.
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1 INTRODUCAO

Nenhuma sociedade pode economizar [0 valor pditams € pela politica que ela
afirma uma vontade propria. A auséncia do congediitico coletivo conduz ao
sofrimento: é pela politica que se pode, ao cantrdominar o curso da historia e
lhe dar um sentido. A politica € a mais elevadeid#tde de uma sociedade, sua
atividade suprema. (REMOND, 2002).
Na Introducdo que se segue, serdo esclarecidapestas concernentes a delimitacao
do objeto de estudo, aos objetivos almejados eraasdimentos metodoldgicos utilizados na

constituicdo daorpuse na definicdo da linha teorica de analise destguisa.

1.1 Delimitagéo do objeto e justificativa

O objeto de investigacdo desta pesquisa é a tanstibre o aborto, presente no
discurso de campanha eleitoral a presidéncia dailBro ano de 2010, nas suas mais
diversas manifestagbes que foram dadas a conhecercerto periodo da campanha, e
destacando, sobretudo, a participagao dos doisdznd mais importantes — Dilma Rousseff
e José Serra.

Percebemos ter havido, com a participacdo dessedidetos, uma ruptura na
previsibilidade sobre temas mais recorrentes enpaahas, uma vez que foram suscitados
discursos, comportamentos e acdes que se encaarnmpara a constru¢cao de um discurso de
apelo religioso, fomentado pela discussao da temédt aborto.

Nesse sentido, analisar-se-a, neste trabalho, defayma se deram os efeitos de
sentidos dos enunciados dos sujeitos, com difeyeptsicionamentos ao representarem
segmentos distintos da sociedade.

Nesse quadro construido a partir da tematica dod@lserao analisadas as posicoes
dos sujeitos vinculados a esses enunciados, ebpenta as instancias politica, religiosa e

midiatica.

1.2 Objetivos

Tendo como intuito promover um didlogo entre a Listica e o mundo da politica, por
meio da AD e do discurso politico, procuramos, roodrer do desenvolvimento da nossa

pesquisa e na elaboracéo da escrita final de ssukados, alcancar os seguintes objetivos:
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1.2.1 Objetivos gerais

a) Discutir de que forma se deram os efeitos dédeende enunciados diante da
mudanc¢a do lugar de fala dos sujeitos, na campandsidencial de 2010, em
decorréncia do surgimento da tematica do abortoocestratégia de campanha
eleitoral;

b) Demonstrar o carater de ndo previsibilidade douldso de campanha eleitoral a
presidéncia no ano de 2010, com o surgimento decaspreligiosos relacionados a
tematica do aborto.

1.2.2 Objetivos especificos

a) Avaliar os aspectos historicos, sociais, ideoligyque determinam o lugar de fala

ocupado pelos sujeitos, em se tratando da campapiesidéncia do ano de 2010;

b) Descrever os enunciados sobre a questdo dooahistndo a explicitar suas

condicOes de producéao e as posicoes dos sujeitoglados a esses enunciados;

c) Descrever os enunciados sobre a questdo da cdiwstda; discurso de carater
religioso e sobre o agir eleitoreiro de campanhmsténcia politica.

1.3 Metodologia

O campo discursivo a ser trabalhado € o politsemdo o espaco discursivo o de
carater religioso, que se tornou caracteristicodigsursos politicos que foram proferidos na
campanha a presidéncia de 2010, abordando a retacéatraposicdo entre o discurso de
Dilma, Serra, grupos religiosos e midia, utilizarmomo recorte metodoldgico textos que
foram publicados durante essa campanha, tendo categorias de analise, dentro da AD,
nocdes de sujeito, lugar de fala, intradiscursterdiscurso, discurso politico e formacdes
ideoldgicas.

Numa macroinstancia, situaremos o0 discurso em somjur@ura, buscando
compreender suas condicbes de producdo, ou sejagsmsctos historicos, sociais e
ideologicos que determinam a producao desse dseurdugar dos sujeitos nesse contexto, a

histéria, a situacdo enunciativa e os sentidosyzidds nesse conjunto.
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Numa microinstancia, focalizaremos o interior decdrso, mais especificamente o

discurso politico, fazendo a andlise por meio deortes das sequéncias linguistico-

discursivas, ou de enunciados, na apreensao dessesd de apelo religioso que desponta no

decorrer da campanha.

Ressaltamos que utilizamos o texto escrito (emcgqeandam a linguagem verbal e a

ndo verbal), tendo como critério tdo somente d&imd nosso aporte de andlise, dada a

amplitude de corpora pertencentes a uma campardsadencial, que cada vez mais se

beneficia dos recursos da internet, com blogs & f@stagens, sites, tweets, enquetes,

infogréficos, etc.

a)

b)

d)

Quanto a divisdo do nosso trabalho, os capitol@ assim divididos:

Além da presententroducdo, em que se prestam esclarecimentos acerca da
delimitacao do objeto de estudo e das razdes dessw¢ha, dos objetivos almejados e
dos procedimentos metodoldgicos utilizados na doiggto docorpuse na definigdo
da linha tedrica que sustentou a analise, o trabedini empreendido compreende 0s
seguintes capitulos:

No Capitulo 2, apresentar-se-a uma visédo geral da cena quensg@acem torno de
uma campanha eleitoral & presidéncia, com a noedocathpanha eleitoral e suas
relacbes com o eleitor, 0 conceito j& legitimadopdética, a conexdo que se faz
crescente entre internet e campanha politica, cerdo para uma mudanca na
previsibilidade das campanhas atuais, 0 agir e&ito e a ruptura do modelo de
discurso de campanha.

No Capitulo 3, discutem-se questbes tedricas que nos permitanprir a tarefa
aqui proposta de tratar da questéo do sujeito éugau de fala, os quais, configurados
no universo da AD, levaram-nos a discussdes sobrmaf;0es discursivas e
ideoldgicas, interdiscurso, intradiscurso e diszyalitico.

No Capitulo 4, busca-se estabelecer, a partir do exame dostestecionados, todo o
quadro de andlise em que, partindo dos conceitdagde social e lugar discursivo,
consideramos a insercédo da tematica do aborto mpastha e a néo legitimacao do
lugar de fala para, num segundo momento, detectaanesercéo da fé na campanha
e a tentativa de legitimar esse lugar de fala.

No Capitulo 5, apresentamos as Consideragfes finais, com umdoalgeral dos
resultados obtidos e a confirmacdo das hipdteses lagantadas: a ruptura da
legitimacdo do lugar de fala da instancia politesta decorréncia da insercdo da

tematica do aborto no discurso politico.
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2 A NOCAO DE CAMPANHA ELEITORAL E SUAS RELACOES COM O ELEITOR

Qualquer enunciado, por mais inocente que sejag p@dum sentido politico a
partir do momento em que a situacao o autorizas igualmente verdade que um
enunciado aparentemente politico pode, segundauacéb, servir apenas de
pretexto para dizer outra coisa que ndo é poliéigegnto mesmo de neutralizar seu
sentido. N&o €, portanto, o discurso que € polititas a situacdo de comunicacao
gue assim o torna. Nao é o conteddo do discurs@sgien o0 faz, mas é a situagao
gue o politiza. (CHARAUDEAU, 2008).

Neste capitulo, apresentar-se-4 uma visdo gerekn@a que se constréi em torno de
uma campanha eleitoral a presidéncia, com a nag@&ampanha eleitoral e suas relagcdes com
o eleitor, o conceito ja legitimado de politicaganexao que se faz crescente entre internet e
campanha politica, concorrendo para uma mudangaevisibilidade das campanhas atuais,

para o agir eleitoreiro e a ruptura do modelo deutso de campanha.

2.1 A acgéo politica

A acédo politica, segundo Charaudeau (2008, p.8)6€sta inserida numa pratica
social, € do dominio do espaco publico e esta estpa questdes que envolvem relacbes de
poder entre a instancia politica, o decisor, o #ggone tem um projeto a fim de o atingir —
chamado por nés de candidato —, e a instancid&jdme escolhe os representantes do poder,
a quem chamamos de eleitor.

Essa acao, que se espera como determinante peta social porque deve organiza-
la, deve promover o bem da coletividade, por meige&lis representantes legais, escolhidos
pelos cidaddos por meio do voto, em um momentocégmeem que se da as eleicbes, apos
um periodo de campanhas eleitorais em que se eliscsé apresenta um programa politico
para “convencer” o eleitor de que aquele candidabomelhor, 0 mais apto a defender seus
direitos e realizar seus desejos. Utilizando-ncs plelavras de Charaudeau (2008, p. 19),
temos: “A instancia politica, que € de decisdoed@ortanto, agir em funcdo gmssivel
sendo que a instancia cidada a elegeu para realizmejavel (grifos do autor).

Desse modo, a acdo politica, que é referendada a@oroto, para escolha dos
candidatos a ocupar cargos de poder, é carregatialdees em nome dos quais é realizada
essa acao.” (CHARAUDEAU, 2008, p. 16).

Nesse caso, a legitimidade politica depende daalizsigdo por parte dos candidatos

de valores que satisfacam a coletividade, devidgraa de persuasédo que eles utilizam na
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defesa desses valores de que se apropriam, os Sfimisansformados e reconstruidos de
acordo com suas necessidades politicas.

Esses valores, que correspondem as “ideias” defendlielos candidatos no “espaco
de discusséo”, ou seja, no decorrer da campanhacapfazem supor (CHARAUDEAU,
2008, p. 20) que

0 que estad em jogo é: corfaxzerpara satisfazer o desejo de viver em comunidade
em um ideal que definiria os seres em suas relatdéocas (dar-receber) com o
proximo, de forma que sejam estabelecidas situagfiesgualdade entre os
individuos. Assim, ao termo dessas trocas seriarmi@iado um conjunto de
valores que desempenharia o papel de principioeds&b e cujo dominio seria
coletivo.

Embora esses valores emanem de instancias indisjdoa figura de cada um dos
candidatos em uma campanha, eles “se agrupam fgbra de um terceiro, de um outro,
como um ideal em que todos sdo, a0 mesmo temppopnedveis e desapossados”
(CHARAUDEAU, 2008, p. 20).

Nesse sentido, percebemos a apropriacdo quearm@idato(s) faz(em) de desejos que
passam a ser tomados como se fossem o0s de umgidatit, quando, muitas vezes, expdem
supostos desejos no intuito de satisfazer intesepessoais futuros, mas que, naquele
momento, por ser necessaria a “aprovacao poptdemam como seus.

Os discursos dos candidatos (RICOEUR apud CHARARIDE 2008, p. 20)
“sobredeterminam [...] ao produzir o que Ricoeuamh de uma ‘desapropriacdo de
individuos”, pois, numa determinada sequéncia dapeahd, a coletividade, de forma
praticamente imperceptivel, toma para si essegeglanesmo que a eles se opusesse no
inicio, e € estabelecido um consenso entre grupe®iggem um candidato (eleicdo de Unico
turno) ou dois candidatos (segundo turno).

No Brasil, as campanhas eleitorais séo regadasmparenxurrada de discursos em que
se expBem valores para 0s quais ndo se medemassfargntuito de “convencer” o eleitor de
gue o voto no candidato X é decisivo para o berotitividade.

No entanto, na defesa de valores expressos (@hudiig), os candidatos usam de tantos

artificios que, muitas vezes, praticam acdes ctemta$ (CHARAUDEAU, 2008, p. 20) —

! Na nossa pesquisa, estamos tratando de eleicgidgneial, que caracteriza, permite, a existéneiarineiro
e segundo turnos eleitorais.

2 Charaudeau designa como acéo concertada a adicapglie tem como fim confundir a instancia cidad#n
atitudes que somente de forma aparente visam aabletivo, mas que, de fato, sdo um concerto ataado
para defesa de interesses da instancia politithARAUDEAU, 2008, p. 20).
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para manterem-se no topo das pesquisas. Essas @&detam fundamentos populistas,
utilizados com o unico fim de os candidatos sertsitos.

A sociedade brasileira, embora democratica e dositala escolha do candidato por
meio de eleicbes diretas, apresenta, ainda, detedwos receios, tendo em vista o fato de que,
na ultima eleicdo presidencial, ocorrida em 20&Mha como o aborto propiciou o desenrolar
de cenas historicas que envolviam acdo politicanstoucao religiosa, criando um cenério
mesclado entre assuntos de cunho tematico liggditeca e, a0 mesmo tempo, a expressao
de uma fé que se justificava, naquele momento,qedtsa da vida, com a negacao do aborto.

As instancias candidato e eleitor, ambos protagasina cena eleitoral da referida
campanha, encenaram um episddio incomum na esfetdicgeleitoral brasileira,
perscrutados por um embate entre aceitacdo ouankgalizacdo do aborto, uma questao que
foi ampliada para discussdes envolvendo crencasppceitos, preceitos de fé, “permitindo”
a “entrada de Deus na campanha” (MARTINS; ROCHA,®0

Nessa disputa eleitoral, um dos sujeitos candsdaqie ocupava posi¢cédo principal na
campanha, Dilma Rousseff, por revelar juizo deryao afirmar em entrevista que era a
favor do aborto, pds em risco o lugar legitimadé anhtdo nas campanhas eleitorais
brasileiras: o discurso do dominador, por meio dondaato, e do dominado, representado
pelo eleitor, discurso em que se fundam legitimedadhutoridade, como podemos confirmar
nos escritos de Charaudeau (2008, p. 23):

O primeiro [legitimidade] é o lugar de uma lutaddisiva na qual muitos golpes
sdo permitidos (manipulacdo, proselitismo, amepgasiessas etc.), estando em
jogo a conquista de umiggitimidade por meio da construcao de opinides; o
segundo [autoridade] é o lugar onde se exerce ergi® agir entre uma instancia
politica que se diz soberana e uma instancia cjdzi@o o desafio o exercicio de
uma autoridade mediante uma dominacéo feita de regulamentacde sadcao.
(grifos do autor)

2.2 Midia e acéo politica: mudancas em curso

Um fato que se faz cada vez mais evidente enseénd de que a midia influencia,
insufla e corrompe as decisdes relativas a acaogaotle um pais, ou até mesmo em ordem
mundial.

A midia, em se tratando da acgéo politica, ou reggecificamente, das campanhas
politico-eleitorais, por meio da televisdo (comja®ais falados, o horario politico-eleitoral,
os debates eleitorais), das revistas (com entesvisim candidatos, opinides de jornalistas),

dos sites, dos blogs e tweets (com posicionamenais imediatos tanto do candidato quanto
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do eleitor, bem como dos jornalistas), derrubouagaéira existente entre o publico e o
privado, pois invadiu de forma intensiva os laresigos amplos setores da vida social.
Segundo Charaudeau (2008, p. 26-27):

[...] € a partir da segunda metade do século XHa enidiatizacdo, que comeca a
ser abolida a fronteira entre o publico e o privddd A sociedade midiatizada vai
apoderando-se progressivamente de todo o espa@d@rio da vida doméstica,
gue deveria permanecer no circulo mais fechadatilddades internas da casa; o
da vida cotidiana do cidaddo médio, que aconteceiranespaco coletivo (na rua,
na reparticdo, no restaurante, no metré etc) daegais e mais o comportamento
individual; enfim, o da vida dos sentimentos, quevettia ser completamente
preservada do olhar publico e que, entretanto, rereese na boca de cena
televisiva. Esses diferentes circulos do privadécedoravante expostos ao olhar
publico: por meio da publicidade, que transformaassatividades em aposta
comercial, os atores, em consumidores, e 0s objetescirculam nesses lugares,
em artefatos de consumo; pela realizacdo de pesguigie transformam esses
atores em seres de opinido; pelo debate dos prableume surgem nesse espaco
que faz desses atores seres sofredores. Assimptade diz respeito ao privado
(doencas, catastrofes, escola, empresa etc.példrabb a 6tica da responsabilidade
civil.

Essa invasao da midia aos lares e demais setdweglgs e também aos setores
publicos tem promovido consequéncias de grandeemdade (CHARAUDEAU, 2008, p.
27), que se tornam perceptiveis durante as campatidico-eleitorais, uma vez que estas
sempre vém acompanhadas pelo excesso detectadagmocOmunicativo” (HABERMAS,
1987, apud CHARAUDEAU, 2008, p. 27) deflagrado pocunstancias eleitorais em que se
constréi um espaco de comunicacao no qual esse@gumicativo ndo se opera como “troca

de argumentos racionais”, o qual é assim definmcdQharaudeau (2008, p. 27):

[0 agir comunicativo) deveria constituir uma meém@agocial entre o Estado e a
sociedade civil; construcdo de um espaco do viv@oj no qual os atores, as acdes
e 0s acontecimentos sociais devem ser ‘publicizagasa que se elabore o
julgamento coletivo e se construa um ‘senso comum'’.

No meio politico-eleitoral, o agir comunicativo, maupelo contrario, € construido
num espaco em que se deflagra a troca de ofensastitgindo-se como um espago de
retaliacbes e até como um veiculo disseminador al&cias irresponsaveis que podem
achincalhar a imagem daquele que se torna umaavitesse amplo servico comunicacional
de midiatizacéao.

Na midia, a imagem, que € mostrada com a velogigatbdos os demais recursos
atuais das ferramentas de comunica¢do, com osnsistavancados de informética, alcanca

todo tipo de publico; numa campanha politico-etaitgpara presidéncia, por exemplo, os
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veiculos de comunicacdo cobrem todos os passogrdeglenciaveis, que sdo noticia em
tempo integral.

N&o ha como dissociar a acéo politica, em uma aahgeleitoral, da acdo da midia
gue, tanto de forma responsavel como deliberagdpexa imagem dos sujeitos candidatos
nas situagcbes mais corriqueiras e também naquetasqee se exigem seriedade e
formalidade.

Nesse sentido, afirma Augé (1994): “Todo goveruald...] € em parte um governo
da palavra e da imagem.”

A imagem do politico é alvo de situacfes considesate prestigio, por ser difundida
em ambito mundial, em circunstancias que merecdanéteia como encontros politicos para
tratar de assuntos de relevancia internacionaf) alés decisdes politicas cotidianas de uma
nacdo. Entretanto, é alvo também de situacOes seowf®rto apresentadas em charges,
tweets e posts de blogs diversos. E, nestes casmsa velocidade na qual as informacgdes
circulam, e com a forgca populista que a internearggjou — sendo, na atualidade, de facil
acesso entre pessoas de camadas sociais difereréedificil desgarrar-se de uma imagem
gue, por ventura, tenha sido desvirtuada pela midia

Para ilustrar esse fato, utilizamos como exempleps6dio em que a candidata
presidenciavel, Dilma Rousseff, teve sua imagenurgatla pela midia — com ampla
divulgacdo na internet —, sendo chamada de “asitiCripor alunos da Universidade de
Brasilia, em manifestacdo por época de sua campaohiico-eleitoral (MARTINS;
ROCHA, 2010), denominacéo a ela dada por ter seippado em favor da legalizacdo do

aborto.
2.3 Agir eleitoreiro no discurso de campanha politia

Nota-se, nas campanhas politico-eleitorais e, emrajmartida, nos discursos que as
formalizam, uma politica sem engajamento, ou coiria Badiou (1998) apud Charaudeau
(2008, p. 43): “a politica-opiniawéo tem engajamento; a politica-verdade é a do engajm
na acao.” (grifo nosso)

Para Badiou (1998) apud Charaudeau (2008, p. 436é4E-se fazer uma oposicao
entre “politica-opinido” e “politica-verdade”, sena@ primeira resultado de “uma unidade
subjetiva de consenso”, ou seja, € uma opinidongwecomeca nem termina na ac¢do do(s)

sujeito(s).
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Charaudeau (2008, p. 43), ao explicitar essa ‘fpaftpinidao”, faz a seguinte

observacéo:

Constitui-se, assim, o lugar de uma opinido codetivwijos individuos sao, ao
mesmo tempo, produtores e expectadores, e que geasite formar uma
comunidade. A maneira de Arendt, o autor defin@a essnunidade como [...] um
“em-comum”, que faz uma “unidade subjetiva de cnss& Esse consenso se faz
em torno de uma norma de sentido que deve dizeeam bem e o que é 0 mal,
partindo do principio de que o mal é original e,quertanto, a politica se erige
“contra a destruicéo dessa partilha que concitipiaido publica”.

Partindo desse conceito sobre “politica-opinidobdgrse perceber uma estreita
relacdo entre essa politica e o agir eleitoreirmyaa este tenha desdobramentos enunciativos
gue assegurem um dialogo entre o candidato, @ekibutros segmentos como a midia em
geral, os segmentos religiosos, etc., em que esssss se entrecruzam, formando uma
opinido que se torna publica e consensual sobeerdietado aspecto.

Em nossa pesquisa, o agir eleitoreiro de campanldeflagrado quando a candidata
Dilma Rousseff, por ter se declarado a favor datab@assou a ser interpelada, na midia,
sobre o0 assunto, o que fomentou na recusa dos stEmTeligiosos por sua candidatura, os
guais se posicionaram contra essa opinido, tornassk posicionamento de dominio publico,
uma vez que o assunto foi amplamente discutidatiuiado e rechacado na midia.

Essa dimensao eleitoreira da campanha, a nossdexary-se ao fato de a candidata
Dilma Rousseff, ao tratar do tema aborto, causar wptura do seu lugar de fala, perdendo a
legitimidade de candidata em sua campanha, umawezvarios segmentos da sociedade
passaram a se opor ao seu discurso, nao restagldooatro recurso que nao fosse agir de
forma eleitoreira e construir um discurso de ordehgiosa, o que, até certo momento, ndo
parecia integrar o universo de suas estratégiaardpanha.

A candidata restou a tentativa de desdizer o &atgtanto, os segmentos religiosos, a
midia e a oposi¢do a sua candidatura, na pesspaedimencidvel José Serra, fizeram com
que a fala da candidata alcancasse patamarestéatéieatingiveis, adentrando os lares, as
igrejas, as escolas, os debates eleitorais, ossweeblogs, as ruas, etc.

Desse modo, para se defender de seu proprio dispuésaborto, Dilma fugiu aos
fundamentos da “politica-verdade”, e seu discuEsspu a evocar uma acao eleitoreira que
podemos dizer equivalente a “politica-opiniao” e élesejonovo que ela imprimiu em sua
campanha, o de criar um “em-comum” que fizesse goena sociedade civil passasse a crer
em seu reposicionamento em relacdo a legalizac&bdido, a defesa da vida, sua fé, sua

religido, seu ecumenismo.
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Percebemos que, no desenrolar da campanha prealdeDdma sofreu uma
avalanche de criticas de seus oponentes, principéémde José Serra, e de segmentos
diversos da sociedade, por ter assumido a postutenthr reverter o seu discurso em favor de
ser eleita presidente, tentando tornar “unidadgetiul de consenso” sua “politica-opiniao”.

Ela lutou contra “o mal” que erigiu de sua propréanpanha, a defesa do aborto, e,
como ndo houvesse meio dpagar o dito, ela refez seu discurso, usurpando-se de um
interdiscurso, ao aproveitar o tema aborto e coingtima campanha que defendia e dependia
do discurso religioso, embora seus opositoresdsaia, utilizando-se também desse discurso,
promover uma campanha antiDilma Rousseff.

Desse modo, ndo houve meio de desdizer algo qua Bavtornado consenso: 0sS
segmentos civis e institucionais, perfilando a @anpublica, promoveram uma campanha
antiaborto — para se contrapor a Dilma — e, coresggmente, uma campanha antiDilma.

Desses fatos, portanto, remontou-se uma nova dsoarslva em que a candidata,
surpreendida pelos novos rumos da campanha — apgesbu a tratar de fé, de aborto —,
comecou a compactuar com essa opiniao publica,areasto um perfil que se formara sobre
sua posicéo religiosa, ao reestruturar seu disqoltico-eleitoral, partindo para um discurso
eleitoreiro que revelava uma Dilma comedida acatrae questdes subjetivas, ligadas a
valores, e para um agir de campanha que a levadiaipar de batizados, missas e atividades
ecumeénicas.

A opinido publica, naquele momento, encabecadalpsé Serra, pela igreja tanto
catélica como evangélica e pela midia, sobretudoternet, ndo poupou esforcos para
“denunciar” a existéncia de uma campanha nado cdst®ilma Rousseff, em que esses
segmentos atuaram como o0posicdo ndo exclusivamanteampanha politica dessa
presidenciavel, mas como oposicao ao aborto, &Aegavida, a auséncia de Deus e da fé.

As instancias do dispositivo envolvido na eleic&Dilma Rousseff podem ser, em

principio, como define Charaudeau (2008, p. 563easiintes:
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Esquema 1- As instancias do dispositivo de Charauale

Instancia politica Instancia cidada

N

Instancia midiatica

Fonte: CHARAUDEAU, 2008

No entanto, para nossa pesquisa, elaboramos, ia gast estudos de Charaudeau
(2008, p. 56), novo esquema, no qual se tornousséde fazer acréscimos, devido a

importancia do segmento religioso ha campanhaediem andlise:

Esquema 2 — As instancias do dispositivo da campaakle 2010

/ " Instancia adversaria

Instancia politica

Instancia cidada

[}

Instancia religios

Instancia midiatica

Fonte: Elaborado pela autora, tomando como base CHRAUDEAU, 2008

O agir eleitoreiro, que se tornou urgente na camgpada candidata, criou um
revertério nessa campanha, fazendo com que DilmasdRf reformulasse seu discurso,
encenando pecas de um campo politico que apreseataartir daquele momento, ideologias
contrarias a seu carater de politica de esqueetiatg sindicalista.

Criou-se, assim, uma identidade de sujeito politmatrastante com a formulada para
sua campanha, pois criaram-se, também, consequemttemformacdes ideoldgica e
discursiva que trouxeram a tona uma nova condlituiaquela campanha: passou do discurso
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politico-eleitoral — com a expectativa de discusdéoobjetos do mundo da economia, da
administracdo publica, etc. — para o discursoipoldle uma construgéo religiosa em que a fé
passou a ser assunto dos debates.

Como nao havia meio de ser legitimada a fala de camalidata que se opunha a
vontade popular, reforcada pela opinido de relagas pela avalanche de opinides difundidas
na midia, a candidata recuou e, para ndo perdesegando turno das elei¢cbes, tentou
legitimar seu lugar de fala, transgredindo seuullsst inicial, porque precisava recuperar a
credibilidade antes conquistada.

Vejamos a seguir dois exemplos que retratam essdrquale transgressao no discurso
de Dilma Rousseff. O primeiro deles em uma fal®iima (MARTINS; ROCHA, 2010), em

sua primeira entrevista como candidata:

(1)

“Sou a favor de que haja uma politica que tratbarta como uma questao de salude publica. As mdigre
nao tém acesso a uma clinica particular e morapenrigeria tomam uma porcao de cha, usam aqueldbasgu
de tric, se submetem a uma violéncia inimagin&et.isso, sou a favor de uma politica de saldécalbara
o aborto.”

No segundo exemplo, em publicacao intitulada “Mgasa da Dilma” (ANDRADE,
2010), percebemos como a candidata faz uma enaenag&im no campo politico, ou seja,
como reestrutura seu discurso, a fim de amenizaparcussdo de discursos anteriores e

tentar reverter o quadro de desaprovacao geradpin@o publica:

(2)

“[...] Para ndo permitir que prevaleca a mentirmccarma em busca de votos, em nome da verdade guero
reafirmar:

[--]

2. Sou pessoalmente contra o aborto e defendo atemgiéio da legislagcdo atual sobre o assunto;
3. Eleita presidente da Republica, ndo tomareiicativa de propor alteracdes de pontos que tratiam
legislacdo do aborto e de outros temas concernaritesilia [...]"

Sobre a encenacdo do campo politico, Charaude®8,(p0 64) explica: “O campo
politico é encenado de forma que os diversos atepgssentam as comédias, 0os dramas ou as
tragédias do poder mediante relacdes de legitimridel credibilidade e de cooptagéo.”

Nesse sentido, vale ressaltar que essa néo legitonde Dilma Rousseff se fez
existente na campanha e que, desse modo, ela tevemgdar de estratégia politica,
desdizendo, rompendo com seu discurso anteriandagie forma eleitoreira, ao deixar de

lado suas convic¢des em nome do resgate da legaornzerdida.
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Vejamos a questéo da legitimacao nas palavras dex@teau (2008, p. 65):

O mecanismo pelo qual se é legitimado é o recontestd de um sujeito por
outros sujeitos, realizado em nome de um valorégaeeito por todos. Ele é o que
da direito a exercer um poder especifico com a&amg a gratificacdo que o
acompanha. A legitimidade é instituida em sua arigara justificar os feitos e os
gestos daquele que age em nome de um valor quesdeveconhecido por todos
0s membros de um grupo.
A candidata Dilma Rousseff, por ndo ter seu discuesonhecido, legitimado, aceito,
por outros sujeitos, despreza seu discurso primgire instituia a legalizacdo do aborto, e
redireciona seu discurso para o fato preponderqueedeve ser reconhecido por todos os
membros do grupo com 0s quais precisa contar areey as eleicdes: o fato g passado
a ser contra a legalizacdo do aborto.
Para ilustrar essa situacao, apresentamos, ar,segemplo em que essa candidata,

apos encontro com religiosos (SAIBA..., 2010),deseguinte declaracao:

3)

“Sou a favor da valorizacdo da vida. Eu ja disseleloate da CNBB que sou pessoalmente contra ooaltoft
uma violéncia contra a mulher.”

2.4 Campanhas eleitorais X eleitoreiras: rupturas a ritual legitimado

Na campanha eleitoral a presidente no ano de 20b8jderamos ter havido perda da
legitimidade do lugar de fala da candidata Dilmaisdeff, entretanto ndo houve perda da
autoridade.

Para que se compreenda melhor essa afirmacdo,edsaeo que expliquemos as
nocdes tanto de autoridade quanto de legitimidaale, as quais nos valemos dos estudos de
Charaudeau (2008, p. 65-70).

A autoridade nédo deve ser confundida com a legitide, pois, quando Dilma ou
Serra faz uso da primeira, esta submetendo o(sp(euta comportamentos, atitudes ou
concepcdes a que nao se sujeitariam sem uma nétecfe desses candidatos.

E o caso de haver legalmente uma “obrigacdo” daulpgdo em votar em um
candidato ou outro. E mesmo que a populacdo votagse ou ndo comparecesse as urnas,
haveria sancbes legais a que teriam que se subemteiuncdo da existéncia daqueles

candidatos.
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Dizemos ter havido a perda, sim, da legitimidadeqpe os candidatos principais,
Dilma e Serra, sairam do seu lugar de candidajo,jalconsagrado, convencionado no Brasil
— 0 lugar daquele que faz campanha com a propaghxd@iscurso politico —, para ocupar
igrejas, revelar uma fé crista, fazendo um discuddt@do a religido, a expressao da fé.

Durante a campanha, percebemos que Dilma e Serkaleram do discurso dos
religiosos para legitimar uma posicao perdida aerselverem com temas que fugiam ao
trivial modelo de discurso de campanha que seiogla@ politica, & economia, aderindo ao
discurso ddoempara conquistar o eleitorado, fazendo de seusrdiss e acdoes um momento
delouvacéoa Deus.

De acordo com Charaudeau (2008, p. 68), com aidatie, ocorre 0 processo de
submissdo do outro que se sujeita a fazer, a peunsardizer pela intervencdo daquele que
age em nome de uma coletividade, como é o caswstincia candidato. Com a legitimidade,
entretanto, ndo se coloca o sujeito em posicaalimissao do outro. Seguindo essa linha de
raciocinio, esse autor (CHARAUDEAU, 2008, p. 68jrah:

[...] a legitimidade resulta de unwribuicdo. A autoridade € uma posi¢cdo no
processo de influéncia que da ao sujeito o dirdéosubmeter o outro com a
aceitacdo deste: resulta, ao mesmo tempo, decammportamentoe de uma
atribuicdo. A legitimidade remete ao Eu; a autoridade, acéslaEu-tu. (grifos do
autor)

O lugar de poder que é almejado pelo candidatgnée ser explicitamente evocado,
para nao ferir um contrato ja estipulado de atgudeorrentes numa eleicdo direta, em um
pais como o Brasil que tem a democracia como regotigco.

Desse modo, candidatos e seus adversarios busegroia do cidaddo por meio da
manipulacéo, das estratégias de persuasao e sedisgdolo da autoridade que a instancia
politica lhes permite para tentar legitimar o ludepolitico eleito.

Essa autoridade, que € inerente a essa relacadJ-JuE existe porque existem as
instancias politica (o candidato) e cidada (o elgittem carater manipulador, enquanto a
legitimidade se baseia no EU, pois se dedica aopqamgramas politicos, a criticar posicoes,
acoOes e ideias dos adversarios, sendo esse EUsjo dedividual que tenta se legitimar na
coletividade.

A candidata Dilma Rousseff valeu-se da autoridpditica para ocupar, gerir e
manter uma posicdo nessa campanha, sendo consideradhis forte nas pesquisas. José
Serra também ocupou, geriu e manteve uma posicapasitor a Dilma. Os doissufruiram

de sua autoridade, que tem como base a instandi@gaom seus dispositivos, com “as leis
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do género” (CHARAUDEAU, 2008, p. 54), para chegarfim da campanha como os dois
primeiros, participando, inclusive, do segundo ¢ulas elei¢des.

Entretanto, houve, com relacdo a candidata DilroasBeff, uma ruptura no lugar
desejado, que se faria legitimado por sua aptidéoaago de presidente. E essa perda da
legitimidade se deu devido a declaragfes por dasfeeferentes ao apoio a legalizacédo do
aborto.

Dessas declaracdes, surgiram criticas como a geguar exemplificamos (AULER,
2010):

(4)

“[...] Encabegado por sete bispos [...] foi dividgamanifesto de ‘cristdos e cristds evangélicoatélicos em
favor da vida e da vida em abundancia’, que tens mai300 adesbes de religiosos e fiéis. O docunseméy
entregue a presidenciavel Dilma Rousseff (PT) [...]

Serra, endossando essas criticas, tomou a seguittde (MARTINS; ROCHA,
2010):

()

“[Serra] POs seis gravidas em cena e prometeu gmuag federais para ‘cuidar dos bebés mesmo antesleg!
nascam’.”

Diante de criticas como essas as declaracdes tlea,Dido posicionamento
desabonador do eleitorado, com a ajuda de segmegitig®sos e sociais e a campanha
contraria de José Serra, a presidenciavel Dilmas$adfipassou a agir, tomando decisdes
diferenciadas, no intuito de defender sua legitadel

Nesse sentido, para tentar coibir a avalancheritleas surgidas em decorréncia de
seu posicionamento em favor do aborto, a candjgiedéaou a agir de forma eleitoreira, ndo
medindo esfor¢cos para desviar o foco das atengilee suas declaracdes, até mesmo
tentando desfazer o discurso ja registrado em\asit@s sobre sua opinido acerca do aborto.

Vejamos o seguinte exemplo (LEGNAS, 2010):

(6)

“Na propaganda eleitoral, o tema [aborto] ganhodataelevancia que logo no primeiro dia de propdgan
eleitoral do segundo turno, tanto Dilma quanto &eer manifestaram na TV sobre o assunto. A primseidisse
‘a favor da vida' e chamou de ‘calinia’ os boatejde seria favoravel ao aborto. Em 2007, porémdaatomo
ministra-chefe da Casa Civil, Dilma deu entreviatajornal Folha de S. Paulo dizendo que considerg u
‘absurdo’ que nédo haja a descriminalizacao do abwtBrasil.”
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Além de tentar desviar o foco sobre o assuntot@barcandidata tentou construir um
discurso em defesa da fé, da vida, da religiddjcgaando justificadamente de atividades
ligadas a religido como, por exemplo, missas otosidcuménicos, como apontado no texto

gue a seguir apresentamos (OLIVEIRA, 2010):

(7)

“A candidata do PT & Presidéncia da Republica, ®iRousseff, visitou o Santuario Nacional na segdeila
(11). A candidata disse ter sido a primeira vez @steve em Aparecida e afirmou ter ‘devo¢cédo esppoia

Nossa Senhora por circunstancias especiais’.

Seguindo essa mesma trajetéria em sua camparftm, de, também, construir um
discurso em defesa da fé, Serra, assim como Dipadicipou de atividades religiosas.
Vejamos (OLIVEIRA, 2010):

(8)

“O candidato do PSDB a Presidéncia da Republicsg¢ Rerra, visitou na Ultima terca-feira (12) o Garo
Nacional de Nossa Senhora Aparecida, no interi@®@&tePaulo. [...] Em entrevista apds a celebragéarstica,
o candidato negou que a inclusdo de temas religiosodebate eleitoral possa contribuir para bearakv
religido. [...]"

Dilma Rousseff usou desses recursos de persuasdoaxipulacdo do eleitor, para
dele obter, ou recuperar, 0 apoio nas urnas. Egé@di isso, criticou as atitudes e as ideias
do adversario Serra, que rebateu, também comawitdn seu “lugar de governanca”, fatos
esses que serdo mostrados no capitulo referentandgses propriamente ditas, por
requererem a explicitacdo de dados mais extensitaenagaliados.

Vale ressaltar que, para recuperar sua legitireidaccandidata ultrapassou o campo
eleitoral e partiu para o campo eleitoreiro, adbyia uma campanha politica de desdizer o ja
dito, manipular e seduzir o eleitor com artimanélagtoreiras que a elevaram da condicao de
anticristd a de mulher religiosa, participante dgentos religiosos, defensora, em fins de
campanha, da nao legalizacdo do aborto, em detesadd e da familia, sendo esses fatos
defendidos em carta aberta ao povo brasileiro, & fpra divulgada pela midia, como
exemplo que se segue (ANDRADE, 2010):
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9)

“Mensagem da Dilma

1. Defendo a convivéncia entre as diferentes Geige a liberdade religiosa [...];
[--.]

3. néo tomarei a iniciativa de propor alteragbespdntos que tratem da legislagdo do aborto e t®sou
concernentes a familia e a livre expresséo de gealgligido no Pais;

4. [...] ndo pretendo promover nenhuma iniciativa gfronte a familia;

5. [...] sera sancionado em meu futuro governjoque néo violem a liberdade de crenga, culto eesgdo |[...]
6. Se Deus quiser [...] pretendo editar leis emaseer programas que tenham a familia como facf [.

A restauracéo da legitimidade quase perdida pmlaidata Dilma Rousseff ocorreu
porque os eleitores, como alvos dos atos de dscdasandidata, aceitaram e concordaram
com seu agir que é proprio do dominio politico,qrma ha reciprocidade, devido a relacdo de

autoridade Eu-tu que se estabelece entre a ingtéideida e a politica.

2.5 Mudanca na agenda de valores na campanha presittial de 2010

A campanha presidencial de 2010 trouxe consigo ifenedcial em se tratando de
campanha eleitoral, uma vez que passou a tratamdeagenda de valores que abordou fatos
como a legalizacdo ou nao do aborto, rompendo cqmdodo convencional brasileiro de
campanha, que geralmente discute questdes refegefitado econdmico ou social.

Essa campanha rompeu com o consensual e tratowno®s tcomo aborto, fé,
religiosidade, num discurso em que se discutiralores e crencas, fugindo a formacéo tanto
discursiva como ideoldgica de uma campanha coneeakihavendo uma dispersdo do lugar
de fala do sujeito candidato, que passou a constmudiscurso de carater religioso.

Para explicitar essas afirmacdes sobre a campaeh&0d0 e suscitar fatos
enunciativos a ela referentes, elaboramos o qugdeo se segue, em que tracamos um

paralelo entre as campanhas presidenciais antdesdea campanha de 2010:



40

Quadro 1 — Paralelo entre o perfil de campanhas psédenciais antecedentes e a
campanha de 2010

Campanhas presidenciais | Campanha presidencial de 2010
anteriores a 2010

Campanhas eleitorais  |Campanha eleitoral Campanha a presidéncia de 201
brasileiras convencional — padrdo L desvio do padréo idealizado de
idealizado de campanha campanha
Discussédo de questdes Discussdao de teméticas como

relativas a fundo econémico, |Deus, fé, religido, catolicismo,
como inflacdo, desemprego, [protestantismo/evangélicos,

Temas das campanhas previdéncia e salario minimo,fecumenismo, vida,
ou ligadas a fundo social, descriminalizacdo ou ndo do
como pobreza, seguranca, [aborto sob o ponto de vista
educacéo e saude. religioso, com a presenca

expressiva da internet na
conducao da campanha.

Legitimacao da Ruptura na previsibilidade da
previsibilidade sobre temas [campanha, ao suscitar discursos,
mais recorrentes em comportamentos, acdes que se
campanhas eleitorais com  jencaminham para a construcao
Condi¢cBes necessarias ao passeatas, propostas, de uma campanha religiosa,
discurso politico promessas, debates eleitoraigmotivada pela discusséo do

tratando prioritariamente de [aborto.
guestdes econbmicas e sociajs.
IManutencéo relativa do lugar |Dispersao do lugar de fala
Formagdes ideologicas de fala ocupado pelo ocupado pelo candidato com o
candidato no discurso politicojsurgimento de um discurso de
construcao religiosa.
Fonte: Elaborado pela autora

Conforme reportagem veiculada na revista Epoca (VINS; ROCHA, 2010), por
ocasiao da campanha presidencial de 2010, podeencsber que textos ou opinides sobre 0
aborto geraram no leitor, em funcdo da sua conwisgdre o assunto, uma identificagdo ou
uma rejeicdo da posicao ideoldgica de quem conwefat ou escreve acerca dele, conforme
sera mostrado no capitulo referente a analise.

E um assunto ja ha muito tempo debatido nas satésganclusive na brasileira, e, por
essa razao, os argumentos de quem o condena dwssarsdo bem conhecidos.

Na campanha presidencial de 2010, houve uma espeaéerendopolitico-eleitoral,
em que segmentos sociais e religiosos colocarampama o0 “sim” e 0 “ndo” como
encabecador na acdo do voto a presidéncia, estédon lado os que apoiariam Dilma
Rousseff, com o “sim” ao direito ao aborto, e, dér@m os opositores de Dilma Rousseff,

como o candidato Serra, bispos, pastores, joraglistidaddos civis, com 0 “ndo” a

descriminalizacéo do aborto.
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Nesse caso, 0 debate ideol6gico, embora importauntea sociedade, ndo teve, no
decorrer dessa campanha, uma repercussao pratecarigsse verdadeiras solugdes, pois ndo
serviu realmente para alterar os fatos. Ou sejajzado problema permaneceu: o aborto
passou exclusivamente a ser um dispositivo de aamapapara fomentar um agir que
legitimasse ou ndo um candidato, trazendo parargpa@ha dois tipos de eleitores, 0os que
diziam “sim” e os que diziam “ndo” ao aborto.

Entretanto, nem todo eleitor que assumia o “sim”d@ mesma forma, nem todo
aguele que assumia o “ndo”, estaria se posicionammte da questdo da legalizacdo do
aborto, mas simplesmente diante da posicao pebtatoreira disseminada pelos candidatos
que tinham como razéo néo a defesa ou refutacBgdiracéo do aborto, mas levar o eleitor
a escolher entre o candidato que supostamentevapei® que era supostamente contra o
aborto.

Dessa forma, o aborto foi tema de uma campanhaeflegrou um outro esquema de
campanha que néo se pautava por uma questdo, @ menmios solucdo, de valor, de opcéao
religiosa ou moral, mas por um agir eleitoral dteteiro que enfatizava uma disputa entre
dois candidatos que usaram desse tema como egtapiuma luta mais exacerbada, que era
a construcdo de uma atitude religiosa de negac&pmyacao ao aborto que, de fato, iria
negar a eleicdo de um candidato, por defender somasque, na medida da polémica que o
envolvia — uma vez que entrecruzava questoes hungaredigiosas com demagogias, crengas
e religiosidade —, colocava a sociedade brasildiamte da escolha, como seguidores e
tementes a Deus, da vida ou da morte.

Nesses termos, os candidatos opositores a Dilmasdetiu evocaram criticas
carregadas do temor a Deus, diante da falta diefBumanidade daquela candidata, sem, no
entanto, ocupar-se do problema que, de fato, estavweeque: a situacdo do aborto que ocorre
de forma indiscriminada no Brasil, em clinicas distinas, envolvendo mulheres das mais
variadas camadas sociais e idades, inclusive adoltEs.

Esse fato repercutiu no imaginario da nacdo biesileriando dois polos — o dos que
defenderam a legalizacéo do aborto e o daquelea gleese opuseram — independentemente
das circunstancias em que é realizado. Entéo, eriaaas pessoas se fixou obsessivamente
na luta ideoldgica entre legalizacdo ou ndo dotabar fim de defenderem um ou outro
candidato, contrariamente ao que se esperava caieflagracdo do assunto: procurar

encontrar solugcdes concretas para um tema dedaadeyimportancia social.
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3 DA ANALISE DO DISCURSO E SEUS DESDOBRAMENTOS CONGERNENTES A
ESTA PESQUISA

Os grupos politicos e instituigbes ndo sao apeoeispoliticamente definidos em
termos de conjuntos de atores e coletividadesaictzntes e suas interagfes, mas
também sociocognitivamente, em termos de seu conbato, suas atitudes, suas
ideologias, suas normas e seus valores. (VAN D20KS).

Neste capitulo, discutem-se questdes tedricas ggi@earmitiram tratar da questdo do
sujeito e seu lugar de fala, os quais, configuradosuniverso da AD, levaram-nos a
discussfes sobre formacdes discursivas e ideoggitrdiscurso, intradiscurso e discurso

politico.

3.1 Andlise do discurso: no¢des, conceitos e posi@amentos

Ao nos referirmos a Andlise do discurso (AD), estaws fazendo referéncia a uma
investigacdo analitico-discursiva que trata dergssurelativo a construcéo do tecido social,
através da mobilidade dos seus agentes nas massabv formas de sua manifestacédo
(cultural, politica, ideoldgica).

De acordo com um conjunto de pesquisas que emegata 1969, com a publicacéo
do numero 13 da revisaangages sob o titulo “A analise do discurso” e com a oboa
principal expoente da corrente da AD, Pécheux (L968tuladaAnalyse Automatique du
Discours formaram-se, em nivel mundial, grupos de estuldodiscurso que passaram a ter
como ndcleo o discurso politico, principalmente pbnguistas e historiadores
(MAINGUENEAU, 2008, p. 70).

Por meio dessa investigacdo analitica, procuraismeer os discursos ndo ditos no

interior dos discursos que sao ditos, conformeadesvpas do proprio Pécheux (1997a, p. 44):

Novas praticas de leitura [...] surgiram desse memio: o principio dessas leituras
consiste, como se sabe, em multiplicar as relagéige o que é dito aqui (em tal
lugar), e dito assim e ndo de outro jeito, a fim s#e colocar em posicdo de
“entender” a presenca de ndo-ditos no interiorumdydito.

Nesse sentido, pode-se afirmar que o intuito ddistmado discurso é entender,
esclarecer e revelar a relacdo entre o ideologtirgyuistico — ou o linguistico-discursivo —,
para que a lingua ndo se reduza a prépria linqueraeque o discursivo ndo seja absorvido

pelo ideoldgico.
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Por esse principio da AD, de escola francesa, guespirou em Marx, por meio de
Althusser, e na psicanalise de Lacan, é que se pota hoje, privilegia-la ao se estudar as
formacdes discursivas, 0 sujeito do discurso, eriato intradiscurso, entre outros aspectos
discursivos concernentes as analises textuais.

Na esséncia da AD, busca-se a compreensdo doaeatiingua, em que se tenha
essa lingua fazendo sentido, baseada em condigdeshsstoricas, ideoldgicas e culturais,
“parte do trabalho social geral, constitutivo dorieon e da sua histéria” (ORLANDI, 1999,
p.15).

Essas sdo condi¢des produtoras do discurso, ceuanstitui na AD como objeto de
investigacdo, considerando o carater social de tudae existe e instiga ao conflito ao ser
utilizado pelos sujeitos, tendo em vista o lugacicshistorico-ideologico do qual estes
enunciam.

Como afirma Pécheux (1997b, p. 190):

O sentido de uma palavra, de uma expressao, deptopasicdo, etc., ndo existe
“em si mesmo” [...] mas, ao contrario, € determingelas posicdes ideoldgicas
colocadas em jogo no processo socio-histdrico ral ga palavras, expressdes e
proposicdes séo produzidas.

Assim, pode-se afirmar que ndo h4 andlise dadiscse ndo houver andlise do social,
e isso vale para a analise que é feita em todatoosnios da sociedade, pois a posicéo
ideoldgica do(s) sujeito(s) determina a sua atudeddominador ou dominado, socialmente —
ou discursivamente — falando.

Em outras palavras, o poder social que exerce umitssobre o(s) outro(s) €
determinante para o lugar — ideologico — que cadacupa, numa dada cena enunciativa, por
meio do discurso produzido e/ou reproduzido.

Desse modo, percebe-se, por meio da AD, ser aoigieolfundamental para o
exercicio ou a legitimacdo do poder, num deternurdiscurso, sendo as praticas discursivas
determinadas pelas praticas socioecondmicas,qadlié culturais dos membros de um grupo
ou instituicdo, ou desses membros em sua atuac@oamredade, num contexto discursivo
materializado.

Para corroborar esses argumentos e finalizar ¢sse de nossos escritos citando
Marx, sobre o qual afirmamos anteriormente ser wa uhspiradores da AD francesa,
concluimos, sobre a abordagem ideoldgica dominamteéiscurso, de acordo com Van Dijk

(2008, p. 47): “As andlises marxistas classicaemrg, de forma mais especifica, que a
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ideologia dominante de um determinado periodo owstser a ideologia dos que controlam
os meios de reproducao ideoldgica, especificamarntksse dominante.”

3.2 Aspectos concernentes a Formagles discursivag;ormacdes ideologicas,
Interdiscurvidade e Intradiscursividade

Ao se falar em formacao discursiva (FD), consetgmante, fala-se em enunciado,
sujeito, sentido e ideologia.
De acordo com Orlandi (1999, p. 42-43):

[...] podemos dizer que o sentido ndo existe emasi € determinado pelas posicGes
ideolégicas colocadas em jogo no processo séciorlis em que as palavras sédo
produzidas. As palavras mudam de sentido segungmsigfes daqueles que as
empregam. Elas “tiram” seu sentido dessas posicidts, €, em relacdo as
formacdes ideoldgicas nas quais essas posicoascevem.

Desse modo, pode-se afirmar (ORLANDI, 1999, p. @8 o “discurso se constitui
em sentidos porque aquilo que o sujeito diz serewecem uma formacgéo discursiva e nao
outra para ter um sentido e ndo outro.” Por essevas sentidos sao dependentes das
relacbes que se constituem por ou em uma dada FD.

A formacéo discursiva € a inter-relacdo de difeemtiscursos no(s) processo(s) de
formagdo dentro da sociedade, mediante aconte@sdnistoricos, culturais, politicos,
econdmicos, trazendo a tona formacgdes ideologigasdntegram.

Uma formacéo discursiva (FERNANDES, 2008, p. 43)pa um determinado espaco
e uma determinada época sociais, historicameniaidizs, com condi¢cdes especificas de
producéo que possuem lugar e realizacdo espec#HiEDds

Nesse sentido, Foucault (1995, p. 31) afirma:

Trata-se de compreender 0 enunciado na estreiteirg@aridade de sua situacao;
de determinar as condicBes de sua existénciaxde deus limites da forma mais
justa, de estabelecer suas correlacbes com ossautrmciados a que pode estar
ligado, de mostrar que outras formas de enunciexéai.

Ou seja, as regras que determinam uma formacéorsiiga se apresentam como um
sistema de relacbes entre objetos, tipos enunagticonceitos e estratégias, o qual
caracteriza a FD no que ela tem de singular e peremimudanca da dispersdo para a
regularidade.

Para Foucault (1987, p. 82):
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Uma formacéo discursiva ndo desempenha, pois, @ papuma figura que para o
tempo e o congela por décadas ou séculos: elamdeteuma regularidade propria
de processos temporais; coloca o principio de uaiéo entre uma série de
acontecimentos discursivos e outras séries de ewiomntos, transformacoes,
mutacdes e processos. Nao se trata de uma foremapatal, mas de um esquema
de correspondéncia entre diversas séries temporais.

Os enunciados, bem como os discursos, sofrem cafdithe, descontinuidade,
dispersao, formacao e transformacéo, entretantdecken a regularidades para as quais 0s
sentidos ndo séo totalmente alcancados.

Ao considerarmos o fato de que o enunciado implive posicao-sujeito, e que a
nocdo de sujeito tem lugar fundamental na Analisedcurso, nota-se a inter-relacao
constitutiva entre sujeito e discurso.

Nas palavras de Pécheux (1997a, p. 23), o enuntiadge [...] em uma rede de
relacdes associativas implicitas [...], isto é, wé@e heterogénea de enunciados, funcionando
sob diferentes registros discursivos, e com unabiistade l6gica variavel.”, o que nos leva a
observar o enunciado, suas condi¢cdes de produgsip@sicoes dos sujeitos vinculados a esse
enunciado.

De acordo com Mari (2003, p. 112):

Quando reportamos condi¢cfes que estdo associadesadioto, a0 comportamento
dos falantes, ja estamos argumentando com recumesse situam fora do
enunciado, ou seja, as condicdes enunciativas d@sseomo justificativa para o
seu emprego diferenciado.

Isso implica osignificado como condi¢céo para a acao, confoktae (2003, p. 112):
“Um primeiro detalhe que devemos destacar nessst&peelaciona-se ao fato de podermos
ou ndo impor um limite superior de aplicacdo pama determinado proferimento, em
decorréncia dos significados que ele estrutura.”

Desse modo, podemos dizer quaistoricidade do enunciado se apresenta povoada
por outros enunciados, estando este ligado a unpacadjacente, um campo associativo
constituido por uma série de outras formulagcdemeconjunto de formulagdes proprias as
quais o enunciado se refere. Em face da histodeigadpria a existéncia do enunciado, a
producédo de sentidos vincula-se a memoria e atualiros enunciados.

Diante de sua relacdo com a histéria, um enundied@-se sempre outro, mesmo
nele existindo materialidade, o que denota havea espessura material que constitui o
enunciado, que compreende substancia, suporter, ldg&. A mudanca desses elementos
revela a multiplicidade das enunciacoes, a alterdeddentidade do enunciado, caracterizada

por sua propria expressado de mudanca.
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Como atesta Foucault (1995, p. 114), “ndo ha eadncijue ndo suponha outros; ndo
h& nenhum que ndo tenha, em torno de si, um campmekisténcias.”, isto &oucault
considera o discurso além daquilo que traduz as loti os sistemas de dominacao, € aquilo
por que se luta, € o poder de que se quer apoderar.

Nesse sentido, estamos falando de interdiscurso,qeen se instalam diferentes
discursos, advindos de momentos e lugares hisgbdiferentes, interligados dentro de uma
FD.

Assim, no interior de uma mesma FD, coabitam vaiissonantes que se cruzam,
entrecruzam, dialogam, opdem-se, aproximam-sergiue existindo, pois, espaco para a
divergéncia, para as diferencas, uma vez que uma Fdnstitutivamente frequentada por
seu outro” (PECHEUX, 1995, p. 57).

Esse “outro” de que fala Pécheux é o interdiscusacseja, € a memoria daquilo que
ja foi dito, é o que constitui os sentidos dos miigga ditos (e esquecidos), representando o
dizivel.

De acordo com Orlandi (1999, p. 54)

[...] o interdiscurso — a memdria discursiva —enist 0 dizer em uma estratificagédo
de formulacdes ja feitas mas esquecidas e que e@straindo uma histéria de
sentidos. E sobre essa memoria, de que néo detecwdrole, que nossos sentidos
se constroem, dando-nos a impressao de sabernmpedstamos falando.

E necessario que se compreenda, segundo Péchd@ia(i® 44), que os nao-ditos
pelo sujeito estdo inseridos dentro de tudo aquik é dito, a fim de que sejam multiplicadas
“as relacdes entre o que € dito aqui (em tal lygadjto assim e n&o de outro jeito, com o que
€ dito em outro lugar e de outro modo, a fim decacar em posicdo de ‘entender a
presenca de nao-ditos no interior do que é dito.”

Seguindo essas questdes sobre o dito e o nad-dicault (2004, p. 275) apresenta
aspectos inerentes ao sujeito que auxiliam noresohaento dessas relagoes.

Para esse autor, 0 sujeito

n&o é uma substancia. E uma forma, e essa formaempre €, sobretudo, idéntica
a si mesma. [...] ha, indubitavelmente, relacdesnterferéncias entre essas
diferentes formas do sujeito; porém, ndo estamopresenca do mesmo tipo de
sujeito. [...] e 0 que me interessa &, precisamentonstituicdo historica dessas
diferentes formas do suijeito.

O sujeito, ao enunciar, desvela um compromissdigmlé ideolégico e uma insercao
social, sua historicidade e a do outro, reveland® @ palavras, o discurso, tém significado
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por meio da histéria e da prépria lingua, e o sujdiz sobre os sentidos que nele séo
constituidos.

Ao dizer que ha, no discurso, a constituicdo dereliftes formas de sujeito, Foucault
(2004, p. 275) reafirma a condicdo dos enunciaaldle serem “povoados em suas margens”,
ou seja, um ou mais de um enunciado é povoadontlestautros enunciados, o que afirma a
acao do interdiscurso, que € de complementaridammfiito entre os diferentes campos do
saber-dizer, que produzem os sentidos no discurso.

Nesses termos, para que visualizemos a dimensaefeitss de sentido que o sujeito
evoca no discurso, devemos entender que o intards@ definido como o discurso de um
sujeito, e o intradiscurso como a matéria lingodstideoldgica, literaria, simbdlica, etc., pré-
existente, uma espécie de imagem ja conhecida dereatizacdo linguistica que qualquer
sujeito pode reconhecer.

Em se tratando do intradiscurso e do interdiscu@sandi (1999, p. 32), que integra a
sua fala as palavras de Courtine (1984), afirma éyeeciso compreender que existe, no
discurso, uma relacéo entre o que ja foi dito eeestamos dizendo.

Assim afirma essa autora:

[...] hd uma relacdo entre o ja-dito e o0 que s& digendo que € a que existe entre o
interdiscurso e o intradiscurso ou, em outras patgventre a constituicdo do
sentido e sua formulagéo. Courtine (1984) expliegsa diferenca considerando a
constituicdo — o que estamos chamando de interdiscu representada como um
eixo vertical onde teriamos todos os dizeres jasdit e esquecidos — em uma
estratificacdo de enunciados que, em seu conjtepioesenta o dizivel. E teriamos
0 eixo horizontal — o intradiscurso — que seriaxo ela formulagéo, isto é, aquilo
gue estamos dizendo naquele momento dado, em éesdiadas.

Pécheux (1995, p. 67), em “Semantica e Discurdoima que o lugar do sujeito nao é
vazio, sendo preenchido por aquilo que ele desigrfarma-sujeitg ou sujeito do saber de
uma determinada formacéo discursiva (FD). E, empéta forma-sujeito que o sujeito do
discurso se inscreve em uma determinada FD, conalkele se identifica e que o constitui
enguanto sujeito.

Como percebemos, h& determinados conceitos desaloslpelo tedérico Pécheux
sobre a dindmica do discurso na constru¢cao doseg das relagdes culturais, sociais e
politicas do sujeito numa sociedade.

Para ele, no interior e no exterior dos discur$as,transversalidades e conflitos
culturais que produzem efeitos sobre os sujeitesedediscursos e o proprio sentido das
palavras nos discursos (PECHEUX, 1997a, p. 54):
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[...] & porque h&a outro nas sociedades e na historia, correspondentecaoat®
proprio ao linguajeiro discursivo, que ai pode halgacao, identificacdo ou
transferéncia, isto é, existéncia de uma relac@ondd a possibilidade de
interpretar. E é porque ha essa ligacdo que amcdiis histéricas podem-se
organizar em memodrias, e as relacdes sociais ers sighificantes.

Os conflitos do sujeito, oriundos das diferencasculisivas, dos deslocamentos
discursivos que sofrem os enunciados, transformaadem outros, advém de conflitos
sociais coletivos determinados pela hegemoniaigmi@tu pelo poder capitalista enraizado na
sociedade.

Sobre as transformacdes do enunciado, afirma Pé¢hea7a, p. 53):

[...] todo enunciado é intrinsecamente suscetieeiodnar-se outro, diferente de si
mesmo, se deslocar discursivamente de seu sermtrdadprivar para um outro [...]
Todo enunciado, toda sequéncia de enunciados £, limgjuisticamente descritivel
como uma série (Iéxico-sintaticamente determindeéa)ontos de deriva possiveis,
oferecendo lugar a interpretacao.

A forma como o enunciado € interpretado e comataaidade se deixa comprometer
com a hegemonia politica ou com a hegemonia dorpédecalizada no que Pécheux
chama intradiscurso, ou o discurso que se operee Sbproprio, que se caracteriza por
possuir dois tracos distintivos: o pré-construittago identificado em qualquer formacgéo
discursiva e semelhante a ou funcionando como uetopceito histérico que € do
conhecimento geral, e a articulacdo, aquilo qumpera um sujeito constituir-se como tal em
relacdo aquilo com que o proprio discurso se constr

Orlandi (1999, p. 47) diz que a ideologia (relagdon o poder) e o inconsciente
(relacdo com o desejo) estdo materialmente ligatiogsionando de forma analoga na
constituicdo do sujeito e do sentido. O sujeitaritd € determinado pelo inconsciente e pela
ideologia.

O conceito de ideologia é, pois, fundamental pareomstrucdo do intradiscurso,
espaco privilegiado para que o pensamento crittsggexplicar os constrangimentos sociais
e politicos que influem na construcao da subjedived

Sendo o discurso concebido como um sistema dededade sentido, o conceito
de interdiscurso destaca-se no processo de detbsaffe® da linguagem: o sentido de um
texto nunca pode estar declaradpriori pelo seu autor, mas é antes o resultado das eslaco
complexas dos usos da linguagem com as formaces sivas.

Sobre isso, afirma-nos Pécheux (1997a, p. 43):
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Interrogar-se sobre a existéncia de um real pr&@wsidisciplinas de interpretacéo
exige que o ndo-logicamente-estavel ndo seja cemasld apriori como um
defeito, um simples furo no real. [...] Logo: unalreonstitutivamente estranho a
univocidade l6gica, e um saber que ndo se transnditese aprende, ndo se ensina,
e que, no entanto, existe produzindo efeitos.

Ressaltamos que € preciso diferenciar interdiscdes intertexto. Embora ambos
estejam empenhados em desvelar as relagbes deosentnterdiscurso sao as formulagdes
por nds ja realizadas (e esquecidas), que ja fammtido porque ja foram proferidas. O
intertexto é a mera inter-relacdo entre um texdateo(s).

Sobre essa distincdo entre interdiscursividadetertéxtualidade, explica Orlandi
(1999, p. 34):

[...] tanto o interdiscurso como o intertexto main o que chamamos relacfes de
sentido [...], no entanto o interdiscurso é da wrdi saber discursivo, memoria
afetada pelo esquecimento, ao longo do dizer, enguaintertexto restringe-se a
relacdo de um texto com outros textos. Nessa @lagd intertextual, o
esquecimento ndo é estruturante, como o é paterdisturso.

A discursivizagao, respeitando-se o fato de qierehtes discursos materializam-se
em decorréncia de efeitos de sentido decorrentéssdacdo ideoldgica dos enunciados, esta
crivada na heterogeneidade, uma vez que uma F[Rteeflma formacdo social e,
automaticamente, uma formacéao ideoldgica (FI).

Essa heterogeneidade é que faz coexistirem agmliésr forcas socioideoldgicas no e
pelo discurso. Para Robin (1973, p. 107), “os dmszal SG0 governados por formacdes
ideoldgicas”.

Na teoria materialista do discurso, que esta @hacla ao assujeitamento, sobra-se
pouco para subjetividade, sendo nds assujeitadas peacdes existentes entre a lingua, a
ideologia, o sujeito e o sentido, constitutivodégzurso.

Nesse sentido, afirma Pécheux (1988, p. 160): “€itea material do sentido —
mascarado por sua evidéncia transparente paraettosdj consiste na sua dependéncia
constitutiva daquilo que chamaremos ‘o todo complas formacdes ideoldgicas’.”

As formacdes ideoldgicas s&o definidas (PECHEURWCHS, 1990, p. 166) como o
“conjunto complexo de atividades e de representage ndo sdao nem ‘individuais’ nem
‘universais’, mas se relacionam mais ou menosatirehte as posicoes de classes em conflito

umas com as outras.”
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Segundo Orlandi (1999, p. 48), a realidade nést@siem que exista a ideologia, pois,
como “pratica significante, a ideologia aparece c@feito da relacdo necessaria do sujeito
com a lingua e com a historia para que haja sehtido

Em sua obra, Aparelhos ideologicos do estado,usster (1974, p. 23) formula trés

postulados sobre a descrigdo do funcionamentoeddoigia, quais sejam:

a) A ideologia representa a relacdo imaginaria ritbviduos com suas reais
condicdes de existéncia;

b) A ideologia tem uma existéncia porque existepermum aparelho e na sua
pratica ou suas praticas e

¢) A ideologia interpela os individuos como sujgito

Pécheux tomou como base, para elaborar sua tdoridiscurso, essa concepcao
althusseriana de ideologia. Nas palavras de Pécl@B0, p. 9), percebemos que ele
rediscute a no¢ao de ideologia:

Naquilo que concerne a ideologia, corresponde &o @@ que os aparelhos
ideolégicos do estado séo, por sua prépria natupgaeais: eles ndo formam um
bloco ou uma lista homogénea, mas existem dentreeldedes de contradicdo-
desigualdade-subordinacdo, tais que suas propgsedadegionais (sua
especializacao [...] nos dominios da religido, aiohecimento, da moral, do direito,
da politica, etc.) contribuem desigualmente paralesenvolvimento da luta
ideolégica entre as duas classes antagonistastvimie desigualmente na
reproducéo ou na transformacgédo das condi¢Ges degiio.

3.3 Discurso(s) politico(s): caracteristicas e espkcidades

Charaudeau (2008, p. 39) afirma haver lugaresmétados de fabricacdo do discurso
politico.
Para esse autor (CHARAUDEAU, 2008, p. 39-40):

Qualquer enunciado, por mais inocente que sejae peadum sentido politico a
partir do momento em que a situacdo o autorizas igualmente verdade que um
enunciado aparentemente politico pode, segundauac8b, servir apenas de
pretexto para dizer outra coisa que néo é poliéiganto mesmo de neutralizar seu
sentido. N&o &, portanto, o discurso que é polititas a situacdo de comunicacao
gue assim o torna. Nao € o contetdo do discurs@sgien 0 faz, mas é a situagéo
que o politiza.

Nesses termos, podemos esclarecer o fato de iapdeima de que “a politica esta em
tudo” é relativizada pela situacdo de comunicaq@dp contexto no qual se insere esse

enunciado, uma vez que o discurso politico aprasemha opinido coletiva, com a
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interposicdo do singular no coletivo, que automzadesautoriza um sentido (ou muitos
sentidos) numa determinada situacao.

Por esse motivo, seria, de acordo com as palaer&hdraudeau (2008, p. 43), “mais
justo falar dos discursos do conceito politico de do discurso politico.”

A essa fala de Charaudeau, aplica-se o seguintergario de Van Dijk (1997 apud
VAN DIJK, 2008, p. 222):

O discurso politico ndo é principalmente definiddoptdpico ou pelo estilo, mas
antes por quem fala com quem, como, em que ocas@mn que objetivos. Em
outras palavras, o discurso politico é especialengaiitico’ devido a suas funcées
no processo politico.

Assim, o discurso politico € o discurso do engajameue é dependente do sujeito
que se apropria daquele discurso, das justificatiaque lanca mao, do seu posicionamento
social/ideoldgico e da influéncia que sofre ou@pBobre o outro, tudo isso em consonancia
com as situagbes de comunicacgéo existentes nagnmdaacao discursiva.

De acordo com Van Dijk (2008, p. 197-198), “um dstdo discurso politico é tedrica
e empiricamente relevante apenas quando as easudigcursivas podem ser relacionadas a
propriedades das estruturas e processos politicos.”

Dessa forma, faz-se necessario explicar os pragegsliticos no macronivel da
analise politica e compreender que as proprieda#ss estruturas pertencem a uma
abordagem no micronivel.

Desse modo, segundo Van Dijk (2008, p. 198), éigwe‘conectar explicitamente a
unicidade individual e a variacdo do discurso paie a interacdo com as representacdes
politicas socialmente partilhadas de grupos etingfies politicas.”

Parase compreender melhor essa conexao que deve beadadanto no nivel micro
quanto macro, isto €, em que se deve fazer umasam@mplexa de relacbes entre os niveis
individual e coletivo, tomemos o seguinte exempmesg mesmo autor (VAN DIJK, 2008, p.
198): “um texto tendencioso sobre imigrantes p@iestia fonte em crencas pessoais sobre
imigrantes, e essas crengas, por sua vez, podemnelaelonadas as atitudes ou ideologias
racistas de um grupo maior.”

Ou seja, h& crencas socialmente partilhadas enogg que as pessoas fazem parte,
as quais poderiam, de imediato, ndo coincidir camesgperiéncias e 0s conhecimentos

pessoais do individuo, mas, pela pressdo — ou pedgque 0S grupos ou instituicbes



52

naturalmente exercem, essas crencgas subvertempagéexias e conhecimentos pessoais,
passando a ser partilhadas num dominio culturamai

De acordo com esse autor, as acdes politicas sstiecadas de tal modo que os
niveis micro (individual) e macro (coletivo) paret@contecer ao mesmo tempo dentro do
dominio politico.

Nesses termos, é visto como contraproducente tdasmonsiderar a interface que se
percebe, na politica e no discurso politico, eattl@nenséo pessoal e a dimensao coletiva.

Havera a necessidade intrinseca ao dominadoredeesxseu poder cultural, politico e
discursivo sobre o individuo dominado, fazendo ogue este partiihe de suas crencas,
valores e acoes.

Enfim, discursivamente falando, a politica € cdesada um lugar de lutas travadas
entre dominantes e dominados, que tentam “estaealelacdes de dominacdo ou pactos de
convencao” (CHARAUDEAU, 2008, p. 46).
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4 ANALISES DO CORPUS DA PESQUISA

[...] gostaria de mostrar que o discurso nao € estieita superficie de contato, ou
de confronto, entre uma realidade e uma linguatrsmm¢amento entre um léxico e
uma experiéncia; gostaria de mostrar, por meio xemplos precisos, que,
analisando os préprios discursos, vemos se deefazes lacos aparentemente tdo
fortes entre as palavras e as coisas, e destacan-senjunto de regras, proprias da
pratica discursiva. [...] Certamente os discursis feitos de signos; mas o que
fazem € mais que utilizar esses signos para desigisas. E esse mais que os
torna irredutiveis a lingua e ao ato da fala. [ @sais que € preciso fazer aparecer
e que é preciso descrever. (FOUCAULT, 1986).

Neste capitulo, busca-se estabelecer, a partik@ne dos textos selecionados, todo o
quadro de andlise em que, partindo dos conceitosugl® social e lugar discursivo,
consideramos a insercdo da tematica do abortompardha e a ndo legitimacao do lugar de
fala para, num segundo momento, detectarmos aawsea fé na campanha e a tentativa de

legitimar esse lugar de fala.

4.1 A insercéo da teméatica do aborto na campanhaetioral de 2010 e a nao legitimacao
do lugar de fala

Em nossa pesquisa, pretendemos apresentar e aralésa dos dois candidatos —
Dilma Rousseff e José Serra — em que ambos incpa@msso ver, principalmente durante o
primeiro turno da campanha eleitoral a presidénmaano de 2010, na busca de legitimacéo
de um novo lugar de fala em campanha presideramase posicionarem contra e/ou a favor
de descriminalizagc&o do aborto.

Ressaltamos que, no Brasil, o aborto é tipificadomacrime contra a vida
humana pelo Cddigo Penal Brasileiro, em vigor dd€8#, prevendo detencdo de um a
quatro anos, em caso de aborto com o consentingantaulhere de trés a dez anos para
guem o fizer sem consentimenBarém, ndo é qualificado como crime quando prabigaat
meédico capacitado em duas situagdes: quando A deswida para a mulher causado pela
gravidez e quando a gravidez é resultante de wmprest Nesses casos, 0 governo
brasileiro fornece gratuitamente o aborto legab [Bstema Unico de Satde (S€S)

Entretanto, os candidatos Dilma Rousseff e JoséaSmtam da possibilidade do

aborto em casos de condi¢Ges de vida precéaria temde uma gravidez indesejada ou nao

¥ Mesmo permitido desde 1940 nos casos previstogifrisco de vida para a gravida e gravidez aptipes),
poucos servicos publicos faziam o aborto. Em 1g8&ndo era ministro da Saude, José Serra normadizou
realizacdo do aborto nesses casos, 0 que deudespata que mais hospitais realizassem esse tipo de
atendimento. (AMORIM, 2010).
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planejada, com este refutando essa possibilidadgiela defendendo-a, o que impulsionou a
campanha para rumos eleitoreiros e construcoepalasae incursdes religiosas em funcéo da
discusséo da tematica aborto.

Para sustentar teoricamente nossas analises,eparsirde conceitos apresentados
sobre lugar social e lugar discursivo.

Devemos considerar, como nos afirma Grigoletto $2004), que

toda a discussdo acerca da nogéo de sujeito, na teodiscurso, vai considerar o
sécio-histoérico e o ideolégico como elementos dtutatos dessa nogdo. Portanto,
o lugar que o sujeito ocupa na sociedade é detamgndo/no seu dizer. No
entanto, ao se identificar com determinados saperssjeito se inscreve em uma
formacao discursiva e passa a ocupar, ndo maigav lle sujeito empirico, mas
sim o de sujeito do discurso. Entdo, para disautdiferenca entre lugar social
(sujeito empirico) e lugar discursivo (sujeito decdrso), parto da exterioridade,
resgatando a nogdo de formagao social, na quatibosempirico esta inscrito.

Segundo os pressupostos tedricos da AD, ndo harslissem sujeito e ndo ha sujeito
sem ideologia. Esse € o principio basico da noge&upkito em AD. Assim, o0 sujeito é, desde
sempre, afetado pelo inconsciente e interpeladoigeblogia.

A AD parte do pressuposto de que o sujeito namtefdo sentido, mas se forma por
um trabalho de rede de memodria, acionado pelasedifes formagdes discursivas, que vao
representar, no interior do discurso, diferentesigdes-sujeito, resultado das contradicdes,
dispersdes, descontinuidades, lacunas, pré-cahasipresentes nesse discurso.

Na campanha presidencial de 2010, podemos idemtijoe o sujeito do discurso
produz movimentos de (des)identificacdo ao se ttaimstomo sujeito. O sujeito Dilma
Rousseff e o0 sujeito José Serra produzem essesm@ioMis que sao perceptiveis ao
analisarmos a diferencga entre lugar social e ldgaursivo.

Para esclarecermos a diferenciacdo, e muitas ye#agzacao, entre lugar social e

lugar discursivo, utilizamo-nos das ideias de Qatjo (2005, p. 8), que afirma:

[...] a formacao social compreende o0 espaco eropffi®e, por sua vez, abriga as
diferentes formacdes ideoldgicas, as quais intenagem as relacdes de poder
institucionais (neste caso, a midia e a ciénciefgrdhinando o lugar social que o
sujeito ocupa na sociedade. E a praxis sociah fitmacéo discursiva compreende
0 espaco discursivo, que, por sua vez, abriga ar ldgcursivo que se relaciona
tanto com a forma-sujeito quanto com as difereptsicées-sujeito que operam no
discurso a partir dele. E a pratica discursiva.eNtanto, espaco empirico e espaco
discursivo ndo devem ser tomados de forma fragman#&o contrario, eles estao
em constante imbricamento, ja que o lugar socifedo da pratica discursiva ao
mesmo tempo em que o lugar discursivo é efeito/dstarminado pela prética
social.
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Vejamos, respectivamente, esses movimentos deddesficacédo) de Dilma e Serra
como sujeitos, ao produzirem um discurso no qudteeruzam lugar social e lugar
discursivo, em um ambiente enunciativo de campaglbaoral, nos seguintes exemplos
(SAIBA..., 2010):

Extrato do corpus: 1
“Em 2007, quando ocupava o cargo de ministra-cti@f€asa Civil, Dilma afirmou em sabatina no jornal
‘Folha de S. Paulo’ que era um ‘absurdo’ que oiBnd® houvesse descriminalizado o aborto. Em meip
2010, questionada pela revista ‘IstoE’, defendamparo do estado ‘para quem estiver em condi¢tiegele
o aborto, ou querendo fazer o aborto ou precisar@oatro meses depois, em debate promovidgl por
televisbes catolicas, disse que ndo sabe se awsaB0 ampliar 0s casos em que a lei ja perraibeido’

Extrato do corpus: 2
“Quando ocupava 0 Ministério da Saude em 1998ydBassinou norma técnica que orienta método de
aborto em casos de estupro. Em sabatina realizdald-plha de S. Paulo’ em 2002, lembrou quenfaiito
atacado por isso’. Na pré-campanha, em maio de, 201tbu a se dizer contrario ao aborto e admitiu a

possibilidade de que deputados possam propor angaudaurante a campanha, posicionou-se contrarjo ao
aborto.”

[.]

“O tucano disse ser contra 0 aborto por uma quésfgiosa e pessoal, de fé intima’. "Por motivies
natureza pessoal, minhas crencas, meus valores, €ontra o aborto."

Ressaltou que sempre teve essa opinido e quenm&dutes posigdes, uma pessoal e outra eleitdrld fico
mudando de opinido segundo acho que é o venteitoratlo’, disse.”

Para exemplificar esse funcionamento do lugar tee da cada um dos candidatos,
comecemos por Dilma Rousseff. A candidata Dilmaréa 1), em seu discurso, apresenta
essa nocado de sujeito empirico (lugar social), erchinar, no seu dizer, saberes que
apontam para o lugar de mulher que ocupa na sagedanforme este trechera ‘um
absurdo’ que o Brasil ndo houvesse descriminalizaddorto Esse fragmento demonstra a
expressao da sua condicdo de mulher, de mée,deré@mdidata, de politica.

Entretanto, no trecho seguinte, a candidata jérigal@ssa condicdo do lugar social
com o de sujeito do discurso, demonstrando, da ldigaursivo de candidata, que defende
amparo do estado ‘para quem estiver em condicOdaze o aborta’

Em trecho posterior, esse entrecruzar dos doisdagasocial e discursivo — se faz de
forma ainda mais explicita: edisse que ndo sabe se acha necessém polarizacéo entre
o discurso de mulher e candidata, que é compleciemia seguida p@mpliar 0s casos em
que a lei j& permite 0 abortdAo se identificar com os saberes da sua condigdsujeito
empirico — no lugar social de mulher —, ela tamb#srpola esses saberes com os de politica,

ocupando o lugar de sujeito do discurso.
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Sobre o candidato José Serra (extrato 2), temos emdilise o fato de que ele mesclar
0 seu lugar de sujeito do discurso com o lugar Weite empirico, tornando bastante
polarizado esse mesclar.

Nesse extrato (2), Serra, de seu lugar discursévpddlitico,assinou norma técnica
gue orienta método de aborto em casos de estporém,Durante a campanha, posicionou-
se contrario ao abortolevantando uma bandeira eleitoreira de oposicBdnaa, a qual era
favoravel ao aborto.

No entanto, esse lugar discursivo ocupado por Serrianbricado pelo lugar social
guando Serra disse ser contra o aborto por umadguesdigiosa e pessoal, de fé intim& o
candidato disse, ainda, para reforcar esse candigirico do sujeitoPor motivos de natureza
pessoal, minhas crencas, meus valores, eu souacoraborto.

Na sequéncia, Serra pretende convencer o eleitoe so fato de que ndo ha uma
tentativa eleitoreira em sua fala, ao se posici@oano sujeito que ndo desvincula o lugar
social do discursivo quando afirqae sempre teve essa opiniao [ser contra o abatqlie
nao tem ‘duas posi¢des, uma pessoal e outra edeitor

Como fica perceptivel nesses extratos, ao analtsaonmodo como esses dois
sujeitos se posicionam frente a assuntos ligadomsaatematica dessa campanha — o aborto —,
mostramos como 0 sujeito-politico se subjetiva isoutso de campanha ao se movimentar
entre sua inscricdo num determinado lugar discorsigua inscricdo num determinado lugar
social.

Nessa campanha, a polémica sobre o aborto se manen uma das tematicas mais
comentadas no decorrer da campanha dos candidBtesidéncia da Republica, principalmente
no segundo turno, em que a candidata Dilma teveegur em suas declara¢des sobre o aborto
com o intuito de tentar assegurar a vitéria ad iaacampanha a presidéncia.

Em entrevista coletiva (SAIBA...., 2010), Dilmaigedefinido assim seu posicionamento

sobre o aborto:

Extrato do corpus: 3
“7 de outubro— Eu sou contra o aborto porque o aborto € unéngia contra a mulher. Ndo acho que

nenhuma mulher seja a favor do aborto. Como presidia Republica, eu tenho de encarar o fato que ha
milhares de jovens, de adolescentes, que, diangbalto, desprotegidas, fazem e adotam préaticaguep
elas estdo abandonadas.”

Nessa fase da campanha, José Serra também ja pergebido a pressdo e a

necessidade de falar sobre a tematica do aboisse, @m entrevista (SAIBA..., 2010), que a
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discussao sobre o aborto na campanha eleitorader@tratada apenas pelo fato de ele “ser

contra ou a favor”:

Extrato do corpus: 4
“6 de outubro- Nunca disse que sou contra o aborto porquelea favor, ou melhor, nunca disse que sou a
favor, porque eu sou contra. Tenho amigos que h@raatrasado, mas tenho meus valores histéricos sob
iSso e sou contra.”

Nas propostas de campanha que os dois candidatos B Serra, apresentam nao
existe nada que nao esteja, aparentemente, dad campanha eleitoral convencional, pois
h& nela a presenca das duas principais instaneigw#itica, representada pelos candidatos, e
a cidada, representada pelos eleitores —, aléradibeum trabalho de campanha com horario
eleitoral televisivo e radiofénico, propagandasartdoors, carreatas, passeatas, comités com
pessoas engajadas em prol dos candidatos, etejaexiste, em principio, nessa campanha,
toda uma conjuntura de momento de campanha quey nosafirma Mari (1997, p. 5), “é
fazer passeata, propostas, promessas, que saoc@Emdiecessarias para um discurso
politico”.

No entanto, além dessas “condicbes necessariasupardiscurso politico”, essa
campanha apresenta outras condigdes — em ternBraisie— que se fizeram necessérias para
o discurso politico a presidéncia em 2010, comdseudsdao de uma agenda de valores, em
gue se inseriram assuntos tematicos, entre ellesralizacdo ou néo do aborto.

Essas novas condi¢cdes da candidatura de 2010 proparam o despontar de uma
instancia que mudou o rumo dessa campanha: a ¢rstidigiosa (representada por bispos,
pastores e padres) e, além disso, essas condigiesigram também uma alteragdo no modo
como a instancia midiatica (representada pelos snd&® comunicacéo, principalmente a
internet) vinha operando seu discurso, pois a gag# das informacdes, os modos de dizer
utilizados pela midia, por meio dos blogs, dos taestc., demonstram um comportamento da
midia, da internet, sobretudo, que é menos detigagdo e mais de conclusdes, opinides.

Essa modalidade usada para difundir a opinido dereletronica, principalmente na
Gltima eleicéo, corrobora com o que Antonio Faddts® aponta sobre a relagéo entre midia

e politica:

“ Entrevista concedida em 30 out. 2006, atualizada2d out. 2010. Disponivel em: http://www.unisifws.
Acesso em 25 set. 2011. (AS RELACOES..., 2010).



58

O fato novo é a relativa autonomia que alguns gesviispem, como os “blogs”,
de produzir o contraditério, forgar o debate, girrcoberturas, tematizar questdes
que, de alguma forma, nao estariam sendo consakeplas rotinas das coberturas
das grandes midias.

Além disso, conforme reportagem (MOURA; VENANCIOM®RIM, 2010), sobre
as alteracdes por que a midia passou nas eleigd@81d, aqui tratadas como “parlatorio

digital”, vejamos:

Trata-se de uma campanha mobilizada fundamentaém@otr comunidades
discursivas online e demarcada pela auséncia da gnéblica como instancia de
exposicao e legitimacao das propostas politicas.

Nesse sentido, os candidatos brasileiros, animpéiasbem sucedida estratégia de
campanha de Barack Obama em 2008, adotaram, em ooamenor grau, 0 que se
convencionou chamar de parlatério digital. No gérla digital, embora a condicdo
de emissor esteja mais acessivel, 0 que se via fanplificacdo do marketing
politico metamorfoseado etastemunhos e adesfes de identificacbes passageiras
cambiantes. Da janela do Twitter, por exemplo, oretigionario de ocasiao,
protegido pelo relativo anonimato, pode dizer easspr mensagens politicas sem se
preocupar com o curso dos acontecimentos no muadald.

De acordo com Franca (2001, p. 5), nas sociedalesgtifcadas em que vivemos, 0
“outro” néo fala. Ele é “falado” pelos discurso®nditarios que, ao estabelecer o padréao
(quem somos nos), vém exatamente posiciona-lo etmjtieutro” (o “outro” do “nos”).

Nesses termos, percebemos que o discurso de DibussBff (no extrato 3) apresenta,
imbricado no discurso da instancia politica, o wlisoc do “outro”, representado nesse
fragmento pomilhares de jovens, de adolescentes, que, diantabdoto, desprotegidas,
fazem e adotam praticas, porque elas [as adolessgrdstdo abandonadadlo entanto,
podemos constatar que esse discurso do “outrahBém o discurso que estd em “nds”, aqui
representado pela mulher Dilma Rousseff, polarizamdiscurso de candidata.

Seguindo essa mesma linha de analise, vemos, tretcex4, que o candidato José
Serra também mantém esse carater polarizador dorsiisdo “outro” que esta em “nds”, ao
afirmar: Tenho amigos que me acham atrasado, mas tenhovakuss historicos sobre isso
[0 aborto] e sou contra Nesse fragmento (4), fica evidente a presenca“adiro”,
representada pelos “amigos”, aqueles que sao, assim outras pessoas, a favor do aborto,
diferentemente de Serra.

Desse modo, pode-se afirmar que a instancia gmlithnesmo ocupando o lugar
discursivo dos candidatos, fala pelo “outro” acedeler em seu discurso um posicionamento

gue € de uma identidade social da qual é també® amo membro da sociedade.
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E é nessa “condicdo de lugar de fala — lugar deesgfo de um determinado grupo
social, lugar onde este aparece e se coloca copeidost que a fala ganha relevancia.”
(FRANCA, 2001, p. 9). Nao se trata, aqui, de dqpez a fala “representa” o eleitor, tomando
essa representacdo como traducao e soma de vozes.

E por meio do discurso da instancia politica qudiscurso da instancia cidada (do
eleitor) ganha voz e, assim, nesse espaco (nesgsmoha), o eleitor ndo esta sendo falado —
ele fala.

O eleitor fala quando a instancia politica fala, peio da candidata Dilma Rousseff,
queo aborto € uma violéncia contra a mulhextrato 3) porque “mulher”, aqui, representa o
“outro”, isto €, as mulheres que seriam favoraaeisborto ou que o praticaram.

E o eleitor também fala por meio do candidato Be#a, que dizZTenho amigos que
me acham atrasad(extrato 4) porque os “amigos”, aqui, representafoutro”, a favor do
aborto.

Nesse sentido, pode-se dizer guegar da palavra € instituinte do sujeito sodikth
sujeito social (FRANCA, 2001, p. 5) “se constrdiacgonalmente (no meio dos outros); o
acesso a palavra lhe da uma outra forma de apadeaasibilidade publica”.

Na trajetoria de campanha, as falas tanto de Dioento de Serra como opinantes
sobre o aborto, em diferentes ocasifes, foram e@E$as, conforme nossas explanacdes
anteriores sobre os extratos 3 e 4, e “ganharawuaetia” pelo lugar que esses dois sujeitos
ocupam na sociedade, instancias politicas quedsée&rminadas do/no seu dizer.

Ao representarem a instancia politica, os candsdaoabam representando uma
enorme fatia da sociedade — a instancia cidad@ ey politicamente uma nao existe sem a
outra e, por isso, ha esse entrecruzar entre ogradas do “dominador” (instancia politica) e
do “dominado” (instancia cidadd), como grupos geciaomo sujeitos (CHARAUDEAU,
2008, p. 23).

No exemplo a seguir (SAIBA..., 2010), Dilma Rou$sekcorrega” do seu lugar de
candidata, de instancia politica, e permite-se acuplugar da instancia cidada, eleitora,

compartilhando com o eleitor questdes de foro imtim

Extrato do corpus: 5
“7 de maio de 201G Eu duvido que alguma mulher (...) defenda e adhigorto uma maravilha. O aborto é
uma agressao ao corpo. Além de ser uma agressaalgdd de doer, imagino que a pessoa saia deild mu
baqueada.”
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A candidata Dilma Rousseff (extrato 5), do seu fufgainstancia politica, compartilha
com a mulher que sofreu o aborto a dor de quenuvégsa situacdo,\@léncia que € esse
ato contra o corpo feminino, fazendo crer, no imago da instancia cidada, do eleitor, que a
prépria candidata ja sentiu essa dor do abortodemvelar um discurso dramatico, que
apresenta a dor num crescendo, pela for¢ca da gragac meio da qual dispde os elementos
em defesa da liberacdo do aboAtm de ser uma agressao, doi, além de doer, iragie
a pessoa saia de la muito bagueada

Ressaltamos que, embora tenhamos avaliado a paesemgxtrato 5, do operador
discursivo-argumentativo “imagino”, optamos por lesza que ha uma tentativa da candidata
de fazer crer, em seu discurso, que ela ja tenttalseessa dor, levando em consideracédo que
tratamos em nossa analise do poder que a instaoiiiwa detém sobre a instancia cidada, e
esta, na condicdo de cidaddo comum, das massasamude instancia dominada, faz
geralmente uma leitura pouco atenta a recursosifitigos.

Desse discurso (extrato 5), revela-se uma instgutitica que se imiscui no terreno
do discurso da instancia cidada, explorando a suaodseu sofrimento e a sua fragilidade:
pessoa saia de la muito baqueada

No préximo exemplo, temos o candidato Serra (SAIBR010), que se apodera da
instancia cidada, eleitora, “escorregando” do lugarinstancia politica, ao declarar que,
“pessoalmente”, julga o aborto como algo terrivel:

Extrato do corpus: 6

“21 junho de 2010- Eu ndo mexeria na atual legislacao. [...] Es@amente acho o aborto uma coisa
terrivel, mas independentemente disso, em um @ais 0 Nnosso, hoje, nas condi¢des atuais, issadiber
coisa de uma verdadeira carnificina.”

Nesse extrato (6), o candidato José Serra, repeggkn a instancia politica, tenta
criar uma aproximagao com o eleitor, trazendo pasaexpressao de um sentimento que € da
mulher, da eleitora, da instancia cidada, que @&elagque ja vivenciou o abortacho o
aborto uma coisa terriveke, a0 mesmo tempo, tenta dissuadir outras multtEreealizarem
tal ato, uma vez que, de acordo com sua campanhapn&a o aborto:isso [a
descriminalizagéo do aborto] liberaria coisa de urnerdadeira carnificina.

De acordo com esse extrato (6), percebemos, pealasras do candidato Serra, que
ele, como sujeito empirico, que ocupa um lugarasquessoalmentachao aborto uma coisa
terrivel, mas como sujeito do discurso, que ocupa um lugarudsseo, em sua fala como

candidatonao mexeria na atual legislacao
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Nessa fala de Serra, denota-se, até mesmo naa&shmléxico, que é usado num tom
de informalidade (extrato 6;ido mexeriaachg coisaterrivel, coisa de [...] carnificina o
lugar social do sujeito empirico e, ao mesmo terodagar discursivo do sujeito do discurso
politico — que deve envolver a instancia politicae-tratar de assunto delicado que envolve a
atual legislacadorasileira sobre o assunto.

Percebemos, nos trechos em analise (extratos Sgeiéha uma projecdo forjada do
lugar ocupado pelo sujeito no mundo (sujeito eropjrgue ocupa um lugar social) para o
lugar ocupado pelo sujeito no discurso (lugar d&ea), decorrente, a nosso ver, do fato de
os dois candidatos, partindo do seu lugar discorsitilizarem-se do “rétulo” do lugar social
ao se posicionarem sobre o aborto.

Nesse caso, 0s dois candidatos permanecem codstruim discurso de sujeito
empirico ao tratar de questdes que, pelo seu hmaliscurso, o de politicos/candidatos, em
campanha, implicam uma ruptura desse lugar disairsconforme os extratos 5 e 6
apresentados.

Dilma, ao se posicionar sobre o aborto, segundlosso corpus, fala de outro lugar (o
de mulher) e isso muda o lugar discursivo no gealanstituem os sentidos do que ela diz a
respeito do aborto, pois, na posi¢édo de candidatapjeito do discurso, em lugar discursivo,
a presidenciavel, em muitas circunstancias, naapassa o lugar social, de sujeito empirico,
representando o papel de mulher, das eleitoras.

Vejamos o exemplo a seguir (SAIBA..., 2010), gomprova esse fato:

Extrato do corpus: 7
“Abril de 2009 - Abortar ndo é facil para mulher alguma Duvido que alguém se sinta confortavel em
fazer um aborto. Agora, isso ndo pode ser justificativa para que hdja a legalizacéo. O aborto é uma
guestéo de salde publica. H4 uma quantidade enlermeilheres brasileiras que morre porque tentdaabor
em condicdes precarias. Segente tratar o assunto de forma séria e respeitosar&vibda sorte de
preconceitos. Essa € uma questéo grave que caitea mal-entendidog=xistem varias divisdes no pais
por causa dessa confusédo, entre o que € foro intiram que é politica publical...] Como saude publica,
achamos que tem de ser praticado em condicBes de legalidpd
(grifos nossos)

Nesse extrato (7), a candidata, inscrita no lugacudsivo de instancia politica,
menciona saberes de ordem do discurso do cotid{@RIGOLETTO, 2005, p. 8),

propriamente da instancia cidada, ao empregar s&egue colocam em evidéncia um lugar de

® Para confirmar nosso posicionamento acerca do ldgdala, tomamos como exemplo elucidativo texto da
autora Orlandi (2002 apud GRIGOLETTO, 2005, p.ef), que ela analisa a fala de José Bonifacio sabre o
indios: utilizando-se dos mesmos argumentos dosiond&rios de que os indios sdo preguicosos, doooash
etc, José Bonifacio fala de outro lugar (o do Estadisso muda tugar discursivono qual se constituem os
sentidos do que ele diz a respeito dos indios.
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guem adere ao discurso da mulher que sofre, quiegran abortogue morre porgque tenta
abortar, que sabe quabortar ndo é facil para mulher alguma

Ainda, utilizando-nos desse exemplo (7), temos @ ds |[éxico como marcador de
aderéncia a esse discurso do cotidiano, do sgaifarico, quando Dilma Rousseff emprega
termos coma@ gentee achamostentando fazer parte do que supde como senso comum

Além disso, percebemos, por meio do empreg&xistem varias divisées no pais por
causa dessa confuséo, entre o que € foro intimageeoé politica publicayma tentativa da
candidata de aproximacdo com o eleitor, ao expdicge sobre a confusdo que se tem produzido
com suas palavras, e, nesse caso, essa fala peosiithizer que a prépria candidata procura se
justificar pelas declara¢bede foro intimg sobre o aborto. H&, nesse caso, um perscrutar @nt
gue € do lugar social, do sujeito empirico, e ogde lugar discursivo.

Ainda sobre esse extrato (7), notamos, aléem dodata instancia politica aderir ao
discurso da instancia cidada, ou seja, da mulheisqfre, como analisado anteriormente, que
esse sujeito tem sua constituicdo, também, naniciat@olitica.

Da instancia politica, esse sujeito (extrato 7ypeca os tracos oriundos de um lugar
discursivo da ordem do politico quando aborda depemstitucionais, reveladores da
presenca politica de Dilma Rousseff, que preciggstrar a sua condicdo de candidata:
Agora, isso ndo pode ser justificativa para que hdj@a a legalizagcdo. O aborto € uma questao de
salde publica.Além disso, esse fato da aderéncia a instancidicpolpode, também, ser
confirmado no seguinte trechGomo saude publica [...Jtem de ser praticado enmdigdies de
legalidade.

Em outra entrevista (SAIBA..., 2010), Dilma afirma:

Extrato do corpus: 8
“Porque tem que distinguir isso. Nao estou disdotimqui a posicdo individual de ninguém e acho
estranhissimo alguém falar assim: ‘eu acho quexieé 6timo’. Eu olho com... Porque néo é. Vodérete.
E bom falar isso se ndo € seu corpAgora, uma coisa é isso. Outra coisa é enfrantealidade que exist
E a realidade que existe é essa que eu estou dizendgima parte da populacdo nao tem acesso a esse
servica” (grifos nossos)

(1%

Nesse extrato (8), Dilma Rousseff, na condicdondéncia politica, ndo realiza as
projecbes de imagens que legitimam, e autorizamenajo candidata, a alcar o lugar
discursivo, pelo contrario, permanece no lugarujeite empirico, ou seja, no lugar social.

No intuito de persuadir, tenta uma comogao porepaat eleitor, ao empregér bom
falar isso se ndo é seu corpmmo uma atitude de aderéncia ao cotidiano, @0, gomulher que

sofre com o aborto.
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N&o ha, nessa fala de Dilma, o lugar instituciot@l onde o politico (sujeito do
discurso) “obtém seu discurso, e onde este encentmaorigem legitima e seu ponto de
aplicacado” (FOUCAULT, 1997, p. 58).

Em seguida, a candidata complementa, posicionandoeso alguém que possui
conhecimento acerca do assutog@alidade que existe é essa que eu estou digendem disso,
em contrapartida, coloca-se na condicdo de quenrdspaldo legal, com dado supostamente
institucionalizadouma parte da populacdo nao tem acesso a esseervic

Nessas circunstancias, podemos definir o discues®@itina Rousseff, no lugar de
instancia politica, como altamente afetado pelowl# da instancia cidada, em que temos a
posicdo-sujeito entrecruzando, numa mesma sequéaaiscurso, o lugar social e o lugar
discursivo.

Entendemos, por meio de nossas analises, quedadisstidada — representada pelos
eleitores — “percebeu” essa ruptura de lugar readal Dilma, a qual é tomada pelo discurso
do outro, uma vez que ela fala na posi¢cédo de unilaemgue sofre o (ou com o) aborto.

Entretanto, essa aproximacao — ainda no extratod@n-a “mulher que sofre” nao foi
capaz de persuadir o eleitor, ndo acostumado, asilBa campanhas politico-eleitorais que
defendam uma agenda de valores, como legalizacééado aborto, pois, como ja dissemos
no capitulo 2, o brasileiro estaria habituado ap=arhas que discutem questfes de fundo
econdmico como, por exemplo, desemprego, e de fsocial como, por exemplo, educagéo.

Para retratar melhor essa questédo da ruptura denagala dos candidatos e a relacao
sobre a presenca ou auséncia dos lugares institiside onde a instancia politica deve obter
seu discurso, utilizamos as ideias de Foucault,Aequeologia do Saber, tomando como
exemplo estudo no qual esse autor procura relaciondiscurso médico a determinadas
imposicdes institucionais e normativas que regudamemergéncia e aparicao.

De acordo com Foucault (1997, p. 58), “é precissc®er os lugares institucionais
de onde o médico obtém seu discurso, e onde esbatem sua origem legitima e seu ponto
de aplicagcéo”. Em seguida, ele afirma (FOUCAULT92,9. 59) que “as posi¢cdes de sujeito
se definem igualmente pela situacdo que lhe é ymsetupar em relacdo aos diversos
dominios ou grupos de objetos”.

Tais afirmagfes de Foucault nos remetem a defirdgdlugar social como ponto de
ancoragem para a constituicdo da pratica discur$és® ndo aponta, no entanto, para a
relacdo do discurso médico (ou qualquer outro) cona unidade de sujeito homogénea,
continua, representada por um unico lugar social.cdntrario, o sujeito, assim como o

discurso, é disperso. E a manifestacdo dessa si&pse da nos “diversos status, nos diversos
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lugares, nas diversas posi¢cdes que 0 sujeito podpao ou receber quando exerce um
discurso, na descontinuidade dos planos de ondé (BROUCAULT, 1997, p. 61 apud
GRIGOLETTO, 2005, p. 5).

Na definicdo de Foucault, discurso é “um conjumtogeie podem ser determinadas a
dispersdo do sujeito e sua descontinuidade ema®lap mesmo. E um espaco de
exterioridade em que se desenvolve ugtde de lugares distintos. (FOUCAULT, 1997, p.
62), (grifos do autor).

Em consonancia com essas palavras de Foucault)(189igoletto (2005, p. 5)

afirma:

[...] se configuramos o discurso como um espacoafpuga distintos lugares, bem
como a dispersdo do sujeito, podemos pensar, simpgdo de lugar discursivo.
Foucault relaciona aqui essa rede de lugares tistinpratica discursiva. Portanto,
ndo se trata mais apenas do lugar social, mas despatgo que se configura no
interior do discurso e é da ordem da sua congiibuic

Nesse sentido, o discurso de campanha é um exataplona pratica discursiva na
gual se desenvolve uma rede de lugares discurdtidoBigares discursivos distintos a serem
tratados em nossa analise, que fazem parte dato@dst do discurso da campanha eleitoral
a presidéncia, em 2010, quais sejam: 1) o luganstancia politica (representado pelos dois
presidenciaveis nessa campanha, que aponta padmi®dugares enunciativos por eles
ocupados); 2) o lugar da instancia cidada (reptaderpela existéncia do eleitor, que se faz
representado, muitas vezes, pelas outras instgn@aso lugar da instancia religiosa
(representado pela igreja, com seus bispos, pasterepadres, que aponta para o
posicionamento de representantes religiosos soblegio); 4) o lugar da instancia midiatica
(representado pelos meios de comunicacdo, queaap@usicionamento dos jornais, revistas
e internet sobre a eleicéo).

Entretanto, é preciso que se enfatize que essarehigiscursivos surgem, em muitas
situacdes discursivas, nas préticas e falas daldzos, bastante intricados, tendo em vista a
cena enunciativa que se enseja revelar, com umigathcdo, quer entre a instancia politica e
a religiosa, quer entre a midiatica e a religiasa,entre as trés, sendo todas elas, muitas
vezes, referendadas pela presenca — implicita reseaeanhado discursivo — da instancia
cidada.

No primeiro turno das eleigbes, Serra e Dilma pnegnam, em variados momentos,

principalmente no desenrolar de seus argumenta® solbematica aborto, um discurso do
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lugar social (sujeito empirico), ndo conseguind@regetar para o lugar do discurso (sujeito
discursivo), como seria o lugar esperado para@sdgenciaveis.

De acordo com nossas analises, a nao instituicadetl¥minados lugares para o
sujeito, em praticas sociais especificas, as giesisriam ter como norteadoras a aderéncia ao
cotidiano da politica, sem incursdes de ordemiosay teve papel fundamental na recusa da
instancia cidada, do eleitor, em aceitar a falsee€andidatos que usaram da teméatica do
aborto para se posicionarem no primeiro turnoaaiit

Vejamos exemplo da insatisfacdo popular (MARTINSDGHA, 2010), quase as
vésperas da eleicdo de definicdo para o segundo, tem que a instancia cidada recorreu ao
discurso da fé —difundido pela instancia politica — para demonssaa opcao de voto,
conforme o protesto de alunos da Universidade liCat@e Brasilia (UCB) contra a

legalizacdo do aborto:

Extrato do corpus: 9

Nesse extrato (9), estudantes catolicos protestautneca legalizacdo do aborto, ao se
oporem a candidata Dilma Rousseff por meio de faxgual ela é classificada comdma
anticristo, numa menc¢ao ao fato de ela defender o aborts, mino cristd, deveria ser contra
essa pratica, como a propria faixa estampas bristdos ndo matamogissa faixa retrata
como a tematica do aborto repercutiu em questdeardéer religioso, inserindo no espaco da
campanha presidencial citacdes a Deus.

Ressaltamos que essa insatisfagcdo da instancidacida altamente inflada pelos
discursos da instancia religiosa (igrejas) e inggamidiatica (meios de comunicacdo em
geral), o que provocou uma mudanca nas estratdgiaampanha, uma vez que o discurso de

construcdo religiosa passou a fazer parte dessdidedura, numa tentativa eleitoreira de
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resgatar o voto do eleitor e desfazer o “mal-entleridgerado por posicionamentos da
instancia politica sobre a temética do aborto.

A campanha passou, entdo, a tratar da defesa da eml funcdo da tematica do
aborto, por meio da qual a instancia cidada paasdecidir sua intencdo de voto tomando
como base as “caracteristicas religiosas” dos datwk.

Para exemplificar essa insercdo da religido na aahg vejamos, a seguir, grafico
intitulado “Voto por religido” (NATIVIDADE, 2010),em pesquisa de intencdo de voto, do
Datafolha, nos dias 30 de junho e 1° de julheodd:

Extrato do corpus: 10

DATAFOLHA
Voto por religido
W5erra M Dilma M Marina Naosabe Branco/Nulo/Nenhum
50
41 42 Lo
w39 38 40 38
33 33 35 33
30
18
o 10 13 13
9 8 9

10 8 n 8 5 g 7 A 5 &
0

TOTAL Catdlica Evangélica Evangélica ndo Espirita Kardecista  Sem religido

pentecostal pentecostal
% doeleitorado »  )62% ™ 189 ' "o " 7%

Fonle: pesguiis Deatafolhs feits nos das 30de jonhae OF de julha de 2010 com 1658 eleliores em 163 municiplas,
reglitrada mo TSE sobo n® 17182 [2000: & margem de erro & de 2 ponios percentua i, para mak ou para menad

De acordo com o Datafolha, a disputa esta tecnictar@mpatada entre os catdlicos,
que representam 62% do eleitorado. Eles dao 40%ntax;des de voto ao tucano e 41% a
petista. Serra aparece 9 pontos percentuais aefrdmtDilma entre os fiéis de igrejas
pentecostais, que somam 16% dos entrevistadosdioento, Serra tem 42%, e Dilma, 33%.
Entre os fiéis de igrejas ndo pentecostais (7%etltores), o tucano aparece com vantagem
de 5 pontos sobre a petista: 38% a 33%. Serraétamdsta a frente de Dilma entre os
espiritas, que somam 3% dos entrevistados. O dhgdé dianteira de 11 pontos: 44% a
33%.

® Embora a candidata Marina Silva seja mencionadgréfico, ndo discutiremos sua participacéo nayisaqio
Datafolha, uma vez que nos fixamos, neste trabalkdusivamente nos candidatos Dilma Rousseff é Jos
Serra, por seus discursos abrangentes sobre ademdtaborto.
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Como podemos notar, a questdo da religido e os ffighigiosos ocupam um fildo
numericamente importante, o que se confirma pedo ¢edados do grafico apresentado
(extrato 10).

O Datafolha apresenta (NATIVIDADE, 2010), aindargaorroborar essa ideia de
gue o eleitor religioso tem suma importancia nessapanha — e confirmar o fato de que a fé

entrou na disputa eleitoral —, o seguinte texto:

Extrato do corpus: 11
“Eleicdo & Religido: Catdlicos se dividem entre Dilha e Serra, e evangélico

preferem tucano
5 DE JULHO DE 2010

[...] Serra articula alianca com o presidente dmiomramo da Assembleia de Deus, pastor José
Wellington Bezerra da Costa. Dilma conta com oswvala Igreja Universal, do bispo Edir Macedo.[}..]

Serra se declara catdlico. Dilma, que ja disseteéicerteza da existéncia de Deus, tem procurado se
apresentar como catolica.”

(%)

Por meio desse texto (extrato 11), podemos perapehouve, nessa campanha, o
erigir de um discurso de construcéo religiosa,asgmtado por uma instancia religiosa (como
pastores, padres e bispos de igrejas) e uma imstandiatica, 0 que provocou uma ruptura
no perfil esperado de campanha, em que haveriadomihador” — a instancia politica — e um
“dominado” — a instancia cidada (CHARAUDEAU, 20@323).

Havendo o erigir desse discurso de construcdo ddoféentado pela instancia
religiosa, a instancia politica reviu seu discugsoos brindou com uma verdadeira pregacao
litargica, como se pode confirmar em exemplos geessguem, de Dilma e Serra,
respectivamente (ROSA, 2010b):

Extrato do corpus: 12
“A candidata do PT a Presidéncia, Dilma Rousseffebeu hoje o apoio de representantes de 15 igrejas
evangélicas. [...]
‘Eu sou a favor da vida em todas as suas manifiestag seus sentidos’, afirmou a petista, na sede da
Convencao Nacional das Assembleias de Deus nol Brasi
Com discurso sob medida para agradar a plateimabiitou passagens do Evangelho nas quais Jesus
fala da vida em abundancia. Depois, lembrando sigeate Luiz Inacio Lula da Silva, disse que yai
‘cuidar do povo’ e da familia, [...]. ‘Quero pedivocés que orem por mim’, insistiu.
Diante de aproximadamente 1 mil fiéis, a petistarafu que o governo Lula encerrou ‘uma era|de
choro, desespero, medo, acomodacédo e desempregwneeteu dar continuidade ao projeto |do
presidente. ‘O choro pode durar toda uma noite, anakegria vem pela manh&. Nés vamos construir

juntos a alegria que chega pela manha’.

No extrato 12, a candidata Dilma Rousseff difunddiscurso da fé, daida em

abundéancia com o objetivo de extinguir com o discurso proféd, que fez com que sua
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campanha tomasse rumos inesperados, levando-adeegunstancia midiatica, ao segundo
turno das eleicoes.

Por meio desse discurso de construcdo religiosageena candidata se vale de
passagens biblicas con@ choro pode durar uma noite, mas a alegria vena pehnha
(SALMOS, 1980), percebemos como o apelo a asswltsivos a fé passou a se infiltrar
num discurso politico que tenta atrair os fiéis @gejas e, consequentemente, receber seu
apoio e seu voto.

Para isso, a candidata parece ndo medir esfor¢es pmnunciar, nesse extrato (12),
comoa favor da vida em todas as suas manifestacGaesna referéncia a negacdo ao aborto
— e quevai cuidar do povo e da familia referindo-se ao fato de que néo ira aprovaguei
interfira na ordem familiar, com a descriminalizacdo aborto (conforme pode ser
comprovado em publicacédo intitulada “Mensagem de®iapresentada no capitulo 2).

Além disso, Dilma, diante do apoio tdo expressieorepresentantes de 15 igrejas
evangeélicassentiu-se livre para realizar udiscurso sob medida para agradar a plateia
religiosa, insistindo em pedidos de oracdes entfaer (Quero pedir a vocés que orem por
mim) e pregando um discurso de conclamacao da inataada, de chamado pa@nstruir
juntos a alegria que chega pela manbaso seja ela a escolhida nas urnas.

Vejamos, a seguir, 0 extrato 13, que trata, tamluasse discurso politico de apelo
religioso, neste exemplo que tem como instancidigamlo candidato Serra (SOUSA, 2010):

Extrato do corpus: 13
“SERRA VISITA MALAFAIA

Candidato deixou um abraco a Silas e destacou comjsiso cristdo

Durante a EXPOCRISTA o candidato do PSDB, JoséaSeisitou 0 estande da Cent@bspel,
presidida por Silas Malafaia. O candidato deixoualimago ao lider e conferencista internacionak Par
o candidato José Serra os valores cristdos s&uessalores. ‘Eu ndo sou cristdo de boca de unrea|pa
agradar eleitores, consquistar votos e no diaisegesquecer o assunto.’, afirmou.
O tucano ainda completou: ‘Jesus € a verdade &igguo que faz bem ao povo e faria bem a palifica
Chega de enganacao e de mentira. A verdade eigajésto que o povo deseja. Sou cristao |por
convicgao e pratico o cristianismo na vida pessgailitica’, disse.”

No extrato 13, percebemos que Serra também perfaesmo caminho, em seu
discurso politico, apelando para o discurso dauféa vez que postula serems valores
cristaos [...] os seus valores.

O candidato deixa o lugar convencional de campatidica, que sdo 0s comités,
debates, palanques, passeatas (MARI, 1997, p.a5yrdkem do discurso politico, e vai a

Expocrista, visitap estande da Central Gospel, presidida por Silasafééa.
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Vale ressaltar que Silas Malafaia possui grandestigie no segmento religioso
evangélico e € seguido por muitos fiéis que apiam candidato por ele indicado. Por essa
razdo, Serra, conhecedor dos seguidores de Malafegendra esse perfil amistoso, em que,
segundo a instancia midiatica, ao ir a Expocridixou um abraco a Silas e destacou
COMPromisso cristao.

Outro trecho de cunho bastante apelativo na car@&irale um discurso religioso,
nesse extrato (13), € a evocacdo a uma passagkca,bjpesente no livro de Joao, cap. 14:
“Disse-lhe Jesus: eu sou o caminho, e a verdadédad...]” (JOAO, 1980).

Dessa passagem biblica, Serra se utiliza para an@a espécie de slogan de
campanha, ao fazer apologia a verdade, dizelebus € a verdade e a justica, o que faz bem
ao povo e faria bem a politica. Chega de enganagée mentira. A verdade e a justica € o
que o povo deseja.

Desse trecho biblico (JOAO, 1980), Serra tambénstoain outra estratégia religiosa
de campanha que foi a distribuicdo de um cartdo essa mesma expressao e a inscricao
“Serra é do bem”, numa aluséo a palavra de Dewspgenta os cristdos a fazer o bem. Esse
fato pode ser confirmado (GUERRA, 2010) a seguirexirato 14:

Extrato do corpus: 14

Campanha distribui em SP cartdo com frase de Sebr@ Jesus

“Jesus € a verdade e a justica”, é a frase assinadapelo candidato.
Material foi distribuido em encontro com professors em Sé&o Paulo.

Do G1, em Sao Paulo

Jesuse !
averdadee |
ajustica.” |

[

Cartéo distribuido em evento em Sao Paulo: foram
impressos dois milhdes de exemplares (Foto:
Reproducao)

Nesse sentido, percebemos que, em decorrénciaodasomamentos dos candidatos,
a campanha eleitoral de 2010 sofreu rupturas ddugew de fala comum, passando a ter, no

discurso politico, a interposicdo de um discursocdestrucdo religiosa, em que os dois
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candidatos passaram a assumir um carater ele@tpceim a insercao de “Deus” na campanha,

tema do préximo item.

4.2 A insercao de “Deus” na campanha eleitoral ded20 e a tentativa de legitimac&o do

lugar de fala

Com a eleicédo partindo para o segundo turno —da#& no inicio da campanha, era
visto como improvavel pela candidata Dilma Roussegfie contava com o apoio do
presidente Lula, com notoria aceitacdo populars-candidatos tiveram que rever seu lugar
de fala, os seus discursos.

Vejamos o extrato a seguir (FIGUEIREDO, 2010), algavela as fases da campanha
até 3 de outubro de 2010, data que seria defingaua a existéncia de segundo turno das

eleicbes:

Extrato do corpus: 15

Primeiro Dezembro 2009 a 13 de | Serra na frente
MOomeE Nt maio de 2010

Segundo 14 de maio de 20004 13 | Ascensio de Dilmae
Mome nto e 15 de setembro queda de Serra,

perspectiva de vitoria no
primeiro trno

Terceiro 21e 22 de setembroa | e | Queda de Dilma e

IMOIE Nt 2 de ontubro ascensio de Marina
Silva, vitaria no primeiro
turne Indefinida

Ouarto momento | 3 de outubro

(adaptado)

O que teria acontecido nos ultimos dias antecedeateleicdo para justificar a
possibilidade de segundo turno?
Para responder a essa pergunta, leiamos o setpitag FIGUEIREDO, 2010):

Extrato do corpus: 16
“O que aconteceu nos Ultimos dias de setembro qde pustificar o aumento da possibilidade |de

ocorréncia de um segundo turno? Tudo indica queflax8o na curva foi conseqiéncia de uma

conjuncéo de fatores. No dia 11 de setembro, &teeMeja revela um esquema de favorecimento a
empresas através da atividade do filho da entdastvinda Casa Civil e fiel escudeira de Dilina

Rousseff, Erenice GuerrA.midia também apontou duas outras situacdes: a gstfio do aborto e a
internet.” (grifos N0ssos)
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Nessa fase, com o desenrolar da tematica do almréo,passou a fazer parte do
processo de campanha, e 0 posicionamento de sexm@ss igrejas (instancia religiosa)
sobre o0 assunto, os candidatos se viram obrigadesutlizar de estratégias de campanha que
os colocavam, mais uma vez, no entrecruzar ertrgan social e o lugar discursivo.

De acordo com nosso corpus de analise, essedagal se apresentava, muitas vezes,
no agir eleitoreiro — quando a instancia politiGegou a participar de debates religiosos,
missas, cultos ecuménicos — e no discurso permpadescolhas lexicais comdeus fé,
catolico, evangélico, cristietc.

Ressaltamos, no entanto, que o que chama a atencéossa analise ndo é o fato de
os candidatos participarem de atividades religiesas eles sdo adeptos de alguma religido,
nada mais natural —, mas o fato de terem se vd&dwraticas religiosas enquanto instrumento
de campanha, enquanto tema balizador de posicigniarsecial.

E necessario, também, que ressaltemos que tanstdacia religiosa, com os bispos,
padres e pastores, quanto a instancia midiaticameio da TV, do radio, da internet e da
imprensa escrita, tiveram um papel primordial @aexisténcia desse discurso de construcao
religiosa e desse agir eleitoreiro por parte diimsa politica.

Vejamos, a seguir, exemplo que comprova essanuMARIANO, 2010):

Extrato do corpus: 17
“Nas primeiras duas semanas do segundo turno,dpsestlativas ao aborto [...] agendaram fortemente
a campanha eleitoral de Dilma Rousseff e José .Sess®s temas tornaram-se destaque na imprensa,
nos meios de comunicacdo e na campanha eleitordldite e tevé. Ambos redobraram esforcos nesse
periodo para manipular e instrumentalizar eleitoesite o discurso religioso, a moralidade crist& ¢ o
eleitores catolicos e pentecostais mais tradicistaal no plano moral.”

Como estratégia de recuperacdo de voto, a inatgmitica (MARIANO, 2010)
assumiu o seguinte comportamento diante da inst&rtada:

Extrato do corpus: 18
“Na campanha eleitoral na tevé e noutras maniféstagublicas, incluindo missas no santuarig de
Aparecida na véspera e no dia da Padroeira, ggtrateente, cada qual procurou se mostrar mais
carola, mais catélico e mais comprometido com uroeahidade cristd conservadora que o adversario.
Dilma procurou, sobretudo, evitar que seu ‘défigligioso’ e que a oposicao religiosa de catdlieate
pentecostais, disseminada em boatos por meios &pde 0s mais variados, prejudicasse sua
candidatura.
Ja Serra vestiu a carapuca de catdlico conservadapelou intensamente ao eleitorado cristao
moralmente tradicionalista no segundo turno, ogda-slescriminalizagdo e a qualquer mudan¢a na
legislagdo do aborto e manipulou uma retorica i@ maniqueista do bem contra o mal. [...] Serra
socorreu-se ainda do pastor assembleiano Silasfaéglaque tornou-se, por alguns dias, um dos
protagonistas de sua campanha eleitoral na tevé.”
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Como percebemos nesse recorte da reportagempihgape da instancia midiatica,
um discurso amplamente provocativo sobre os reats/os que teriam levado cada um dos
candidatos a procurae mostrar mais carola, mais catolico e mais comptido com uma
moralidade cristd conservadora que o adversario

Nesses termos, a instancia midiatica, por meio idoutso da instancia religiosa,
tratou a campanha politica com um tom de deboarapudemos perceber no extrato 18,
atribuindo ao contexto da candidatura um teor a@niem muitas situacdes, nessa
engrenagem eleitoreira da campanha presidenciz0te

Vejamos exemplo a seguir, de capa da revista EQdE&RTINS; ROCHA, 2010),

com a manchetBeus entrou na elei¢ao

Extrato do corpus: 19

MIMNEIROS DO CHILE CROSSFIT
O drama das tamilias em dolds L E L] L oo mosdo parra Bhoar
e o espe T peelo resgane L ole e boemae malhar atéd calr

Como o debate sobre aborto e relighio pode influlr no segundo turmo

A estrabégia Marina Sihva.
de Serra para tentar @ 5L weacho:
wirar o jogo A “E apenas o comeqs’

Sobre essa capa da revista Epoca, que teve dxprespercussdo nacional, por
ocasido da campanha, apresentamos nossa anatismdim como base a forma como a
instancia midiatica expés o fato de os candidags se curvado ao voto religioso.

Essa capa nado tem a intencéo de refletir um tho ¢ado da eleicédo, que iria tentar
incutir na instancia cidadd uma opinido sobre umootro candidato. E uma capa mais

genérica, ndo intencionando ser parcial, induziadescolha de Dilma ou de Serra, mas
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revelando esse rumo tomado na campanha, que éfazée uma incursdo pelo terreno
religioso e apelar para a fé como um dos temasaisila campanha.

Na capa, ha uma mencéo a famosa imagem de MigedtarA criacdo de Adao, que
aparece numa montagem em que a revista retomansiaticialmente a obra, colocando a
imagem do dedo de Deus que, em vez de estar apoptad Adao, aponta para a tecla
“confirma” em uma urna eletronica que mostra Din8erra e traz o teto da Capela Sistina,
com sua imagem-icone do dedo de Deus, para a camphaitoral de 2010.

Percebemos, por meio dessa capa, como a fé, @oekgus temas e valores passaram
a aderir o cotidiano da campanha eleitoral, qu@ceola midia a seu servico com um
gualificativo a mais, presente nessa candidaturde ombuir-se de um discurso que nao
despreza “a forca numérica, demografica e eleiaaleligidao”, de acordo com reportagem
do interior da revista ora mencionada.

Essa “forca numérica da religido” propiciou a ruatdo discurso politico, no qual foi
inserido um discurso de apelo religioso, fazendn coie a instancia politica mudasse suas
estratégias discursivas, “deixando-se” influenpela fé.

Entretanto, essa mudanca de estratégia também“deuepreco” para a instancia
politica — na condicdo que é esperada, dentro féaaegolitica, de “instancia dominadora”
(CHARAUDEAU, 2008, p. 22) —, uma vez que a instameligiosa passou a se manifestar e a
tentar conduzir os votos da instancia cidada, ésipeente entre catolicos e evangélicos.

Havia, nessa preferéncia por um ou outro candidal®&n de outras questdes
ideoldgicas e politicas que por n0s ndo seraod@iataesta pesquisa, um fator recorrente que
eram as declaracdes sobre a temética do aborto.

Por esse motivo, alguns segmentos da igreja passaaapoiar Serra que,
supostamente, defendia a vida — ao se opor aocoabod outros passaram a negar o0 voto a
Dilma — por ser ela supostamente contra a vidajefasa do aborto —, de acordo com as
declaracdes desses candidatos.

Com efeito, as manifestacbes da instancia cidadda pela instancia religiosa,
foram responsaveis por alteracbes na agenda dgsanhas e no discurso estratégico da
instancia politica. Em relacdo a Dilma Rousseffam®s como se deram essas mudancas em

prol de um discurso de construcéo religi@eRDIM, 2010):
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Extrato do corpus: 20

“Em campanha, Dilma passa a acreditar em Deus
Em sua viagem ao Ceara, Dilma Rousseff concedeuamtnavista a jornalista Patricia Calderén,|da
TV Cidade (retransmissora da Record), que ira dwmpr a noite. Uma das respostas mostra alterpcéo
no discurso da ex-ministra em relagdo a sua fé.
H& pouco mais de dois anos, em uma sabatif@lie de S. Pauld)ilma adotara o seguinte discurso:
- Fiquei durante muito tempo meio descrente. Atoedjue as diferentes religiosidades s$&o
fundamentais para as pessoas viverem. A genteatgrhar que existe aquele seu Deus.
E em seguida tratou de sua cren¢ca em Deus:

- Eu me equilibro nessa questdo. Sera que haBend&o ha? Eu me equilibro nela.

Na entrevista que vai ao ar hoje a noite, Dilmaisg um pequeno crucifixo, recebido de presente na
viagem, e disse ser catdlica:
- Eu fui criada no catolicismo, acredito numa fostgerior. Estudei em um colégio de freira. $ou
catdlica.”

Nesse texto (20), detectamos, logo de imediatim pwilo, Em campanha, Dilma
passa a acreditar em De, uma amostra da “transicdo” com referéncia &sapcrenca, a
religido ou a fé de Dilma Rousseff, por meio dobeefpassar’. Além disso, a expressao
adverbial, “em campanha”, tem também toda uma cdegsentido que demonstra, por parte
da insténcia midiatica, esse descredito a fé dadil

E demonstrado, nesse episédio, como o discurspele religioso de Dilma Rousseff
a desqualifica da sua posicdo de candidata, dé&niriatpolitica, colocando o sujeito empirico
em evidéncia e apontando um discurso social queensidiciente para que ela obtenha da
instancia cidada a credibilidade necessaria deidatadem campanha, pela contradicdo que é
destacada, € assumida, em sua fala, giaéficit religioso.

Diante de praticas religiosas como segurar pequeno crucifixa@ um discurso
evasivo que coloca em xeque a sua fé e a certeggisténcia de Deus — como é citado no
texto —, Dilma inquire o eleitor por meio de umaadgacao (“quase” shakespeariana) que
remonta a fragilidade sobre a fé em Debsra que ha? Sera que nao hédyida que o
cristdo, na exortagdo de sua fé, ndo deveria alanesegundo preceitos religiosos.

A desqualificacdo da fé de Dilma fica evidenciadalango desse extrato (20),
principalmente na transicdo de seu discurso enaifrmacaoA gente ndo pode achar que
existe aquele seu Deusyma demonstracdo de que sua noc¢ao da defesa tfeésgonfusa, e
a afirmacao, jA em campanha no segundo tiEndui criada no catolicismo [...]. Estudei em
colégio de freira. Sou catélica.

Outro exemplo, apresentado a seguir, demonstrar,hgog parte da instancia
midiatica, todo um descreédito a fé de Dilma, peelar que ela constréi um discurso de apelo
religioso (PORTELLA, 2010):
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Extrato do corpus: 21
“Dilma diz que é crista e vai a candomblé recebeb&ncao’ para campanha

Para atrair os votos de todos os credos, a candida®T a Presidéncia, Dilma Rousseff, assistiaront
a uma missa pela manha e disse que &, sim, catélimaite, a ex-ministra recebeu a 'béncéo’ de mies
de santo em um evento promovido pelo PT.
Na missa, Dilma acompanhou os canticos cristaos|tau-se, cumprimentou fiéis e bispos presentes
na ceriménia, sempre orientada por Gilberto Caojathefe de gabinete do presidente Lula.
A petista, que ao longo da sua pré-campanha jaseipnou de varias maneiras em relacao a sua f
saiu da igreja e afirmou que €&, sim, catolica. Qoeada, respondeu:

— Eu sou.

Deu rodeios, no entanto, ao falar sobre o instamteue se converteu ao catolicismo.

Bencgédo de dez mées de santo no candomblé

De branco em homenagem ao dia de Oxala, comemseadiare as sextas-feiras no Brasil, a ex-
ministra da Casa Civil distribuiu beijos e cumpmtwes entre militantes negros e negras do PT. No
punho esquerdo, uma fita branca do senhor do Bamfita presenteada pela manha. Em todo o evento,
a orientacao era evitar o uso das cores vermgdhet@, simbolos de Exu.”

_(‘D\

Nessa situacdo, em que participou de béncdo ndoo®ie, Dilma Rousseff
demonstra, em seu discurso e em suas atitudes, agoerfil de candidata que tem se
empenhado em cumprir com rigor uma meta: fazer quoena instancia cidada, seja qual for a
sua crenca, dé-lhe o crédito do voto por sua féDemms/deuses, 0 que é expresso por suas
atitudes e discursos na ordem do cotidiano religicemo se confirma nesses dois recortes
do texto: 1°) [...Jacompanhou os canticos cristdos, ajoelhou-se, cumgmtou fiéis e bispos
[...]; 2°) De branco em homenagem ao dia de Oxala [...]digttitbeijos e cumprimentos
entre militantes negros e negras do PT. No punigmersio, uma fita branca do senhor do
Bonfim a ela presenteada pela manha. Em todo oteyvarorientacdo era evitar o uso das
cores vermelha e preta, simbolos de Exu.

Como ja analisado em nossa pesquisa, Dilma, eresttatégia de campanha, passa a
compactuar com a fé de varias crencas religiosaaligegmos, portanto, por meio desse
extrato (21), como a instancia midiatica trata egssstao.

Inicialmente, j& se torna perceptivel o fato dascutso da midia se ater a descricdo
de pormenores relativos as atitudes da candidatauam praticas religiosas, pois passa a
assinalar sua agenda de compromissos “cristdosi, tomm que anuncia o deboche dessa
instancia com relacdo a candidata, como pode s$ectddo no titulo do extrato 21, por meio
do verbo “dizer”, ironizando o fato de ela se ratutomo cristd, catolica e participar de
béncdo no candombl®ilma diz que é cristd e vai a candomblé receber ‘béncaaapa
campanha.

Notemos, ainda, no préprio titulo, que a palavréntio” € colocada com aspas
simples, para denotar a estranheza dessa pratiddnoe. Muito mais do que a utilizacdo de

um recurso gramatical da instancia midiatica, é&ecnrso discursivo que denota certa ironia,
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gue chama a instancia cidada a se indagar solzetfssle de uma catélica ser abencoada no
candomblé, chama a atencéo para esse ecletisgioselda candidata.

Ainda nesse extrato (21), notemos, na exposic@xplessdes adverbiais temporais:

a) ontem pela manhéb) a noite,que relacionam duas praticas religiosas divergentes
ocorridas num mesmo dia, quais sejamssa [...] catolicae béncdo de mées de santo,
percebemos o interesse da midia em denunciar, pamsnidesses detalhes importantes, a
atitude oportunista, eleitoreira da candidata, al giemonstra o intuito datrair votos de
todos os credos

Em outros trechos (extrato 21), a instancia micatevela, numa gradacéo satirica,
uma Dilma que “aprendeu” bem as instru¢cées de ceencomportar durante uma missa:
acompanhou os canticos, ajoelhou-se, cumprimentéis £ bispos,seguindo sempre
orientacOes dehefe de gabinete.

E a midia aponta também o fato de Dilma faneleiosquando perguntada sobwe
instante em que se converteu ao catolicisafiomando, ainda, que eJa se posicionou de
varias maneiras em relacéo a sua fé.

Notemos, também, que a midia, ao conduzir essaaguizagil da fé de Dilma, retrata
um quadro eleitoral que somente se mantém no cemgmiitico por ela estar sendo
assessorada pethefe de gabinete do presidente Lula.

O extrato em andlise continua a narrativa pormeadda da instancia midiatica,
fazendo questdo de mostrar uma Dilma que estéasdadntio em prol de seu objetivo politico:
a candidatalistribuiu beijos e cumprimentos entre [...] negmeegrasysouuma fita branca
do senhor do Bonfim evitou o uso das cores vermelha e preta, simbolos dedexag fora
orientada pelo chefe de gabinete, fato que a nfadiaquestdo de mostrar no trecho em
analise, para apontar, de fato, que as atitudesaddidata sao ficticias, forjadas para a
campanha.

Seguindo essa mesma linha do discurso de constrej§msa, José Serra usou as
seguintes estratégias de campanha, como veremaxemplo a seguir (D’AGOSTINO,
2010):
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Extrato do corpus: 22
“O tucano visitou [...] o Santuario Nacional de B@sSenhora Aparecida onde participou de missa em
homenagem a santa na Basilica de Aparecida, nodédkaraiba (SP).
Em entrevista coletiva apés a missa, Serra cit@iaodas Criancas para dizer que elas ocupan) um
lugar central em seu programa de governo, “até mesies de nascer”.
Questionado sobre a visita, Serra afirmou: “ndo grimeira vez que venho. Eu ndo vi a odtra
candidata, ndo vou fazer nenhum julgamento”. Acothpdo da mulher, Monica Serra, do vice|na
chapa indio da Costa, do governador eleito Geralidémin e do prefeito de S&o Paulo Gilberto
Kassab, Serra rezou o Pai Nosso e cumpriu todtual atélico na missa solene. Cerca de 35|mil
devotos acompanharam a ceriménia e 150 mil pegstas em Aparecida para celebragbes.”

Nossa analise sobre esse extrato (22) sera trapdddois pontos de vista: 1°) a visdo
gue se tem sobre o papel da instancia politicaa2flsdo que se tem sobre o papel da
instancia midiatica, nas questées aqui apresentadas

Do ponto de vista da pratica da instancia polittwano se pode perceber, Serra, da
posicdo de seu lugar discursivezou o Pai Nosso e cumpriu todo o ritual catol@omissa
solene em seu agir eleitoreiro, demonstrado na repamage

Além disso, utilizou-se daquele momento para, ap@sissa, numa atitude também
eleitoreira, posicionar-se, mais uma vez, sobesrgtica do aborto, de acordo com o seguinte
trecho da reportagen®erra citou o Dia das Criancas para dizer que edagpam um lugar
central em seu programa de governo, “até mesmaosaigenascer”.

Nesse extrato (22), a presenca do marcador argativentaté” revela o discurso de
um candidato que ndo mede esforgos para atacasicdgm@mmento de sua oponente sobre o
aborto, inclusive ao ataca-la por, como catoélica,r@o estar presente ao evefto:ndo vi a
outra candidata, ndo vou fazer nenhum julgamgntoue, de modo irdnico e eleitoreiro, é
por ele feito.

Do ponto de vista da instancia midiatica, na ae&ls forma como trata essa questédo
das praticas religiosas e do discurso de apelgiosb do candidato, percebemos que, ao
narrar — em pormenores — as acgoes e falas de Sdnayjto da midia € o de satirizar essas
praticas.

O texto, por meio da instancia midiatica, faz ¢esle mostrar um Serra engajado
em sua empreitada religiosa: faz visitaSamtuario Nacional de Nossa Senhora Aparecida,
participade missateza e cumpré&do o ritual catolico.

Para assegurar que nao passara despercebida éatisa peligiosa eleitoreira do
candidato, a midia revela o niumero de fiéis — qrreaSrvislumbra como possiveis eleitores —
que é de aproximadamerd® mil devotos e 150 mil pessoas [...] para asloalgdes.

Outro fato marcante explorado pela instancia mahaé o fato de Serra valer-se da

data comemorativa do Dia das Criancas para faléordea velada sobre o aborto.
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Além disso, a midia mostra o carater de comiciprdtica de Serra, que leva com ele
toda uma comitiva de campanha eleitoral: a espo8aidd, seu vice indio, o governador
Alckmin e o prefeito Kassab, listados de modo ocaden apontando essa preocupacao
excessiva e oportuna da instancia midiatica em laevas atitudes aparentemente
despretensiosas dos candidatos.

Diante dessa posicao da midia, que mostrava, muetaes, a forma como a instancia
religiosa operava suas a¢fes — com seu discurseigmador sobre as instancias politica e
cidadad — foram-se configurando episodios em questincia midiatica passou ao tom de
deboche sobre certos aspectos dessa campanhaesses aspectos, por diversas vezes,
fugiam totalmente ao esperado em um processo dgi@lalevido a “entrada” de Deus na
campanha de 2010.

Nesses termos, os dois candidatos passaram a rpragadiscurso do bem para
conquistarem a adesdo da instancia cidada, tramafalo o horario eleitoral em um “espaco
de louvagao a Deus”. Vejamos, para confirmar estee & seguinte texto (MENEZES, 2010):

Extrato do corpus: 23
“Como se afirma na matéria de capa da Epoca (e@i4@pp. 45): ‘O horario eleitoral transformou-se,
de uma hora para outra, num espaco de louvacdag-Dgor gente que, no passado, nunca fora yista
usando linguagem religiosa em publico. Isso podenserpretado como hipocrisia ou pode ser visto

como uma saudavel imposi¢do dos valores dos crargess liderancas’.

Do extrato 23, podemos analisar como a midia descoe comportamento dos
candidatos frente a essa incursdo da religido smudio politico. O tom usado pela instancia
midiatica objetiva mostrar quao alegodricas se tamaas acfes da instancia politica, que
transformow horério eleitoral num espaco de louvacéo a Deus.

A midia ndo poupa palavras para demonstrar a faedeal que se armou no cenario
eleitoral, com candidatassando linguagem religiosa em publiese dizendo pertencer a um
ou a outro segmento religioso, como a conveniguaidica assim determinasse.

Esse cenario da campanha é desmontado pela midiagmortagens de revistas,
jornais e na internet, as quais, assim como acentesse extrato, tentam fazer com que a
instancia cidada veja, interprete a imposicdo déntia religiosa e, consequentemente, da
instancia politica sobre o cidadao.

Nessa tentativa da midia, o lIéxico que passaea farte dos textos vem carregado de
uma ironia que tenciona fazer com que o leitot@eperceba que algo estad fora dos

paradigmas de campanha.
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Em contraponto, a midia se utiliza, também, devwpasacarregadas de significado
denotativo, comdipocrisia para dar ao eleitor menos atento a chance dpietar os fatos.

No trecho em andlise (extrato 23), a presenca peegsdes adverbiais corde uma
hora para outraouno passadpassociadas or genteyevela a velocidade com que houve a
transicdo de um discurso politico para um discdesapelo religioso, tentando fazer com que
o0 eleitor se coloque no meio “dessa gente” e parsebs proprias atitudes diante da insercédo
das questdes religiosas na campanha.

N&o teria esse eleitor — a instancia cidada — tenmdoderido a imposicao dos lideres
religiosos a quem entrega sua fé, mesmo que dafaodavelcomo, ironicamente, a midia
apresenta nesse texto? E é isso que a midia aajioit interpretemos: que esta havendo uma
imposicao de valores por parte da instancia redagio

Vejamos como essa imposicao religiosa se faz prenmmasteslois textos (extratos
24 e 25), em que se revelam as ac¢0Oes eleitorematiscurso de construcéo religiosa tanto de
Dilma quanto de Serra, respectivamente (MARTINSCRI@, 2010):

Extrato do corpus: 24
“Dilma abriu o programa ‘agradecendo a Deus pefadadgraca’ e em seguida afirmou que quer ‘fgzer

uma campanha, antes de tudo, em defesa da vid@ndidata apareceu conversando com uma familia
beneficiada pelo programa de habitacdo popular Masa, Minha Vida e surgiu segurando um bebé
no colo.”

Nesse extrato (24), vemos, de forma explicita, c@anmidia, sem deixar escapar
nenhum detalhe, tratou a questdo da incursdo @pdreina campanha eleitoral: transmitiu
para o eleitor a visdo que era referendada pedEas eleitoreiras dos candidatos, os quais
passaram a agir em nome de uma suposta fé cratiglizando uma linguagem de cunho
religioso, com o uso de termos comeus graca, defesa da vida@omo € o caso de Dilma
Rousseff nesse episodio.

Além disso, a candidata usa a expresaftes de tudgpara desmitificar o fato
impresso em sua campanha de que nao seria defelassoida, mas partidaria da legalizacao
do aborto, em que vidas seriam ceifadas. A utidiraga expressamtes de tuddem um
carater altamente reforcador de que ela jamaisaapa aborto, pois esse apoio, sabem tanto
ela quanto a midia, seria a sua derrota.

Outro ponto presente nesse extrato, deflagrado méléa, é o fato alegérico de a
candidata estasegurando um bebé no colmyma atitude que revela toda uma artimanha de
candidato, que ja é folclorica, por tentar a comogéa eleitor, agindo em seu imaginario

como se fosse seu par, com essa tentativa de a@g&d. Para isso, utiliza-se também, nesse
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cenario teatral, de uma familia brasileira comotasubutras que ha no Brasil, beneficiadas
por algum programa de governo.

Entretanto, ha outro motivo ainda maior para oisuggto desse bebé no programa: a
tentativa da candidata de demonstrar seu desegmdiwonal de negar seu discurso de
liberalizagdo do aborto, defendido em fases anmtside sua vida politica e nessa campanha

eleitoral.

Extrato do corpus: 25
“O programa tucano surgiu pela mesma linha. Desta@xhos do discurso de Serra apds o primeiro

turno e, em um deles, o ex-governador de Sao Plrzil que faria um governo ‘com Deus no peito’.
Na segunda metade do programa, o PSDB levou anagyens de uma série de mulheres gravidas e

disse que Serra faria um governo respeitando ‘galoristdos e a democracia’.

Nessa mesma linha, no extrato 25 (MARTINS; ROCHA1(®, a midia mostra a
pratica eleitoreira de José Serra em que o camndioikado pelo discurso de apelo religioso,
usa 0 nome d®eus,evidentemente impulsionado pela instancia religiasgual passou a
“requerer” dos candidatos essa atitude “cristaamam seus eleitores.

Em seguida, no texto, Serra, na tentativa de reaupe polémica da questdo do
aborto, tdo importante para sua campanha de oposi€ilma, apresenta, em seu programa,
uma série de mulheres gravidas para ndo parecer tdo explicito, mascara a naakborto
por meio do uso da express&dores cristdoscomplementando-a com a palademocracia
numa exortacao ao respeito a vontade do povo.

E foi assim que os dois candidatos passaram aeseypar com 0S segmentos das
igrejas catdlica e evangélica e a assumir um discde seguidores da fé cristd. Nesse sentido,
ambos passaram a valorizar a instancia religiosa,pgassou a dar o tom do discurso e das
atitudes eleitoreiras praticadas pela instancidaigel

Vejamos este exemplo (LACERDA, 2010):

Extrato do corpus: 26
“BRASILIA/BRASIL - No Brasil, a campanha eleitordeste ano para presidente, governadores dos
Estados, senadores e deputados federais e estattoaisguerra santa’ entre as igrejas catdlica e

protestante [...]"

Nesse extrato (26), temos um exemplo de que anriaténidiatica opera com recursos
linguistico-discursivos dos mais variados paradmgtir uma informagéo que possa alcancar

o eleitor, nessa campanha politica.
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Ao dizer quea campanha eleitoral [...] virou ‘guerra santa’ eatas igrejas catélica e
protestantea midia incorpora, numa unica expressao, variasnrdcoes, pois coloca para o
cidaddo, mesmo o menos atento sobre os fatos, estdgs politico-religiosas daquele
momento, associando a palawantaa palavraguerra esta, causadora de grande impacto,
com poder linguistico de fazer o eleitor questifreéletir sobre o fato de algo estar
acontecendo e, aquela, com capacidade para trazmeapnemoria outras palavras de mesmo
campo semantico como “fé”, “Deus”, “religiao”.

E, se avaliarmos mais detidamente, veremos queda rfdz com que a instancia
cidada, por meio da palavsantg volte sua atencdo para a campanha a presidéooieseus
politicos que se utilizam da fé para angariar votseus padres, bispos e pastores que
mudaram o rumo do discurso politico nessa campantpaal apela para a religiao.

Como, nesse extrato, a expresgaerra santavem acompanhada de outros termos
gue ja sdo do conhecimento do eleitor como os sgughiticos depresidente, governadores,
senadores e deputados federais e estadfiegsfacil a instancia cidada compreender que esta
havendo um embate politico que envolve a religiao.

Para o eleitor mais atento aos fatos circunscnssa eleicAgjuerra santaexpde
todo um arsenal de carga semantico-informativaclagdo que ha, nesse contexto,
uma guerra causada por diferencas entre as reljgi@sse caso a catdlica e a evangélica, ou
por movimentos religiosos que tentam espalhar adiggédo, mesmo que seja através do uso
da violéncia — nesse caso, a violéncia verbal daosupressao de outro grupo devido as suas
crencas e praticas religiosas divergentes.

Por esses ultimos aspectos, vemos que a midiapdemmoguerra santamostra a
tentativa de supressdo desse novo discurso dandiestpolitica, que se entregou ao apelo
religioso.

Vejamos, também, a seguir, 0 que nos mostra a fRUMEIDA, 2010):

Extrato do corpus: 27
“A verdade é que, para agradar os religiosos —rsejas evangélicos ou catélicos —, os candidatos
recorrem a meias palavras para falar de abortochegar ao ponto fundamental: por que as mulheres
brasileiras ainda sdo levadas a fazer um aborto&isQefo as condicbes econdmicas, socjais,
psicologicas das mulheres que, correndo o riscenfientar a lei, chegam a um momento em gue
optam por interromper a gravidez? Nem os candidaos a midia procuram esclarecer o que hal por
tras da industria do aborto, nem discutem o quabostos mal feitos representam em termos de qusto
(em dinheiro e em vidas) para o governo.”
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Como podemos notar nesse exemplo (27), as condigesoducao do discurso da
instancia politica fazem com que os candidatos @og‘'meias palavras”, propositadamente
insuficientes para revelar a verdadeira face dotalom Brasil.

A instancia politica, como se pode ver, tem paalittade, em seu discursagradar a
instancia religiosa, a qual detém o poder de dedigiauta que norteia essa campanha: acdes
eleitoreiras e construcdo religiosa em torno datea do aborto, pois, em nenhum momento,
a instancia politica se vé fundamentalmente preataigm reconhecer o quadro do aborto no
Brasil e fazer um discurso que esclareca essaa€ealiem nosso pais.

Entretanto, a instancia midiatica aponta, nessmpbe uma faceta da engrenagem da
midia: é a propria midia avaliando o que foi selppo papel no trato da questao do aborto,
desencadeador de toda essa incursdo de um apgioseelno discurso politico. A midia
mostra que a questdo da tematica do aborto, emeséignificado para a sociedade, foi
esquecida.

Embora a inser¢do, na campanha, da tematica dmaboha mudado, sob o ponto de
vista do discurso politico, o curso da campanha par terreno diferenciado, que “ensaiou”
tratar de uma agenda de valores, que travou oudlisxsissbes, percebemos, em nossa
pesquisa, que essas discussfOes foram superfici#® @lcancaram uma atencdo social ou
politica de fato, em nosso pais.

A midia questiona, e se questiona, sobre o porguéxisténcia e opcao pelo aborto,
sobre as condicbes em que se encontram as mutherese submetem a essa pratica, o risco
gue correm ao enfrentar a lei e sobre todos os fadtecuros com relacdo a essa atividade no
Brasil.

Ao se questionar sobre esses fatos, a midia levamtaguestao importante: a de que
nem os candidatos nem a midia procuram esclarecque ha por tras da indastria do
aborto.

Na avaliacdo que a midia aqui faz de si e da instgoolitica, percebemos que o
problema envolvendo a teméatica do aborto nessaarampfoi substituido por uma “guerra
santa” entre politicos, imprensa, cidaddos, gruposligiosos, todos esses
ocupados/preocupados com a opc¢ao religiosa dosdeansie com a sua propria opcgao.

E primordial dizer que a midia, nesse excerto,aokm xeque o seu proprio trabalho,
que é de informar corretamente, que € o de serftwra de opinido, e joga por terra também
0 comportamento dos politicos, os quais se es@nvade uma discussdo tao seéria e

necessaria sobre as reais condi¢cdes do aborto €3 pais.
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Ao colocar em pauta as suas falhas e a dos pslifioo ndo ter havido uma séria
discusséo sobre a temética do aborto, a midia tandleéonstra que a instancia religiosa nao
tratou o problema em sua esséncia e que a instéideida se perdeu em meio a um assunto
tdo complexo que foi desvirtuado pela igreja, peldtica e pela midia enquanto instituicdes.

Assim, a midia, como as outras instituicbes endalvinessa campanha, esteve presa a
questbes mais habituais de um processo de elgjgéséo as falsas promessssmudancas
repentinas no comportamento dos candidatos e dasoesferas envolvidas na campanha, a
realizacdo de praticas ndo condizentes com a aelaljdo teor folclérico que envolve os
candidatos, o cinismo com que temas sérios samtst o deboche, a ironia, como parte do
percurso de um processo de eleigéo.

Nesse sentido, o extrato a seguir (ALMEIDA, 201@sira:

Extrato do corpus: 28

“Na questédo do aborto, o cinismo dos candidatasa@mparavel ao cinismo da midia.
De uma hora para a outra, 0 assunto entrou em pawieou o grande tema de campanha.|Os
candidatos que passaram para o0 segundo turno fazestdo de se declarar ‘a favor da vida’, comp se
as mulheres que ja tiveram a infelicidade de paeqgsaticar um aborto (ao que se saiba, mulher
nenhuma opta por essa pratica a ndo ser em caseses) fossem contra a vida.”

Mais uma vez, a midia incorre em um discurso gascahstroi 0 seu proprio
comportamento diante dessa eleicdo presidencigb ba primeira linha desse texto, afirma
gue agiu de forma cinica relativamente ao abortojebcsma maneira que teria agido a
instancia politica.

Analisando o papel que a instancia midiatica temesempenhar, considerando o
alcance que tem, principalmente na atualidade, @@uvento da internet, percebemos que o
cinismo esteve na pauta cotidiana do discurso dandando o tom dessa campanha.

Foram vérias as circunstancias para que questiie® a do aborto tivessem sido
tratadas de forma apropriada, considerando o detesse publico, social. No entanto, as
principais instancias envolvidas na campanha paliti midia, igreja, candidatos, eleitor —
agiram de forma dissimulada, mascarando um probtpraanvolve toda a sociedade.

A tematica do aborto entrou na pauta da campamlieo mais por uma questao de
enfrentamento politico, para fomentar a necessjdpde uma das partes politicas, de
discordancia na linha do discurso, visando a untoefércunstancial de posicionamento em
uma campanha, mas nao na linha da defesa de ustdggecial.

Dessa tematica do aborto, restaram frases de ef@ito “Eu sou a favor da vida” ou

“Como cristdo, sou contrario ao aborto”, como se vigéssemos em sociedade, com toda a
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sua complexidade, como se fosse tao simples s&adorou favoravel a fatos que afetam de
forma profunda a vida de pessoas. Assim, ndo énceias palavras, frases e comportamentos
evasivos e controversos, formulados por converaéneieitorais, como o proprio texto
afirma, que se discute uma questdo dessa nataf@zal, a0 que se saiba, mulher nenhuma
opta por essa pratica a nao ser em casos extremos.

E, pasmos, percebemos, nesse extrato, que a profitia tem consciéncia de sua
atitude cinica, irresponsavel, descompromissadmoceé a atitude de uma parcela dos
politicos brasileiros, envolvidos rotineiramente esecandalos econdmicos e politicos, e isso
nos autoriza o entendimento de que as instanci@smavaram dos problemas reais dessa
campanha para ndo “consumirem energia” desnecass#m pais em que “tudo acaba em
pizza”.

Nesse quadro eleitoral arranjado pela questdo dadi&, com seus dois segmentos
religiosos: o grupo que apoiava Serra e o grupapde a Dilma — ambos representados por
bispos, pastores, padres e outras liderancasosdig)i tendo como atores principais catolicos e
evangélicos —, a instancia politica se viu na rmdade de agir para assegurar 0 voto do
eleitor.

Vejamos o exemplo a seguir (MARIANO, 2010), sobre *“arescente

instrumentalizacdo muatua” entre a instancia retigie a politica:

Extrato do corpus: 29
“Bispos catélicos, a Regional Sul 1 da CNBB e padm&rismaticos fizeram oposicao acirrada coptra
Dilma. Por outro lado, catélicos famosos tambémerharam seu prestigio politico e religioso a favor
de Dilma, como Frei Betto, entre outros. Os evdoggltambém se dividiram entre Dilma e Serra, nas
penderam mais para o candidato tucano no segunn fdesse episodio, pode-se observar novamente
uma crescente instrumentalizagdo mutua entre gm#treligido no Brasil.”

O discurso e a pratica da instancia religiosa, cem@ode notar, passaram a ser
necessarios a instancia politica para que Dilmarea$udessem legitimar sua fala. Nesses
termos, a instancia religiosa passou a ocupar ymacescada vez maior na campanha
eleitoral, situacdo deflagrada pela midia, ao apos¢gmentos religiosos em atitudes que
revelavam seu voto.

Percebemos que, no segmento catdlico, havia unisédientre os que votavam em
Dilma e Serra, com bispos fazendwposicdo acirradaa Dilma, enquanto célebres
personagens religiosos como Frei Betto vinham em defesa. Da mesma forma, os

segmentos evangélicos se dividiam entre Dilma eSeessa elei¢ao.
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Nos extratos de textos que se seguem (de 30 a@4sentaremos, para confirmar a
pressdo da instancia religiosa sobre a instandiicap de modo mais especifico, o discurso
da instancia religiosa, as suas instituicdes e@msmentos surgidos, contemplando, em nossa
analise, o perfil dessa instancia na campanha.

Iniciando os comentéarios sobre essa analise dd garinstancia religiosa, podemos,
no exemplo seguinte (ROCHA, 2010), perceber a €oga do discurso dessa instancia, que
se utiliza do poder sobre os fiéis para impor uroatade da igreja e definir o melhor

candidato, o que deve vencer as elei¢cdes presaienci

Extrato do corpus: 30
“Em culto do Ultimo dia 20, o atual presidente d@ADB, pastor José Wellington, afirmou que a
‘Casa Civil estd com uns projetos malucos e umasasoque parecem que foram arquitetadas no
inferno para querer prejudicar a igreja de De@’pastor explica, entdo, que convocou uma
assembleia extraordinaria para que ‘umas leis terkieis’ que circulam na Camara Federal e ng
Senado ndo sejam aprovadas.

Ao final de sua intervencdaconselhou os fiéis a votarem em representantes dgligido para a
Camara Federal e abriu seus votos para os canslitlatanos Aloysio Nunes (Senado), Geraldo
Alckmin (ao governo de Sdo Paulojlisse que, particularmente, votara em Serra.
‘“Vamos pedir para que vocés orem e para que, se esta a vontade do Senhor, vamos colocalr
la...(...) um senador que é amigo da igreja, quéAtbysio Nunes. Entdo, irmdos, para governador fem
o Geraldo Alckmin... e o presidente eu... Bem, eu votar no Serra. E a escolha minha porque da
Casa Civil veio coisa muito ruim contra a igrejes vamos orando! Deus esta no controle de todas
as coisas’ disse Wellington.”
(grifos nossos).

O pastor José Wellington, num discurso altameotdundente, do ponto de vista da
defesa de crencas, como pastor evangélico, defemd@osicionamento eleitoral e tenta
inculcar nos fiéis a escolha que devem fazer naasuVale ressaltar que, considerando a
questao politica, esse pastor passa, nessa camggmesidéncia, assim como outros lideres
religiosos, a assumir uma posicao ideoldgica valtzara a politica em detrimento da fé.

Vejamos outro exemplo que segue essa mesma lenbamdluta religiosa (PASTOR...,
2010):

Extrato do corpus: 31
“Silas Malafaia é reconhecido como critico conturtdeda agenda petista. Tendo declarado apgio a
Marina, voltou atras e afirmou, contrario ao mesama de plebiscito para temas criticos como abrto
[...]:
‘O que que esta mulher tem a falar sobre plebi@dilesce do muro, minha filha! O cristdo tem que
dizer a que veio, sendo boto chumbo na hora’.

Em carta enviada aos fiéafirmou ndo ter outra opgdo sendo declarar apSeri [...]"

Nesse exemplo, detectamos a consciéncia da foliggosa que o pastor tem sobre

seus fiéis a ponto de ndo “medir’ palavras na deflesseus valores. Silas Malafaia aproxima-
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se dos fiéis, pontuando um discurso em que se @pientor do conhecimento de questdes
religiosas as quais Ihe déao o suposto poder deigoasatitudes e posicionamentos de outras
pessoas, mesmo que compactuem da fé de um mesmerdgegeligioso, como € o caso de
Marina Silva, evangélica como ele.

Vejamos este exemplo, que também aborda a foliggosa dos lideres das igrejas
(LEMOS; MOREIRA, 2010):

Extrato do corpus: 32
“Bispo de Guarulhos orienta padres a pregar nas mgas voto contra Dilma
Dom Bergonzini disse ao G1 que mandara as igrejasraular com o pedido.

Em artigo no site da diocese, ele afirma que petstlefende aborto.

O bispo de Guarulhos (SP), dom Luiz Gonzaga Beiiggrdisse em entrevista &l que orientard o
padres da cidade a pregar nas missas o voto @n#adidata do PT a Presidéncia, Dilma Rousseff.
motivo, segundo ele, é a defesa da legalizagddaidcanos congressos de 2007 e 2010 do partido
Guarulhos é o segundo municipio mais populosotdd@sle Sado Paulo (1,3 milhdo de habitantes, segund
IBGE), atrds somente da capital paulista (11 mdhd® prefeito da cidade € o petista Sebastiao idém
Cinquenta padres s&o subordinados a diocesedecatordo com o site da instituicdo.

‘Vou mandar uma circular para os padres da diopegindo que eles facam o pedido na missa, para
que 0s nossos fiéis ndo votem na candidata do i menhum outro candidato que defenda o aborto.
Desde o Antigo Testamento, temos que € proibidamblima pessoa que defende o aborto ndo pode
ser eleita. Eu tenho obrigacdo de orientar meus fiélo que esta certo e o que esta errado’, digse
bispo, de 74 anos, &al.”

o
®)

11

Como se pode notar nesse exemplo (32), o bisp&Guseulhos, do seu lugar de
instancia religiosa, convoca os fiéis a seguireselwoposicionamento sobre o que “esta certo e
0 que esta errado”, orientando para que as misga® sima evocacdo antiDilma Rousseff,
demonstrando mais uma vez essa visao maniqueistgpetente da igreja, que se coloca
numa posicao superior, quase sobrenatural, coneparipastores se configurando como
Deus e agindo como se estivessem diante do juiab fi

A seguir, as palavras de um pastor sobre seu gptitcco (APOSTOLO..., 2010):

Extrato do corpus: 33

“Apostolo Valdemiro Santiago Presidente da Igreja Mindial apoia José Serra
Mais um grande e renomado pastor do Brasil, emraena e firma o apoio a Politicos. Este pastpr é
um dos pastores mais iminentes, programa na TVasvégrejas no Brasil todo, declara e firma o seu
apoio a José Serra. [...] Ap6stolo Valdemiro Saatiue é o presidente da Igreja Mundial do Poder d
Deus, dissidente da Igreja Universal, declara apdiosé Serra.”

E a negacdo de mais um lider religioso, com o apoimais um candidato em
detrimento de outro(s). Nao ha, nos argumentodggeachance de debate sobre questdes
sociais, politicas, econémicas, ou questbes denorderal e religiosa sobre aborto, como



acontece na defesa ou ataque dos demais religiasassurgem na midia para reve
voto e persuadirem os fiéis a mesma escolha.
Vejamos este exemplo (34), também de lider red@ioom a misséo de i

eleitor a sua opcao para presidente (ROSA, 2010a):
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larem seu

mpor ao

Extrato do corpus: 34

“Apos debate, padre prega voto em Serra

Um dia apés o debate entre presidencidveis orgamigar emissoras catélicas, o blog da Rede Ca
Nova de Comunicacdo divulgou artigo de um padr@anéo o voto no candidato do PSDB, J
Serra. O texto faz duras criticas a Dilma Roudq$®F), adversaria direta do tucano — a petistadadio
debate de anteontem alegando problemas de

Dilma séo areia do mesmo saco’, sustenta o] padre nartigo.
Em alguns trechos do texto, Almeida até se mostnpatico a algumas das ideias defendidas
Marina Silva, mas pondera que votar na candidat®\oé aumentar a chance de Dilma ganha
primeiro turno e se sentir
‘Dilma é um imenso ponto de interrogacdo. Nem oketamg milionario do PT consegue produzir u
Dilminha Paz&Amor’, dispara o padre. ‘Se ela veneeprimeiro turno, serd um embrido de ditado|
Serra, por outro lado, é descrito como ‘laboriaso’artigo. ‘Quem quiser segundo turno para fo
um debate mais sincero ndo tem outra opgdo. Vot8ezm’, sentencia o padre carismatico [...]"

ag
O artigo pré-Serra € assinado pelo padre Jodo Abneie Taubaté, ligado a Renovagdo Carism@
Segundo ele, o tucano é o Unico entre os candidatoRresidéncia com ‘cor diferents
‘E trés contra um. Plinio [de Arruda Sampaio, cdath do PSOL], Marina [Silva, candidata do PV
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Nesse exemplo (34), percebemos, por parte danoiatéeligiosa, perversidade e falta

de respeito publico no emprego lexicaltgla do mesmo saco; ponto de interrogacao; se

sentir toda-poderosa; Dilminha Paz&Amor, embrido degadorg, com o religioso se

comportando como se estivesse acima do bem e doawmalracar um perfil de Dilma

Rousseff como se a candidata fosse a propria eagé@ordo mal.

Dentro dessa otica de perversidade, percebemas,usel do léxico, o desrespeito

expresso da instancia religiosa, que é manifegpatto teor acido das palavras do
Taubaté, Jodo Almeida, em relacdo a Dilma Rousseff.

padre de

Notamos que, mesmo em discursos de religiosos gagram Serra, em outros

exemplos por nés analisados, ndo houve uma faltasgeito tdo patente a instancia politica,
aqui representada por Dilma Rousseff, como a gtecidenos nesse extrato. O padre Joao
Almeida desfere toda uma sequéncia de vocabulos\@oieondiz com o discurso esperado
de um religioso, que ocupa um lugar social de ésleia.

Seu discurso é permeado por expressdes grotesnasyer que usa termos pouco
usuais nos segmentos religiosos ao classificandidata Dilma: alega até mesmo que Sérra

0 Uunico [...] com cor diferenfedemonstrando um discurso preconceituoso em CpEa &
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disseminacdo de diferencaieologicas, pois, em suas palavras, deflagra ia ide que ha
uma “cor” politicamente melhor que outra(s).

Compreendemos que o esfor¢co da instancia religamsae ver dotada de tanto poder
na midia e tanto prestigio entre os fiéis, tornealgo tao intenso nessa campanha que alguns
lideres religiosos transformaram-se nos artifices cmpanha, surgindo, pregando e
debatendo como se fossem parte da instancia politic

Nesse ponto, com a “industria da fé” tomando agagdla campanha, a instancia
politica, extenuada pelos rumos da disputa, bateuetirada do lugar principal naquele
palanque eleitoral, deixando a cargo da igrejae-ssutornou seu principal “cabo eleitoral” —,
o papel de protagonizar uma cena que, em nome darféencesse a instancia cidada sobre o
direcionamento de seu voto.

A fim de confirmar essa afirmacéo, lancamos maexaonplo que se segue, em que a

instancia religiosa entra na disputa das eleid@i@dRIANO, 2010):

Extrato do corpus: 35
“Evangélicos e catolicos entram na disputa dag@si presidenciais deste ano. Dentro dessas|duas
formas de religiosidade cristd, ha quem defenda®# ha quem defenda Serra. ‘Edir Macedo e $ilas
Malafaia acabaram por protagonizar cenas de veirdadegilato verbal no segundo turno, por conta
de seus divergentes engajamentos eleitorais, monambos os caciques religiosos adversdrios
contumazes’[...]"

Nesse extrato, percebemos, de forma mais expliwifgapel da instancia religiosa
nessa campanha eleitoral, com a instancia midiegieaando, sem meias palavras, de forma
bastante contundente e debochada, cpatélicos e evangélicosntraramna disputa das
eleicbes presidenciais [...].

Ao se utilizar de passagens do texto caleotro dessas duas formas de religiosidade
cristd, para falar sobre a religido tanto catolica quantevangélica, a instancia midiatica
impbe a informacdo um tom provocativo, pois a esgieduas formas de religiosidade,
nesse texto, dad um tom pejorativo a esses segnastetigiao.

N&o é a defesa de principios éticos, religiosis$@rs, morais ou sociais que esta em
jogo nesse embate religioso que se criou nessgdelePelo contrario, vemos, nessa
campanha, que foi armado um ringue (ou como quaidia: pugilato verbal em que os
protagonistas — ndo os candidatos, mas a igrefeem @m cena uma luta de “socos verbais”,
numa discussao ferrenha sobre quem ira angarias segjuidores, que demonstrardo nas

urnas a sua preferéncia e escolha religiosa.
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E importante ressaltar que, nesse extrato (35p fitara a obstinacdo desses
candidatos, verdadeiramciquesreligiosos, que divergem até mesmo dentro de s&urip
segmento religioso, como é o casdSilas Malafaia e Edir Maced@ambos lideres de igrejas
evangélicas.

Sobre a importancia do voto cristdo, com o podanfiigenciar e alterar os discursos
da instancia politica, vejamos o que afirma, aisegumidia (MARIANO, 2010):

Extrato do corpus: 36
“Para tentar assegurar sua moralidade tradicidaai€strita para o conjunto da sociedade, cagéco
evangélicos procuram pressionar candidatos, partdgovernantes em momentos eleitorais para que
assumam compromissos morais e politicos estabetepiar esses religiosos. Isso revela que dirigentes
catolicos e pentecostais tém grande presencafndia e poder na esfera publica brasileira. Gaso
contrario, os candidatos ndo obedeceriam como icorgdes, como fizeram Dilma e Serra, as ordens e

exigéncias destes religiosos.”

Torna-se escancarada, nesse extrato (36), por daeiostancia midiatica, a pressao
que a religido exerceu sobre a politica nessa aamapdazendo com que os candidatos
assumissermompromissos [...] estabelecidos por esses religios

A midia insufla, achincalha a instancia politiceyelando que os candidatos viraram
cordeirinhosnas maos de lobos caciques religiosos, que ddmoekpressas, para serem
prontamente atendidas @oiima e Serra

Tomando como base 0 que se apresenta nos meiosndmicacdo, parece nao haver
o desejo da instancia cidadd em compreender betnag& do aborto em nosso pais, ndo
havendo, por parte da instancia midiatica, qualiuteresse em informar o eleitor sobre os
reais aspectos que envolvem o aborto e, seguirsdoceisso, nem mesmo a instancia politica
tem vontade de tratar o assunto com seriedade.

Diante do quadro eleitoral que se formou, os cadglforam dando “corpo” ao seu
discurso, de acordo com um discurso que lhes grasta pela igreja e pela midia.

Assim, a instancia politica péde se beneficiaryaedo de se posicionar seriamente
sobre questdes de ordem politica, uma vez queéanaia religiosa passou a ocupar o espaco
da instancia midiatica, pressionando, com a suapaaha “em favor da vida”, os
presidenciaveis, ou seja, a instancia politica.

E assim, vimos, nessa disputa a presidéncia d8, 20kurgimento de uma nova
instancia nessa campanha eleitoral, num embate dotcas antagbnicas, poderosas e
bastante presentes na ordem do cotidiano brasigegqoe chamamos de instancia religiosa.

Essa campanha politica, em nome dos candidatosaRimusseff e José Serra, elevou

a fé a uma categoria do discurso politico dessadidaios.
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A1

Em nome de Deus, que aqui se representou pela,igan a “industria da fé” e seus
lideres de varios credos e religides, e da midistadando certos comportamentos grotescos e
oportunistas dos religiosos e dos candidatos, uesinstancia cidada, mais uma vez, cumprir
seu papel de “dominado” dentro da sociedade bnasile

No exemplo que se segue, a fim de comprovar aéexist dessa “industria da fé” —
representada pela instancia religiosa —, a quenfxzgdo a instancia midiatica, avaliemos o
gue diz analista politico (AZEVEDO, 2010) sobreampanha presidencial:

Extrato do corpus: 37
“Combato também o que chamo de indUstria da fé,rgoerre aos assuntos de Deus para cuidar de
assuntos demasiadamente humanos.”

No que concerne a esse extrato (37), entendemossgaadustria da fé oriunda da
instancia religiosa que se formou nessa campaeha,como intuito, de acordo com seus
comportamentos apontados pela instancia midiaqaprar a instancia cidada no que
ela possui de mais humano, em se tratando de umgacha eleitoral: o direito a escolha do
voto.

Por meio da exploragédo desse direito, ideologicémenitros tipos de exploracao sao
percebidos como a exploracdo da fé, num pais déasnarencas como o Brasil e, por
conseguinte, de muitas ideologias cristas.

Outro fator que consideramos importante, tambémajareesta relacionado ao que
classificamos como ambiguidade social, tendo ema wdato de terem surgido personagens,
nessa campanha, que sdo, ao mesmo tempo, religgopobiticos, e que se posicionaram
sobre a questao do aborto criticando a posicagrdai

Nesse sentido, vejamos o seguinte exemplo, em @peesentador do canal catélico
Cancdo Nova e também deputado federal, Gabrielit€hakpde sua opinido a favor de

Dilma e contra a igreja catélica (SOUZA, 2010):

Extrato do corpus: 38

“Gabiriel Chalita critica Igreja Catdlica
O deputado federal Gabriel Chalita do PSB, o segundis votado no estado de S&o Paulo cumpre
agenda de papagaio de pirata como o mais fortdoatia candidata Dilma na tentativa de promaqver
junto ao povo cristdo, sobretudo catélico, a éleiga petista neste segundo turno.
‘A Dilma é a favor da vida’, ‘O presidente Lula éaaor da vida’, ‘acontece com Dilma 0 mesmo que
aconteceu com Lula em 2006 quando disseram queuelaria as cores da bandeira e fecharia igrejas’,
sdo algumas das frases elaboradas pelos marqaatesdiltimos programas eleitorais da candidatura
de Dilma e agora na voz mansa de Gabriel Chalita.

Entrevista de Gabriel Chalita a Folha de S&o Paulo .
A postura do deputado tem escandalizado os casaljge ndo compartilham com a ideologia do PT. A
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Folha de Sdo Paulo, Chalita fez uma severa ctemacéo da Igreja Catélica na entrevista codeedi
ontem,05. ‘(A Igreja) Contribui, mas quando ndo ai$astituicdo para influenciar o voto’ disse, edai
apelou para o argumento da laicidade do estaddg mtilizado pelos neo-ateus: ‘Mas o Estado € laico
e acho que ele tem que ser laico’, concluiu.
O candidato Chalita parece ter esquecido que ashele laico, 0 mesmo que o elegeu é formado
majoritariamente por catolicos que admiravam suagta, principalmente os ligados a Renovagao
Carismética Catdlica e fiéis telespectadores déei®s Cancdo Nova. Inclusive, muitos catdlicos
afirmam nao querer ver mais Gabriel Chalita em Eogs da TV Canc¢do Nova, pois seria comojum
contra testemunho.”

Percebemos, por meio desse extrato (38), como sat&mguelo voto-aborto gerou
situacOes imprevisiveis na midia: personagensiquditligados a propria igreja, passaram a
agir em nome da questéo eleitoral, indo contra idealogia cristd — como pregador de canal
religioso ao defender o voto na candidata queirgipio, tinha posi¢cdes mais alinhadas com
a defesa da legalizac&o do aborto.

Notou-se, no processo da campanha envolvendo toalopresenca de personagens
que insurgiram na midia para falar em nome dadgreéq religido, tentando demonstrar
autoridade no trato da questdo ao apresentarentasnugzes, passagens ou conhecimento
biblicos — pratica também usada pelos candidap@sa-persuadir o cidadao eleitor de que ha,
por parte deles, um comprometimento com a “palderBeus”.

Notamos, entretanto, que eles podem até falar ene e uma igreja, mas nao séo
uma igreja, por ndo terem, de fato, autoridadeasquara representar ou se valer dessa
instituicao.

Ressaltamos, entretanto, que essas posicoes idesapntraditorias de personagens
envolvidos na campanha, 0s quais, em alguns casastyavam vinculagbes tanto com o
mundo politico como com o mundo religioso, podemyenlidade, néo refletir a posi¢do da
instituicdo diante dos fatos. Afinal de contas, endo politico, mesmo em se tratando de
questdo de tamanha importancia social, move-se wemad de interesses proprios, de
idiossincrasias que possam assegurar uma maiaidagoder.

Percebemos haver, também, a exploracao do ilettarderparte substancial de nossa
populacédo, a quem faltam melhores condi¢cdes deagédace cultura, havendo, além disso, a
exploracdo de um ideal politico, numa democraciant e conturbada, e a exploracdo da
utopia econdmica de que as nossas riquezas sersibenadivididas em curto prazo.

Notamos que, sem duavida, todos esses fatores déoragdo sdoassuntos
demasiadamente humanasas que foram tratados como questdes de fé, o ancora
uma questao muito mais de ordem social que é acaborBrasil.

Nesse sentido, para demonstrar o alcance quetddeeo arsenal eleitoreiro e de
apelo religioso desencadeado pela questdo da tentftiaborto nessa campanha, resta-nos
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falar sobre acusacdo feita a Dilma Rousseff porib&8erra, esposa do candidato José Serra,
e a situagao vivenciada por esta antes do fim ipaaha.
Primeiramente, tratemos da acusacao feita a Dilms$eff (MOREIRA, 2010):

Extrato do corpus: 39

“Mulher de Serra faz campanha no Rio e ataca Dilma
Anunciando a quem passasse: ‘Sou a mulher do 8eiira pedir seu voto’, Ménica Serra, passou a
tarde de hoje em Nova Iguacu, na Baixada Fluminesxsempanhada do candidato a vice na chapa
encabecada por José Serra (PSDB), Indio da CoEfsl{INa cidade que foi governada pelo candidato
ao senado Lindbergh Farias, do PT, nos Ultimosocamos, a mulher de Serra partiu para o ataque a
adversaria do marido, a petista Dilma Rousseff.
A um eleitor evangélico, que citava Jesus Cristm@® ‘lnico homem que prestou no mundo’ e gue
declarou voto em Dilma, a professora afirmou gpetista € a favor do aborto. ‘Ela é a favor de mata
as criancinhas’, disse a mulher de Serra ao vemdenbulante Edgar da Silva, de 73 anos.”

Essa acusacdo é atribuida a Monica Serra, calioraeleativa do candidato Serra,
nessa campanha politica. Diante dessa acusacaweat@aconservadora, que demonstra uma
atitude desesperada de obtencédo de voto e, ao ntesipo, pode ser qualificada como vil e
inescrupulosa, por, deliberadamente, atribuir anBilo perfil de assassina, evidentemente
tomando como base as suas declaracbes em defedsodo, a propria Dilma Rousseff se
manifesta (FALAVIGNA, 2010):

Extrato do corpus: 40

“Dilma: ‘ndo esperava ouvir gue eu comia criancinhas
[...] Para a candidata, isso € uma campanha da@kb#ga. ‘Fui acusada de coisas da Guerra Fria dos
anos 50. Disseram e vocés gravaram: 'ela comiaconiaas'. Eu jamais esperava ouvir isso. Nao fqi sé
conservador, mas beirou as acusagdes absurdasda Gtia’, afirmou a candidata.”

Diante dessa acusacao de que mataria criancinltasdéadata remontou aos anos 50,
época em que fora torturada, como consequéncia wards Fria, guerra ideoldgica,
econdmica, diplomatica e tecnologica pela conqustaonas de influéncia, sendo liderada
pelos Estados Unidos e a antiga Unido Soviéticanandisputa que influenciou diretamente
nas politicas de varios paises, inclusive do Brasil

Trata-se do periodo de “caga as bruxas” que, emnrelg circunstancias, como no
caso do Brasil, caracterizou-se por praticas paBtisustentadas por ditaduras militares,
resultando em censura a imprensa, a movimentagaisite sociais, a repressao a organizacao
sindical, a intolerancia aos opositores do regeni@stitucionalizacdo da tortura, entre outros
fatores.

Entendamos que essa acusacao de Monica Serra sautpala perversidade,

agressividade e falta de respeito humanitario aaomulher que, antes de ser candidata
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opositora de Serra, € seu par na sociedade, mpgicoqual, em questao tdo séria e grave,

deveria haver o minimo de respeito.

Véarios segmentos da sociedade foram contrariodta d@ compostura politica e

humana de Mobnica Serra, tanto assim que sua eg-alanUnicamp, a bailarina Sheila

Canevacci Ribeiro, sentiu-se indignada e denunwgomternet (MONICA..., 2010):

Extrato do corpus: 41

“O siléncio do candidato diante da reclamacao fdaha pela adversaria, Dilma Rousseff (PT) —
qgue fora acusada pela mulher dele, a ex-bailaripaiaterapeuta Sylvia Monica Allende Serra,
‘matar criancinhas’ —, causou indignacao em Sh€#aevacci Ribeiro, a ponto de leva-la até

pagina em uma rede social, onde escreveu um desgbaftende a abalar o argumento do postul
ao Palacio do Planalto acerca do tema que dividai®s no segundo turno das elei¢des. A coredg
Sheila Ribeiro relata, em um depoimento emociongde, a ex-professora do Instituto de Artes
Universidade Estadual de Campinas (Unicamp) MoSeaa relatou as alunas da turma de 1992
sala de aula, que foi levada a fazer um abortoguerto més de gravidez’ [...] pois que seu ma

de
de
sua
ante
rafa
da
em
ido

estava exilado e todos viviamos uma situacao iektav

Nesse imbroglio que se criou, € muito pertinentesierar, ap0s a constatacdo de que

a prépria Monica Serra, esposa do candidato qugapeea justica, o valor a vida

e gque se

dizia “pessoalmente” contra o aborto, que esseepsac de eleicdo passou a mostrar a

banalizacdo da campanha eleitoral, que se despigdie ética ou pudor em nome da

conquista do voto.

Nesses termos, pela gravidade da situacdo, pameirte, o candidato José Serra

optou por silenciar-se. Em decorréncia da repedcusle fato tdo estarrecedor diante das

circunstancias criadas pela tematica do abortcaremspanha, a midia passa a se manifestar,

enguanto Serra, Monica e o préprio PSDB se calam.

Vejamos texto que traga comentarios bastante fi@dbre a historia do aborto de

Ménica Serra (BERGAMO, 2010):

Extrato do corpus: 42

“CAlI A MASCARA: MONICA SERRA FEZ ABORTO!

Todo moralista que ergue o dedo para acusar, aethrae, acaba desmascarado.

Ao demonizar a histéria do aborto e acusar Dilmandtar criancinhas, a mulher do Zé se esquece
dizer que seu passado condena.

Serra.
N&o haveria nenhum problema a senhora Ménica 8arfaito um aborto: isso é drama que toda
mulher quer esquecer e pertence ao foro intimada ama.

puro moralismo preconceituoso.

E agora prova do seu veneno, ao virem a tona isfodes de seu passado.

Lamentamos que isso ocorra, claro, e somos sag&lédm a dor do aborto da senhora Serra, mas
podemos concordar com seu falso moralismo e coemmdizacdo fascista de um assunto que dev
tratado com cuidado e com respeito a propria céodig mulher.

Criminalizar a mulher que pratica o aborto € utmerimaior do que a propria dor de cometé-lo e é
estigmatizar para sempre um fato que devia sentitieccom profundidade — e sem preconceitos —

E como tudo o que se quer esconder um dia vemeadamoticia cai como uma bomba na campanh

No entanto, ao levantar o dedo acusador para Ddmaylher do Zé desvendou a face negra do ma|

U de

a do

NAo
P ser

pela




94

| sociedade.” |

Esse texto ja diz por si sO a que veio: sdo feagmhiticas ao fato de Monica Serra ter
mascarado a sua propria condicdo de vitima do @boom o intuito maior de defender a
candidatura de Serra e, para isso, néo ter tiderentompostura, ética e moral.

Monica Serra acabou atacando uma Dilma que, ar gltjuele momento, poderia
esperar muito mais de sua prépria candidatura,ad@ordo fato de o candidato Serra, com
esses acontecimentos — proporcionados por alguénprt&imo dele —, ter tido a sua
campanha conduzida para um lado negativo e mentil@siefesa da vida.

Todas as atitudes e as palavras ditas por Moénicaa Seassaram, apos ser
desmascarada, a ser usadas contra ela e o marelse yiram obrigados a tolerar todo o tipo
de censura por parte da midia, sendo ambos desaglgizecomo pessoas publicas, tendo sido
a imagem de José Serra como cristdo que age “eysadeé verdade e da justica” maculada.

Percebemos, nesse extrato (42) que Monica Sersapasser, por meio da instancia
politica — representada, aqui, por José Serraujeits mais destacado do processo eleitoral
naquele momento, ou seja, passou a ser o0 sujetdequrepercutir a questao da tematica do
aborto uma vez mais, ja no final daquele procgs®ximo ao segundo turno das elei¢des.

Nesses termos, a instancia midiatica desempenhou pampel crucial de
desestabilizadora da campanha de José Serra,essatou nos meios de comunicacdo esse
assunto deforo intimo, em tom acusatério, altamente irénico, contra Mongerra,
perceptivel no seguinte trechsmmos solidarios a dor do aborto da senhora Semas |...]
nao podemos concordar com a demonizacgao fascista

A instancia midiatica, nesse texto, utiliza-se deforma de discurso afetado, cheio
de provocacdes a instancia politica, alvo de suaagéo, e, a0 mesmo tempo, consegue ser
representativa do papel social da midia ao defegdero aborto ém fato que devia ser
discutido com profundidade — e sem preconceitasla-gociedade

A midia, destilando um peculiar teor provocativos&oreferir ao caso do aborto de
Méonica Serra, num momento historico como essejwalkaa “José” de Carlos Drummond de
Andrade para questionar o José (Serra) da campdm2010 acerca de tdo vergonhosa
situacdo (CRSS3, 2010):

Extrato do corpus: 43

“MONICA SERRA JA FEZ ABORTO:

E agora, José? E agora que é publico e notéria dd@nica Serra, a rainha da ética, fez aborto, 0
gue vocé vai defendé-la? Esperemos que Drummoralngura ele proprio seu poema, tenha sido
profeta e falado deste José que envergonha o Brasil
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O episodio criou uma situagdo constrangedora kaada esclarecimento imediato dos
fatos (se € que haveria uma explicacdo capaz dagsardar esse candidato, seu discurso e
sua esposa) fez com que a instancia midiatica seras rédeas do assunto e passasse a agir
com total sarcasmo, cinismo e ironia, em muitosomeie comunicacao, principalmente na
internet.

A instancia midiatica, de forma sarcastica, it instancia politica por meio do
sujeito José Serra, trazendo a cena o personagsin d@ Drummond, para comparar — e
provocar — com a seguinte premonicdo, ao retompoema: E agora, José€?, e colocar
Drummond como profeta de que “a festa acabou” gsga instancia.

Notemos que a instancia midiatica, por meio desisadileira, expde a sua verdade,
ou a verdade dos acontecimentos, cobrando étitsstdacia politica. Etica essa que deve ser,
segundo a midia, irrestrita, jamais configurada peinveniéncia da defesa de uma questao
particular, como a de Ménica Serra, que, passaagmsainha da ética, fez aborto

A instancia midiatica, nesse extrato (43), emba@afuso de um discurso em que
imperam o deboche e a ironia, num texto enviesadae@nparacdes com um Joseé ficticio do
poeta Drummond, cumpre o seu papel de instituigaé@lsque denuncia as irregularidades ao
expor que falta ética a instancia politica, atradés seguinte trechoEsperamos que
Drummond [...] tenha sido profeta e falado destséJ[Serra] que envergonha o Brasil

Assim, como nao havia meios de continuar ignoragieela situagédo, a assessoria de
José Serra, enfim, negou que sua mulher tivessegmta aborto, através da seguinte nota
(SANTOS, 2010):

Extrato do corpus: 44

“Monica Serra nega ter feito aborto
Da assessoria de José Serra
Diante de matéria publicada hoje, a campanha de Sesa esclarece: Monica Serra nunca fez| um
aborto.
Essa acusacédo falsa, que ja circulava antes nanéntd...] da continuidade ao jogo sujo que tem
caracterizado a presente campanha desde que ueord@IPT, montado para fazer dossiés contra o
candidato tucano a Presidéncia, foi descoberto esil&. Primeiro eles atacaram a filha de JoséaSer
Depois atacaram o seu genro. Agora eles agridemaansulher, Monica, que tem a irrestrjita
solidariedade, amor e respeito de seu marido, wefdkos, netos e de milhdes de brasileiros.”

A instancia politica José Serra, diante da necadsidie defender-se da acusacao a
Ménica Serra de ter praticado aborto, vem a pukdicoum discurso que percebemos ser
comum a esse tipo de instancia no cenario eleitorais ataca a instancia adversaria Dilma

Rousseff do que propriamente faz sua defesa.
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E um recurso notadamente estratégico da instamdiaca para desviar o foco das
atencdes sobre uma situacdo propria de um candiddtoar a instancia cidada a olhar
aspectos concernentes a instancia politica adveersar

Nesse sentido, podemos destacar o seguinte tdadse extrato (44Essa acusacao
falsa [...] d& continuidade ao jogo sujo que temacderizado a presente campanha [...] fazer
dossiés contra o candidato tucano a Presidéncih [..

No extrato seguinte, a instancia midiatica faz ds um discurso em que se censuram

as atitudes da instancia politica (PAX, 2010):

Extrato do corpus: 45
“A questdo a ser salientada é que a campanha éd&aos partiu para o ataque onde, talvez, nda tenh
defesa. Ao afirmar que Dilma Rousseff é a favointitar criancinhas’ Monica Serra usou de um
expediente pouco elogiavel. E José Serra convazseapalanque nao s6 Deus como seu Filho, cpmo
se ambos pudessem ser usados quando se desefr @ podlquer custo.”

A instancia midiatica acaba mostrando, e retomanesse extrato que ora utilizamos
como exemplo (45), como as questdes relativassé@nicias politicas dessa campanha no que
se referem ao uso da tematica do aborto tiveraméiméia fecunda nas acdes dos politicos
candidatos — como acontece aqui com José Serra -Ad&m mediram recursos estratégicos
para defender-se ou atacar a instancia politicaradua, tendo como arma do discurso de
campanha o aborto e, consequentemente, o apelgiaaeao fazer uso do nome de Deus,
usado nesse processo eleitoral para se olfeder a qualgquer custo

Diante desse desejo de obtenc&o de poder, tomemmas @xemplo 0 extrato que se
segue, em que a instancia midiatica delata a hgaata instancia politica (RODRIGUES,
2010):

Extrato do corpus: 46

“Aborto de Monica Serra escancara hipocrisia tucana
Pouco me importaria o fato de Monica Serra tepfatiorto. A vida é dela, o corpo é dela, e ndol me
sinto no direito de julga-la por isso, até porgateddo a descriminalizagdo do aborto.
Nao consideraria o fato relevante por ser de aap&gsoal. Talvez nem o mencionasse, por respeito a
privacidade de Monica Serra. Pouco me importar@ardisso, se alguns dias atras a esposa de José
Serra ndo tivesse incitado o terrorismo ao dectprarDilma Rousseff ‘mata criancinhas’.
Na sua tentativa de instaurar um macartismo noilBaagartir dessa declaracdo, Monica Serra hao
poderia ter telhado de vidro. O aborto realizadogda tantos anos atras — e que ja saiu até na Falh
impediria qualquer tentativa do PSDB de usar o tabba campanha eleitoral como vem usando.
Poderia, sim, defender a descriminalizacao, masnéca-la.
O aborto de Monica Serra escancara a hipocrisieaddidato da oposicdo. Escancara a utilizacdp de
mentiras em sua candidatura. Mostra que o joggoéesbaixo, ndo-confiavel.
Se Serra criticasse 0 aborto sem ter protagonizadocaso do tipo, seria apenas uma pos|¢ao
conservadora e uma tentativa de forcar a discysslaoviés comportamental moralista, ndo-ideolégjco.
Com o caso do aborto de Monica Serra, seu maricstreaee mentiroso e hipdcrita, tentando jogar no
colo da adversaria a defesa de uma atitude quecetey pai da crianga que Monica tirou, ja cometeu.
Torna-se baixo e cruel. Pessoa capaz de tal atienado mereceria meu respeito em situagéo
nenhuma. Como posso votar nele para presidenteailB
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Aqui nesse texto (extrato 46), além de revelampadrisia dessa encenac¢éo de Serra e
sua esposa, a autora faz uma critica ao tratameeté dado ao aborto, como se ele néo fosse
de ordem pessoal, tendo sido assunto constanta desspanha eleitoral no primeiro e
segundo turnos.

A autora irrompe em indignacéo e ataca Monica eofdrjado seu discurso sobre a
tematica do aborto. Entretanto, o que se pode dedesse fato € que a instancia politica tem
como meta a conquista da instancia cidada, do sy wtilizando-se, para tal proposito, de
expedientes que estiverem ao seu alcance.

Notemos que o que estd em jogo ndo € a “verdadefalos, mas o fim a que esses
fatos levariam o candidato: a vitoria nas elei¢oes.

Houve, no nosso entender, pelo uso de estratégmpassaram a ser questionadas
pela instancia midiatica, o esbocar de um discaosal da midia apelando para a ética no
Brasil, ou demonstrando a auséncia dela.

A instancia midiatica passou a circular textos era desvelava essa falta de ética, a
“mentira politica”, que historicamente é estraté@etoral de campanha em nosso pais.

Percebemos que a instancia midiatica, em defes@aaipocrisia, da moralidade, da
ética, desferiu um discurso contundente, deflagradohipocrisia com que agira Monica
Serra, que apareceu como sujeito coadjuvante ene danmstancia politica representada por
José Serra e passou a ser apontada como um agamfgilador de mentiras nessa eleicdo

presidencial.

4.3 A questdo do comportamento social das instansigolitica, religiosa e midiatica na
campanha eleitoral de 2010

Diante de questfes de ordem social que detectaera® tsido desencadeadas nessa
campanha, faz-se necessario que passemos a apoatpossivel responsabilidade social dos
agentes envolvidos nesse processo eleitoral ermuardtancias que construiram e
disseminaram a questdo da tematica do aborto igd@ke na sociedade.

Ressaltamos que falar da responsabilidade desst8ndéias ndo € acusa-las.

Respaldamo-nos nas palavras de Charaudeau (2a@83)pquando esse autor afirma:

Descrever uma responsabilidade é descrever umaiacade causalidades que
mostram como, de maneira consciente ou inconsgienta pessoa, um grupo, uma
instituicdo ou uma instancia qualquer desempenhapapel mais ou menos

determinante na producgdo de um fato social. A @éesé um ato de linguagem que
designa uma entidade qualquer como o agente diretis, ou menos consciente, de
um ato delituoso; ela se inscreve em um discun$digo.
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Entendemos haver grande importancia em mostrar agueégentes situados em
instancias diferentes tém responsabilidades distinos episoddios que se delinearam durante
toda a campanha, tendo o aborto como tema de destaaz&do para a construcdo de outros
discursos entremeando o discurso politico.

A tematica do aborto e a sua descriminalizacadodoudeveriam ter sido tratadas como
uma questao de ordem social — era isso que se psp@ar da instancia politica —, isto &,
como um problema que envolve toda a sociedade, wenaque os desdobramentos dessa
pratica, principalmente quando clandestina, mwies, criam situacbes que convergem
para instituicbes de saude, para instituicoes fareg e para o proprio Estado, inclusive
onerando economicamente tanto pessoas quantaiig@ié envolvidas.

4.3.1 Do comportamento social das instancias pcdite religiosa

Diante da complexidade em estruturar os lugaresctains pelos atores surgidos
nessa campanha politica a presidéncia, decorrergevdrios entrecruzamentos que se
produziram entre as diferentes instancias partitgsa dessa pratica social, tentaremos
demonstrar a responsabilidade social construidaspelstancias politica e religiosa ao
utilizarem o aborto como plataforma para conqudstaotos.

Nesse sentido, desenvolvemos, esquematicamentejuadre das cenas discursivas e

de seus produtores da seguinte forma:

Esquema 3 — Comportamento social das instancias jtata e religiosa

| José Serra |
1@
Campanha Eleitoral | «s5) | Igreja Catdlica
) T
Questao do aborto
1 XE)
| Dilma Rousseff |
Fonte: Elaborado pela autora

[}

Igrejas Evangélica

Por meio do Esquema 3, pretendemos demonstrar @smmstancias politica e
religiosa, interagentes dessa campanha, atuaraseematando do fen6meno social, tendo
como justificativa para suas atitudes o aborto.

Desde o inicio da campanha eleitoral (1), ja saftu a bandeira do aborto como

tematica de campanha (1), tendo as duas prindipiéncias politicas, José Serra (2) e Dilma
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Rousseff (3), embrenhado para um caminho que lezakaas vias distintas: a primeira via
rumava para a proibicdo do aborto pelo agente &3egunda, para a sua liberacdo, por meio
do agente (3).

Para (2) e (3), que comecaram a usar 0 aborto gbawaforma de campanha e, por
iISSO mesmo, sdo 0s principais responsaveis petaaf@momo o aborto foi tratado nessas
eleicOes, a justificativa de sua defesa ou refotagdesmo que se pretendesse ser social,
politica ou de saude publica, perdeu-se em meim amaranhado de acusacfes trocadas
entre eles, (2) e (3).

Esses representantes da instancia politica, (3),et§0 somente trouxeram para a
pauta da campanha a oposi¢cao que um impetrou cooro — tendo como foco o aborto —,
sem aludir, em nenhum momento, a uma plataformgoderno que tivesse como meta uma
questao de ordem social, dentro de seus respegptivgeamas de governo.

Nesse caso, de tema social que deveria ser pausdesdes de ordem politica e
social, o aborto passou a ser, sobretudo, deflagalofensivas entre os dois candidatos, os
quais se utilizaram desse tema sem vincula-lo des@pr esse motivo, a tematica do aborto
entrou no imaginario da instancia cidada, desddaioi da campanha, apenas na condi¢cédo de
mais um componente de divergéncia politico-eldim&re os candidatos (2) e (3).

Os valores expressos por meio do comportamentaloisscandidatos mostram uma
experiéncia que nao € habitual nem frequente enpaainas eleitorais no Brasil, com a
discusséo de assunto de ordem social que faz geaiena agenda de valores — como as que
tém sido discutidas em paises desenvolvidos areratde questdes sociais como eutanasia,
casamento homossexual, etc.

Desse comportamento inicial dos candidatos (2),et@@ando do aborto, esperava-se
que se estabelecessem normas de comportamentongcevessem ambos em cenas
discursivas como produtores de acbes que destatassema aborto dentro do dominio do
consenso social, que é o de tratd-lo como questdmrabm social, ligado a um programa
eficiente de salde publica.

Essa instancia politica, representada por (2),en{8g¢ntanto, abandonou o dominio de
sua responsabilidade, dever e obrigacdo, que sealt@ discutir o carater social do aborto,
passando a discuti-lo de forma inconsequente,imatlb como mero recurso eleitoreiro para
atacar o adversério politico.

Como passou a ser recorrente a difusdo dessa @incagpré e contra aborto pela
instancia politica (2) e (3), que inaugurou umag&b aborto-voto nessa campanha, esse fato

comecou a chamar a atencéo da igreja, pelo teémpmd desse assunto, fazendo surgir nessa
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campanha uma nova instancia, qual seja: instargdigiasa, representada pelas igrejas
evangélicas (4) e pela igreja catodlica (5).

Essas igrejas embrenharam seu discurso — aparergempelo dominio do ético, em
termos do bem e do mal, ao entrar na campanha odistorso de quem toma partido pela
vida, diante da discussao sobre o aborto.

No entanto, tanto as igrejas evangélicas (4) quantoatdlica (5) deixaram-se
contaminar pela relacdo aborto-voto, inauguradaJpse Serra (2) e Dilma Rousseff (3),
ferindo regras de comportamento sociais, de acoodo uma moral externa que € imposta
pela lei do consenso social: o lugar social dajagfe contaminado pelo lugar social dos
politicos, nessa campanha.

As igrejas (4) e (5), contaminadas pela relacaotahvmto, construiram, sobretudo no
primeiro turno eleitoral, um discurso de apelogiebo para o voto cristdo, com alguns de
seus segmentos evangélicos e catdlicos tratandestap do aborto como uma questao de fé.
Ou seja, nessa incursédo religiosa pelo voto, ampgécristdo pelo candidato José Serra (2)
ficou atrelada a sua opcéo pela vida, dizendo ndesariminalizacdo do aborto. Por outro
lado, a opcao do cristdo pela candidata Dilma R#u$3) ficou atrelada a recuperacéo de
afirmacoes a ela atribuidas de negacéo da videndo sim a descriminalizagédo do aborto

Nessa visao simbdlica dos fatos, parecia haverglapos de eleitores: a) aqueles que
atendiam ao chamado de seus padres e pastoreg34}- elefendendo a néo legalizacao do
aborto e a vida — e optavam pelo voto em José §3rrh) aqueles que atendiam ao chamado
de seus padres e pastores (4) e (5) — defendeledalzacédo do aborto e negando a vida — e
optavam pelo voto em Dilma Rousseff (3).

Ressaltamos que a responsabilidade das igrejasspercomportamento social avesso
a expectativa de uma compreensao aprofundada dadqudo aborto € menor do que a
responsabilidade dos candidatos, pois nestes Bealente o fato de, ao terem comecado
abordar o tema na campanha, ndo o fizeram de faprpriada ao seu alcance social, mas,
tendo em vista exclusivamente o voto do eleitastiffaando a liberacdo ou ndao do aborto

como uma opcéao de fé em Deus, em defesa ou nddala v

4.3.2 Do comportamento social da instancia midiatic

Nesse quadro simbdlico em que o voto passou aptp religioso e os candidatos
disseminaram a relacdo do aborto-voto, faz-se preseimprensa — instancia midiaticgue
aborda os aspectos percebidos nessa campanhazicaltdas, na grande maioria das vezes,
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a um cenario folclorizado, expondo uma visao, nsw@zes, inconsequente dos fatos, talvez
pelo partidarismo assumido em determinados momelataampanha.
Nesse sentido, 0 esquema a seguir mostra o engdadrena discursiva produzida

pela insercéo do discurso da midia nessa campanha:

Esquema 4 — Comportamento social da instancia midiaa

| Imprensa |

| José Serra |
()

Igrejas Evangélica Campanha Eleitoral () | lgreja Catolica
o 4) 26)

Questao do aborto

[*2)

L JE)
| Dilma Rousseff |
Fonte: Elaborado pela autora

O Esquema 4 suscita o fato de que a instancia tic@li®enha passado a avaliar todas
as interacdes que se expressaram no Esquema @&n&maionado, atribuindo ao tema aborto-
voto um teor quase folclérico, a ndo ser em cidnas muito especificas ja evidenciadas
no corpus desta dissertacao.

Ressaltamos, sobre parte da abordagem da questaopéla imprensa, que essa
instancia, ao se inserir no campo do discurso dgaaha, assume um comportamento pouco
representativo daquele no qual seria de se esperardiscussdo consequente do tema, que
fosse suficientemente esclarecedora de toda a egidatle dos fatos que envolvem a questéo
do aborto na sociedade brasileira.

Houve, por parte de uma parcela da midia, um cdapento de sensacionalismo em
relacdo ao discurso construido por representardassigtejas — muitas matérias diarias
relatavam posturas e atos de religiosos contrafauaa dos candidatos —, afastando cada vez
mais a campanha de um discurso de viés politiciaisgpge era 0 que se esperava da midia,
ao avaliar a campanha eleitoral.

A imprensa poderia ter se beneficiado do podemeaoetorgado — que é o de expor
“um discurso da constatacdo, da informacgéo, dertestho” (CHARAUDEAU, 2008, p.
294) — e desviado a campanha de disseminacdo deelwioso, do voto-aborto, para uma

campanha em que o seu dizer abordasse questdas setativas ao aborto, constatando a



102

sua real condi¢cdo no cenario brasileiro, informasalore seus procedimentos atuais e usuais
e testemunhando o seu carater-alvo de problemdicpedbcial que deve ser discutido
racionalmente.

No entanto, em muitas circunstancias, a imprensalesu-se no discurso reverso e
deixou de cumprir seu papel de construir uma céns@ cidada sobre a tematica do aborto,
0 que faria, provavelmente, com que a instanciéigmltivesse que assumir, ja no primeiro
turno, a discussao do tema numa outra dimensaoexaui-lo do cenario da campanha —, a
saber, a dimenséo politica, social, de saude @iklide aspectos da controvérsia religiosa
nele envolvida.

Esse discurso da instancia midiatica que se fizessipridor da tentativa de construir
uma consciéncia cidada sobre o aborto, tirando atapanha essa relacdo aborto-voto,
poderia, no nosso entendimento, servir como umnpetra definidor dos papéis especificos

dos outros sujeitos envolvidos, nas diversas iogaraqui analisadas.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

Pois 0 que é tudo sendo o que pensamos de tud83(7E 2011).

Na Campanha Presidencial/2010 no Brasil, percebeajus o uso politico dado a um
assunto de direito civil, de incursbes sociais dexgs como o0 aborto, transformou-se em
tema ideoldgico e religioso, em que houve o levas@abandeira antiaborto, numa estratégia
de campanha na qual a fé e a religido passaramumaslugar de destaque nos debates
eleitorais, com o surgimento de posi¢oes ideol&gioentrarias e favoraveis ao aborto.

Dessas posi¢gbes, surgiram mobilizagbes por parte irddancia religiosa,
principalmente os catdlicos e os evangélicos, eppaie da instancia midiatica, por meio de
sites e blogs, tendo o assunto aborto sido veioufgdnsivamente na midia.

Com a construcdo de um discurso de apelo religiosoy-se um novo fato nessa
campanha: a candidata Dilma Rousseff e seu prinopanente, José Serra, passaram a
colocar Deus no discurso e se curvaram a conquistato religioso, uma vez que o aborto
entrou no debate politico ndo como uma questamlitecp de saude publica, mas como um
atentado a vida, aos preceitos religiosos de gmesie Deus pode dar ou tirar a vida.

Essa mencdo ao aborto desencadeou, nos segmehgissas, principalmente
catolicos e evangélicos, atitudes que conduziramma discussdo sobre a liberagdo ou ndo do
aborto, publicada na midia em geral, conduzindosamimento de redes parafrasticas
desenvolvidas por meio dos discursos dos religiests midia.

Nas regularidades do discurso de Dilma e Serragsessdes parafrdsticas criadas
regulamentavam a pratica dentro de uma formacdocumisa, com O
surgimento/questionamento de crencas e valore®-b@toricos, culturais e ideologicos
ligados a religido, embora o foco do discurso dmBie Serra devesse ser a politica.

Essas redes parafrasticas utilizadas pela midix pgures e bispos, reproduzidas dos
discursos advindos das campanhas eleitorais deal®I®erra, tornam-se parte de uma pratica
discursiva insurgente da campanha, sendo produzidaartir das mesmas formacdes
ideoldgicas, pois atravessaram as praticas sacditicas.

Ou seja, o discurso de Serra sobre a questao dtw gdassa a existir em decorréncia
do discurso de Dilma e, em decorréncia desses ™dissursos, passam a existir outros

discursos: o da midia, o dos padres, pastorepedis



104

Isso revela a relagéo discursiva que so tem existés0 se define na sua alteridade,
de modo que nenhum discurso surge de forma inga®at® numa interagao constitutiva com
outros discursos.

Das varias formacdes discursivas que se percebendidoursos existentesyrgem
grupos de apoio a Serra, que se colocam na pasgcdefensores da néiberacéo do aborto,

e grupos de apoio a Dilma, em favor do aborto.

Esses posicionamentos contra ou a favor inteafardiretamente para que a questéo
religiosa, desencadeada pela questdo do abortorrssse o tema da campanha, passando a
fazer parte dos debates eleitorais.

Percebemos que, diante do fato de os enunciadas solguestdo do aborto se
inscreverem em diferentes formacdes discursivasiegse perceber, da posicdo-sujeito
ocupada por Dilma e pelos que a apoiam, que asswiae discursos enunciados evocam
vozes que nos remetem a histdria e a ideologiald@#&tido do qual ela faz parte e que tem
tradicionalmente uma histéria construida de lutdgipas e sociais.

Ao evocar outras vozes, percebe-se também que Bi#nmmamete a voz do presidente
Lula, como politico, sindicalista, petista e patid de que Dilma o sucedesse na presidéncia
do Brasil. Além disso, impregna-se o seu discussaldologia dos movimentos sindicais, do
movimento de luta das mulheres por representachiicapecondmica e social, a qual, em
nossa sociedade, tem prevaléncia masculina.

Percebe-se ainda, em nossa analise, que a hid&&iltas de classes brasileiras, dos
abusos sofridos pelas mulheres, da questdo polé&ulm® a descriminalizacdo ou nao do
aborto, sdo todos evocados nos enunciados apressnthavendo uma relacdo de
semelhancas e contraposi¢des entre todos elesrigosf de forma implicita ou explicita.

Dessas constatagbes, notamos que a instanciec@olr expressar juizo de valor
sobre a teméatica do aborto, pés em risco o lug#irteado por ela em campanha eleitoral, em
decorréncia da construcéo de um discurso de ap@mso na campanha.

A instancia midiatica, por meio da internet, TVinais, revistas, invadiu os lares e
demais setores privados e também os setores psibdicpropiciou que o discurso de
construcao religiosa atuasse sobrepondo, em \sitigg;0es, a instancia religiosa a instancia
politica, na campanha presidencial.

Desse modo, o discurso da instancia religiosa paaster nuancas de discurso do
dominador, pondo em xeque o lugar legitimado at&cenas campanhas eleitorais brasileiras:
o discurso do dominador sendo representado pef@niria politica e, 0 do dominado, pela
instancia cidada (CHARAUDEAU, 2008, p. 22).
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A instancia politica passou, entdo, a lutar cootranal” que havia erigido da sua
prépria campanha — a tematica do aborto — e, camsefirreversivel a discussdo dessa
tematica, essa instancia se viu obrigada a refsgerdiscurso politico e a se apoiar na
instancia religiosa para tentar legitimar o seatuta campanha de 2010.

De acordo com esse perfil instalado na campantoahada meios de ser legitimada a
fala desses candidatos que tratavam de tematicaego@unha ao que pretendia a vontade
popular, que desejava que se “retirasse” a temdétcaborto da discussdo de campanha,
tematica essa que ja havia se consolidado comatassaquela disputa eleitoral.

No intuito de recuperar seu lugar de fala — e dense da percepcdo dessa vontade
dos eleitores, inflados pela instancia religiosagual contava com a divulgagcdo do seu
posicionamento pela instancia midiatica —, houvererno da instancia politica, que passou a
transgredir seus discursos politicos anteriorasstcoindo um discurso de incurséo religiosa.

Da atitude de construir um discurso de carategicslo e de se imbuir de acfes
concertadas tais como participar de missas, cattsnsformar “o debate eleitoral numa
louvacdo a Deus”, a fim de recuperar-se como iosapolitica, os candidatos puderam
legitimar seu lugar de fala na campanha presidem®#a2010, com os dois principais
oponentes, Dilma Rousseff e José Serra, permanecentideranca no primeiro turno, indo
os dois para a disputa do segundo turno.

Ressaltamos que, num primeiro momento, em nossases sobre a questdo do
aborto, seguimos certa cronologia de causalidadsstindo a cada momento um fato, um
sujeito que repercutia a questéao. Fatos importaaiee a questdo do aborto foram discutidos
em trés instancias especiais, através de seutsujedis destacados (instancia eleitoral: Serra
e Dilma, eventualmente algum membro do partiddaims€a midiatica: revistas Epoca, Veja,
Blogs, Paginas; instancia religiosa: padres, bigpastores).

Além disso, verificamos, também, num segundo momeotdo o quadro analitico
construido sob uma perspectiva menos cronoldgiatual, analisando certa responsabilidade
social dos agentes na construcdo e na dissemimEc@mestdo do aborto. Essa analise €
importante porque mostra que 0s agentes situados irstancias diferentes tém
responsabilidades distintas no episodio politicarrado.

A questéo da responsabilidade social analisadat@pam peso maior sobre os dois
principais candidatos envolvidos, pois foram eles puscaram” no aborto uma plataforma
para conquista de votos. Com uma responsabilidaglgom entraram as igrejas, que ora
tomavam partido da questdo da vida vinculada aot@bora deixavam-se contaminar pela

relacédo aborto-voto, inaugurada pelos candidatos.
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Ainda nessa percepcdo analitica dos fatos, enfrapesensa, que avalia todas as
interacbes dessa campanha, com uma abordagemnake ifczonsequente, pelo partidarismo
assumido ou pelo teor quase-folclorico atribuidenaatica do aborto.

Concluimos, portanto, que a campanha tomou o0s Suwpontados nesta pesquisa
porque a temética do aborto e sua legalizacdo ouegglizacdo ndo foram tratadas como
uma questado de ordem social, um problema que emvtobtla a sociedade, uma vez que 0s
desdobramentos dessa pratica, principalmente quatatalestina, muitas vezes, criam
situacbes que convergem para instituicoes de sauade, instituicdes familiares e para o
proprio Estado, onerando tanto de forma pessoaltqueonémica essas instituicdes.

Haveria, portanto, a necessidade iminente de urumis politico que se fizesse
cumpridor da tentativa de construir uma consciémittadd sobre o aborto, tirando da

campanha essa relacédo aborto-voto, com o vot@aertstmo plataforma de campanha.
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