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RESUMO

Esta dissertacdo tem como objetivo analisar o processo da construgdo da imagem publica
da celebridade politica Jair Bolsonaro durante o processo de eleitoral de 2018, em seu
Twitter (@jairbolsonaro). Para tanto, trabalhamos alguns conceitos fundamentais ao longo
dos capitulos, sdo eles Celebridade e Celebridade Politica pelos/as autores/as Franca
(2014), Simdes (2012), Street (2004) e Wheller (2013). Discuss6es sobre imagem publica e
afetacdo das celebridades também foram desenvolvidos por meio de Gomes (2004) e Lana
(2012). O modelo praxiolégico da comunicacdo também foi trabalhado com intuito de
possibilitar a relacdo entre comunicacéo e politica através de Quéré (1991) e Franca (2003).
Essa imbricacdo entre comunicacdo, midia, politica e democracia também sdo questdes
muito importantes para este trabalho, para isso utilizamos Gomes (2004), Melo (2005) e
Sena (2019). Finalizamos a parte tedrica com uma breve discussdo sobre o Twitter e sua
funcdo politica em nossa sociedade (ROSSETTO, 2013). A analise que empreendemos
num corpus de 616 tweets, coletados na conta de Jair Bolsonaro (@jairbolsonaro), é uma
analise de conteddo complementada por elementos socio-historicos. Classificamos o corpus
em 14 categorias e aferimos algumas observacdes. A analise revelou que a imagem publica
de Bolsonaro tem total relacdo com seu status célebre, uma vez que apoiadores (famosos e
comuns) endossam seus discursos de homem honesto e contra a corrupcdo. Além disso,
mostra 0 quanto a afetacdo carismatica de Bolsonaro é evidente em todo sentimento de

ligacdo compulsiva que seus fas/eleitores tém para com ele.

Palavras-chave: celebridade politica; imagem publica; Twitter; Jair Bolsonaro.



ABSTRACT

This dissertation aims to analyze the process of building the public image of political
celebrity Jair Bolsonaro during the 2018 election process, on his Twitter (@jairbolsonaro).
To do so, we have worked on some fundamental concepts throughout the chapters, namely
Celebrity and Political Celebrity by the authors Franca (2014), Sim@es (2012), Street
(2004) and Wheller (2013). Discussions about public image and celebrity affectation were
also developed through Gomes (2004) and Lana (2012). The praxiological model of
communication was also worked to enable the relationship between communication and
politics through Quéré (1991) and Franca (2003). This intertwining between
communication, media, politics and democracy are also very important issues for this
work, for that we use Gomes (2004), Melo (2005) and Sena (2019). We conclude the
theoretical part with a brief discussion about Twitter and its political function in our society
(ROSSETTO, 2013). The analysis we undertook on a corpus of 616 tweets collected from
Jair Bolsonaro's account (@jairbolsonaro) is a content analysis supplemented by socio-
historical elements. We classify the corpus into 14 categories and make some observations.
The analysis revealed that Bolsonaro's public image is fully related to his celebrated status,
as supporters (famous and common) endorse his discourses of honest man and against
corruption. It further shows how much Bolsonaro's charismatic affectation is evident in

every feeling of affection his fans / voters have about him.

Keywords: political celebrity; public image; Twitter; Jair Bolsonaro.
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1. INTRODUCAO

A sociedade brasileira passa por um momento de profundas alteragdes que marcam o
cenario contemporaneo, expressas por constantes oscilacdes de valores e fragilizacdo de
normas. Paralelamente, estudos comunicacionais especializados apontam uma forte influéncia
da midia sobre a formacdo de novos comportamentos sociais, diretamente vinculados a forma
como os individuos interpretam a realidade midiatica e a perpetuam em sua propria realidade
social e sua relacdo com as celebridades. Tais estudos tém como objetivo a compreensdo do
lugar das celebridades em nosso mundo.

Lugar esse agora também correlato com a politica, uma vez que as celebridades
politicas estdo presentes em nossa sociedade, sobretudo em sua a¢do midiatica em forma de
palavras, posicionamentos e até mesmo participacdes na politica institucional.

Segundo Rojek (2008), o impacto cultural que uma celebridade exerce sobre a
consciéncia publica é o que essencialmente define o termo e, neste contexto, a midia é um
fator determinante para que haja a identificacdo publica, ja que, antes de tudo, celebridades
sdo fabricacOes culturais que dependem de uma mediacdo (midia) para conseguirem atrair a
atencdo publica.

Este trabalho tem como proposta identificar e analisar o processo de (re)construcéo da
imagem publica de Jair Bolsonaro (sem partido) como celebridade politica, buscando
investigar e apreender essa construcdo no periodo da eleicdo presidencial de 2018, por meio
de seu Twitter (@jairbolsonaro).

Jair Messias Bolsonaro € um militar de reserva, ex-deputado federal pelo estado do
Rio de Janeiro e atual presidente do Brasil. O congressista ja passou por 8 partidos: Partido da
Democracia Cristd (PDC) em 1989; Partido Progressista (PP) em 1993; Partido Progressista
Reformador (PPR) em 1993; Partido Progressista Brasileiro (PPB) em 1995; Partido
Trabalhista Brasileiro (PTB) em 2003; Partido da Frente Liberal (PFL) em 2005; Partido
Progressista (PP) em 2005; Partido Social Cristdo (PSC) em 2016. Em 2018 filiou-se ao
Partido Social Liberal (PSL), pelo qual foi eleito com 56% dos votos validos. Em 2019 ele
saiu do PSL e até 2020 continuou sem partido. A intencdo é criar um novo partido: Alianca

Pelo Brasil.

! Conforme disponivel em: https://oglobo.globo.com/brasil/alianca-pelo-brasil-partido-que-bolsonaro-quer-criar-
pede-registro-em-cartorio-24117961. Acessado em 20/12/2019.
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Conhecido por suas declaracdes polémicas e violentas, Bolsonaro ja se envolveu em
algumas controvérsias em sua carreira politica, se mostrando intolerante as praticas
homoafetivas e declarando, em um programa televisivo (Participacdo Popular, da TV Camara)
em 2014, que “ter filho gay ¢é falta de porrada”. 2Jair também se apresenta de modo machista®
e patriarcal®. Em um confronto com a deputada Maria do Rosario (PT-RS), em 2015, disse
que ela era tdo feia que nem merecia ser estuprada®. Em 2016, numa entrevista ao programa
Panico, na radio Jovem Pan, Bolsonaro disse que o erro da ditadura militar foi ter “so
torturado” em vez de matar os prisioneiros politicos®. O politico é a favor da intervencéo
militar, da liberacdo do porte de arma, da pena de morte e da reducdo da maioridade penal.
Todos esses discursos e essas agdes suscitam seguidores e simpatizantes que partilham os
mesmos valores. Conforme ja mencionado, o presidente conquistou 56% dos votos (57
milhdes de votos) validos nas elei¢cdes de 2018. Sendo que, no primeiro turno dessas eleicoes
de 2018, ele obteve 46% dos votos. Suas redes sociais (Facebook, Youtube e Twitter)
culminam num total de mais de 8 milhdes de seguidores, apoiadores, que 0 ovacionam em
aeroportos e comicios o chamam de “Bolsomito’”.

Em torno desta questdo central, e tendo em vista o tempo designado a uma dissertacao
de mestrado, desenvolvemos nossa investigacdo buscando responder principalmente a
seguinte indagacdo: De que forma se da o processo de construcdo da imagem publica da
celebridade politica Jair Bolsonaro (PSL) no periodo eleitoral de 2018, por meio de seu
Twitter? Elencamos ainda alguns objetivos especificos: a) Investigar os processos de
construcdo de celebridade e celebridade politica a partir dos processos midiaticos; b)
Contextualizar a afetacdo das celebridades (politicas) nas sociedades contemporaneas,
considerando os processos sociais; ¢) Contextualizar a relagdo entre comunicagdo, midia,
politica e democracia em nossa sociedade; d) Analisar o tweets de @jairbolsonaro no periodo

eleitoral de 2018 (15/08 a 28/10) e verificar as imagens ali trabalhadas.

ZDisponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=QJNy08VoLZs. Acesso em 15/04/2019.

3“Um sistema de representacdes-dominacdo que utiliza o argumento do sexo, mistificando assim as relagdes
entre os homens e as mulheres reduzindo-os a sexos hierarquizados, divididos em polo dominante e a polo
dominado que se confirmam mutuamente numa situagao de objetos.” (DRUMONT 1980, p. 82)

4Segundo Castells “O patriarcalismo é uma das estruturas sobre as quais se assentam todas as sociedades
contemporaneas. Caracteriza-se pela autoridade, imposta institucionalmente, do homem sobre mulher e filhos no
ambito familiar. Para que essa autoridade possa ser exercida, é necessario que o patriarcalismo permeie toda a
organizagdo da sociedade da produgdo e do consumo a politica, a legislagdo e a cultura” (1999, p. 169).

S Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=RAuUUtFRguxQ . Acesso em 15/04/2019.

¢ Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=6_catY XcZWE. Acesso em 15/04/2019.

7 Disponivel em: https://www.correiobraziliense.com.br/app/noticia/politica/2018/11/18/interna_politica, 720055
/nome-bolsomito-faz-ressurgir-fenomeno-da-idealizacao-do-politico.shtml. Acesso em 19/04/2019.
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O interesse em estudar a imagem publica do presidente Jair Bolsonaro (PSL) surgiu
em 2016, quando cursei as disciplinas Politica e Comunicacdo e Formacdo do Brasil
Contemporaneo, em que os professores mostravam a atuacdo de Bolsonaro, na época,
congressista voltado a um forte discurso fascista. As acdes do deputado também foram pautas
de discussdo quando ele homenageou o torturador Coronel Brilhante Ustra na votacdo de
abertura do processo de impeachment da ex-presidenta Dilma Rousseff, no ano de 2016. Com
a minha entrada no Grupo de Pesquisa em Imagem e Sociabilidade (GRIS), aprendi novas
teorias e perspectivas da comunicacdo, como os estudos de celebridades. Comecei a observar
a figura de Bolsonaro a partir de uma visada pragmatista®, como uma celebridade politica
muito interessante para uma pesquisa, e decidi dedicar o mestrado para este estudo, visto que
ele se apresenta como uma figura violenta e intolerante e mesmo assim € chamado de
“Bolsomito”.

Os estudos de celebridade, desde o século passado, tém contribuindo para expansao do
campo da comunicacao. Analisar sua producdo, bem como percebé-las como producdes é de
grande importancia para entender e compreender determinadas questdes da nossa sociedade
contemporanea. Varios estudos apontam essas personalidades como grandes influenciadoras
de valores sociais, bem como representantes de tendéncias sociais e costumes. Essas
pesquisas ja sao realizadas por varios pesquisadores; no entanto, percebemos certa escassez de
producdo no que se refere ao subcampo de celebridade politica no Brasil. Sendo assim,
pretendemos ver o candidato como celebridade politica e verificar a construcdo de sua
imagem publica, tentando assim fortalecer o uso desse conceito nas pesquisas do Brasil.

Haja vista as situagdes citadas na primeira parte desta introducéo, nos questionamos
sobre como discursos violentos, fascistas e intolerantes sdo capazes de mover tantos
seguidores em pleno ano de 2018, e sobre quais séo os valores que as celebridades acionam ao
conferir essa posigdo de afetacdo (Por que nos importamos com a vida de uma celebridade?
Por que os valores por ela levantados séo relevantes? Por que elas nos afetam?), que parece
representar uma forte onda conservadora no Brasil. Essa indagacdo é de cunho
multidisciplinar, pois levanta questes das ciéncias sociais, politica, comunicagéo e historia.
Porém, é de especial importancia para os Estudos Comunicacionais, uma vez que tem foco
especial nas relagdes e valores sociais que emergem na midia e em personagens midiaticos. O

estudo alcanca igualmente areas afins a Comunicacdo, como a Sociologia, os Estudos

8 Corrente de pensamento trabalhada por Quéré que tem como objetivo verificar os fendmenos na pratica,
vislumbrando os reais efeitos de determinadas questdes em nossa sociedade. Apreender de forma “concreta” o
que, de um ponto abstrato, reverbera e atinge a sociedade, suas consequéncias e efeitos. (FRANCA, 2003).
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Culturais, os Celebrity Studies e a Ciéncia Politica. Esperamos contribuir para essa discussao
agregando ao campo dos estudos da comunicacdo no Brasil alguns elementos referentes a este
novo “idolo” da direita.

Por fim, é importante que evidenciemos a estrutura deste trabalho, bem como apontar
0 que cada parte vai abordar.

A primeira versa sobre celebridades, um breve historico dos celebrity studies, a
conceituacdo do termo e suas imbricacdes com outras tematicas, como fundo, fachada e
performance. Bem como a celebridade politica e criticas sobre este imbricamento e sua
inferéncia no jogo politico. Outro ponto levantado é o desenvolvimento e manutengdo da
imagem publica. Para finalizar essa parte abordaremos a afetagdo dos célebres na sociedade a
partir do carisma.

A segunda parte é sobre comunicacdo e politica, midia e democracia, o funcionamento
desta relacdo, principalmente, no Brasil. Estudamos também o modelo praxioldgico da
comunicacdo, o que possibilita a interacdo entre agentes socio-politicos em nossa sociedade.
Finalizando esta parte, trouxemos o Twitter e seu potencial investigativo para apreender
algumas questbes importantes para a comunicacdo, como imagem publica, assuntos
agendados, entre outros.

A terceira parte do trabalho sera sobre metodologia. Explicamos os métodos de coleta
de dados, a delimitacdo corpus, como também, um aprofundamento do nosso objeto empirico.
Outro ponto abordado é a defini¢do de cada etapa analitica desta dissertacao.

A andlise compde a quarta parte. Nela trouxemos todas as nossas inferéncias sobre o
corpus que coletamos, bem como a sua relagcdo com a parte tedrica desta dissertacdo e demais
achados.

Na Ultima parte apresentamos as consideracfes finais. La destacamos os achados
principais, verificando o andamento do trabalho e explicando como cada objetivo foi
cumprido e como isto ocorreu. Além disso, trouxemos as partes mais relevantes desta
dissertacdo e sinalizamos a continuidade de trabalhos em linha semelhante. Apos isso,
inserimos nossas referéncias bibliograficas, e 0 anexo que é composto por uma tabela com os

tweets coletados.
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2. CELEBRIDADES, IMAGEM PUBLICA E AFETACAO.

Antes de entrar neste topico de fato, é necessario sinalizarmos que varias outras teorias
poderiam ser levantadas para observar o fendmeno Bolsonaro. Inclusive, muitos estudiosos
utilizam teorias da ciéncia politica®, sociologial® e recep¢do!!, por exemplo, para tentar
apreender essa questdo empirica. Neste trabalho, por uma questdo de escolha, proximidade
com a tematica e acreditar que Bolsonaro se enguadra no que iremos elencar, embasados em
autores e autoras, como ruma celebridade (politica), optamos por trabalhar com os estudos de
celebridades para estudar Bolsonaro.

Conforme falado na parte da introducéo, este capitulo se dedica ao entendimento do
conceito de celebridade, pois essa tematica € extremamente relevante para o desenrolar desta
dissertacdo. Serdo discutidas também algumas classificacbes de celebridades que vao
propiciar melhor entendimento desse fendmeno que, como veremos, nao é tdo recente assim.
Uma classificacdo crucial para essa dissertacdo é o das celebridades politicas; ¢ importante
entender o conceito para que possamos situar melhor o objeto de pesquisa deste trabalho.

Imagem publica e sua construcdo também serdo temas desenvolvidos nesta parte, pois
sabemos que num contexto atual as celebridades sdo, também, producdes midiaticas e
mercantilizadas (ROJEK, 2008), ou seja, existe um interesse em ser famoso e essa fama passa
por uma série de construcfes para que possa acontecer e ser firmada, mesmo que de forma
efémera.

Outro ponto que muito nos interessa € a maneira com gque nOS preocupamos com essas
pessoas célebres, ou seja, por que nos preocupamos com seus casamentos, 0 nascimento dos
filhos, sua aposentadoria; por que investimos tanto sentimento ao defender e celebrizar uma
pessoa famosa. Questdes como essas serdo abordadas ao fim deste capitulo, quando falaremos

sobre a afetacdo de uma celebridade em nossas vidas.

2.1 Um breve historico dos estudos das celebridades

® Ver Vieira e Pereira (2018), disponivel em: http://www.anpocs.com/index.php/encontros/papers/42-encontro-
anual-da-anpocs/spg-5/spg06-4/11441-a-nova-direita-na-corrida-presidencial-de-2018-0-mito-bolsonaro-e-a-re-
ascencao-de-uma-cultura-autoritaria. Acessado em 20/02/2020.

10 Ver Messenberg (2017), disponivel em: hitp://www.scielo.br/pdf/se/v32n3/0102-6992-se-32-03-621.pdf.
Acessado em 20/02/2020

""Ver  Grohmann  (2018), disponivel em:  http://www.compos.org.br/data/arquivos_2018/trabalhos
arquivo WPISNOZITZI7S2ATAUVZ 27 6411 26 02 2018 14 58 51.pdf. Acessado em: 20/02/2020
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http://www.compos.org.br/data/arquivos_2018/trabalhosarquivo_WP1SNOZ1TZI7S2AIAUVZ_27_6411_26_02_2018_14_58_51.pdf

Muito se discute sobre celebridades nos dias de hoje. Suas atitudes e posicionamentos
estdo sob o constante julgamento do publico, suas vidas privadas sdo alvo de interesse da
midia e de fas, sendo frequentemente tema das conversas cotidianas entre amigos e familias.
Sabemos quem sao essas pessoas, 0 que fazem, onde moram, com quem se relacionam e no
que estdo trabalhando. Procuramos e recebemos informacbes acerca de suas vidas, nos
comovemos com seus padecimentos ou nos indignamos com seus erros. S0 inumeras as
formas com as quais as celebridades podem afetar e participar de nossas vidas, o que nos leva
ao questionamento teodrico acerca desse fenbmeno. O primeiro passo para entendé-lo seria
responder & pergunta: afinal de contas, o que é uma celebridade? (SIMOES, 2012)

Lowenthal (1961) foi o pioneiro na observacéo desse fendmeno social ao pesquisar as
biografias de pessoas publicas nas revistas estadunidenses, relacionando cultura popular,
meios de comunicacdo de massa e sociedade. Para ele, existiu uma forte transformacéo nos
tipos de idolos que as revistas nos apresentam: os idolos da producdo (relacionados aos
negdcios, a politica, indUstria e ciéncias naturais) perderam espaco para os idolos do consumo
(relacionados ao entretenimento). Com essa mudancga, o “lado sério” perde o foco € o que
mais aparece sdo fofocas sobre a vida pessoal desses “idolos do consumo”. E necessario
ressaltarmos que a familia semantica dos termos que se relacionam a este fenémeno social é
grande, como aponta Simdes (2012): idolos, estrelas, novos olimpianos, famosos, figuras
publicas. Todas sdo palavras que designam uma mesma empiria, por entradas tedricas
diferentes, ora dando énfase na dimensdo mercadoldgica dessas figuras, ora deslocando o foco
de atencéo para seus fs e seus modos de recepcdo. (SIMOES, 2012).

Segundo Simdes (2012), o primeiro autor a fazer o uso do termo "celebridade™ foi
Daniel Boorstin (1962), um historiador estadunidense, que articulou o conceito a um contexto
sociocultural emergente, propiciado pela invencao de novas formas de midia. A abordagem de
Boorstin € muito reveladora nesse sentido, pois consegue desenvolver conexdes entre a
consolidacdo da midia enquanto instituicdo e as consequentes alteragcdes da experiéncia dos
individuos. A andlise do autor € tida como relevante até hoje pelos estudiosos da area, pois
chama aten¢édo para a dimensdo midiatica da celebridade, sem deixar de lado seu lastro social.
Sendo assim, é reconhecida a forca do sistema midiatico e a agéncia dos sujeitos no processo
de fabricagéo da fama.

Entendemos que o processo de fabricacdo da fama (ou celebrizacdo) € muito complexo
e deve tomar em conta um jogo de forgas que, em determinados momentos, serdo conflitantes

e em outros, apenas complementares. Portanto, direcionar a andlise do fendmeno das
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celebridades para seus publicos (os fas) se tornou fundamental para o desenvolvimento da
tematica. De acordo com Lana (2012) e Simdes (2012), os Estudos Culturais - tanto a vertente
francesa quanto a britanica - foram os grandes responsaveis por fazer a critica aos paradigmas
denuncista e informacional, restaurando a capacidade dos individuos nos processos
comunicativos.

Dentro do tema das celebridades, Edgar Morin (1989) desenvolveu estudos de grande
destaque, nos quais o autor francés busca entender as relacGes entre os fas e seus idolos. O
teodrico destaca duplos processos de identificacdo e projecdo pelos quais os fas enxergam as
celebridades como divindades e, ao mesmo tempo, humanas. O processo de identificacdo é o
gue nos permite ver as estrelas como "gente como a gente"”, ao passarem por situacdes de
sofrimento e fragilidade. J& os processos de projecdo acontecem quando percebemos as
celebridades como icones de perfeicdo. Essas dinamicas de alternancia entre identificacdo e
projecdo estdo embasadas em um imaginario burgués que, segundo o autor, é socialmente
construido, a partir de uma relacdo triadica entre a industria cinematografica, as prdprias
estrelas e a sociedade (MORIN, 1989). A titulo de exemplificacdo, os processos de
identificacdo e projecdo sdo muito perceptiveis na figura de Jair Bolsonaro, uma vez que suas
postagens nas redes sociais 0 apresentam como uma pessoa comum, tomando café ‘%e fazendo
a barba®®, mostrando assim o quanto ele, famoso e célebre ¢ tdo “normal” como nds,
andnimos. Ao mesmo tempo, ele desperta essa projecdo através da forma em que se impde e
diz o que quer, além desse sentimento patriotista fora do normal, pelo menos em seu discurso.

Outros pesquisadores culturalistas se interessam pela tematica das pessoas publicas
inseridas na midia, principalmente na Inglaterra, Estados Unidos, Austrélia e Nova Zelandia.
Com a virada do milénio, esse conjunto de trabalhos passa a ser reconhecido sob o nome de
Celebrity studies (SIMOES, 2012; FRANCA, 2014).

O precursor dessa linha de pesquisa (culturalista) foi Richard Dyer, com o livro Stars
(1979), que usa, em sua obra, o termo “estrelas”. Na obra, Dyer analisa as estrelas do cinema
hollywoodiano tentando compreender sua dimensdo socio-estética. A partir disso, o autor
desenvolve uma distin¢do entre as estrelas e as celebridades. Segundo ele, as estrelas ainda
contribuiriam para a sociedade de alguma forma, ao passo que as celebridades ndo. As

celebridades, para Dyer (1979), sdo fabricadas midiaticamente e ndo exercem qualquer funcao

12 Disponivel em: https://www.blogdobg.com.br/gente-como-a-gente-bolsonaro-posta-foto-de-cafe-da-manha-e-
internet-vai-ao-delirio/. Acesso em 18/04/20109.

13 Disponivel em: https://noticias.band.uol.com.br/noticias/100000933445/bolsonaro-publica-foto-se-barbeando-
e-diz-que-esta-se-preparando-para-voltar-a-ativa.html. Acesso em 18/04/2019
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profissional, alcangando visibilidade pela prépria visibilidade. Assim sendo, a legitimacg&o das
personagens publicas acontece por duas vias: pelo trabalho (das estrelas) e pela midia
(celebridades).

Na mesma linha de indagacdes, Chris Rojek (2008) fez uma classificacdo das
celebridades contemporaneas muito relacionada a obra de Dyer. Rojek argumenta que a
emergéncia da celebridade esta ligada ao contexto das sociedades democréticas. Depois da
Revolucdo Francesa, a figura do "individuo comum” ascende, guiada pelo movimento de
eliminacdo de privilégios das classes aristocraticas e dos monarcas. Assentada em um ideal de
igualdade democratica, a sociedade moderna pds-revolucdo desenvolve novas formas de
prestigio e distincdo. O autor destaca trés processos historicos que véao sedimentar a
celebrizacdo: a democratizacdo da sociedade, o declinio das religiGes e o surgimento da
sociedade de consumo. Partindo desse entendimento, Rojek (2008) elaborou uma
classificacdo das celebridades, segundo suas origens. A primeira categoria de celebridade
descrita pelo autor tem ligacdo com a linhagem, cargo ou posicao social que estes individuos
possuem. Por exemplo, membros da familia real, politicos ou filhos de celebridades ja
estabelecidas. Segundo a definicdo de Rojek, essas pessoas publicas seriam celebridades
"conferidas", isto é a posicdo que ocupam € o que lhes confere status de celebridade. A
segunda categoria descrita pelo autor diz respeito ao talento e/ou desempenho das
celebridades. Este grupo é classificado como celebridade "adquirida”. Jogadores de futebol,
artistas premiados sdo alguns exemplos de individuos que adquirem visibilidade e
reconhecimento por este viés. Por ultimo, temos as celebridades "atribuidas", as quais séo
alcadas a fama por meio de algum acontecimento que as evidencia, através de uma presenca
midiatica efémera, sem que possuam qualquer tipo de talento especial.

Apesar de sua carreira de 28 anos como congressista, a atuagdo de Bolsonaro era
totalmente invisivel no Congresso. Ele comeca a ganhar alguma notoriedade nos ultimos anos
a partir de suas intervencdes registradas pela midia. Buscando enquadra-lo na tipificacdo de
Rojek, diriamos entdo que ele alcanca o patamar de celebridade atribuida, uma vez que
determinadas atuacgdes fora das tribunas do parlamento agregaram para a sua fama, chamando
os holofotes para si numa atuacéo além do congresso nacional. Longe de tentar fecha-lo numa
posicao, pretendemos questionar em qual lugar ele se encaixaria.

Simdes (2012) traz nomes de outros estudiosos que se dedicaram & tematica. Leo
Braudy (1997), um professor de literatura inglesa na Universidade da Califérnia, tentou
reconstituir historicamente o conceito da fama, por meio da analise de figuras publicas (Ernest
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Hemingway, Charles Lindbergh e Alexandre, o Grande). O autor recupera 0S Processos
constitutivos da fama desde a antiguidade romana até a modernidade pds-revolugdes. Ja
Richard DeCordova (2001) faz uma genealogia do trabalho do ator, buscando indicios da
origem do star system do cinema dos Estados Unidos no teatro do seculo XIX. DeCordova
tenta entender o funcionamento social da expansédo do mercado cinematografico, o que trazia
as pessoas as salas de cinema e a se interessarem pelas pessoas na telona. O argumento do
autor para explicar este fendmeno tem seu ponto central na curiosidade do publico em relagédo
a nova tecnologia que Ihe estava sendo apresentada. A criacdo da estrela surge, entdo, em
decorréncia das discussfes que os individuos tinham acerca da performance dos atores e suas
identidades. A estrela é construida, entdo, a partir dessa associacdo entre o ator e 0s papéis
que executa. (SIMOES, 2012)

Chegando no contexto atual, Turner (2004), atento a importancia de se observar o
processo de celebrizacdo invadir as midias sociais, criou trés tipos de abordagem para
entender os diversos sentidos e impactos da nogdo de fama e do conceito de celebridade na
atualidade. Na primeira abordagem, o autor indica que a celebridade € um género de
representacdo e um efeito discursivo, chamando a atencdo para a forma como as pessoas
famosas sdo representadas e comentadas no contexto social. Na segunda perspectiva, o foco
sd0 0s processos pelos quais uma pessoa € transformada em mercadoria, observando, entdo, a
celebridade como uma commodity negociada pela midia. Em sua Ultima definicdo, Turner
(2004) indica que celebridades sdo formacgbes culturais com funcdo social; ou seja, ele
percebe o fendmeno como um aspecto da cultura, que € constantemente reescrito e
reformulado. As trés perspectivas apontam para o “poder midiatico” circunscrito nas
percepcOes que rondam a fama e indicam que as celebridades impactam tanto nos processos
comunicativos desenvolvidos nos produtos da midia, quanto nas praticas sociais que se
reverberam no cotidiano das pessoas.

Turner (2009) direciona seu olhar para os sistemas de producdo de celebridade, com
foco maior na dimensdo midiatica dessas figuras. O autor constrdi relacGes entre os diversos
momentos desse sistema, como as rotinas dos espacos de trabalho, a divulgacéo, a publicidade
e 0s produtos criados pelas proprias celebridades. Turner ainda leva em conta a atuacdo dos
profissionais especializados do campo, como 0s empresarios e assessores de imprensa, 0 que
reforca seu argumento de que as celebridades seriam a ponte que conecta o mercado ao

publico massivo. A individualidade aparece na teoria de Turner de maneira central, pois € a
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partir dela que o mercado dos "talentos ordinarios" (TURNER, 2009) se firmara, sobrepondo-
se ao talento especifico, por meio de performances fabricadas pela industria midiatica.

Simdes (2012) aponta que, com a chegada da internet, a atencdo dos estudos da area se
voltou mais uma vez para 0s meios de comunicacdo e sua poténcia desenvolvedora dos
processos comunicativos. Importante ressaltar o quanto a internet contribuiu para o
surgimento de celebridades e, no caso especifico de Bolsonaro, sua manutencdo e
consolidacdo. A partir de situaces amplamente divulgados pelas redes sociais digitais,
entrevistas e falas, bem como suas postagens, ele se firmou como célebre e usou disso para
sua vitéria nas urnas. Ndo estamos dizendo que ele foi eleito apenas pela visibilidade que
alcan¢ou, no entanto, € uma parte importante a ser notada.

Ao longo dos estudos das celebridades, pesquisadoras e pesquisadores foram
acrescentando novas perspectivas para auxiliar no entendimento deste fenbmeno, como o
conceito de performance, trabalhado por Franca (2014), Simdes (2012), Medeiros (2013),
entre outros. Uma das tematicas imbricadas com frequéncia é o conceito de performance. Para
Schechner (2006), a performance € uma agdo feita de pedagos de ‘“‘comportamentos
restaurados”, que sdo comportamentos previamente exercidos, recombinados em uma
possibilidade de variagcdo infinita. “Os habitos, rituais e rotinas da vida sdo comportamentos
restaurados” (SCHECHNER, 2003, p.33), assim como as performances, que sdo condutas
marcadas, emolduradas ou acentuadas, separadas do “simples viver”. De forma bem objetiva,
Carlson explica que

a diferenca entre fazer e performar, de acordo com esse modo de pensar, parece estar
ndo na estrutura do teatro versus vida real, mas numa atitude — podemos fazer acdes

sem pensar mas, quando pensamos sobre elas, isso introduz uma consciéncia que lhes
da a qualidade de performance. (CARLSON, 2009, p. 15)

Na concepcdo de Goffman (2010), existe um tipo de regulamentacdo externa aos
individuos, que conduz a forma como uma pessoa lida consigo mesma e com 0S outros
durante uma interacdo. Esse regimento tem relacdo com o0s juizos de grupos sociais
especificos e determina as condutas individuais e coletivas dentro de um contexto demarcado.
O autor observa os atos apropriados e ndo apropriados para certas situagdes, a fim de
compreender algumas normas que sustentam diferentes ajuntamentos de pessoas. Na
realidade, Goffman entende como representagdo a nocdo de performance associada a
execucdo de um modelo de comportamento social.

Outro conceito de Goffman que pode ser aplicado aos estudos de celebridades é o de

fundo e fachada. Goffman (2010) aborda tais termos relacionados ao desempenho durante a
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interacdo. A fachada € aquilo que a pessoa quer dar a ver, aquilo que os individuos desejam
exibir para legitimar sua representacdo. A aparéncia e a maneira de agir fazem parte da
fachada pessoal, e correspondem, respectivamente, a caracteristicas fisicas (como vestuario),
e a caracteristicas expressivas, ou seja, a forma como atuamos (expressoes, gestos, etc.). O
fundo é composto por elementos que deixamos escapar durante a interacdo, aquilo que ndo
deveria ser mostrado aos outros durante a interagédo, pois deslegitima o papel com a qual o
sujeito quer ser representado. De acordo com o autor, a fachada pessoal é representada sob
uma determinada fachada social: um tipo de representacdo socializada, com papéis sociais
estabelecidos, que carrega certa generalidade e evoca o0 pensamento estereotipado. Nenhuma
fachada é totalmente nova; Goffman (2010) afirma que os individuos escolhem uma fachada
ja reconhecida que seja mais apropriada para determinada situacdo. O que muda é a forma
como a fachada é representada junto ao quadro de sentido.

E possivel perceber que os autores que abordam a nogio de performance a partir de
um pensamento relacional consentem no ponto em que expdem a existéncia de papéis sociais
preestabelecidos e reconhecidos. Nesse sentido, a fachada social de Goffman (2010) se
aproxima da visao sobre os comportamentos restaurados de Schechner (2006).

Conforme ja citamos anteriormente, de fato a questdo da performance é muito
trabalhada por Bolsonaro; postagens e falas como “nao entendo de economia”, por exemplo,
mostram-no como uma pessoa comum que “quer mudar o brasil com a ajuda de Deus”. E a
pessoa comum que 0 assiste se sente vista e representada, pois compartilha disso.

Vaérios estudiosos ja se debrucaram para entender o conceito de celebridade e até
mesmo trazer novas contribuicGes para estes estudos. Sendo assim, é necessario que deixemos
em evidéncia quais conceitos de celebridades achamos mais relevantes para este trabalho.

Abordaremos o conceito de celebridade, mas é necessario ressaltar que existem termos
semelhantes, tais como figuras publicas, idolos, famosos, subcelebridades, estrelas, que
apresentam maior ou menor proximidade entre si, conforme discutido por Vera Franca
(2014).

De acordo com Simdes (2012), o termo celebridade é o mais utilizado para falar dessa
temética nos dias de hoje, tem estreita relagdo com o conceito de fama, desde a etimologia da

palavra, conforme abordado por Rojek:

a raiz latina do termo é celebrem, que tem conotagdes tanto de “fama” quanto de
“estar aglomerado”. Existe também uma conexdo em latim com o termo celere, de
onde vem a palavra em portugués celeridade, significando “veloz”. As raizes latinas
indicam um relacionamento no qual uma pessoa é identificada como possuindo
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singularidade, e uma estrutura social na qual a caracteristica da fama é fugaz. Em
francés, a palavra célebre, “bem conhecido em publico”, tem conotagGes semelhantes.
E, além disso, sugere representacGes da fama que florescem além dos limites da
religido e da sociedade cortesd. Em resumo, associa celebridade a um publico, e
reconhece a natureza vollvel, temporaria, do mercado de sentimentos humanos
(ROJEK, 2008, p. 11, grifos do autor).

Simoes (2012) define celebridade “como uma pessoa famosa e singular, reconhecida
por um publico e cuja fama pode variar conforme os “sentimentos humanos”, ou seja,
segundo as impressdes do publico que a reconhece” (p. 18).

Partindo dos estudos de Rojek (2008), podemos perceber as celebridades como
producdes midiaticas com capacidade comercial e mercantil, ou seja, um produto fabricado, e
essa fabricacdo ndo mede esforcos de planejamento e exposicdo. Rojek afirma que as
“celebridades humanizam o processo de consumo de mercadorias. A cultura da celebridade
tem aflorado como um mecanismo central na estruturacdo do mercado de sentimentos
humanos” (ROJEK, 2008, p. 17).

Quanto a essa mercadoria, autores com Paiva e Sodré (2004), conforme destaca
Simdes (2012), responsabilizam totalmente a midia e a imagem publica pela sua producao,
retirando assim, qualquer mérito pessoal do famoso em questdo, ou seja, a celebridade s6 é
celebridade mediante exposicdo, e desenvolvimento midiatico, mesmo que essa exposi¢cdo
renda apenas ‘15 minutos de fama’1*

Longe e com todo cuidado para ndo assumir uma perspectiva midiacentrista, nao
podemos deixar de perceber o papel dos meios de comunicacdo na producdo e suporte das
celebridades atuais. Simdes (2012) nos traz Thompson para apontar esse papel da midia e

como ela

possibilitou uma forma intima de apresentacdo pessoal, livre das amarras da co-
presenca. Essas foram as condicOes facilitadoras para o nascimento do que podemos
chamar de “sociedade da auto-promocgdo”: uma sociedade em que se tornou possivel,
e até cada vez mais comum, que lideres politicos e outros individuos aparecessem
diante de publicos distantes e desnudassem algum aspecto de si mesmos ou de sua
vida pessoal (2008, p. 24).

No entanto, mais a frente iremos abordar outras questdes ligadas a producdo de uma
celebridade e sua afetacdo, uma vez que, segundo Simdes (2012), a capacidade de um celebre

ndo se encerra na midia. Sua afetagdo e a manutencdo de sua imagem publica transcendem os

14 Trecho da frase de Andy Warhol, que na década de 1960 comecou a pintar produtos norte-americanos
famosos, como latas da sopa Campbell's e garrafas de Coca-Cola, ou icones de popularidade, como Marilyn
Monroe. Disse ele: "um dia, todos terdo direito a 15 minutos de fama" ao comentar obras proprias baseadas em
acidentes automobilisticos, em especial o de uma ambulancia.
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dispositivos. Porém, antes de entrarmos no funcionamento de imagem publica, dedicaremos a
proxima parte para entender uma classificacdo de celebridade que nos é muito valiosa para o
desenvolvimento deste trabalho, as celebridades politicas, pensadas majoritariamente por
Street (2004) e Wheeler (2013) e, aqui no Brasil, por Kamradt (2017). Afinal, Jair Bolsonaro
é politico ha mais de 29 anos e agora € presidente do Brasil, o que nos permite classifica-lo
como uma celebridade politica.

2.2 Celebridade Politica: alteracéo do jogo politico

Ja abordamos o conceito de celebridade, no entanto, temos a necessidade de ter nogédo
de uma categoria especifica, as celebridades politicas.

Simdes (2012) aponta que “uma das esferas em que as celebridades podem ser
estudadas ¢é a politica” (p.32). Postman (1986) foi um dos primeiros a estudar a relacdo entre
esses campos. O autor se preocupa em como a comunicacdo na politica pode se sobressair a
debates e dialogos politicos, ou seja, o entretenimento tomando o lugar de discussdes politicas
“mais sérias” para se falar sobre politica e as decisdes em torno da temética. Dessa forma o
debate deixaria de ser politico e tomaria outros rumos.

Tal critica sugere que a “americanizacdo da politica teve um impacto negativo na
esfera publica e no engajamento civil” (POSTMAN, 1986, p. 326). Sendo assim, em suma, as
comunicagfes politicas evidenciaram a imbricacdo do modus operandi de relagdes publicas
com os debates politicos — que ndo mais ocupam 0 espaco que deveriam ocupar na esfera
publica. Dessa forma, os politicos institucionais (presidente, ministros, deputados, entre
outros) se apresentam ao seu publico de forma ‘empacotada’, tal como uma mercadoria a ser
vendida numa época de completo desalinhamento partidario, quando grande parte da
sociedade ja ndo se identifica plenamente com os partidos politicos nem no que se refere as
questdes ideolodgicas e/ou de classe (FRANKLIN, 2004).

Esse desprestigio dos partidos politicos, bem como de suas ideologias'®, traz mais
responsabilidade para o individuo politico, uma vez que sua imagem e sua afinidade para com
o eleitorado sdo de suma importancia para a manutencdo de seus mandatos, como também nos

jogos politicos como um todo.

15 No sentido de ideologia total trazido por L6wy como “conjunto de formas de pensar, estilos de pensamentos,
pontos de vistas, que sdo vinculados aos interesses, as posi¢des sociais de grupos ou classes” (LOWY, 1993, p.
13).
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As impressbes desses autores, afirmando que a relacdo entre politica e celebridades se
da de forma corruptivel e desgastante para o sistema de participacdo democratica, constituem
uma forte corrente presente até hoje em varios estudos sobre a relacdo de politica e midia. No
entanto, no século XXI, surgiu e esta surgindo uma corrente que discorda desse entendimento
negativo, dirigida por Street (2004). O autor relata que a celebridade detétm um papel
solidificado na cultura politica, e por isso essa relacdo ndo pode ser descartada, ignorada ou
meramente observada como uma maneira negativa, corrompida e impropria de praticar o jogo
politico. Para ele, o advento das celebridades no sistema de representacdo politica pode ser
util como uma adverténcia sobre as relacGes e préaticas politicas que se ddo fora do jogo
politico, visto de maneira formal e tradicional (eleigbes, debates, entre outros). E importante
ressaltar que é esta abordagem do relacionamento entre entretenimento e celebridade com o
jogo politico que estamos adotando nesta dissertacéo.

Segundo Street (2004), as celebridades desenvolvem vinculos afetivos com seus
admiradores/seguidores/fas e isso, em situacdes especificas, pode fazer com que um artista ou
um politico celebrizado reivindique favores, participacdo em enquetes, votos daqueles que sdo
seus admiradores/seguidores/fas. De acordo com o autor “eles ddo voz politica aos que os
seguem, tanto em virtude das condi¢des politicas quanto por meio de sua arte” (2004, p. 449).

Apoiado em Street, Mark Wheeler, outro pesquisador que aborda a relacdo de
celebridade e politica, afirma que os “deveres civicos tradicionais estao sendo substituidos por
formas alternativas de participacdo. Dentro deste novo ambiente politico, diferentes tipos de
agéncia, como a politica de celebridade, tornaram-se forcas centrifugas para o engajamento
publico” (2012, p. 408).

Kamradt (2017), em sua pesquisa sobre celebridades politicas, traca uma linha
temporal com algumas formas e tipificacbes para entender a tematica. Segundo ele, na
literatura tedrica especializada em celebridades politicas (majoritariamente estadunidense)
existem trés modelos de conceituacdo para o termo; no entanto, nenhuma se mostra de forma
destacada e dominante até 0 momento.

West e Orman (2002), representantes do primeiro modelo, nos apresentam cinco
categorias de celebridade politica: 1) por nascimento (exemplo: A familia real da Inglaterra);
2) os envolvidos em escandalos politicos (exemplo: Eduardo Cunha, Aécio Neves); 3) os que
se tornam celebridades por suas performances (exemplo: Jair Bolsonaro, Marco Feliciano); 4)

os famosos ndo-politicos, que saem do show business para a politica (exemplo: Jean Wyllys,
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Jodo Ddria); e 5) os ndo-politicos (institucionais) famosos (ex: Olavo de Carvalho, Tais
Araujo).

Kamradt (2017), por meio de Marsh, T°Hart ¢ Tindall (2010), nos mostram Nno
segundo modelo, uma tipologia com quatro categorias, sdo elas: “celebridade ativista” (uma
pessoa famosa pelas agdes sociais e ativistas, exemplo Luisa Mel), “celebridade politica”
(pessoa famosa que usa seus holofotes para causas sociais e politicas, exemplo Tais Araujo),
“politica celebridade” (politico célebre, sua fama veio da politica, exemplo Eduardo Cunha,
Aécio Neves) e “politico que usa a celebrizagdao da persona de outros individuos” (politicos
que usam holofotes de famosos para endossarem sua campanha, exemplo Aécio Neves,
usando os célebres Zezé de Camargo e Luciano e Wanessa em sua campanha presidencial de
2014). Essa classificacdo é abrangente e assim hd uma tentativa de encaixar todos o0s
individuos célebres.

O autor continua seu pensamento e utiliza de John Street (2004) — representante do
terceiro modelo junto com Wheeler, afirmando que existem duas distin¢des a respeito das
celebridades politicas (CP): as celebridades politicas 1 (CP1) e as celebridades politicas 2
(CP2). As CP1 se referem aos politicos eleitos que anteriormente atuavam em outra area que
ndo a politica, ou ainda politicos que usam a imagem de celebridades para endossar algum
argumento. Ou seja, congressistas que se tornam célebres e usam desse status para levantar
publico, em vez de propostas efetivas para o povo, sdo vistos da mesma forma que pessoas ja
célebres que tentam pleitear um cargo publico. Podemos usar alguns exemplos internacionais
e nacionais para trazer mais entendimento ao conceito: Donald Trump, Arnold
Schwarzenegger, Jodo Déria (PSDB), Alexandre Frota (PSDB), Jean Wyllys (PSOL) e Jair
Bolsonaro (Sem partido).

As CP2 sdo as celebridades que usam sua visibilidade midiatica para debater questdes
publicas e politicas, ndo estando atreladas a cargos da esfera decisoria institucional, e séo
assim classificadas por apoiarem o debate aberto de argumentos sociais relevantes e
representarem, de algum modo, um movimento social, mesmo que ndo em sua completude.
Como exemplo, podemos apresentar Beyoncé, Madonna, Leticia Sabatella, 1za, entre outras.

Kamradt (2017) sintetiza de uma forma mais concisa a conceituacdo de Street (2004),

CP1: o politico eleito ou candidato que utiliza elementos tipicos de celebridades para
conseguir estabelecer sua reivindicagcdo ou avancgar nos seus objetivos politicos pré-
estabelecidos; CP2: a celebridade (estrela da cultura popular) que utiliza da sua
popularidade para poder falar em nome da opinido publica ou em nome de grupos
especificos (KAMRADT, 2017, p. 8-9).
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As CP1 possuem como principal objetivo a busca de estratégias de celebrizagdo que
facilitem uma aproximacéo para com o eleitorado — principalmente aquele cidaddo ao qual ele
ndo consegue alcangar com seu trabalho atual. Acreditamos que Bolsonaro se enquadraria no
grupo das CP1, uma vez que ele ja tinha um histérico na politica antes mesmo de se
candidatar & presidéncia, como deputado federal pelo estado do Rio de Janeiro. Sua
celebrizacdo ndo se deu exatamente na politica ou por atos politicos: posicionamentos
esdrixulos e participacdo em programas televisivos ajudaram-no a alcancar maior
popularidade e até mesmo chegar a presidéncia do Brasil.

Street (2004) ainda aponta duas variagdes na primeira categoria de celebridades
politicas (as CP1). A primeira categoria é a do politico eleito, original de alguma area do
entretenimento ou do esporte, e que se institucionalizou. Em outras palavras, quando a
celebridade foi politizada, institucionalmente falando. No Brasil temos alguns exemplos;
podemos citar politicos do Congresso oriundos do esporte, como o Senador do Rio de Janeiro
Romaério, ou do show business, como os deputados federais Tiririca e Alexandre Frota, e 0 ex-
deputado Jean Wyllys. A segunda variacdo € composta por politicos ou candidatos eleitos que
se beneficiaram da associacdo da sua imagem com a de celebridades para, assim, conseguirem
ampliar sua comunicacdo e alcancar um determinado publico. A este tipo, 0 autor da 0 nome
de celebrizagdo do politico. Neste caso, existem inimeras técnicas que tornam possivel a
identificacdo dos politicos que tentam se celebrizar. Apoiado em Street, Kamradt (2017), as

caracterizam como

[...] o uso de fotos encenadas para relacionar estrelas do entretenimento com a imagem
de um politico, o0 uso de estrelas para antncios do partido ou de politicas do governo.
Outra ferramenta seria a utilizacdo de plataformas ou formatos ndo tradicionais para
promover o politico. Também deve ser citado a reunido de politicos com artistas
celebrizados (em agfes de carater publicitario), como a contratacdo de cineastas
famosos para dirigir propagandas eleitorais durante a campanha, a ado¢éo de lista de
espera para reporteres poderem realizar entrevistas com candidatos, com tempo
cronometrado (ainda pouco adotado no Brasil, mas usado por Trump, nos EUA), além
de outras particularidades do meio artistico que passaram a ser incorporadas no
ambiente politico. (p. 10)

E justamente na segunda classificagdo abordada no paragrafo anterior que acreditamos
que Bolsonaro se encaixa, pois sua celebrizacdo veio apos anos de atuacdo na politica, e ele
usou muito bem dela para “subir de cargo” e, junto com variados fatores, assumir o maior
cargo politico do Brasil.

Street (2004) tece duas criticas para as celebridades politicas e seu envolvimento no
jogo politico. Primeiramente, o fato de um sujeito ser celebrado ndo indica que ele possua as
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qualificagdes necessarias para ocupar cargos publicos, e as celebridades na politica seriam, na
verdade, uma amostra da crise de representacdo. Na mesma obra, 0 autor aponta que ter uma
boa postura na televisao e jogo de negociacdo Sdo pressupostos que podem e estdo solapando
as propostas politicas, quando o contrario seria mais desejado; afinal, as propostas politicas de
um candidato deveriam sobressair nas eleicdes. Se portar bem na televiséo e saber a arte de
negociar seriam praticamente inerentes as celebridades.

A segunda critica € de uma questdo narcisica. H4 uma atencdo exagerada para com a
imagem e aparéncia dos politicos, em detrimento da expertise que possuem ou deveriam
possuir. Street (2004) afirma que a politica se apresenta como um espetaculo, no qual os
politicos sdo as estrelas e os cidaddos sdo a plateia. Essa critica ndo é quanto a boa vontade, a
indole ou ao carater do candidato, mas sim quanto a sua representacao politica, uma vez que
menospreza 0s conhecimentos minimos para o fazer politico: os holofotes estdo na pessoa e
ndo no que ela propbe. Ou seja, pode acontecer de um politico ser eleito apenas pelo seu nivel
de popularidade e ndo pelas suas propostas. O autor se apoia em outros estudos para criticas
duras e complementa que “celebridades ndo tém o conhecimento de ou experiéncia em
politicas publicas: questbes politicas graves se tornam banalizadas na tentativa de elevar
celebridades a fil6sofos-celebridades” (STREET, 2004, p. 440).

De fato, essa critica € muito contundente, uma vez que essas celebridades que
alcancam a esfera decisoria politica podem, sim, ser despreparadas, tendo como a Unica ou
maior motivacao para receber seus votos o simples fato de ser conhecida.

Apoiando-se em Street (2004), Mark Wheeler (2013) empenha seus esforcos em
entender as celebridades politicas e a celebrizacdo da politica. Em sua obra, 0 autor endossa as
criticas de Street e também suas classificagdes. Wheeler tenta apresentar algumas
celebridades no campo politico que possuem uma fungéo social, porém ele nos alerta para um
entrecruzamento de representacdo, ou seja: a celebridade que antes era alvo de identificagéo e
projecdo, continua como referéncia, agora, no entanto, mais pelo lado da esfera publica. Ou
seja, a celebridade que gera identificacdo com uma parte da sociedade pode angariar votos
para um cargo publico, os fas comegam a se tornar eleitores.

Num tempo em que assistimos artistas de televiséo, participantes de reality shows, ex-
esportistas ou cantores sendo eleitos para a Camara de Deputados, Senado, Assembleias
legislativas e prefeituras, com as elei¢des sendo conduzidas prioritariamente pelo marketing

politico e ndo pela troca de ideias, pelo debate, é nitido imaginar como o entretenimento, em
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forma de celebridade conseguiu alterar o processo democrético politico e ndo sé no Brasil
(WHEELER, 2013).

Dessa forma, como Zolo (1992) e Crouch (2004) abordaram, os politicos buscam
tornarem-se estrelas e o advento da politica de celebridade fica ligado ao surgimento de uma
ordem pos-democrética, em que a politica se transforma em um show que tem como publico
néo os cidad&os, mas sim os espectadores.

Apds essa exposicdo do relacionamento entre celebridades e politica, fica evidente a
sua relevancia para o entendimento do ambiente politico e da sociedade moderna. Além disso,
é perceptivel que um dos pontos fundamentais desse fenbmeno se encontra na capacidade
carismatica das celebridades frente ao seu publico. Essa capacidade de organizar uma vasta
quantidade de individuos através da imagem publica é fundamental para entender o avanco do
fendmeno o jogo celebre politico.

Para além de definir de forma concisa a conceituacdo de celebridade e celebridade
politica, consideramos fundamental compreender o desenvolvimento de sua imagem publica
como um processo historico ou como um “fendomeno cultural em processo” (REDMOND;

HOLMES, 2007), como procuramos discutir a seguir.

2.3 Imagem publica: construcdo e manutencao

Imagens publicas sdo “concepcdes caracterizadoras” (GOMES, 2004, p.254). Para o
autor, “o termo ‘imagem publica’ se refere ao conjunto de caracteristicas ou propriedades
estaveis que se reconhece publicamente compondo uma personalidade” (GOMES, 2004, p.
256). A imagem publica de um sujeito ou um grupo pode ser entendida como “um complexo
de informacgdes, nocbes, conceitos, partilhado por uma coletividade qualquer, e que o
caracterizam” (GOMES, 2004, p. 254). E valido ressaltar que esse processo esta em constante
desenvolvimento e (re)configuragdo, ja que uma “imagem publica ndo ¢ uma entidade fixa,
definitiva, sempre igual a si mesma e assegurada para todos os seres reais” (GOMES, 2004, p.
264). Os posicionamentos encarnados pela figura puablica, como também as relacOes
estabelecidas entre ela e outros atores sociais, atuam nesse permanente fazer-se da imagem
publica, que pode ser vista como “o resultado de disputas simbolicas exibidas ao imaginario
coletivo em busca de respostas” (WEBER, 2009, p. 12). Esse processo de constituicdo se

realiza, em grande medida, através dos discursos midiaticos.
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A imagem publica nos chega como nos chega o mundo: mediado pelo sistema
institucional e expressivo da comunicacéo, instrumento predominante onde e por onde
se realiza a visibilidade social. Novos instrumentos de producdo, gerenciamento e
circulacdo da imagem, praticamente fora do controle direto dos individuos e dos
grupos de convivéncia, transformam qualitativamente o proprio objeto “imagem
publica”. A comunicacdo de massa, que é também sujeito de interesses sociais e, as
vezes, politicos, organiza e cifra os materiais que nela circulam segundo légicas e
principios muito especificos (GOMES, 2004, p. 264).

Outro autor, John Thompson (2008) apresenta a personalidade como um dos
elementos que possibilita perceber as imagens publicas de homens e mulheres politicos.
Tendo como base as novas formas e maneiras de visibilidade advindas dos avancos técnicos e
tecnoldgicos, o autor mostra a interacdo mediada (sendo por veiculos tradicionais e/ou pela
internet) como uma interacdo em que a co-presenca ndo ¢ mais necessaria: “Gradualmente, a
visibilidade dos lideres politicos e de outras pessoas, a visibilidade de suas agdes, de seus
feitos e, na verdade, de suas personalidades, foi desvinculada de sua apari¢do diante de outras
pessoas reunidas na mesma situacdo espacio-temporal” (THOMPSON, 2008, p.23).
Thompson considera a personalidade e as habilidades dos lideres se tornaram cada vez mais
visibilizadas por meio da circulacdo das imagens e discursos que chegam aos publicos
dispersados em variadas localizagdes.

Sendo assim, na visdo de Thompson (2008) — a qual é endossada e corroborada por
Gomes (2004) e Weber (2009) - a imagem publica refere-se a imagem imbricada a algo ou
alguém que é publico, no sentido mais amplo da palavra, como visivel, conhecido ou de
interesse de alguma coletividade. Temos imagens publicas de pessoas, figuras publicas,
celebridades, politicos, atletas; mas também imagens publicas de instituicdes, empresas,
marcas, governos, paises. Grosso modo, “¢ a face visivel, que estd em contato permanente
com os publicos, que ¢ reportada midiaticamente, que se expde nas redes sociais digitais”
(LIMA, 2017, p. 43).

Entendemos por imagem publica, tendo como referéncia Gomes (2004), o aglomerado
de informagdes, conceitos e nog¢bes que partilhamos coletivamente acerca do sujeito politico.
Para Gomes, “no caso das imagens publicas ndo lidamos propriamente com pessoas, mas com
persona e/ou mascaras teatrais, ndo lidamos com a formacdo de uma ideia sobre alguéem
originada pelos anos de convivéncia, mas com 0 processo psicolégico e social de
caracterizacdo” (GOMES, 2004, p. 258).

Esta ideia reforca o que Simdes (2012) e Franca (2014) tém falado acerca da
interferéncia da midia na producdo das celebridades: a imagem é perpassada pelo meio
midiatico. O processo social e psicologico de caracterizacdo € desenvolvido no dia a dia por
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meio das imagens que nos sdo transmitidas pela televisdo, pelos artigos que lemos nos jornais,
pelas fofocas presentes nas revistas acerca da vida das celebridades, pelas conversas e
discussGes com o grupo de amigos — enfim, por todo o processo midiatico presente em nossa
sociedade.

A imagem publica de algo ou alguém pode ser constituida atraves de uma vasta gama
de elementos, conforme destaca Gomes (2004): textos, discursos, conversagdes, opinido
publica, imagens, acdes entre outros. No entanto, essa imagem ndo pode ser vista como Unica,
solida e engessada. Existe uma disputa constante e permanente de pessoas e instituicGes a
respeito da imagem que querem projetar na sociedade. Gomes (2004) aborda esse jogo como
um dos mais relevantes na atualidade, “parece até mesmo que todo o complexo jogo de
papéis, status, posicoes relativas e valores sociais [...] se resolva no mundo contemporaneo em
termos do jogo da imagem publica” (GOMES, 2004, p.243).

A respeito desse jogo de disputas de imagens publicas a serem projetadas, Gomes
(2004) da o nome de politica da imagem. Além da imagem projetada, existe a questdo do
controle sobre essas criagdes. E fundamental abordar essas questdes para que fique entendido
gue as imagens publicas ndo sdo lineares, constantes, concretas e fechadas em si mesmas.
Essas imagens sdo desenvolvidas a partir da relacdo entre as variadas questdes que fazem
parte dessa politica da imagem, na “competicao pela constru¢do, controle e determinagdo da
imagem dos individuos, grupos e institui¢des participantes do jogo politico” (GOMES, 2004,
p. 239-240).

Pode parecer uma informacdo dispensavel, no entanto € importante ter em vista que
imagens publicas podem estar associadas a imagens visuais, porém sua existéncia ndo
depende destas. Isso porque as imagens publicas sdo concepcbes desenvolvidas por elementos
variados, inclusive visuais em determinados casos, mas isto ndo € uma premissa. Gomes
(2004) vé a necessidade desse destaque para que possamos desassociar a imagem publica de
“elementos pictoricos” (GOMES, 2004, p. 250).

Sendo assim, o conceito de imagem publica se associa a outra questdo fundamental
guando se discute a politica da imagem, a de opinido publica. Para Gomes, esses conceitos
podem se apresentar de formas intercambidveis “[...] frequentemente substituimos imagem
por opinido publica, numa clara demonstracdo de que as fronteiras ndo sdo nada definidas”
(2004, p. 253). O autor continua seu raciocinio e relata que imagem e opinido publica podem

ser concebidos como “qualquer conjunto de juizos acerca de causas ou questdes” (p.255).
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Portanto, é necessério evidenciar o que é fundamental na definicdo dessa temaética.
Para Gomes, existem trés pilares para pensar o conceito, sdo eles: a) imagens publicas s&o
parte de e se desenvolvem num repertério coletivo; b) este repertorio € publico; c) imagens
publicas sdo elementos do pensamento, sdo concepgdes, impressdes (GOMES, 2004).

Acreditamos que Bolsonaro trabalha sua imagem através de variadas formas:
postagens em redes sociais, como destacamos e indicamos anteriormente, além de falas
polémicas para a imprensa, bem como divulgadas pelo seu Twitter. No entanto, isso estd na
esfera da emissdo; revistas, noticias e demais circulacbes ndo estdo sob o dominio do atual
presidente, e tais coisas, como conseguimos perceber, também produzem, reforcam e
destroem imagens publicas.

Gomes (2004) nos apresenta uma divisdo do desenvolvimento da imagem publica;
para ele, existem trés esferas: a emissdo, 0 circuito da comunicacao e a recepcdo, isso para
endossar sua tese de que as imagens, mesmo quando elaboradas e planejadas
estrategicamente, sofrem com a reacdo dos publicos e dos processos pelos quais atravessa e é
atravessada. As emissdes realizadas por parte de uma celebridade podem ser ditas pela
prépria; os fatos em que a celebridade participa tém relacdo com as acbes da figura e a
capacidade de fazer essa imagem. Ja a apresentacdo dela se refere as configuragdes simbdlicas
ou os elementos visuais que sdo publicamente divulgados em variados veiculos de
comunicacdo de inimeras formas (da aparéncia fisica aos simbolos que representa) (GOMES,
2004).

Conforme o autor, a personalidade publica baseia-se numa verdade aparente, uma vez
que nos relacionamos com uma imagem e ndo com o sujeito em si. Sendo assim, a
personalidade politica necessita criar uma aura de boa reputacdo. O sucesso de sua carreira
(politica e célebre) depende disso. Os seus atos sdo deixados para segundo plano e muitas
vezes “camuflados” por acontecimentos acerca da esfera pessoal da personalidade politica. A
ordem ¢ a criagdo de um “bom nome” e de uma imagem ideal capaz de seduzir os cidaddos.

A reputacdo, conforme ja citamos, é 0 que torna a personalidade politica credivel,
acreditavel e louvada pelo povo. Segundo Sennett “o politico ao focar a nossa aten¢do nos
seus impulsos torna-se um lider plausivel porque d& a aparéncia de possuir um
comportamento espontaneo de acordo com esses impulsos e a0 mesmo tempo consegue
manter o controle de si mesmo” (SENETT, 1992, p. 270), acrescentando que “quando este
controle esponténeo é alcangado, os impulsos parecem reais, portanto, o politico € alguém em

que podemos acreditar” (SENETT, 1992, p. 270). Entdo, a celebridade politica precisa,
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constantemente, ter cautela na conducéo e manutengdo de sua imagem publica, uma vez que
seu sucesso é realizado, também, nessa producéo.

E nesse sentido que a visibilidade midiatica tem uma funcdo indispensavel na
configuragdo da imagem publica. Ela deve ser pensada ndo apenas como “um meio pelo qual
aspectos da vida social e politica sdo levados ao conhecimento dos outros: ela se tornou o
fundamento pelo qual as lutas sociais e politicas sdo articuladas e se desenrolam”
(THOMPSON, 2008, p. 37).

Com pouco mais de 100 dias de governo ja conseguimos ver tal instabilidade em
Bolsonaro; sua taxa de aprovacdo, que em janeiro de 2019, no inicio de seu mandato, estava
em 49%, em abril do mesmo ano havia descido para 34%. J& sua rejeicdo era de 11% e agora
foi para 24%, segundo pesquisa lbope 6. Essa questdo € relacionada com o desgaste da sua
imagem publica, no entanto, as causas desses desgastes podem e séo variadas, podemos citar
algumas agdes politicas, propostas, escolhas de ministros, entre outros fatores.

Contudo, é fundamental destacar que a constituicdo da imagem publica ndo se
completa nos limites dos dispositivos midiaticos. Afinal, “a imagem publica comega a existir
apenas na recepcdo, ainda que certamente possa ser programada — e frequentemente o seja
— na emissdo” (GOMES, 2004, p. 267, grifo do autor). E na estreita interlocucio entre midia
e sociedade que a imagem publica é constituida, sustentada, controlada, atualizada e/ou
modificada. E é nesse embate simbdlico no cenario de visibilidade contemporaneo que as
celebridades se constituem.

Para além dos elementos apontados, o autor destaca também outra questdo essencial
para a percepcao das imagens publicas de atores politicos e celebridades, o contexto:

as circunstancias — que funcionam como chave hermenéutica para as nossas tentativas
de chegar a um juizo sobre a personalidade servindo-nos para tanto da observacao dos

atos e discursos dos sujeitos — podem mudar constantemente, gerando novas
condicOes interpretativas, ou seja, hovas imagens (GOMES, 2004, p.258).

Semelhante a Gomes (2004) e Weber (2009), Thompson (2008) reforca a dificuldade e
a quase impossibilidade do controle de imagens publicas por parte de pessoas e instituicdes:
“Embora muitos lideres politicos busquem manejar sua visibilidade, eles ndo podem controla-
la completamente. A visibilidade mediada pode fugir ao seu comando e, ocasionalmente,
trabalhar contra eles proprios” (THOMPSON, 2008, p.28). O autor responsabiliza tal

16 Disponivel em: https://gl.globo.com/politica/noticia/2019/03/20/governo-bolsonaro-tem-aprovacao-de-34-e-
reprovacao-de-24-diz-pesquisa-ibope.ghtml. Acessado em 19/04/2019.
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impossibilidade ao ambiente, aos diversos atores que participam do processo de circulagdo de
informagdes (midia, sociedade, entre outros).

O ambiente de informacdo é menos controlavel no sentido de que, dada a proliferacdo
das formas mediadas e das redes de comunicacdo é muito mais dificil para que os
atores politicos encubram suas atividades, muito mais dificil controlar as imagens e as
informacdes levadas ao dominio publico e muito mais dificil de prever as
consequéncias dessas aparicdes e divulgacdes (THOMPSON, 2008, p.36).

Sendo assim, entendemos que a celebrizacdo de alguém esté ligada a construcao da sua
imagem publica, e esse desenvolvimento é processual, ou seja, € arriscado delimitar quando
comeca ou termina a celebrizacdo de um sujeito, bem como quando sua imagem comecou a
ser moldada.

Como exemplos temos o Bolsonaro: mesmo sendo parlamentar ha 28 anos, nao
podemos afirmar que ele é célebre desde o comec¢o da sua jornada politica, muito menos se
sua imagem publica j& estava sendo trabalhada antes de sua concorréncia a presidéncia. Sendo
assim, podemos determinar cronologicamente quando queremos aferir tais questdes, pois elas
derivam de demandas especificas, seja por parte do célebre ou da sociedade.

Ja abordamos o conceito de celebridade, bem como sua classificacéo a ser focada neste
trabalho: a celebridade politica. Falamos da construcdo da imagem publica e agora precisamos
aprofundar num determinado tipo de atuacédo das celebridades em nossa sociedade atual: sua

afetacdo em nossas vidas.

2.4 Afetacdo das celebridades: o carisma dos célebres

Simbes (2014) aponta que uma interferéncia por parte de uma celebridade na
sociedade pode ser viabilizada através de uma afetacdo carismatica. O termo carisma foi
desenvolvido por Max Weber (1979), que o aponta como um coletivo de “dons especificos do
corpo e do espirito, dons esses considerados como sobrenaturais, ndo acessiveis a todos” (p.

171). O socidlogo mostra que no processo de afetagdo carismatica

obedece-se exclusivamente a pessoa do lider por suas qualidades excepcionais € ndo
em virtude de sua posi¢do estatuida ou de sua dignidade tradicional; e, portanto,
também somente enquanto essas qualidades lhe séo atribuidas, ou seja, enquanto seu
carisma subsiste (WEBER, 1979, p. 134).
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Mas em linhas gerais, 0 que é carisma? De acordo com a pesquisadora Ligia Lana
(2012), no que se refere as celebridades (em seu sentido mais amplo), o sentido de carisma é
bastante abordado pelo senso comum. O papa Francisco ¢ um lider religioso “tao carismatico
quanto o Jodo Paulo II”’; participantes do The Voice (TV Globo), A Fazenda (Record TV) e
Big Brother Brasil (TV Globo) precisam ter muito “carisma, jogo de cintura e talento” para
vencer suas respectivas disputas. O carisma se mostra como um atributo desejavel para as
figuras puablicas, sendo que a auséncia desse atributo pode colocar em risco o bom
desenvolvimento de sua performance, sua imagem publica e sua fama em si.

As expressdes do senso comum também dizem respeito ao entusiasmo e animagdo na
vida profissional que o carisma pode representar. Um bom lider de uma equipe e/ou setor de
uma empresa se faz como uma boa dose de carisma, pois através dele existe uma certa
influéncia de suas falas para com seus liderados e, assim, o trabalho acontece de forma mais
fluida e integrada. Mesmo o carisma sendo cobrado por parte de figuras publicas, ele ndo é o
responsavel pela sua celebrizagdo. Portanto, tal atributo é fundamental para a legitimidade das
interacdes cotidianas, pois “ao apontar o carisma como qualidade no mercado de trabalho, os
sentidos de estima, poder e lideranga sdo refor¢ados” (LANA, 2012, p. 73).

Lana (2012), em sua tese sobre a afetacdo dos célebres, traz Houaiss (2009),
abordando o termo carisma como dotado de duas conotac@es: a teoldgica e a socioldgica. Na
conotacdo religiosa, o termo ¢ tido como um ‘“dom extraordinario e divino concedido a um
crente ou grupo de crentes, para 0 bem da comunidade” (p. 409). Ja em termos sociologicos, o
carisma ¢ “autoridade, fascinagdo irresistivel exercida sobre um grupo de pessoas,
supostamente proveniente de poderes sobrenaturais” (p. 409). O autor ainda aborda um
sentido comum do conceito, como um “poder de encantar, de seduzir, que faz com que um
individuo (por exemplo: um cantor, um ator, um politico) desperte de imediato a aprovagéo e
a simpatia das massas” (p. 409 — exemplos nossos).

Numa perspectiva mais teoldgica e cristd do termo, Potts (2009) mostra o apostolo
Paulo, associando o carisma ao contexto da época de fé em milagres, magias e profecias. O
carisma, tido como presente da graca de Deus, se fazia como privilégio dado a determinadas
pessoas (como os profetas), e estes agraciados tinham o dever de usar essa graga para o
beneficio da comunidade, e ndo para proprio beneficio. Sendo assim, o carisma ndo era
inerente as pessoas, mas sim uma dadiva divina que trazia consigo poderes espirituais
milagrosos. O autor continua seu raciocinio afirmando que as cartas de Paulo (alguns livros

biblicos do novo testamento) ndo mostram uma relacdo entre o carisma e liderancas e/ou
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autoridades, mesmo que evidencie o poder daqueles que eram agraciados com o carisma.
Lana (2012) afirma que “ao longo do tempo, o carisma foi sendo remodelado pela igreja,
como nos textos de Santo Agostinho na segunda metade do século III” (p. 74).

Seguindo as alteracbes que o termo carisma sofreu, o pesquisador Potts aponta o
trabalno de Max Weber como responsdvel por explanar o carisma em seu sentido
contemporaneo. Segundo Potts (2009) e Lana (2012), a tese de Weber sobre o carisma é a
referéncia literaria fundamental do termo. Weber (1979) mostra o carisma como uma maneira
pura de autoridade e de dominacdo, pareado ao sistema legal e as tradicionais estruturas
(familia, religido, entre outros). Diferente do sistema legal e das estruturas tradicionais, o
carisma é livre de qualquer processo institucionalizado de dominacéo, confrontando assim a
onda racional moderna presente no final do século XIX.

Lana (2012) apresenta o carisma como uma missdo recebida. Dessa forma, a
dominacdo através do carisma ndo é de nenhuma ordem de organizacdo racional, como sdo as
dominagdes burocrética ou patriarcal. O dominador carismético alinha suas a¢des de acordo
com seu dom, pois ele tem de aceitar sua “missdo”. Seu €xito em sua lideranga seria aferido
através do reconhecimento de seus liderados. Se isso ndo acontecer, entdo significa que a
falha da tal misséo.

Assim sendo, a autoridade por meio do carisma (e consequentemente a afetacéo
oriunda da mesma fonte), € instavel. “O portador pode perder o carisma [...]” (WEBER, 1999,
p.326), ou seja, o lider carismatico tem a constante necessidade da afirmacdo de sua
autoridade através de seus feitos. Como na burocracia, em que a afetacdo tem relacdo com
“ordens e estatutos” (WEBER, 1999, p.326), o carisma é dependente da satisfacdo dos
seguidores. E de responsabilidade do lider carismatico a sua “missdo”, mas também os seus
liderados.

Diferente da racionalidade, o carisma para Weber se mostra através da “fé¢ em
revelagdes e herois, na convicgdo emocional da importancia e do valor de uma manifestacéo
de natureza religiosa, ética, artistica, cientifica, politica ou de outra qualquer” (WEBER,
1999, p.237). Essa crenga ocorre como produto de situacdes fora da ordem, de natureza
politica, econdmica ou psiquicas “em que uma excitacdo disseminada em um conjunto de
pessoas demanda a intervengao do portador do carisma e de seus discipulos” (LANA, 2012, p.
75).

Segundo Lana (2012), apds as ricas contribuicdes de Weber, a tematica sobre o

carisma passou a ocupar um lugar relevante dentro da sociologia. Esse lugar também foi
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alcancado na politica, como resultado da ascensdo de ditadores carisméaticos na Europa. A
autora segue seu raciocinio afirmando que no decorrer do século XX, com o advento e
crescimento dos meios de comunicagao, o termo carisma passou a ser ligado a “caracterizagao
das personagens publicas de maneira mais ampla” (LANA, 2012, p. 74).

Segundo Potts (2009), a relagdo entre o carisma e a celebridade se da em sua
producdo. De acordo com o autor, a celebridade é um produto midiatico, passivel de
fabricacdo através dos meios de comunicagdo. Em contrapartida, o carisma surge como
atributo impossivel de ser desenvolvido, sendo de fato uma dadiva concedida a alguns
somente. “Ainda que haja a produgdo cada vez mais disseminada de celebridades, o carisma
permanece como um trago excepcional” (LANA, 2012, p, 75).

No entanto, autoras como Simdes (2012), Franca (2014) e Lana (2012) apontam que a
ideia de carisma se relaciona sobretudo a afetacdo que a pessoa carismatica consegue
produzir, e ndo a sua producdo, ou seja: o carisma ndo pode ser produzido (uma personalidade
ndo se prepara para ser carismatica), e ele é percebido através do quanto uma celebridade
afeta a sociedade. As autoras ainda ressaltam que a producdo e a manutencdo do status de
celebridade sdo atribuidas a variadas questdes (conforme apontamos ao longo deste capitulo)
— entre elas, o seu carisma.

No século XXI, de acordo com os estudos de Lana (2012) podemos dizer

que a celebridade aproveitaria a situacdo extraordinaria em que se encontra na midia
(em um reality show, no curso de um acontecimento publico etc.) para se langar como
figura carismatica. Permanecendo em evidéncia, confirma-se que, para além da
fabricacdo da midia, houve a realizacdo de uma missdo carisméatica. Mesmo com a
atual disseminacdo de espacos para a atuacdo de personagens publicas, a lideranca
carismatica precisa comprovar sua missdo por meio da acao diante de suas audiéncias
— ndo se forja o carisma (p. 75 - grifo nosso)

Simdes (2012) afirma a necessidade de observar uma celebridade n&o se restringindo a
sua dimensdo interna, exclusivamente por meio de seus “dotes e talentos inatos” (p. 46), pois
assim, cairiamos em abordagens puramente subjetivistas. E preciso entdo, manter o foco
também para a “dimensdo social e coletiva do carisma”, uma vez que as celebridades estdo
“em um espaco relacional que envolve os proprios idolos € o contexto em que eles emergem.
Com isso, pode-se perceber como as celebridades personificam valores em determinado
momento histdrico, suscitando identificacdes e projecdes do pliblico” (SIMOES, 2012, p. 46)

Segundo a autora, através da afetacdo carismatica por parte das celebridades nas

sociedades do século XXI, a pessoa célebre pode ser capaz de representar povos, causas e
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movimentos. E evidente que essa representacio € ainda mais presente nas celebridades
politicas (no que se refere aos movimentos e causas, por exemplo).

Concluindo este capitulo, é importante resgatar alguns tracos, que serdo significativos
na nossa andlise: a relacdo celebridade / midia, que fica evidente na questdo da producédo, bem
como da manutencdo do status célebre, claro que apoiados também em valores e
identificacbes por parte do publico. Além disso, precisamos evidenciar a presenca das
celebridades na politica, seja apoiando um politico ou fazendo parte da esfera decisoria, e até
mesmo levantando pautas relevantes socialmente. E ainda as estratégias por parte de
candidatos, especificamente o caso de Jair Bolsonaro em trabalhar sua imagem publica, se
mostrar como uma pessoa célebre, conhecida e muito bem vista e apoiadas por artistas,
famosos e até mesmo por andnimos através de suas redes sociais digitais, conforme veremos
adiante neste trabalho. Nao podemos deixar de citar a atragdo que ele tem (as pessoas gritando
mito atestam isto, conforme mostraremos em nossa analise) e assim, para com alguns, ele
exerce sim um certo carisma. Ele se mostra como uma pessoa capaz de resolver problemas e
entender as situacdes do Brasil, mesmo estando 28 anos no congresso e fazendo tdo pouco

para resolver tais problemas, que segundo ele, ja sdo de seu conhecimento.
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3. COMUNICACAO, POLITICA E DEMOCRACIA: INTERACOES NAS REDES
SOCIAIS DIGITAIS.

Dando continuidade ao trabalho, € necessario entendermos uma das imbricagdes
colunares desta dissertacdo, a relacdo comunicacao e politica. Neste capitulo vamos abordar
essa jungdo, bem como qual modelo comunicacional proporciona essa interagdo entre os
campos. Ainda iremos ver os efeitos da comunicacdo na democracia a partir dos novos meios
de comunicacdo do século XXI.

Além disso, vamos abordar uma rede social digital muito proficua para as pesquisas
sobre comunicacdo e politica, o Twitter. Precisamos entender sua l6gica de funcionamento e

habitos de usuérios na rede, principalmente no que se refere aos politicos.

3.1 O Modelo Praxiologico da Comunicacao

Grosso modo, a perspectiva praxioldégica da comunicacdo esta baseada na
reflexividade “inerente as trocas sociais e busca compreender a comunicagdo enquanto préatica
constituidora da vida social”. (FRANCA, 2003, p. 37). No entanto, antes de aprofundarmos
no modelo praxioldgico € necessario passarmos no modelo anterior.

Desde o fim do século XX o paradigma classico ou informacional, que tem a
“comunicagdo como um processo de transmissdo de informag¢do, mascarado pela linearidade,
funcionalidade e busca da eficacia” (FRANCA, 2003, p. 38), vem sendo alvo de contundentes
criticas, que destacam suas limitacOes e desvios no que se refere ao saber comunicacional.
Duas hegemdnicas concepc¢des de comunicacdo sdo postas em confronto, e apenas uma da

conta dos fendbmenos sociais, de acordo com Quéré.

Uma € “epistemoldgica”, no sentido de que ela raciocina em termos de preocupagéo e
de transferéncia de conhecimento sobre 0 mundo as pessoas; ela depende no essencial
do esquema da representagdo. A outra ¢ “praxiologica” e depende do esquema da
constituicdo de um mundo comum pela acdo, ou, como se diz &s vezes em ciéncias
sociais, do esquema da “construgéo social da realidade”. S6 a segunda concepgédo, me
parece, € suscetivel de alimentar a mudanca de paradigma da qual é virtualmente
portadora a abordagem comunicacional dos fendmenos. (QUERE, 1991, p. 72).

Vera Franga (2003), a partir da leitura de Louis Quéré (1991), desenvolve uma
discussdo muito interessante sobre os pontos fundamentais que separam os dois modelos, e

embasa essas diferengas em cinco pontos: a) a natureza da comunicagdo; b) o papel da
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comunicacgéo; c) a natureza dos sujeitos; d) o papel da linguagem; e) relacdo comunicacéo e
vida social (FRANCA, 2003):

a) A natureza da comunicacdo: A comunicacdo sai do lugar do conhecimento, da

b)

episteme, de um ponto abstrato para pertencer agora ao lugar da agdo, “da intervengao
e da experiéncia humana - tomada na sua dimensdo social e simbolica”. (FRANCA,
2003, p. 40).

O papel da comunicacdo: O modelo epistemologico ou informacional tem a

comunicacdo como uma ferramenta instrumental e transmissiva, e assim,

0s sujeitos, as intengdes e sobretudo os conteidos sob a forma de mensagens, estdo
dados; as representacfes ganham uma objetividade ou positividade prévia e autbnoma,
e a comunicagdo refere-se ao momento de seu transporte - sendo que ela é bem
sucedida quando consegue reproduzir representacfes similares no receptor
(FRANGCA, 2003, p. 40).

Ja no modelo praxioldgico, a comunicacdo € vista com capacidade de constituir e de

organizar os sujeitos; “da subjetividade e da intersubjetividade; da objetividade do mundo
comum e partilhado” (FRANCA, 2003, p. 40).

c) A natureza dos sujeitos: Os dois modelos nos apresentam sujeitos, um sujeito

monoldgico - capaz de falar sozinho, monovalente no que se refere em criar conexdes
com o outro, ou seja, limitado no desenvolvimento dessa conexdo; e um sujeito
dialégico — além de ser capaz de falar para um outro, pode também fazé-lo com este
outro (FRANCA, 2003).

Essa distingdo (monoldgico/dialégico) ndo diz respeito a postura (mais ou menos
aberta) dos sujeitos, mas trata-se antes de uma categoria de compreensdo. O “sujeito
epistemologico” (suposto ou projetado pelo modelo epistemologico), aquele
observado do mundo que produz, valida e transmite representacdes adequadas, é antes
de tudo um sujeito monolégico; dotados de estados internos e de representagdes
mentais, esses (0s sujeitos epistemologicos) nao se relacionam com o0 mundo e com 0s
outros a ndo ser numa postura de observacao e de objetivagdo. O modelo praxioldgico,
ao contrario, adota uma concepg¢do que entende 0s sujeitos enquanto construidos na
relacdo com o outro no espago da diferenca. (FRANCA, 2003, p. 40).

d) O papel da linguagem: O modelo epistemologico tem uma visao “representativista”

da linguagem, em outras palavras, ele tem a linguagem como pretensédo de dizer o

mundo e, no seu desenvolvimento, substitui-lo.

Tal perspectiva promove uma distingdo e uma separacao: de um lado, um mundo pré-
definido; de outro, as ideias ou “representagdes” desse mundo (representagdes que sdo
transportadas ou trocadas no espago de processo comunicativo). Essa concepcéo
dualista da linguagem se traduz numa concepc¢do indicial da comunicagdo: os
individuos produzem e interpretam indices; a recep¢do da comunicagdo consiste em
inferir as intengdes e informacdes transmitidas (FRANCA, 2003, p. 41).
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De diferente maneira, o modelo praxioldgico altera essa visdo “representativista” por
uma visada expressiva e constitutiva da linguagem e, segundo Franga (2003), a linguagem
simboliza a objetivacdo de uma subjetividade — “o carater encarnado da expressdo”. Tal

questao

considera que a expressdo ¢ uma manifestacdo encarnada nas agdes, ou nos objetivos
expressivos, de um desejo, de uma intencdo, de um sentimento, etc., de tal maneira
que estes ndo existam previamente a esta expressdo ou independentemente dela. A
expressdo publica é ela propria constitutiva do ser daquilo expresso (QUERE, 1991, p.
83).

e) a relacdo comunicacdo e vida social: O modelo epistemolégico, grosso modo, cria
uma certa dualidade, uma distingdo entre 0 mundo e a comunicagdo. No entanto, no
modelo praxioldgico, a comunicacdo perde essa forma instrumental, esse instante
posterior aos fatos e as intencdes, e comeca a ser tida como lugar de constituicéo,

momento criador e desenvolvedor da vida social e coletiva (FRANCA, 2003)

Segundo Franca (2003), é dessa forma, localizando a comunicagdo no cerne da vida
social, que Quéré situa a comunicacdo e a comunidade da comunicacdo num tipo de “estatuto
transcendental”, no que se refere ao processo de desenvolvimento do social e uma nova forma
de conceber o mundo, o homem e a vida: “por abordagem comunicacional, entendo o uso da
no¢do de comunicagdo como esquema conceitual para dar conta da atividade e da organizacéo
social, das relagdes sociais e da ordem social”, nos diz Quéré (1991, p. 71)

Sintetizando, Franca afirma que, para o autor, “A comunicacdo deixa de ser um
processo recortado e restrito, e € tomada como lugar de constitui¢do dos fendmenos sociais,
atividade organizante da subjetividade dos homens e da objetividade do mundo™ (2003, p.
43). Ora, um dos campos com o qual a comunicagdo, nesta perspectiva praxiologica, esta em
permanente intercessao € a politica. A relagdo comunicagdo / politica acontece ha tempos e

sofre constantes alteracdes; é necessario que entendamos essas modificagdes.
3.2 Comunicacdo politica: imbricacéo e conceito
Dentro da literatura especializada podemos encontrar muitos conceitos e abordagens

para a teméatica comunicacéo politica, grande parte com o esfor¢o de entender e apreender 0s

elementos que melhor caracterizam as relagfes do intrigante jogo politico com 0s processos
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comunicacionais. Sendo assim, nesta parte vamos trabalhar alguns autores colocando-os em
didlogo e explanando suas ideias.

Segundo Gongcalves (1989), até meados dos anos de 1957 o termo comunicacao
politica ndo era algo presente no que se refere as pesquisas em comunicacgéo. Ele afirma que o
ponto inicial dos estudos foram os trabalhos que procuravam apreender 0S processos
comunicacionais dos governos para com seu eleitorado, o que hoje chamamos de
comunicacdo governamental. SO cerca de dez anos depois o termo foi utilizado e novas
perspectivas, duvidas e elucidac6es foram surgindo.

Gongalves (2005), em sua busca para uma definicdo do conceito, parte de um
pressuposto aparentemente consensual sobre a esséncia do termo; segundo ele “(...) o
objetivo de todo o processo de comunicacéo politica é influenciar os receptores da mensagem,
independente da dimensao e da natureza do publico a que se destina.” (p. 40).

Podemos perceber que tal afirmacdo €, de certa forma, vista em alguns autores que
estudam a temética, com algumas variacdes que sdo ancoradas em linhas mais tecnicistas —
focando na politica usando a midia e seu aparato, e outras que buscam caracterizar de uma
maneira mais ampla ou critica, embasadas em reflexdes mais aprofundadas, e com
contribuicGes de outras areas da comunica¢do, como a andlise do discurso, por exemplo.
(RUBIM, 1999)

Alguns autores buscaram aprofundar essa questdo. Mesquita (1995), entende que é
preciso ter uma analise mais profunda e mais critica, capaz de pesquisar 0 maximo possivel de
sentidos nessa imbricacdo, sendo que para ele a comunicacdo politica ndo deve e nem pode

ser vista simplesmente de forma técnica, pois seu significado é de

Um vastissimo conjunto de manifestacbes que vdo desde as formas tradicionais e
ritualizadas, anteriores a emergéncia dos media (a posse dos governantes, a
manifestacdo de rua ou o comicio, por exemplo) até as modalidades caracteristicas da
publicidade e do marketing. (MESQUITA, 1995, p. 385)

O autor continua seu pensamento destacando que a comunicagdo politica ¢ um “(...)
objeto vasto e multiforme”, analisado nas mais diversas areas do saber, “(...) desde a

antropologia politica a semidtica, a ciéncia politica ou a sociologia” (MESQUITA, 1995, p.

385). Ainda de acordo com Mesquita

(...) a comunicacdo politica abrange, ndo s6 as formas de expressdo emanadas
diretamente das instituicdes politicas, mas também aquelas que sdo mediadas pelo
jornalismo, pela programacdo televisiva e radiofénica, pela publicidade ou pelas
relacbes publicas. As sessdes parlamentares, as campanhas eleitorais, as relacdes
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pUblicas governamentais, municipais e locais, tal como a gestdo mediatica das
sondagens e inquéritos de opinido, inscrevem-se no ambito da comunicagdo politica.
(1995, p. 385-386)

Em uma linha semelhante, Dornelles (2002) afirma que a comunicacdo politica € um
aglomerado de todos os movimentos de transformacgdo pelas quais passou a politica, bem
como a tematica € atravessada por essas mudangas. Como a comunicacdo ganhou forca no
meio politico, a constante ambiguidade na relacdo entre esses dois campos € bastante
verticalizada, uma vez que a comunicacdo agrega vantagens e desvantagens para a politica.

Dornelles afirma que

nessa nova configuragdo, a politica busca um certo equilibrio entre as duas realidades
que se apresentam: de um lado, a quebra de segredos, de total visibilidade do modo de
fazer politica de institui¢cBes, governantes e politicos, o que a torna bastante suscetivel;
por outro lado, a possibilidade de fazer uso desse universo de informacdo em causa
prépria, utilizando todo o sistema disponivel para criar opinido, construir uma opiniao
publica favoravel, em curtos e médios espacos de tempo. (DORNELLES, 2002, p. 7)

No entanto, para além de qualquer definicdo, é possivel encontrar consideraces que
dimensionem o significado da comunicacdo politica frente aos diferentes sistemas politicos
empregados ao longo da histéria. Dornelles (2002, p. 16) afirma que nos sistemas autoritarios,
por exemplo, a comunicagéo ¢ usada “ (...) como fonte de perpetuagdo de poder, da ideologia
vigente e manutengdo do sistema”, fazendo uso da publicidade para dar sentidos aos seus atos.
Porém, nos sistemas democraticos, 0 comum € que essa relacdo se inverta, e na medida que
essa troca de papéis acontece, vai existindo também uma nova configuragdo entre “lideres e
liderados”, que buscam um compartilhamento de poder na tomada de decisdes, usando
determinados meios de comunicacdo como participacdo na politica por parte da sociedade
“fora” da esfera decisoria. (GOMES, 2004).

Portanto, a comunicacdo politica se descola desse papel simplesmente promocional
para uma roupagem com base democréatica (impulsionando movimentos, causas e levantes
populares), reafirmando assim o lugar publico da comunicacdo politica, pois ela ndo é
“patrimonio dos governantes”. Entdo, essa tematica deve ser compreendida de uma maneira
mais ampla, abrangendo os cidaddos, partidos politicos e grupos de interesse, tendo todos
esses como atores sociais e politicos (DORNELLES, 2002; GOMES, 2004).

Seguindo a mesma linha, Weber (2000, p.140) afirma que, “ (...) quando dirigida pela

democracia, a comunicacdo expde o governo e estabelece entendimentos com a sociedade”.
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Sendo a comunicacdo como brago da democracia, criando uma nova relagdo entre
governantes e governados.

Gongcalves, (2005) aborda a emergéncia da comunicacao politica no que se refere a sua
usabilidade essencial para um estreitamento entre governantes e governados, ao passo que 0S
governantes precisam de fato representar e solucionar as necessidades e solicitacbes dos
governados.

Autores como Gongalves (2005) e Gomes (2004) entendem o processo politico nao
como algo estanque, mas sim volatil e dindmico, sendo que, partindo de uma simples
campanha até chegar num mandato, e sua constante manutencdo, ela atravessa um conjunto de
interagBes politicas que ocorrem numa sociedade. Um sistema aberto em interagdo
permanente através dos imputs, que “sdo todos os fatores que influenciam a formagdo de
politicas e o processo politico — a definigdo de politicas nas instituigdes” (GONCALVES,
2005, p. 44) e dos outputs, que “ (...) correspondem ao produto concreto deste processo, isto
é, as acOes e decisbes que emanam do governo destinadas a resolucdo dos problemas
publicos” (GONCALVES, 2005, p. 44).

Sendo assim, Gongalves (2005, p. 34) aponta a comunicacdo politica como um
“(...) processo de transmissdo pelo qual a informacéo politica circula de um lado para o outro
do sistema politico e entre este e o sistema social”’. Ou seja, um continuo, mas nao
necessariamente linearizado processo de troca de informacdes entre 0s atores sociais politicos
de e para todos 0s niveis.

O autor ainda afirma que grande parte do funcionamento dos processos politicos em
sociedade age por meio dos imputs e dos outputs. E o autor continua dizendo que a
comunicacdo é totalmente necessaria e almejada para as pessoas que desejam fazer parte da
esfera decisoria na politica. Essa importancia se mostra em dois niveis: na origem do poder,
uma vez que 0s processos que legitimam a autoridade sdo marcados pela comunicagao; e no
exercicio do poder, pois apenas ao passo que as acOes sdo conhecidas/divulgadas, elas sdo
cumpridas e reconhecidas (GONCALVES, 2005).

Numa perspectiva semelhante, Martins (2006) vé a comunicacao politica como a linha

de frente dos processos politicos, sendo que

(....) o funcionamento do sistema politico depende dos fluxos de informacdo que
circulam entre 0 ambiente externo e o sistema e deste, novamente, para 0 ambiente
que, por sua vez se tornam a refletir no sistema. Trata-se de um processo continuo de
interacfes que evidencia a natureza dindmica dos sistemas politicos, no qual a
comunicacdo politica assume importancia vital. (MARTINS, 2006, p. 18)
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Martins (2006) defende que a comunicacdo politica é fundamental para 0 movimento
dos fluxos de poder e interesse no jogo politico e dele para com a sociedade.
Semelhantemente, Gomes (2004) evidencia a constante participacdo da comunicacdo politica
nos processos politicos, na forma de um elo de conexdes dos fluxos politicos na sociedade.
Em concordancia, Martins (2006) aponta que nesse contexto ““ (...) a comunicacao politica
reporta-se, quer ao conjunto dos processos por onde circula a informacdo relativa ao
comportamento dos sistemas, quer ao processo de tomada de decisdes” (p.16).

Comunicacdo e politica sdo dotadas de questBes distintas no que diz respeito a sua
natureza e sua pratica; existe a necessidade de posiciona-las como &reas complementares. N&o
podemos afirmar que uma atividade se sobressai a outra, mesmo com o reconhecimento que a
midia obtém como protagonista em sociedades democraticas. (MELO, 2003; GOMES, 2004)

De acordo com Melo (2003, p. 14) a “comunicagdo e politica sdo faces da mesma
moeda. Fazem parte daquele universo de condi¢des necessarias a vida em coletividade (...)".
O pesquisador aponta essas duas areas como espacos de acdo dos variados interesses
humanos, como maneira de neutralizar e gerir conflitos e/ou na promocéo e implementacéo de
seus ideais, suas crencas e preceitos.

Partindo desse pressuposto, comunicacdo e politica possuem suas préprias
especificidades e sentidos e coexistem como “almas gémeas”. O autor aponta que a melhor
forma de observar e aferir sobre esses dois eixos ¢ assimilar que “(...) cooperam mutuamente,
embora conservem autonomia organica” (MELO, 2003, p. 14).

O autor segue dizendo que, com o surgimento de novos meios de comunicacdo, ha
também uma ampliacdo do estudo dessa relagdo, uma vez que o foco se torna o
desenvolvimento e consolidacdo da opinido publica, isso ligado a possibilidade de sondagens,
no que se refere a possibilidade de aferir as diferencgas e/ou defasagens entre as necessidades e
preocupacdes dos governados e as a¢les politicas dos governantes (MARTINS, 2006).

Esse aprofundamento foi previsto por Wolton (1989), quando ele destaca que a
comunicacdo politica ha muito foi vista com maus olhos, devido a uma possivel “ma
impressao” que ela causaria, pois seu esfor¢o seria de abordar tudo o que ¢ criticado na
politica, sendo que ela seria responsavel por facilitar mentiras e manipula¢fes por partes dos
governantes.

Entdo, o autor apresenta uma argumentacao contraria a essa visao pessimista para com
a comunicagdo politica. Ele afirma que a comunicagdo politica ¢ “ (...) o contrario de uma

degradacdo da politica, mas como condi¢cdo do funcionamento do nosso espaco publico
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alargado” ou “como conceito fundamental na andlise do funcionamento da democracia de
massa” (WOLTON, 1989, p. 141).

A busca de Wolton (1989) foi de mostrar uma perspectiva mais plural, tentando
contemplar todos os atores da cena politica. Entdo, ele tem a comunicacdo politica como um
espaco privilegiado no qual os politicos, os jornalistas e a opinido publica s&o atores por onde
o discurso atravessa e é atravessado.

E importante ressaltar que esses atores, aos quais o autor faz mencdo, ndo dizem
respeito apenas as pessoas que integram a esfera decisoria da politica, mas sim todos os
agentes que interferem na vida politica, ou seja, 0s movimentos sociais e demais associaces
da sociedade civil como um todo. O autor ainda nos mostra cinco vantagens para a sua
definicdo de comunicacéo politica. (WOLTON, 1989).

A primeira vantagem € sobre a perspectiva ampliada, baseada na analise das acdes e
funcgdes dos trés atores citados por ele (politicos, jornalistas e opinido publica). Podemos citar
essa vantagem como uma das justificativas para a utilizacdo da rede social Twitter para
realizacdo desta dissertacdo, uma vez que grande parte do contetdo desses agentes também é
reverberado nessa rede e, por sua vez, contribui para a formacdo da opinido publica, conforme
afirma Gomes (2004).

A segunda vantagem se da pelo fato de integrar trés personagens contraditdrias e
imbricadas na democracia.

Na terceira vantagem apresentada, o autor defende a possibilidade de discernir que
nem todos os discursos politicos sdo simultaneos ao contetdo de comunicacdo politica, que
pode apresentar variacdes no tempo e no contexto. Portanto, o conteddo contraditorio ocorre
em cruzamentos de dois sentidos, seja no classico (entre posicGes ideoldgicas), como também
no sentido da opinido dos agentes politicos, jornalistas e opinido publica.

A quarta vantagem se refere a particularidade das duas areas, notando a comunicagao e
a politica interligadas, mas, ainda assim, conservando suas fundamentais diferencas e até
mesmo suas imbricagoes.

Por fim, em sua quinta e ultima vantagem, Wolton explica o publico (eleitorado,
governados) ndo como uma massa simplesmente volatil e fora da vida politica, mas com
constante participacdo por meio de pesquisas e respostas sociais as acdes de seus governantes.

Conforme ja mencionamos, dedicamos esta parte do capitulo para abordar a
conceituacdo de comunicacdo politica e alguns dialogos entre determinados autores,

avancando de uma concepgdo mais instrumental e unidirecional (0 uso dos meios de
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comunicagdo pelos politicos e governantes) para uma abordagem mais plural e praxioldgica,
abarcando diferentes atores e diferentes praticas entrecruzadas. No entanto, precisamos
entender aonde disputas e jogos sdo realizados constantemente; tal lugar € apontado por
Gomes (2004) por midia e seus sistemas, questdo essa intrinseca a comunicacdo politica e ao

foco desta pesquisa.

3.3 Midia e Democracia: perspectiva e desafios

De acordo com Melo (2003, p. 16), Aristoteles constituiu “a enuncia¢do do primeiro
paradigma comunicacional, prototipo das matrizes tedricas contemporaneas”, uma vez que o
filésofo grego utiliza o argumento de que “o homem €, por natureza, um animal politico”,
pois é dotado de capacidade de compreensdo, ensinamento e comunicagdo. Sendo assim,
Melo (2003) afere que a aptiddo de fazer politica sé é possibilitada por meio do uso da
palavra, ou seja, da acdo de se comunicar.

N&o podemos negar que o mundo mudou muito desde os tempos aristotélicos até os
dias de hoje. No entanto, o que ndo sofreu tanta alteracdo foi a simbidtica relacdo entre
politica e comunicacdo. Porém com a chegada do século XX essa imbricacdo ganhou novos
contornos, formas e atritos. (MELO, 2003).

A intensificacdo desse relacionamento entre comunicacdo e politica se deu com a
chegada de novos meios de comunicacdo: cinema, radio, televisdo podem ser tidos como elos
entrelacadores de grande parte das transformacdes que fizemos alusdes, inclusive as redes
sociais digitais. Segundo Gomes (2004) esse fato € devido a esses meios serem considerados
como espacos privilegiados de exposicdo e promocdo dos acontecimentos em determinados
momentos da historia do mundo.

Tedricos como Melo (2003) e Gomes (2004) afirmam que a relacdo entre politica e
comunicagdo se intensificou com o advento da comunicacdo em larga escala, ou seja, 0S
meios de comunicacdo de massa, 0 que agregou a politica grandes espacos para alcancar um
vasto nimero de pessoas nunca imaginado. Esses meios de comunicacdo, o radio e a
televisdo, aprofundaram o espago da politica na sociedade, deixando a politica agendada
socialmente como um tema cotidiano, assunto comum, em comparagdo com os limites antes
concebidos.

O jogo politico teve de ser enquadrado, ser alterado, « (...) tornando o seu exercicio

extremamente complexo e requerendo grande habilidade comunicacional dos agentes”
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(MELO, 2003, p.20). A midia tornou-se agente de promocao para toda forma de informacéo
politica; para além disso, transformou-se ela prépria num agente politico. Portanto, a politica
teve a necessidade de adaptar-se aos novos moldes de sociabilidade configurado pelos meios
de comunicacdo, pelas novas relacbes sociais, pela globalizacdo etc. Sendo assim, a
comunicacdo midiatica comeca a ter grande valor, e ser detentora de grande poder. Casartelli

afirma que

O poder da midia esta na sua capacidade de irradiacdo da politica que torna o Estado e
os politicos mais visiveis e mais vulnerdveis as negociagcdes necessarias para a
obtencdo desta visibilidade. Quando no poder, os governantes utilizam também a
comunicagdo e a midia para viabilizarem a circulagdo de suas ideologias. Existem
muitos poderes em disputa e todos dependem da midia e da credibilidade obtida.
(2005, p. 45).

No que se refere a poder, esse é apontado como caracteristica comum na politica e na
comunicacdo, o que faz o processo de convivéncia entre essas duas areas demasiadamente
complexo, no entanto essa coexisténcia ndo é estanque, e é justamente por isso que ndo se
pode conceber que uma possa sucumbir a outra, como afirma Casartelli, ao dizer que “politica
e comunicacdo mantém entre si complexas relagdes, nas quais a hegemonia de uma sobre a
outra emerge sempre como momentanea, porque sdo instaladas em conjunturas construidas
historicamente, nas quais o poder pode se deslocar continuamente” (2005, p. 45).

Adiante, o paradigma aristotélico, que tinha seu foco na parte interna do processo
comunicacional (discurso, interlocutor e ouvinte), recebe uma nova configuragdo, com o0 novo
foco da midia essencialmente no que é chamado convencionalmente de espaco midiatico
(MELO, 2004).

Ao se deparar com a nova realidade midiatica, a politica se viu obrigada a se adaptar
as linguagens impostas por esse novo espaco de didlogo, que tem um transito livre e amplo na
sociedade, por meio da emergéncia da midia que, de acordo com Rodrigues (1990), deixou de
ser um espago de expressao das ideias politicas, do debate de projetos de sociedade, para se
tornar um espago de ““(...) encenagdo publica de imagens de marca que emprestam aos
homens politicos, em fungdo da sua propria estratégia de diversdao e seducdo”. A politica,
prossegue o autor, “(...) molda-se a logica publicitaria e do marketing em detrimento da sua
funcao ideologica tradicional.” (p. 161)

Autores como Gomes (2004) e Rodrigues (1990) afirmam que o poder midiatico

perpassa variados fatores, partindo do agendamento de assuntos como tematicas relevantes do
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momento politico, da formacdo dos atores da politica, chegando a criar cenérios politicos
sintetizando determinadas tematicas e atores.

Rodrigues (1990) foca especificamente no discurso da transparéncia das acbes de
politicos, amplamente promovido nas sociedades democraticas. O autor chama a atencao para
o fato de que “a légica do poder, ao contrario da l6gica da informacdo, ndo é funcdo de
transparéncia, mas do segredo, que detém o poder aquele que for detentor do segredo, ao
passo que partilhar a informacdo nédo é deter, mas sim disseminar o poder” (RODRIGUES,
1990, p. 162).

O autor continua seu raciocinio ao afirmar que nessas sociedades democraticas 0 jogo
do poder esta em “deslocar as zonas de segredo” e promover o que acontece nas “margens do
tecido social”, o que suscita a “criagdo da ilusdo da totalidade da transparéncia total, do acesso
direto e espontaneo a totalidade” (RODRIGUES, 1990, p. 162). Ou seja, a realidade forjada
através da midia é totalmente interessante aos poderes politicos ja instituidos.

No entanto, 0 advento e o desenrolar desse novo espago ndo geram apenas uma
mudanca na constituicdo das mensagens politicas para com os publicos, tampouco questdes
positivas para a politica como um todo. A midia se desenvolveu enquanto campo social e é
participativa nos processos politicos, tal como um ator social. (GOMES, 2004)

E justamente por esse motivo que devemos tentar apreender as relagdes entre
comunicagdo e politica para além de andlise das mensagens enunciadas pelos agentes
politicos por meio da midia e/ou a interpretacdo da midia sobre os discursos e interesses
politicos. E necessario acrescentar a tais questdes os pontos de estrutura da midia, que
atravessa e é atravessada pelas relacdes com a politica. (GOMES, 2004)

Mesmo que a midia tenha sido criada com essa funcdo de meio, dotada de condicGes
de promover e publicitar os acontecimentos, dando-lhes visibilidade social, ela é marcada pela
peculiaridade de ser um campo repleto de interesses, inclusive politicos, oriundos de questdes
econémicas. A prépria formacdo do monopdlio no campo midiatico é o que faz da midia um
campo dotado de poder, para além da possibilidade de enunciar mensagens. Nessa linha,

Rubim disserta,

O tendencial monopdlio do ato de publicizar produz ndo s6 poder, mas possibilita o
desenvolvimento de uma nova forma de o homem ser e estar no mundo, de uma
dimensdo (publica) de sociabilidade, em muito distinta da antiga esfera publica
burguesa. Na verdade, ao tentar encarcerar e monopolizar o acto de publicizar, a
media termina por instituir uma nova dimensao de sociabilidade. (1994, p. 35)
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Sendo assim, tais facetas da midia (controle e monopdlio) sdo marcas de seu poder
exercido na sociedade, sendo que ela ¢ dotada “do controle das modalidades de acesso,
presenca, transito, e permanéncia de entes individuais ou sociais na dimensdo publica
societaria” (RUBIM, 1994, p. 36).

A relagdo entre democracia e comunicacdo é discutida h4 muito, como conseguimos
ver ao longo deste capitulo. Vrios autores se debrucaram nessa discussdo e trouxeram Vvarios
pontos. Ercio Sena, em um dos seus estudos, desenvolve uma visao critica desta relacdo, bem
como dos efeitos da comunicacdo social sobre a democracia.

Antes de chegar nos “novos” meios de comunicacio, Sena (2019), argumenta sobre a
falta de profundidade no entendimento da comunicacdo de massa em nosso pais,

No Brasil, pelo carater oligopolista das midias que foram criadas, investiu-se pouco na
compreensdo tedrica sobre o papel da comunicacdo de massa na democracia brasileira.
O apoio dos meios de comunica¢do ao golpe militar em 1964 e ao golpe juridico,
parlamentar e mididtico de 2016, favoreceram mais a critica ao seu carater
manipulatério do que ao papel que a comunicagdo social deve desempenhar numa
democracia. Como construir uma democracia vigorosa sem comunicacdo ampla,
democratica e com diversidade cultural? A democracia depende de uma politica de

comunicagdo social, acessivel a todos, assim como a televisdo, para socializar as
diferentes formas de se pensar a politica e os graves problemas brasileiros. (p. 56)

O autor aponta que as novas tecnologias se mostram pouco comprometidas com a
crenca no futuro democratico. O pesquisador afirma que no periodo em que predominaram
essencialmente os meios de comunicagdo massivos como a televisdo e o radio, por exemplo,
havia limites para a democracia, pois 0s movimentos sociais criticavam o monopélio da
producdo, embora ela fosse disponivel a toda a audiéncia. Agora, em tempo de novas
possibilidades de comunicacdo e da grande apreciacdo dessas novidades, a situacdo consegue
piorar “pois a relagdo com os novos meios de comunicagdo segue ainda mais marcada pelo
controle social e sua ldgica neoliberal, subordinada a racionalidade do mercado” (SENA,
2019, p. 56).

Com o objetivo de ilustrar e exemplificar seu pensamento, Sena nos traz o exemplo de
uma matéria publicada no jornal Brasil de Fato,

a jornalista Carole Cadwalladr, em uma conferéncia realizada em Londres, diante de
um auditério com varios executivos das maiores empresas de tecnologia do mundo
presentes, incluindo Google, Twittter e a rede social de Mark Zuckerberg,
responsabilizou os donos das redes sociais pela disseminacdo do édio como estratégia
para beneficiar regimes autoritarios. A jornalista acusa a rede social Facebook de atuar
sem transparéncia contra os interesses democraticos da sociedade. Nao por acaso nove

parlamentos no mundo inteiro ja convocaram Mark Zuckerberg, criador da rede, a
depor sobre a atuacdo do Facebook, sem que tivessem resposta. (SENA, 2019, 56-57)
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Essa matéria nos mostra 0 quanto as redes sociais digitais de fato ndo conseguem
cumprir esse papel democratico. Elas conseguem até “dar voz” para as pessoas e funcionam
numa logica diferente dos meios de comunicacdo de massa tradicionais, no entanto, existe
pouco interesse dos CEOs dessas redes em viabilizar o transito democratico das informacoes
disseminadas através de suas empresas, bem como seu impacto nas sociedades democraticas.

Acerca desse impacto, o autor recorre ao exemplo do caso do Brexit!’, trazido pela
jornalista britanica, para exemplificacdo. Cadwalladr sustenta que o referendo realizado no
Reino Unido teve seu resultado corrompido por meio de anuncios e disparos com falsas
informacdes para determinadas parcelas da populagéo britanica de forma ilegal. Essa parte da
sociedade era identificada como as pessoas mais influencidveis no pais; para elas foram
enviadas varios contedos com argumentos falsos e insustentdveis numa tentativa (bem
sucedida, infelizmente) de influenciar o resultado das urnas. (SENA, 2019).

O autor ainda cita A Cambridge Analytica'®, uma agéncia comunicacional responsavel
por coletar dados através das redes sociais digitais. A empresa conseguiu dados de 87 milhdes
de pessoas e os utilizou para direcionar contetdos para determinados perfis. Essa estratégia
foi utilizada nos Estados Unidos, nas eleicdes de Donald Trump e no Brasil, com Jair
Bolsonaro. De acordo com Sena (2019), “a democracia desses paises foi violada por um
projeto politico, inserido em um modelo cultural, que se esconde por trds de um recurso
tecnologico, estruturado em um falso sentido de participacao.” (SENA, 2019, p. 57).

Continuando a tecer sua critica, Sena nos traz consideracdes sobre os algoritmos, por
meio de Gillespie, que os tem como “[...] instru¢des de navegagdo ou formulas matematicas
usadas para prever o movimento de um corpo celestial” (GILLESPIE, 2018, p. 97 citado por
SENA, 2019). Assim, a funcdo dos algoritmos é selecionar dados importantes sobre 0s

usuarios e mercantiliza-los com outras empresas para variados interesses.

Os algoritmos sdo refeitos o tempo todo a partir das préaticas e constantes opc¢des dos
usuarios. Eles se alimentam do carater participativo da Web, ao contrario das
audiéncias do radio e televisdo nas midias de massa, uma vez que as pessoas Sdo
encorajadas a utiliza-las em busca de um empoderamento refletido em varias formas

"Brexit é a abreviacdo de Britain Exit, uma expressio inglesa que significa “Saida Britanica”, na traducio
literal para o portugués. Esse termo se refere ao plano que prevé a saida do Reino Unido da Unido Europeia
(UE). Essa decisdo foi feita por um referendo popular que aconteceu em 23 de junho de 2016. (FERNANDES
e NEVES, 2019 citador por SENA, 2019).

1BA Cambridge Analytica é uma empresa de marketing que atuou na eleicdo americana, direcionando a
propaganda de acordo com a personalidade dos eleitores. Nas eleices presidenciais, em 2016, Donald Trump
foi eleito presidente dos Estados Unidos, desbancando todas as previsdes de pesquisas e analistas politicos. O
trabalho da Cambridge Analytica em uma eleicdo, por exemplo, € utilizar informac6es dos usudrios de internet
para impulsionar comportamentos e atitudes — o voto — a favor de determinado candidato. (FLORES, 2017,
citado por SENA, 2019).
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de aprovagoes: curtidas, compartilhamentos, comentarios etc. Mesmo se sabendo
muito sobre os usuarios da rede de computadores, a atitude deles em relagdo as
mensagens ainda é determinada por uma escolha que cabe a eles fazer. Entretanto, é
importante assinalar que um dirigido e restrito campo de opc6es, reduzirdo as
condicbes para essa escolha. Assim como nos anos 1930 e 1940 as pesquisas
funcionalistas buscaram descobrir como a comunicacdo poderia produzir efeitos
sociais, 0 uso dos algoritmos tenta reduzir os efeitos indesejados das mensagens e
informacdes, cercando-as com o conhecimento produzido sobre as atitudes dos
usudrios. (SENA, 2019, p. 57).

Existe uma promessa de neutralidade no que se refere a acdo dos algoritmos, porém
ela ndo existe, “pois a objetividade do algoritmo nunca ndo serd isenta de interesse e
participagcdo humana presentes nos seus objetivos € na programagao desse recurso técnico”
(SENA, 2019, p. 58). Explanando um breve comparativo, podemos verificar que, se antes a
comunicacdo de massa estava perceptivel e acessivel a todos, no tempo presente as disputas
politicas nesse terreno nem sempre estardo acessiveis ao debate publico, pois hd uma
programacdo especifica para cada publico, construida por interesses e viabilizadas por
algoritmos que pouco dominamos e conhecemos. Isso dificulta os argumentos para contesta-
las e confronta-las, tornando os problemas ainda maiores. Sena propde 0 desafio: “de que
essas novas formas sejam superadas também na subversdo e ultrapassagem dos modelos
culturais e sociais, excludentes e autoritarios de comunicacdo, apesar de suas promessas de
participagdo”. (SENA, 2019 p. 58).

No que se refere a democracia, a comunicacdo social, entendida como direito de
expressdo e forma de compartilhar valores e ambiente de ‘sociabilidade humana’, ainda ha
desafios a serem superados.

Esse novo momento, vivido a partir desse novo potencial de conhecimento a servigo
de interesses privados no uso da comunicagao social, traz um desafio imprescindivel
para a democracia: € preciso conhecer as formas dos algoritmos projetados para ficar
fora do alcance social, mas, sobretudo, incentivar uma comunica¢do compativel com
as demandas dos movimentos sociais na subversdo do uso dessas plataformas ou
mesmo na construcdo de modelos alternativos. A democracia depende também de
conhecermos e problematizarmos as praticas e o direito a comunicagdo social.
Conforme assinalamos, a democracia pressup8e sujeitos livres e informados para
tomar suas decisbes. A comunicacdo social e plural com acessibilidade de

conhecimento amplo as suas formas de realizagdo é condicdo fundamental para que a
democracia ndo tenha seus sentidos ainda mais esvaziados. (SENA, 2019, p. 58).

Mesmo entendendo que esses usos comprometem uma utilizacdo mais democratica da
comunicagdo, entendemos que essas plataformas dispdem o debate politico que orientou a
decisdo dos eleitores, conformando a condicdo de celebridade politica do presidente
Bolsonaro. O Twitter expressa bem a forma de fazer politica encarnada por personalidades

como Donald Trump e o presidente do Brasil. Avessos ao debate e limitados na capacidade de
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debater, essa plataforma, que reduz o espaco do argumento, se mostra ideal para analisar as
insercdes politicas orientada pela campanha vitoriosa em 2018. O Twitter sera utilizado como
lugar de observacao dos movimentos eleitorais, ainda que, como assinalamos, nao foi o unico
local onde os embates se deram, mas com certeza também trouxe propostas, argumentos e
posicdes que marcaram a disputa. Na nova configuracdo politica o Twitter tem sido uma
rede social muito utilizada para expressar e defender posi¢des politicas, conforme vamos falar

neste Ultimo topico.

3.4 Twitter: a rede da politica

Nesta parte do trabalho vamos trazer uma breve discussdo sobre a rede social digital
Twitter, sua funcdo inicial, conceituagcdo, bem como sua utiliza¢do no jogo politico. Isso para
que possamos justificar a utilizacdo dessa ferramenta em nosso corpus nesta dissertacédo de
mestrado.

Segundo a pesquisadora Graca Rossetto (2018), grande parte das publicacbes que
abordam a relacdo do Twitter com a politica em todas as suas esferas e facetas € internacional,
sobretudo dos Estados Unidos da América; no entanto alguns pesquisadores e pesquisadoras
brasileiros vém produzindo interessantes discussoes acerca dessa imbricacdo. De acordo com
as pesquisas da autora e de suas revisdes biograficas, ela infere que existem quatro principais
questBes que suscitam as pesquisas norte-americanas e brasileiras: “a) o Twitter como
ferramenta de campanhas eleitorais; b) mobilizacdo e participacdo politica; ¢) sondagens de
opinido; e d) troca de informacao politica. (p. 102-103).

O Twitter, rede social que constitui o corpus deste trabalho, foi criado pela empresa
Obvious, em 2006, e é tido como um microblog que permite 0 envio e recebimentos de
atualizagbes com tamanho limitado de 140 caracteres. Em 2017 a ferramenta disponibilizou
um novo limite de 280 caracteres. Segundo o proprio site, em seu aniversario de sete anos de
existéncia, no inicio de 2013, o numero total de usuarios ativos era de 200 milhdes,
produzindo mais de 400 milhGes de tweets por dia e sendo aproximadamente 33 milhdes de
brasileiros.

Como podemos perceber, o Twitter € uma criacdo recente, e o primeiro livro que se
tem conhecimento, que debruca seus esforcos em entender como o Twitter medeia a relagédo
entre lideres politicos e seus publicos, foi escrito por John H.Parmelee e Shannon L. Bichard,
intitulado Politics and the Twitter Revolution: How Tweets Influence the Relationship, em
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2012. De acordo com as pesquisadoras Graca Rossetto, Maria Paula Almada e o pesquisador
Rodrigo Carreira essa obra contém

relatos detalhados e um grande volume de dados que busca explicar como o Twitter
esta influenciando campanhas, a governanga e a relacdo entre lideres politicos e o
publico. O uso desta ferramenta pelos atores politicos levanta muitas questdes para
aqueles que estudam a comunicacdo politica, como, por exemplo, em que grau 0s
tweets politicos influenciam a visdo politica de um seguidor e 0 seu comportamento,
ou ainda, até que ponto determinado ator politico consegue produzir uma imagem
publica que lhe seja conveniente perante o eleitorado para o qual ele, através do
Twitter, consegue fazer-se visivel. (2013, p. 205)

A crescente utilizacdo da rede social digital Twitter por parte de politicos, jornalistas,
estrategistas politicos e cidaddos faz dessa rede uma importante parte de uma esfera na qual
questBes politicas sdo amplamente disputadas, publicadas e negociadas. Segundo Parmelee e
Bichard (2012), o Twitter vem se destacando em sua utilizacdo por parte desses agentes e
guem 0s segue, por trés principais motivos: 1) a ferramenta se mostra veloz e sem filtros para
saber de informacOes politicas; 2) ela é capaz de trazer a sensacdo de participacdo para
usuarios que querem fazer parte do jogo politico, para além de espectadores, pois ali eles
podem se expressar, € em conjunto — com os trending topics*®, eles conseguem destaque; e 3)
além disso o Twitter € uma plataforma de neg6cio para trabalhadores da politica, bem como
dos jornalistas que fazem sua cobertura. De uma forma semelhante, Rossetto, Almada e
Carreira, trazem esses pontos da seguinte forma:

(1) trata-se de uma forma de obter informacdo politica répida e sem filtros; (2)
preenche o anseio dos usuarios que desejam ser parte do processo politico e ndo sé

receptores de informacdo; e (3) é uma ferramenta de negécio para quem trabalha com
politica ou faz a cobertura de noticias politicas. (2013, p. 191).

De acordo com Recuero, Araljo e Zago (2011), o Twitter é também um lugar de
circulacdo de conteudo. L& é onde acontecem conversacdes em nivel macro, ou seja, que se
desenvolvem em um nivel social e possuem caracteristicas publicas de discussdo. Ali sdo
reverberados varios debates de temas politicos, sejam eles acontecimentos em tempo real e até
mesmo eventos programados, como processos eleitorais. Os recursos que a plataforma
dispdes, especialmente o retweet (RT), sdo tambem proficuas para a circulacdo dos assuntos
na rede e para a aumentar a discussdo para um nivel social, abrangendo maior nimero de

usudrios. Essas pessoas envolvidas podem fazer parte de diferentes niveis demograficos.

19 Os trending topics sdo os assuntos do momento da plataforma. As Hashtags ou palavras mais utilizadas pelos
usuarios em determinado tempo. Esse ranking pode ser visto de forma mundial, nacional ou regional.
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Neste contexto, o Twitter € um ambiente propicio para o desenvolvimento de disputas
discursivas. A informacdo no Twitter s6 circula com a participacdo efetiva de seus
usuarios. Se estes atores decidirem ndo dar visibilidade para determinadas
informacdes, estas ndo circulam e ndo ganham a visibilidade necessaria para
influenciar na disputa discursiva em curso. A dindmica dos processos de circulacdo de
informacdes em espacos como o Twitter da aos usuarios a possibilidade de dar
visibilidade para certas informacdes e esconder outras (SOARES, e outros, 2019).

Como podemos perceber, o Twitter j& € conhecido como uma plataforma para
discussbes politicas, diferentes de outras redes sociais digitais. Essa utilizacdo também ¢é
realizada por celebridades, inclusive as politicas, no que se refere a legitimacdo, bem como
sinalizacdo de seu posicionamento frente a algum tema politico-social, como é o caso de Tais
Aragjo. Ela utiliza a plataforma para reafirmar sua posi¢do de mulher negra e levanta vérias
discuss@es oriundas desse posicionamento. (BELMIRO, 2019).

Esse também é o caso de outras celebridades que também utilizam da plataforma para
militancia, como a apresentadora e influenciadora digital Maisa (@maisa), o0 youtuber Felipe
Neto (@felipeneto), o apresentador Fabio Porchat (@fabioporchat), por exemplo.

Esses posicionamentos versam sobre as imagens que as celebridades desenvolvem e,
como citamos no segundo capitulo desta dissertacdo, as redes sociais digitais podem ser
espacos para essas construcdes e manutencdes de imagem, e isso é o0 caso também de varias
celebridades politicas.

Mesmo se o compartilhamento de informacdes seja a fun¢do mais comum do Twitter,
a plataforma também ¢ vista como uma forma de oferecer transparéncia e um tipo de “boca a
boca digital”, aumentando o alcance do que é publicado. Governos, Secretarias, Ministérios,
Céamaras e Assembleias de todas as esferas politicas, incluindo o Judiciario, utilizam da rede
pelas mesmas razdes ja citadas, além de ser uma forma rapida, simples e pratica de interagir
com o usuario interessado. Essa inferéncia é facilmente legitimada como uma rapida busca no
Twitter pelos perfis das entidades publicas citadas acima.

No que se refere a sua utilizacdo em campanhas eleitorais, algo que nos chama muito
atencdo, o Twitter € um local privilegiado, pois de acordo com Rossetto (2018), os politicos
veem nessa rede uma forma de interagdo mais rapida com seu publico. La seria o lugar de
difundir determinada deciséo e aferir se agradou ou ndo seu eleitorado. Além de ser uma rede
capaz de aglomerar varios apoiadores atraves de hashtags.

Ao longo deste capitulo, verificamos o quanto 0s campos comunicacgéo e politica estdo
imbricados e interferindo um no outro, sendo considerados faces de uma mesma moeda.

Vimos também como essa relacdo traz certas preocupacbes para com a democracia,
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principalmente a brasileira. Além disso, conseguimos ver como as redes sociais digitais
interferem nesse relacionamento que é totalmente interativo, ou pelo menos se mostra ser.

Por sua destacada importancia nesse contexto, o Twitter torna-se uma rede muito
interessante e “eficiente” para debates sobre politica e por isso, € tdo requisitado por todos os
agentes sociais envolvidos neste processo. Em funcéo disso, reafirmamos nossa escolha na
utilizacdo desta plataforma para aferir a imagem publica de Bolsonaro em sua campanha

politica.
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4. CONSIDERACOES METODOLOGICAS

Este capitulo tem o objetivo de explanar nossos caminhos de pesquisa. Numa metafora
cliché da area, trata-se de uma receita de bolo, comecando na pergunta de pesquisa, passando
pelo percurso tedrico e chegando no resultado da tal receita. Lembrando, que cada trabalho,
pesquisador e orientador sdo diferentes, logo as receitas podem variar.

No decorrer deste trabalho, nds trouxemos bases teoricas para justificar todo 0 nosso
desenvolvimento. Isso tudo numa tentativa de conseguir responder a seguinte questdo de
pesquisa: como Bolsonaro construiu sua imagem publica como celebridade politica no Twitter
durante o periodo eleitoral de 2018. Para isto é necessario entdo explicarmos trés pontos: a) 0
recorte empirico; b) os procedimentos metodoldgicos - pesquisa bibliografica, pesquisa

empirica e a analise de contetdo; e finalmente, o produto desse conjunto, ¢) o corpus.

4.1 Recorte Empirico

Varios recortes empiricos poderiam nos ajudar a aferir essa imagem do entdo
presidenciavel. A campanha eleitoral tem uma data especifica para comecar, no entanto
algumas acdes por parte dos politicos de cunho de campanha comecam logo em janeiro.
Entretanto, optamos por um recorte temporal derivado da legislacdo da campanha eleitoral,
dia 15 de agosto até o dia 28 de outubro do ano de 2018.

Conforme explicitamos no capitulo trés, vamos utilizar a rede social digital Twitter,
varios motivos embasam nossa escolha, vamos destacar os dois principais: 1) é uma rede
social muito utilizada para atuagdo de politicos, sobretudo em campanhas eleitorais?’; 2) a
plataforma disponibiliza uma busca avancada que facilita a coleta desses dados, uma vez que
analisamos todos os tweets publicado no periodo j& informado. Vale ressaltar que néo se trata
de uma pesquisa de recepg¢do, entdo nimero de interacdes de cada Twitter ndo sdo relevantes

para este trabalho.

4.2 Abordagem de Pesquisa

20 Conforme a Gltima parte do capitulo trés.
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Por meio da pesquisa bibliografica, construimos os dois capitulos tedricos que
antecede este e s80 muito importantes para o desenvolvimento analitico do proximo capitulo.
No primeiro deles, abordamos o conceito de celebridade, bem como fizemos uma breve
explanacao histérica sobre a tematica. Além disso falamos sobre as celebridades politicas e
sua interferéncia no jogo politico. Explicamos a constru¢cdo da imagem publica e sua
manutencdo que ocorre atraves da midia e de uma constante disputa entre os agentes sociais
envolvidos. Finalizamos essa parte dissertando sobre a afetacdo da celebridade na sociedade
por meio de seu carisma.

J& o segundo capitulo tedrico versa sobre a imbricagdo comunicagdo e politica, por
meio do modelo praxiolégico da comunica¢do, 0 modelo interativo que mostra 0 quanto a
comunicacdo estd presente em variados campos, bem como 0 quanto 0s agentes sociais
trabalham a interacao entre eles. Apresentamos a relacdo da comunicacgéo e politica por meio
do Twitter e como essa rede vem tomando forga no meio politico.

Ap0s a construcdo desse referencial tedrico, € necessario abordar a pesquisa empirica

da dissertacdo, justamente a parte a seguir.

4.3 Procedimentos de Coleta

Nesta parte, explicaremos o processo de coleta e sistematizacdo da empiria. Conforme
citamos anteriormente, escolhemos a data legal da campanha para comecar a coletar os dados.
Entdo, coletamos tweets da conta do Bolsonaro (@jairbolsonaro) do dia 15/08 até o dia 28/10
de 2018, foram 74 dias, totalizando 616 tweets.

Com o periodo definido, para viabilizar e otimizar o processo analitico, em vez de
fazermos print screen dos tweets, optamos por criar uma planilha no excel com a data, o
contetdo do Twitter e o link da postagem, assim conseguimos definir melhor as categorias de
analise elencadas. Essa planilha com todos os tweets esta como anexo no fim deste trabalho.

Ap0s essa coleta, comegcamos a analisar o conteido para entdo definir as categorias de
analise que o proprio objeto nos mostraria, a proxima parte serd o detalhamento deste

processo.

4.4 Procedimentos de Analise
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Todo o material foi analisado através da andlise de conteido (AC). A AC é um tipo de
andlise textual muito utilizada nas pesquisas das ciéncias sociais (LINDGREN e
LUNDSTROM, 2011). Essa andlise possui diversas formas e abordagens e permite uma
apreensdo quantitativa e qualitativa (BARDIN, 2004). Nesta pesquisa, empregamos 0 uso da
anélise de contetdo de foco referencial, ou seja, um conjunto de técnicas de estudo das
relacbes entre conteldos e conceitos levando-se em consideracdo, principalmente, as
concorréncias e a estrutura da rede (BARDIN, 2004). Essa maneira € muito proficua para
apreensdo de relacdes de grandes conjuntos de dados (LINDGREN e LUNDSTROM, 2011),
isto porque, ela permite a leitura e observagdo dos termos por frequéncia e correlacdo tanto
num Vviés quantitativo, quanto uma visdo mais aprofundada no viés qualitativo.

A Anaélise de Conteudo abarca fundamentalmente trés procedimentos: 1) codificacdo
dos dados; 2) categorizagdo; e 3) inferéncia. A codificacdo dos dados ocorre com o
desenvolvimento das categorias a partir de uma leitura preliminar do corpus coletado, o
objetivo é criar elementos que representem o conteldo observado (LINDGREN e
LUNDSTROM, 2011, p. 97).

Criar as categorias requer uma elaboracdo de critérios, isso é categorizacdo. Através de
leituras dos 616 tweets de Bolsonaro durante a campanha eleitoral conseguimos levantar 14
categorias de analise, que sdo: que foram agrupadas da seguinte forma: 1) Agenda: locais;
palavras de ordem; cenario (pessoas, aplausos etc); 2) Questdo LGBT; 3) Questdo racial /
imigrantes; 4) Seguranca / armamento; 5) Politica econémica; 6) Projeto Brasil; 7) Ataque a
esquerda (Foro de SP, Lula, entidades); 8) Adversarios politicos: Haddad e outros; 9)
RelacBes internacionais (outros paises); 10) Midia; 11) Questdo religiosa; 12) Apoiadores
(leque dos famosos; politicos; religiosos; comuns); 13) Auto-imagem (adjetivos e exemplos

de si mesmo); e 14) Imagens / tragos do povo brasileiro.
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As categorias estdo divididas conforme as quantidades deste grafico a seguir:

Gréfico 1: Categorias Analiticas. Fonte: Desenvolvido pelo autor.
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Podemos verificar as porcentagens que cada categoria compreende por meio da tabela

a sequir:
Tabela 1: Categorias divididas em porcentagem
Categorias Qt. %
Apoiadores (leque dos famosos; politicos; religiosos; comuns) 129 20.94%
Adversarios politicos: Haddad e outros 93| 15.09%
Agenda: locais; palavras de ordem; cenario (pessoas, aplausos etc) 75| 12.17%
Midia 61| 9.90%
Ataque a esquerda (Foro de SP, Lula, entidades) 57| 9.25%
Projeto Brasil 55| 8.92%
Auto-imagem (adjetivos e exemplos de si mesmo) 38| 6.16%
Imagens / tragos do povo brasileiro 32| 5.19%
Politica econdmica - 23| 3.73%
Seguranga / armamento 19| 3.08%
Relagdes internacionais (outros paises) 14| 2.27%
Questdo racial / imigrantes 9 1.46%
Questao religiosa 5 0.81%
Questiao LGBT - 2 0.32%
TOTAL 616| 100,00%

Fonte: Desenvolvido pelo autor.

E importante ressaltar que a analise de contetido serd complementada por elementos
socio-historicos.
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O detalhamento de cada categoria seré feito ao longo da préxima parte deste trabalho,
na qual também esté& explicitado as analises desta dissertacéo.
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5. AS IMAGENS DE BOLSONARO NO TWITTER

Todo o desenvolvimento do trabalho até aqui foi realizado com o objetivo de embasar
e balizar esta analise. Nesta parte estamos detalhando as categorias de analise, bem como as

observagdes apreendidas em cada classificacdo levantada.

5.1 Apoiadores (leque dos famosos; politicos; religiosos; comuns)

Dos 616 tweets registrados, 129 pertencem a esta classificacdo, tornando-a a primeira
colocada, ou seja, em sua campanha, nesta rede em especifico, Bolsonaro trabalhou muitas
imagens e mensagens de apoiadores e apoiadoras comuns e célebres.

Grande parte dos apoiadores ndo poupam elogios para falarem sobre o entdo
candidato. Palavras como honesto, integro, liberal, anticorrupcao e a favor da seguranga sao
usadas varias vezes tanto pelos anénimos quanto pelos famosos. Mas Bolsonaro ndo mantém
seu foco em celebridade, e isso fica muito evidente quando ele fala que “todo apoio é bem-
vindo independente do seu ‘peso’... isso diferencia a campanha real de um simples
marketing”?!. Assim ele motiva esse apoio por parte de pessoas comuns. Além disso,
Bolsonaro se gaba pelo apoio espontaneo que tem, faz questdo de afirmar que ndo precisa de
muito dinheiro para contratar apoiadores para simples marketing.

Em relacdo aos anénimos sdo mensagens vindas de todos os cantos do Brasil.
Bolsonaro faz questdo de agradecer de forma regional, como “obrigado, Minas Gerais”?,
guando ndo cita uma cidade em especifico enfatizando a origem da mensagem, mostrando o
guanto é bem quisto do ‘Oiapoque ao Chui’. Bolsonaro agradece apoiadores de Juiz de Fora
(MG), Séo Paulo (SP) e Rio de Janeiro (RJ).

Ele também usa pessoas que podem representar categorias, como quando cita 0 apoio
de mulheres para endossar um discurso de ndo machista, e busca reforgar esta posi¢do ‘do
lado das mulheres’ quando diz que é a favor da castracdo quimica para estupradores. Varios
adjetivos sdo usados para Bolsonaro, como carinhoso, forte, fofo, améavel e engragado. Essas
mulheres se levantam contra o #EleNao e estdo do lado de Bolsonaro em sua briga com a
deputada Maria do Rosario (PT-RS).

2! Conforme anexo: https://twitter.com/jairbolsonaro/status/1031346232302739456?s=20
22 Conforme anexo https://twitter.com/jairbolsonaro/status/10436236377047367682s=20
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N&o existe um padrédo de apoiador, mas determinadas pessoas aparecem bastante.
Eduardo Bolsonaro e Flavio Bolsonaro, seus filhos, sempre estdo ali motivando ou
viabilizando algum tipo de homenagem, elogios e mensagens de motivacao.

Ap0s a facada as mensagens de apoiadores, além de aumentarem em numero, tomaram
um rumo mais motivador, com menos elogios e mais mensagens de cura e positividade, além

~ 9

de um “deixa com a gente, capitdo”, que mostra disponibilidade dos apoiadores para seguitem
com a campanha enquanto Bolsonaro se recupera do ocorrido.

Outra coisa que muda das mensagens de apoiadores depois da facada sdo 0s nimeros
de videos; sempre sdo videos editados de pessoas falando sobre o candidato com uma musica
mais sentimental, sempre mostrando Bolsonaro como uma salvacéo para o Brasil e o tanto
que ele merece ter a cadeira do executivo federal.

Olavo de Carvalho® também é uma personalidade que aparece varias vezes, sempre
trazendo elogios e boas palavras sobre o candidato e seu plano de governo, além de falar
sobre a urgéncia (ou necessidade premente) da direita de eleger Bolsonaro.

Entre os famosos, Bolsonaro replicou mensagens de Emerson Fittipaldi?*, Lob30o?® e
Zilu Camargo?®, todas mensagens de apoio e refor¢o da “escolha certa para o Brasil” que
Bolsonaro representa. Além de trazer varios adjetivos, além dos ja citados, podemos destacar
“preparado, disciplinado e capitdo”.

No quesito apoio politico, Bolsonaro ressalta o grande sinal positivo de mais de 260
congressistas?’, incluindo a bancada da bala, da agricultura e da biblia, e isso ainda no
primeiro turno. Pessoas de seu entdo partido, o PSL, também entram como apoiadores, além
de seus filhos.

E possivel perceber um movimento de reagdo de Bolsonaro ao publicar determinados
apoiadores, uma vez que Bolsonaro agradece o apoio do Nordeste?® como um todo, sendo que
apos o primeiro turno Bolsonaro ndo “ganhou” em nenhum estado desta regido. O mesmo
acontece com mulheres depois do movimento #EleN&o, e com da igreja catdlica se posicionar
“contra” o candidato, apos isso mais mulheres?® sd0 mostradas apoiando o candidato, além de

bispos catolicos regionais’.

2 Conforme anexo: https://twitter.com/jairbolsonaro/status/10552553473577205762s=20
24 Conforme anexo: https:/twitter.com/jairbolsonaro/status/10452975561825116172s=20
25 Conforme anexo: https:/twitter.com/jairbolsonaro/status/10567184717305118722s=20
26 Conforme anexo: https:/twitter.com/jairbolsonaro/status/1034072251249901568?s=20
27 Conforme anexo: https:/twitter.com/jairbolsonaro/status/10471474283428495382s=20
28 Conforme anexo: https://twitter.com/jairbolsonaro/status/1049305432769122305?s=20
2% Conforme anexo: https://twitter.com/jairbolsonaro/status/1041023242109108225?s=20
30 Conforme anexo: https:/twitter.com/jairbolsonaro/status/1029655452378836993?s=20
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Bolsonaro também faz questdo de mostrar quem o visita no hospital e em sua casa no
momento de recuperacdo da facada; claro que esse espago pertence aos célebres, como
Emerson Fittipaldi, Luciano Camargo e alguns politicos de seu partido.

Em suma, as mensagens desses apoiadores, sejam comuns ou célebres, podem ser
percebidas como uma tentativa de apresentar um Bolsonaro reconhecido como um 6timo
candidato, como uma pessoa preparada para resolver varios problemas do Brasil. Para além
disso, acreditamos que, sobretudo, esses apoiadores mostram um Bolsonaro querido, bem
visto e reconhecido por varias pessoas e cidades Brasil a fora.

Nesta categoria conseguimos aferir de fato a questdo célebre de Bolsonaro. Através
desses apoiadores — entre eles alguns famosos -, Bolsonaro encarna a representacéo ideal de
um personagem especial que pode trazer e trouxe varios beneficios para todos. Usando
celebridades que endossam seu discurso, ele busca se equiparar a elas em alguns pontos e isso
é refletido para o publico, da forma relatada por Gomes (2004), que mostra a relacdo das
imagens publicas entre midia, conforme citado no segundo capitulo desta dissertaco.

Ja 0 uso de comuns traz 0 movimento de projecdo e identificacdo, uma vez que uma
pessoa comum, bem semelhante com todos nés mortais, o apoia e legitima sua imagem. Dessa
forma, percebendo a identificacdo dessas pessoas para com Bolsonaro, outras pessoas também
podem iniciarem 0 mesmo processo.

Essa categoria ndo s6 mostra os apoiadores de Bolsonaro pelo Twitter, mas também
seu objetivo de se manter como celebridade, de estar no meio deles e usar deste status para
alcangar mais fama, mais eleitores e at¢ mesmo ‘transferir’ isso para outros politicos, seja da

sua familia ou de parcerias (em elei¢des municipais, por exemplo).

5.2 Adversarios politicos: Haddad e outros

Outra categoria que nos chamou muita atencdo foi a oitava; nela estdo contidas os
tweets sobre os adversarios politicos, seja Haddad ou outros. Sdo 93 tweets que compbdem
essa categoria. Essa a segunda no nosso ranking.

Ja era de se esperar um grande ataque ao concorrente do Partido dos Trabalhadores
Fernando Haddad. No entanto, o que nos chamou atencdo foram os ataques ao candidato do
PSDB, Geraldo Alckmin3!. Houve muitos tweets difamando e abordando falhas do ex-
governador de S&o Paulo. Isso, devido aos ataques de Alckmin contra Bolsonaro; muitas das

campanhas de televisdo de Alckmin eram direcionadas a Bolsonaro, comentando sobre

31 Conforme anexo: https:/twitter.com/jairbolsonaro/status/1035984609786425350?s=20
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episodios polémicos, como a briga com a deputada federal Maria do Rosério (PT-RS). Em
resposta a isso, Bolsonaro ndo ficou calado, grande parte dessa categoria no primeiro turno
foca no psdebista. Frases como “vocé gostaria que sua filha ficasse sem merenda?*?”, ou “Ele
tem razdo, sou 0 mais despreparado para roubar os cofres publicos (merenda escolar, por
exemplo), ou melhor, ndo tenho preparo nenhum.*”

Além dos tweets totalmente direcionados ao PSDB, vemos cita¢cdes que podem ser
ligadas ao partido, como quando Bolsonaro afirma que o Brasil da campanha eleitoral esta
longe de ser o Brasil de verdade®*. Ou quando ele fala em dar um basta neste “nés” e “eles”,
apelando para uma unido entre o Brasil. Bolsonaro ainda se mostra como uma opcéo ao PT
muito melhor que o PSDB nunca foi, uma vez que Bolsonaro fala em ndo ser corrupto e ja o
PSDB tem um histérico.

Esse ataque maior ao PSDB € visto no primeiro turno, o segundo turno é totalmente
dedicado a ataques ao Haddad, ou como Bolsonaro o chama “Andrade®”, além de chama-lo

3 ¢ “pau mandado®”” de Lula. Bolsonaro fala de Haddad como um oportunista que

de “poste
estd aproveitando da boa-fé das pessoas para continuar o plano do PT em fazer do estado uma
maquina de corrupgao.

Questionado pelo préoprio Haddad no Twitter sobre um possivel debate entre os dois,
Bolsonaro disse que “ndo conversa com poste, quem faz isso ¢ bébado”. Mesmo que, segundo
ele, a ndo participacdo em debates seria uma indicacdo médica, devido ao atentado que sofreu
em Juiz de Fora no dia 06 de setembro do ano de 2018.

Outro apelido que Bolsonaro atribui ao Haddad é “marmita do corrupto preso®®”.
Assim Bolsonaro fala sobre todas as ideias que Haddad tem em relacédo ao sistema prisional,
ao judiciario e a educacdo. Manuela, vice de Haddad, também é apelidada da mesma forma, e
também € criticada por Bolsonaro. Bolsonaro ainda afirma que Manuela vai “ajudar Haddad a
soltar o chefe da quadrilha de corruPTos*®”.

Outra coisa que Bolsonaro faz no segundo turno pelo Twitter € comparar algumas
propostas*® do plano de governo dele e do Haddad. Questdes antagbnicas surgem, como

educacdo, seguranga publica e luta contra a corrupgdo. Bolsonaro dedica esses posts para

32 Conforme anexo: https:/twitter.com/jairbolsonaro/status/1035984609786425350?s=20
33 Conforme anexo: https://twitter.com/jairbolsonaro/status/10376422735116902412s=20
84 Conforme anexo: https:/twitter.com/jairbolsonaro/status/10395061480455823372s=20
35 Conforme anexo: https://twitter.com/jairbolsonaro/status/10514815868925009922s=20
36 Conforme anexo: https://twitter.com/jairbolsonaro/status/1052271906433380352?s=20
37 Conforme anexo: https:/twitter.com/jairbolsonaro/status/1052505312501084160?s=20
38 Conforme anexo: https://twitter.com/jairbolsonaro/status/1050050701332807681?s=20
39 Conforme anexo: https://twitter.com/jairbolsonaro/status/10511637664261406722s=20
40 Conforme anexo: https://twitter.com/jairbolsonaro/status/1055982222921158656?s=20
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desclassificar e condenar as ideias da chapa do PT. Os pontos mais polémicos séo educacdo e
segurancga, grosso modo, enquanto Haddad propde um investimento maior na inteligéncia da
policia, e ampliacdo dos programas de acesso a educacao superior, Bolsonaro pensa em armar
a populacdo e criar escolas civico-militares.

Bolsonaro ainda acusa Haddad e o PT de divulgarem varias fake news* contra sua
campanha, além de falar que Haddad e o PT desconhecem apoio voluntario, pois conseguem
tudo na “base do troca-troca...*?”.

Existem também muitas ligacdes ao comunismo, socialismo, Cuba e Venezuela,
afirmando que o plano de Haddad é um plano comunista, e que o “PT ¢é o Brasil a beira do
abismo®”. Questdes que atacam a esquerda como um todo serdo mais trabalhadas e vista
numa outra categoria.

Bolsonaro, em seus tweets, busca uma desqualificacdo dos adversarios através de dois
principais meios: a exposi¢cdo de questdes dos adversarios, como o escandalo da merenda de
Geraldo Alckmin, e o apoio ao ex-presidente Lula de Haddad. Esse apoio é tido como algo
muito ruim e malvisto tanto por Bolsonaro, quanto por seus apoiadores. O segundo ponto, é
criando um tipo de terrorismo com suposicdes e deducdes sem fundamentos sobre o0s
concorrentes, ao falar que Haddad sera poste de Lula, e que seu primeiro feito como
presidente seria soltar Lula da cadeia. Além de diminuir e simplificar as propostas dos
adversarios, principalmente, o Haddad.

A tatica de diminuir e desqualificar o adversario, estabelecer os campos do bem e do

mal também é um procedimento classico nas praticas da comunicacdo politica.

5.3 Agenda: locais; palavras de ordem; cenario (pessoas, aplausos etc)

A terceira categoria em nosso ranking é a Agenda: locais, palavras de ordem e
cenarios. Essa categoria engloba 75 tweets, além de ter muitas imagens e videos de Bolsonaro
em comicios e aplausos em aeroportos e pontos turisticos Brasil a fora.

Grande parte dessa categoria fala sobre aonde Bolsonaro vai estar e onde ele passou,
ou seja, alguns tweets anunciam a chegada do candidato numa cidade, e outros agradecem a
cidade pelo acolhimento e hospitalidade, além dos gritos de “mito”. Assim Bolsonaro traz a
sensacdo que esteve, que passou por varias cidades do pais enquanto pdde, antes do episddio

da facada.

41 Conforme anexo: https://twitter.com/jairbolsonaro/status/1053393861576441856?s=20
42 Conforme anexo: https://twitter.com/jairbolsonaro/status/1052962788400918531?s=20
43 Conforme anexo: https://twitter.com/jairbolsonaro/status/10556182678622371842s=20
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Existem vérios videos em que Bolsonaro € ovacionado em aeroportos ao som de
“mito”, “bolsomito” ¢ “Bolsonaro Presidente”. Varias pessoas tentando toca-lo, tentando se
aproximar e umas até o jogando para o alto. As imagens sdo de festa, gritos e aplausos. Quase
todas acompanhadas por “Obrigado, cidade tal...*”

Nessa categoria podemos ver um Bolsonaro muito querido, tal como na categoria dos
apoiadores. No entanto, enquanto os apoiadores sdo individualizados, aqui eles estdo em
blocos regionalizados, municipalizados.

Percebemos também um Bolsonaro aberto a convites para entrevista mesmo que em
lugares néo t&do bem quistos pelo presidente ““(...) quase sempre em ambientes conhecidamente
desfavoraveis. Seguiremos buscando atender aos convites com boa fé, sem comprometer
nossa agenda. Um abraco a todos! #°”...

Outra coisa que é muito notavel nessa categoria sdo as falas que Bolsonaro usa em
espécies de comicios, falando sobre a mudanca que o Brasil precisa, questionando antigos
governos e se mostrando com a solu¢do da direita. Mostrando-se como um salvador da patria,
porém como um homem comum e de bem que quer, como todos, “o bem da na¢ao”. Ele ainda
revela sua ignorancia em relacdo & economia “economia ¢ complexa, por isso terei Paulo
Guedes (...) mas eu sei e conheco os problemas do pais, podemos construir um Brasil
melhor.46”

Ao direcionar-se para seu publico, Bolsonaro usa um tom amigavel, mas um tom que
transmite confianca, mostrando ter dominio do que fala e do que veio para fazer. Enquanto
outras liderangas politicas usam “companheiro e companheira”, Bolsonaro usa “amigos do
Brasil” majoritariamente, mas a expressdo ‘“cidaddo de bem” também aparece ao falar com
seu publico. Estabelecendo assim uma relacdo de parceria e amizade entre ele e o eleitor,
dando a aparecer que sdo proximos, ja conhecidos.

As imagens que mostram seus comicios sdo, em sua maioria, imagens com pouca
qualidade, mostrando pequenas frases de Bolsonaro junto de seus eleitores. Essas imagens sao
sempre de frente para o palco, ou de frente para Bolsonaro. Algumas montagens também séo
feitas, como um agrupamento de fotos com musica ao fundo, as fotos sempre de Bolsonaro
com o povo, mostrando o quanto eles sdo proximos.

E nessa categoria também que ele faz a famosa “funcéo grupo de familia’: 14 ele sauda

seus seguidores com “bom dia, boa tarde e boa noite”, mostrando e tentando uma

4 Conforme anexo: https://twitter.com/jairbolsonaro/status/1032997626189410305?s=20
4 Conforme anexo: https://twitter.com/jairbolsonaro/status/1032684004229750785?s=20
46 Conforme anexo: https://twitter.com/jairbolsonaro/status/1035487365937209344?s=20
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aproximacdo com o publico. Mesmo ndo fazendo parte do objetivo deste trabalho, néo
podemos deixar de ressaltar 0 quanto essas postagens aparentemente pouco relevantes sao
curtidas e respondidas com “boa tarde, capitdo...”.

Por fim, mas ndo menos importante, a categoria traz muitos convites para 0sS
seguidores acompanharem determinadas entrevistas e lives em que Bolsonaro disserta sobre
seu plano de governo, seu estado de salde e a situa¢do do Brasil.

Essa categoria traz a imagem de um Bolsonaro que viajou o Brasil e por isso consegue
apontar os problemas do nosso pais. Conseguimos ver um Bolsonaro querido, bem quisto e
muito bem articulado em falar, mesmo que de forma genérica, das questdes que assolam
determinadas regides.

Aqui se destaca a tentativa de uma representacdo geral de brasilidade no reforco de

nomeacao das localidades e na afirmacdo de um movimento nacional de adesdo a campanha.

5.4 Midia

Em quarto lugar temos a décima categoria que contempla tweets relacionados a midia.
Falas e alfinetadas do entdo candidato ao sistema midiatico brasileiro, com forte énfase a
Globo, Folha de S&o Paulo, Veja e Estaddo. Séo 61 tweets.

4" quando

Foi nessa categoria que encontramos a expressao “fake news institucionais
Bolsonaro se refere a noticias produzidas com intuito de derrubar sua imagem/campanha. Ele
atribui esse titulo para grandes grupos de comunicacdo como Folha de Sdo Paulo e Globo.

Nesta categoria ele posta um video rasgando uma edi¢do do jornal O Globo que fala
sobre uma funcionéria fantasma do gabinete do deputado federal em Brasilia, a Wal. Ele rasga
o jornal e diz que “Quem ndo 1é jornal ndo esta informado. Quem 1¢é esta desinformado.*®
Afirmando que esse meio de comunicacgdo estd desinformando em vez de informar, numa
tentativa de deslegitimar qualquer narrativa jornalistica do grupo Globo.

Vérias defesas em forma de ataque séo postadas em relacdo a historias veiculadas na
midia em relagdo ao seu nome, seja com falas sobre o incéndio no Museu do Rio de Janeiro
em comparacdo com o que ele disse sobre as chamas de Notre Dame. Como tambem sobre
questdes de funcionadrios de seu gabinete. Além de supostas fraudes eleitorais com
investimentos de empresario em robds para disseminar noticias falsas beneficiando Bolsonaro

e atacando seus adversarios.

47 Conforme anexo: https://twitter.com/jairbolsonaro/status/1041980417644158976?s=20
48 Conforme anexo: https://twitter.com/jairbolsonaro/status/1029735170742661125?s=20
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No entanto, ndo sao todas as midias criticadas por Jair Bolsonaro: a Record TV, Rede
TV e a Band ndo aparecem em seus ataques, muito pelo contrério, ele cita uma matéria da
Band em que ele fala sobre alguns pontos de economia e seguranca publica. A Record ¢ a
mais citada para como veiculadora de suas falas, seja em entrevistas ou trechos com falas
sobre questdes de seu futuro governo, ou condic¢do de salde ap6s o incidente da facada.

Grande parte dessa categoria sdo ataques as midias, sendo que elas, de acordo com
Bolsonaro, investem tempo em difama-lo com cria¢des de mentiras e “histdrias para boi
dormir®”. Alguns ataques sdo especificos, falando que a midia tem indignacio seletiva, e
outros sdo mais abrangentes falando que “a globo mente®”,

Insultos como “globo lixo”, “#desliguemaglobo” e proposi¢des de boicote a emissora
sdo muito vistos também. Existem até videos explicando que a Globo é de esquerda e
“sustentada pelo governo do PT”, ele ainda fala que no governo dele essa mamata vai acabar.
Além de criticar as noticias, ele também critica algumas produgdes, afirmando que a Globo
ataca a familia tradicional e “tenta fazer o brasileiro de bobo”.

Ele também fala sobre um controle da midia que o PT e a esquerda defendem e ele
ndo®, afirmando que a midia precisa ter liberdade, coisa que o socialismo ndo permite,
citando a Venezuela.

Ele ainda fala sobre debate e como eles podem ser usados para atrapalhar as eleic¢des;

trata-se de um video explicando a “verdadeira fungio do debate®?”

, 0 video ndo ¢ produzido
por Bolsonaro, mas é compartilhado pelo Twitter. Nesse video é falado que a funcdo do
debate é dar audiéncia para os canais de televisdo, e a participacdo de Bolsonaro seria 0 que
mais daria esta audiéncia. O autor do video, um eleitor de Londres, fala que Bolsonaro ndo
deve ir aos debates e sim fazer uma live no mesmo horario para ouvir seus eleitores. Ele ainda
afirma que Bolsonaro ndo consegue explicar suas ideias em poucos segundos e nao tem perfil
para debate e sim para resolver o problema do Brasil.

Outra coisa que acontece sdo refutacbes de numeros; como exemplo podemos citar
uma matéria sobre a morte de pessoas LGBTs. “Os dados citados pela jornalista da Globo

sobre mortes por homofobia sdo totalmente contestaveis pois ndo se baseiam em inquéritos

policiais, mas em matérias de jornal. E um desrespeito aos homossexuais que também sofrem

4 Conforme anexo: https:/twitter.com/jairbolsonaro/status/10533939288908677142s=20
30 Conforme anexo: https:/twitter.com/jairbolsonaro/status/1046058678913323010?s=20
3! Conforme anexo: https:/twitter.com/jairbolsonaro/status/10412622817142251547s=20
52 Conforme anexo: https:/twitter.com/jairbolsonaro/status/1032210604516405248?s=20
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com violéncia mas so tratados como ferramenta ideoldgica. (sic) >*”. Essa questdo de género
especifica sera trabalhada em outra categoria.

Bolsonaro assume um tratamento duro com a midia, ressaltando, no entanto, que
algumas emissoras sdo poupadas, conforme ja citado. O candidato responde questdes que 0
envolvem desqualificando os canais, mostrando que esses veiculos fazem oposicdo a sua
campanha e o quanto grupos com a Globo, a Folha de Sédo Paulo e 0 UOL promovem um

desservigo e ataque contra a familia e contra os valores tradicionais do “cidadao de bem.”

5.5 Ataque a esquerda (Foro de SP, Lula, entidades)

Com 57 tweets, a quinta categoria sdo 0s ataques a esquerda e algumas entidades
internacionais como a ONU e o Foro de Sao Paulo. Outro alvo do candidato € o ex-presidente
Lula, até mesmo como um tipo de personificacdo da esquerda, do comunismo e do
socialismo.

Esta categoria tem algumas #hashtags que atacam Lula e a esquerda, tais como
#LulaPresidiario®, #VaiPraCuritiba®®, ambas usadas contra apoiadores do ex-presidente
também.

Contra Lula, Bolsonaro faz questdo de falar que o Brasil ndo é uma fac¢do criminosa
para ser comandado de dentro da cadeia®®. Ou seja, em toda oportunidade que ele pode criticar
0 ex-presidente ele traz a questdo de Lula estar preso sem entrar no mérito do processo,
simplesmente falando que Lula foi condenado e pronto.

Outra coisa que nos chama atencdo é a tentativa de destacar o discurso de 6dio por
parte da esquerda. Através de uma péagina chamada @odiodobem®’, Bolsonaro retweeta e
divulga prints de pessoas de esquerda que demonstram édio ao entdo candidato, através das
frases: “as cadelas apoiam Bolsonaro...”, “precisamos promover o enforcamento de Sergio
Moro...” e “eu venero os traficantes, j4 imagino eles indo matar o Bolsonaro”. Ele chegou a
publicar uma menina falando sobre um possivel atentado contra Bolsonaro na cidade de Juiz
de Fora, onde ele de fato sofreu um atentado. Ele sempre usa frases do tipo “6dio seletivo”,

29 <¢

“amor seletivo”, “olha o amor que eles pregam”...

53 Conforme anexo: https:/twitter.com/jairbolsonaro/status/10345978607996026882s=20
5% Conforme anexo: https:/twitter.com/jairbolsonaro/status/1030138298143072256?s=20
35 Conforme anexo: https:/twitter.com/jairbolsonaro/status/1050469957895643137?s=20
36 Conforme anexo: https:/twitter.com/jairbolsonaro/status/1037149030567108608?s=20
57 Conforme anexo: https:/twitter.com/jairbolsonaro/status/1031485897630527488?s=20
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Ele fala também sobre luta de classes, falando que isso € “uma invengao para segregar
a sociedade”, fala também sobre marxismo cultural, afirmando que o MST®® esta dando aula
para criancas em escolas (sic). Ele fala também que o socialismo é uma forma de sufocar as
pessoas “transformando-as em cordeirinhos obedientes”.

Sobre educagdo, ele também ataca o PT ao falar que “Por outro lado, alunos t€ém
sofrido lavagem cerebral carregada de inversdo de valores, fruto de um historico Ministério da
Educacdo com indicacao politica, viés ideologico e incapacitado. Nossa posicdo no PISA
reflete isso. Daremos 0s primeiros passos para reverter este quadro!®”

Ele fala muito sobre um viés ideoldgico que sempre atrapalhou o Brasil; claro que,
segundo ele, esse viés seria mais a esquerda e ¢ responsavel por “anos de problemas,
corrupgao e miséria no pais®®”.

E muito falado também sobre um “Brasil do PT”, um Brasil corrupto, um Brasil que
ndo respeita a familia e um Brasil dividido, uma outra categoria ird abordar melhor o “plano
Brasil” de Bolsonaro.

E falado também da parceria do Brasil com outros paises, como Venezuela e Cuba.
Bolsonaro acusa PT e PCdoB de apoiar o regime de Maduro. Além disso, posta uma foto com
FHC e Fidel juntos acusando Fernando Henrique de ser de esquerda, afirmando que o PSDB
sempre foi “ctmplice do PT”.

622 30 falar

Continuando a questdo internacional, Bolsonaro posta “gostaria de entender
sobre 0 prémio que a ONU deu a Fidel Castro sobre erradicar a fome em Cuba. Bolsonaro se
mostra intrigado pois tem Fidel como um ditador e abomina tudo que vem da esquerda e do
tdo falado Foro de Séo Paulo. Organizagdo essa que também foi citada e criticada, além de
acusar que o PT a financia aqui no Brasil.

Trata-se de uma campanha anticomunista e antipetista, que traz consigo uma apelativa
associacao entre esquerda e comunismo. Sendo que ha tempos o comunismo ndo é alvo da
direita Brasileira, esse “velho inimigo” foi mais focado e meados da década de 1960 antes da

ditadura militar. Outro inimigo pouco explorado que ganhou destaque em 2018 foi o Foro de

SP, nunca antes essa instituicdo foi tdo alvejada por um politico de direita no Brasil.

58 Conforme anexo: https://twitter.com/jairbolsonaro/status/1031126514023063553?s=20
9 Conforme anexo: https://twitter.com/jairbolsonaro/status/1039880166225453058?s=20
0 Conforme anexo: https:/twitter.com/jairbolsonaro/status/1044906285915942912?s=20
61 Conforme anexo: https:/twitter.com/jairbolsonaro/status/1049104215644233728?s=20
62 Conforme anexo: https:/twitter.com/jairbolsonaro/status/1035855557197012992?s=20
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5.6 Projeto Brasil

Com um conjunto de 55 tweets, a sexta maior categoria séo falas que abordam o
projeto Brasil vislumbrado por Bolsonaro. Nesta categoria o candidato discorre sobre
propostas e sonhos para o Brasil.

Um ponto bastante citado por Bolsonaro para o projeto Brasil dele é a auséncia de

63» «“Um Brasil livre dos

corrupcao. Um Brasil que terd “penas severas para a corrupgao
corruPTos®*”. Bolsonaro mostra o PT como fonte dos crimes de corrup¢do que assolam o
Brasil, mas com sua chegada tudo sera diferente.

Outro ponto abordado € a questdo de indicacdo da equipe do governo. Bolsonaro faz

questdo de falar que sua equipe ¢ “técnica®”

e livre de indicagdes meramente politicas, para
exemplificar ele traz os nomes de Paulo Guedes, Marcos Pontes, entre outros.

Uma outra questdo importante para Bolsonaro € uma nova forma de governar nesse
Projeto Brasil, o chamado “fim do toma 14 da c4®®”, apelido dado aos acordos feitos no
sistema conhecido por presidencialismo de coalizdo. Por meio dele, o governo federal rateia
cargos em troca de apoio no congresso. O presidencialismo de coalizdo é algo inerente a todos
0s regimes democraticos presidencialistas; a questdo é totalmente polémica, porém ¢é
embasada constitucionalmente e visa dar funcionalidade ao Estado, garantindo a
governabilidade. (AVRITZER, 2016). Por meio desse sistema se garante a participacdo do
legislativo em decisbes importantes para o pais. Entretanto, no modo de tratar a questdo,
Bolsonaro, assim como faz em outros temas, simplifica e reduz uma discussdo importante.

Ao abordar esses conchavos, Bolsonaro fala também de novas acbes que precisam
romper com a “velha politica”; ele afirma que “mais do que fazer e propor novas coisas, €
necessario desfazer erros antigos®’”. Assim ele se refere ao armamento, melhor dizendo, o
desarmamento do cidaddo de bem e como os bandidos gozam de um arsenal de armas. Além
de uma ma gestdo publica que financia Cuba e Venezuela através do BNDES, chegando até
na educacao, citando os livros e o suposto Kit Gay.

Ele ainda fala de um Brasil livre de questfes ideoldgicas, um governo que vai pautar
suas acGes em modelos que ja funcionam no mundo e ndo mais preso em amarras ideolégicas.

Bolsonaro se refere a um suposto marxismo que tomou conta do Brasil e da politica.

63 Conforme anexo: https://twitter.com/jairbolsonaro/status/1030580499020951553?s=20
6% Conforme anexo: https://twitter.com/jairbolsonaro/status/1030195606222974978?s=20
65 Conforme anexo: https:/twitter.com/jairbolsonaro/status/1030656380045287427?s=20
% Conforme anexo: https:/twitter.com/jairbolsonaro/status/1030195606222974978?s=20
7 Conforme anexo: https:/twitter.com/jairbolsonaro/status/1047073236591235074?s=20
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Em meados do segundo turno Bolsonaro comega a trazer de forma mais especifica
suas promessas e planos para seu governo, citando areas como educacdo (criagdo de escolas
civico-militares), seguranga (armamento do “cidadao de bem”), e reforma administrativa
(criacdo do superministério da economia e reducdo de algumas pastas, como o Ministério do
Trabalho). Contudo, para toda mudanca ele faz um alerta: “A forma de mudarmos o Brasil
sera através da defesa das leis e da obediéncia a Constituicdo, Assim, NOVAMENTE,
ressaltamos que faremos tudo na forma da Lei! Qualquer forma de diferenciacdo entre os
brasileiros ndo pode ser admitida. Todo cidado tera seus direitos preservados.®®"

Em sintese, Bolsonaro apresenta um projeto de um Brasil totalmente focado nos
problemas que afetam o cidaddo de bem. Um Brasil com tolerancia zero para criminalidade e
corrup¢do. Um Brasil que acredita nos militares, na disciplina e em valores tradicionais para
resolver diversas questdes. Um Brasil que vai armar a populacdo de bem e vai trazer penas
mais severas para bandidos. Um Brasil que vai e quer facilitar a vida do empresario, um

Brasil “liberal na economia, mas conservador nos costumes”.

5.7 Auto-imagem (adjetivos e exemplos de si mesmo)

Formada por 39 tweets, a categoria dos tweets sobre auto-imagem (adjetivos e
exemplos de si mesmo) ocupa o0 7° lugar em nosso ranking. Categoria essa que mostra um
grande aumento de tweets no segundo turno.

Nesta categoria o slogan de sua campanha aparece bastante: “Brasil acima de tudo,
Deus acima de todos®®”. Quase sempre junto com a frase “sou capitdo do exército’®”. As
frases e os valores militares sdo muito presentes nessa categoria. Por mais que a juncdo dessas
frases pareca improvavel, ela ocorre porque Bolsonaro se apresenta como um capitdo do
exercito e quase sempre encerra suas frases com o slogan da sua campanha. Essa afirmacéo,
ser capitdo do exército, traz varios valores para Bolsonaro, questdes de disciplina,
honestidade, comprometimento e honra, por exemplo. J& a frase chave de sua campanha
carrega um tom de religiosidade, fé e patriotismo.

Frases sobre familia tradicional brasileira™ estdo presentes nessa categoria. Bolsonaro

afirma sua paix&o e preocupacdo com essa instituicdo comecgando pela dele. Os valores como

8 Conforme anexo: https://twitter.com/jairbolsonaro/status/1056126309540265984?s=20
% Conforme anexo: https:/twitter.com/jairbolsonaro/status/1045012697186742272?s=20
70 Conforme anexo: https:/twitter.com/jairbolsonaro/status/1030583128404975616?s=20
"I Conforme anexo: https:/twitter.com/jairbolsonaro/status/1056124844058796032?s=20
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honestidade, compromisso e tradi¢cdo sdo sempre relacionados a questdo da familia e do
militarismo.

Honestidade e luta contra corrupgdo também fazem parte dessa categoria, Bolsonaro
sempre se apresenta como um politico integro, comprometido com agenda publica e o0s
interesses dos brasileiros.

Bolsonaro se apresenta como um remédio contra a corrupgdo: “Represento uma
ameaca sim, aos corruptos, a bandidagem, aos estupradores, aos esquemas que assaltam o
BNDES, aos assassinos e aos que querem destruir o Brasil! Por isso estdo desesperados! NAO
TERAO SOSSEGO EM MEU GOVERNO!7?”

Além disso, ele aproveita a questdo da honestidade como diferencial frente a seus
concorrentes, especificamente, frente ao Haddad (PT): “A escolha ¢ dos senhores. Serem
governados por alguém limpo ou pau mandado de preso por corrupgao!”®”

Bolsonaro faz questdo de falar sobre os projetos de lei que j& votou contra durante seus
mais de 20 anos de congresso. Todas essas leis seriam contra a familia e contra os brasileiros
“a favor de uma ideologia podre e grotesca”.

Essa autoimagem se relaciona muito bem com a imagem que os apoiadores trazem de
Bolsonaro, um homem de bem, integro, honesto e pronto para resolver os problemas do pais,
pois, sobretudo, esse homem é s6 um homem ordinério com uma imensa vontade de ajudar a
“nacdo brasileira”. Mesmo nao sabendo de economia, tampouco de todos os tramites politicos
gue a nossa constituicdo prevé, esse homem tem a ajuda e o apoio da familia e de Deus para
enfrentar as questbes do nosso pais. E, assim, concretizar o projeto Brasil que falamos
anteriormente, um Brasil com seguranga para o “cidaddo de bem”, sem corrup¢ao e com livre-
mercado. N&o apresenta projetos e medidas que implementou durante sua carreira de
deputado - porém ressalta aqueles que "votou contra™.

Atraves do Twitter a construcdo de uma imagem publica ocorre de uma maneira mais
simples do que acontece em grandes veiculos comunicacionais, uma vez que a propria
celebridade é o emissor. No entanto, Gomes (2004) aponta que a circulacdo do que é proposto
nesse desenvolvimento foge das rédeas do emissor. Mas mesmo assim, vimos essa tentativa
de trazer uma imagem que se soma aquela trazida pelos apoiadores; ratifica sua posicdo de

celebridade, o que ¢ de fato muito vantajoso pra ele.

2 Conforme anexo: https:/twitter.com/jairbolsonaro/status/10558180271434465287?s=20
3 Conforme anexo: https:/twitter.com/jairbolsonaro/status/10493090575412019217?s=20
77



5.8 Imagens / tracos do povo brasileiro

Composta por 32 tweets, a categoria dos tweets sobre imagens/tracos do povo
brasileiro esta em 8° lugar em nosso ranking. Nesta categoria Bolsonaro pretende se
apresentar como um bom entendedor de Brasil e das necessidades dos brasileiros.

O cliché “o brasileiro ndo desiste nunca” e “esta sempre feliz” estdo presentes nessa
categoria: “O brasileiro ¢ um povo que sorri, apesar de todos os problemas e mazelas que
existem em nossa sociedade. Ndo podemos perder jamais 0 bom humor, principalmente por
pressdo do politicamente correto.”*’ Temos outro tweet como exemplo: “N&o sdo poucas as
vezes que achamos que é o fim. Ninguém esta imune a isso, mas todos podemos nos reerguer
e seguir adiante. Ndo deixemos que nos digam que é impossivel vencer sem trapacas, sem
vender a alma. Isso pode ser alcancado se partir de cada um de nés. Boa noite a todos! ">

Bolsonaro mostra uma compreensao dos problemas da sociedade brasileira, e além
disso se apresenta com a solugdo: “Somos o pais da impunidade. Desde candidatos que
querem soltar corruptos, a bandidos, estupradores e assassinos que sdo soltos em audiéncias
de custodia, saiddes da cadeia, indultos, etc. N&o ha vitima da sociedade. A SOCIEDADE E
A VITIMA! Se depender de n6s ISSO VAI ACABAR!"®”,

Bolsonaro também tenta abordar problemas de regides especificas, como é o caso do
nordeste: “A esséncia do povo nordestino ¢ uma das principais belas formas da diversidade
cultural do Brasil. Gracas a estes homens e mulheres o Brasil € um gigante hoje. Preservando
nossos valores familiares e com o0 que temos em material humano e natural, podemos e
seremos maiores ainda!’” Essa diversidade cultural acrescida com a esséncia nordestina tem
a ver com a riqueza cultural da regido, no que se refere as suas musicas, comidas e costumes.
Trazer essa esséncia € dar visibilidade (honesta e ndo caricata) para ela, mostrar que isso faz
parte do Brasil.

Claro que esse interesse pelo Nordeste apareceu no Twitter apds o segundo turno, uma
vez que a regido elegeu governantes de esquerda e Haddad ganhou em todo os estados.
Bolsonaro ndo tem o mesmo discurso para outras regides do Brasil.

Bolsonaro fala sobre uma divisdo que assola o Brasil e culpa a esquerda por essa
segregacgédo, mas se mostra como um porta-voz do brasileiro ao falar que: “Nao vai colar essa

divisdo! O Brasil € um so e todos estamos no mesmo barco que afunda em violéncia e

% Conforme anexo: https://twitter.com/jairbolsonaro/status/1030128423254061062?s=20
5 Conforme anexo: https:/twitter.com/jairbolsonaro/status/1039671448380612608?s=20
6 Conforme anexo: https:/twitter.com/jairbolsonaro/status/1047607154121822209?s=20
77 Conforme anexo: https:/twitter.com/jairbolsonaro/status/1047820167676399616?s=20
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corrupgao generalizada. E priorizando esses dois problemas, pegando pesado contra bandidos
e dando fim as indicagBes politicas que o Brasil dard o 1° passo rumo a prosperidade.’®”
Bolsonaro mostra um discurso mais ameno tentando alcangar mais eleitores.

Bolsonaro nos apresenta um povo brasileiro feliz, no entanto com alguns problemas e
questBes especificas e até mesmo regionalizadas. Um povo que é vitima de feitos de governos
anteriores e vitima de sistemas que “beneficiam bandidos” e comprometem a seguranga de

“pessoas de bem”. Resume os problemas brasileiros a violéncia e corrupgao.

5.9 Politica econdmica

23 tweets compdem essa categoria, trazendo-a para o 9° lugar em nosso ranking. Aqui
Bolsonaro traz palavras como neoliberalismo, Paulo Guedes, Ministro da Economia e
propriedade privada.

Sobre propriedade privada, Bolsonaro mostra como através do bem privado é possivel
gerar empregos e trazer mais investimentos ao pais, ele se refere a empresas e ndo chega a
citar residéncias e carros de pessoas, por exemplo.

Bolsonaro fala sobre o Bolsa familia, colocando o programa como alvo de vérias
fraudes. Ele promete que em sua gestdo os beneficiados serdo apenas o0s necessitados de fato.
“Historicamente sdo milhares as fraudes no Bolsa Familia, que vdo de politicos até curioso
caso de animal doméstico. Sdo milhdes que deixam de chegar as familias que realmente
precisam, perpetuando a miséria. Garantir a destinacdo correta ja resultard& num grande
impacto positivo.’®”

Ela ainda fala de como as fraudes sdo prejudiciais e podem atrapalhar todo o sistema:
“Combatendo as fraudes em programas sociais, sobra dinheiro para garantir maior renda aos
mais necessitados. Descentralizando recursos, estados e municipios terdo maior autonomia
financeira para atender as peculiaridades de suas regites.®%”

Ele fala também sobre os problemas financeiros que a corrup¢do e mé gestdo podem
trazer para o pais, na verdade, segundo ele j& trouxe... por isso ele fala da importancia da
Lava Jato®!, ndo apenas para se fazer justica, mas sim para garantir que o dinheiro publico

seja publico e funcional para a sociedade.

8 Conforme anexo: https:/twitter.com/jairbolsonaro/status/1049334273537454080?s=20
7 Conforme anexo: https:/twitter.com/jairbolsonaro/status/1037083121924100097?s=20
80 Conforme anexo: https:/twitter.com/jairbolsonaro/status/10504672898567946247s=20
81 Conforme anexo: https://twitter.com/jairbolsonaro/status/1039640051142074369?s=20
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Bolsonaro fala também a carga tributaria do Brasil, bem como do excesso de
burocracia que os brasileiros enfrentam. Segundo ele, “O excesso de burocracia e
interferéncia do governo trava o desenvolvimento do Brasil 8”. Assim ele promete que vai
conseguir balancear da melhor forma possivel essa questdo para os brasileiros. “Menos
impostos e desburocratizagio! E preciso parar de sufocar quem produz. Enquanto os
adversarios mentem e se preocupam somente com o poder a qualquer custo, nosso time foca
no futuro do pais! 8~

Falando dessa questdo da carga tributaria, Bolsonaro usa a expressdo “industria da
multa”, afirmando que o estado cria uma forma de todos serem multados e assim arrecadar
mais dinheiro para os cofres publicos.

E nessa categoria que Bolsonaro aborda as polémicas privatizacdes, afirmando que o
Estado ndo precisa de todas as estatais que ele tem: “Assumi compromisso de reduzir nimero
de ministérios, extinguir e privatizar grande parte das estatais que hoje existem. Sdo gastos
desnecessarios que devem atender a populacdo. Recusar acorddes que negociam cargos em
troca de apoio ja faz parte deste objetivo. Brw (184",

E nesse assunto de enxugar o estado, Bolsonaro ndo deixa de citar o Partido dos
Trabalhadores: “Corte de gastos desnecessarios reduzindo o nimero de estatais e ministérios,
indicando, sem pressfes de viés sindicalista, nomes técnicos e capacitados, prezando pela
eficiéncia de cada campo. Muito além de fazer, vamos desfazer o sistema falido e corrupto
que o PT construiu!®”,

Bolsonaro simplifica a questdo econdmica, acreditando que todos os problemas do
Brasil se resumem ao dinheiro, gestdo e carga tributaria. Sabemos que na pratica ndo é bem
assim, existem outras questdes mais latentes, como saude, educacdo, mobilidade urbana e
rural, esses problemas, segundo o que Bolsonaro mostra se resolveria de forma consequencial.

Nesta parte € onde conseguimos enxergar mais claramente como Bolsonaro se
aproveita do status de celebridade. Ele admite (ndo sé no Twitter, mas em diversas
entrevistas) que ndo entende de economia, terceiriza quase tudo para Paulo Guedes e sua
equipe, afirmando que o “presidente ndo precisa dar conta de tudo e sim de se cercar de
pessoas competentes ¢ livres de questdes ideologicas”. Mostrando-se téo leigo como qualquer

um no que se refere a economia de um pais como o Brasil ele favorece o processo de

82 Conforme anexo: https://twitter.com/jairbolsonaro/status/1037635294768640000?s=20
8 Conforme anexo: https:/twitter.com/jairbolsonaro/status/10432689540331888647s=20
84 Conforme anexo: https:/twitter.com/jairbolsonaro/status/1043791441733062656?s=20
85 Conforme anexo: https:/twitter.com/jairbolsonaro/status/1049294266063880192?s=20
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identificacdo:, as pessoas podem se identificar e, assim, aceitar sua ignorancia. Mas essa falta
de conhecimento também ndo é grave — pois ele é Jair Bolsonaro, aquele que todos
reconhecem como capaz de governar. O status de célebre compensa e se sobrepfe a sua
ignorancia.

Sobretudo neste assunto sobre politica, fica evidente a celebridade politica Jair
Bolsonaro e n&o o deputado com sete mandatos, como critica Street (2004). Aqui as propostas

e 0 conhecimento sobre o assunto sucumbem a celebridade.

5.10 Seguranca / armamento

Essa categoria é formada por 19 tweets, ela esta em 10° lugar e € categoria sobre
seguranca e armamento. Confessamos que foi uma surpresa, pois Bolsonaro sempre fala tanto
sobre esse assunto, acreditamos que ele ocuparia mais 0s primeiros lugares, pelo menos o top
cinco.

Bolsonaro se coloca com o candidato da seguranca, como a chance do brasileiro de
deixar de ter medo, deixar de se sentir inseguro: ”O brasileiro desta vez tem a opgdo de
escolher um Presidente que pegue FIRME CONTRA A BANDIDAGEM que apavora a
populacdo; Contra saidinha nas prisdes; A favor do LIVRE MERCADO; Contra ideologia de
género e doutrinacio ideoldgica nas escolas; CONTRA O DESARMAMENTO;#”

O entdo candidato vé esse tema como uma urgéncia para 0 pais, e consegue até
apontar as causas da falta de seguranca: “A independéncia é o Unico caminho para ter um
governo que atenda as demandas da populacdo, que sdo em primeiro lugar SEGURANCA e
EMPREGO! Sem estar livre de acordfes, tudo que é falado dai em diante ndo passa de
conversa pra boi dormir. #CapitdoBolsonaro 8.

Outra questdo presente nessa classificacdo € o armamento: “Sobre "ndo ¢ na bala que
se resolve™: Flores ndo garantem a paz. Que 0s "santos" que repetem este borddo deixem de
andar com carro blindado e segurangas armados que passo a acreditar em suas propostas.®”
Bolsonaro propde o armamento da populag@o para que as coisas “sejam resolvidas na bala”.

Ainda sobre armamento ele compara o porte de armas de bandido e do “cidadao de
bem”: BANDIDO armado até os dentes atirando em homens, mulheres e criancas inocentes

sO se resolve na bala. Quem nédo considera este fato ignora a propria realidade que estamos

86 Conforme anexo: https:/twitter.com/jairbolsonaro/status/1030195503907196929?s=20
87 Conforme anexo: https:/twitter.com/jairbolsonaro/status/1030650933649256448?s=20
8 Conforme anexo: https:/twitter.com/jairbolsonaro/status/1035279864046211072?s=20
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vivendo e esse € um sinal de que tudo permanecerad do mesmo jeito. Nés entendemos e
buscaremos a mudanca!®®”

Ele também chega a falar do crime organizado abordando a questdo do controle de
bandidos que estao dentro da cadeia: “Vamos combater o crime organizado e trabalhar para
impedir que presos continuem controlando seus empregados de dentro dos presidios!®®”

Bolsonaro enfatiza, mesmo que citando em poucos tweets, a questdo do armamento do
“cidadao de bem” para sua seguranga. Isso ele chama de autonomia do sujeito. Ele faz questao
de destacar seu apoio ao armamento através de letras maidsculas, mostrando uma certa
exaltacdo ao citar determinadas palavras, como: “FIRME CONTRA A BANDIDAGEM” e
“CONTRA O DESARMAMENTO”. O Twitter ndo disponibiliza a op¢do de negritar ou
sublinhar uma palavra, restando apenas para destaque o0 uso de caixa alta.

Bolsonaro resume os problemas do brasileiro em falta de seguranca e emprego,
sabemos que ndo é bem assim, vérias outras questdes assolam o0 povo: saude, educacéo e etc.
Além disso, emprego ndo foi tdo citado a ponto de ser uma categoria, como foi o0 caso de
seguranca, mesmo que ambas questdes sejam citadas juntas, como podemos ver. Assim, sdo
propostas solucdes para a falta de segurancga (0 armamento) e ndo para geracdo de empregos.

E possivel perceber também, o uso de uma simplificagdo de argumentos: ora, 0
contrario de bala ndo sdo flores. Na pratica, o contrario da bala seria uma distribuicdo de
renda justa, uma educacdo com forte investimentos em cidadania e valorizagdo dos
profissionais da educacdo, aumento de iniciativas culturais e artisticas para jovens pobres,
além de intervencGes em areas de riscos. Essa dicotomia bala x flores s6 serve para
enfraquecer o debate e ndo mostrar propostas concretas e reais que contrapdem a queda do
estatuto do desarmamento.

5.11 Relac0es internacionais (outros paises)

Essa categoria € formada por 14 tweets; ela aborda as questdes de relagGes
internacionais, ou seja, quando Bolsonaro cita outros paises. Ela ocupa o décimo primeiro
lugar do nosso ranking.

Conforme esperado, Bolsonaro ndo deixa de citar a situacdo da Venezuela culpando o
socialismo e a esquerda por todos os problemas do pais: “O problema da Venezuela ndo tem a

ver com militar, tem a ver com comunismo, essa ideologia desprezivel e assassina que

8 Conforme anexo: https:/twitter.com/jairbolsonaro/status/1035238746608812033?s=20
% Conforme anexo: https:/twitter.com/jairbolsonaro/status/1050760504652783616?s=20
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conhecidamente destroi tudo por onde passa. O PSDB desvia o foco do problema porque é
conivente com o mesmo. Todo mundo sabe disso!®?” Ele chega a postar essas coisas até em
inglés: “Venezuelans are dying from hunger because of a tyrannical government tied with the
Cuban dictatorship. Through our National Bank and other sources, Brazil is one of the biggest
sponsors of this appalling socialist agenda. This WILL change. Our focus is Brazil!1%>”

Ele ainda posta um video de venezuelanos apoiando sua candidatura e falando o
quanto a esquerda destruiu a Venezuela: “Vamos juntos, irmaos Venezuelanos! Br [1e%”. O
video é amador e parece que foi produzido de forma espontanea pelos préprios venezuelanos.
Existem outros tweets, porém de refugiados venezuelanos no Brasil, no entanto abordaremos
essa questdo na proxima categoria.

Bolsonaro também mostra apoio de alguns politicos internacionais, como o entéo
Ministro do Interior da Italia, Matteo Silvani®*: “Obrigado pelas palavras, Senhor Ministro do
Interior da Italia! Que em 2019 o Brasil possa fortalecer as relagdes com a Italia e com mais
paises livres e democraticos no mundo.%”

Em relacdo a outros paises, Bolsonaro cita apenas a Venezuela, claro que por
conveniéncia, uma vez que diversos outros paises ao redor do globo sofrem consequéncia de
desgovernos de direita ou esquerda. Apontar a Venezuela € mais uma municao para reforcar o

inimigo comunismo e esquerda.

5.12 Questao racial / imigrantes

Apenas 9 tweets formam essa categoria. As questdes raciais e sobre imigrantes
ocupam o décimo segundo lugar em nosso ranking. Aqui Bolsonaro tenta trazer um discurso
de tolerancia racial e democracia racial.

Conforme citamos anteriormente, nesta categoria Bolsonaro resposta um video de
refugiados venezuelanos aqui no Brasil demonstrando apoio a sua candidatura e mostrando 0s
problemas da Venezuela decorrentes do socialismo e da esquerda: “Agradeco a mencéo dos

amigos venezuelanos! Estes expdem o massacre diario que seu povo sofre pelo aliado dos

°! Conforme anexo: https://twitter.com/jairbolsonaro/status/10370556747971747852s=20

2 Conforme anexo: https:/twitter.com/jairbolsonaro/status/1046331115563364353?s=20 - Tradugdo: Os
venezuelanos morrem de fome devido a tirania de um governo que anda de maos dadas com a ditadura cubana.
Via BNDES e outras fontes de seu dinheiro o Brasil ¢ um dos maiores patrocinadores do socialismo que
massacra milhdes no mundo. Isso vai mudar! Conosco, o foco é o Brasil!

% Conforme anexo: https://twitter.com/jairbolsonaro/status/1041075445389840385?s=20

%4 Apos acordos entre os parlamentares, no dia 28/08/2019, o ministro perdeu seu cargo. Mais informagdes:
https://brasil.elpais.com/brasil/2019/08/28/internacional/1567014670_003016.html.

%5 Conforme anexo: https:/twitter.com/jairbolsonaro/status/1041043166626033666?s=20
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esquerdistas brasileiros que afundou seu pais no caos! Que Deus nos proteja e nos livre do
comunismo!°®”

Ele ainda mostra a situacdo dos refugiados venezuelanos no estado de Roraima:
“VENEZUELANOS EM RORAIMA: ha mais de um ano, muitos videos vem sendo
publicados no youtube e mostram nossa postura sobre o assunto e as derivagdes da
irresponsabilidade dos governos brasileiro e venezuelano.®””

Bolsonaro reforca a falsa ideia de democracia racial, tentando mostrar que néo existe
racismo e todos somos iguais: “Cotado para ser presidente da Comissdo de Direitos Humanos
em 2014, deixei claro: se escolhido, seria "daltonico”, todos teriam a mesma cor! Devemos
lutar para que sejamos iguais perante a lei. Com um governo comprometido com o Brasil, ndo
com partidos, todos terdo oportunidade!®”

Seguindo essa linha de “ndo sou racista” ele posta uma foto com um soldado negro na
época em que era militar: “Jair Bolsonaro ¢ o Soldado Addo no 9+ Grupo de Artilharia de
Campanha - Nioaque / MS (1989)%.

Continuando esse raciocinio ele mostra um certo vitimismo por parte de pessoas que
sofrem racismo: “A melhor forma de mostrar respeito as pessoas € tratando-as de igual pra
igual, valorizando-as por seu carater e competéncia, ndo cor ou sexualidade, nem como se
fossem mais frageis e incapazes. Ninguém gosta de ser tratado como coitadinho. O Brasil é
um s6! E de todos nos! Br1%”

E para finalizar ele mostra um video criticando Zumbi: “Zumbi VA-GA-BUN-DO”!
Kkkkkkk!” O video ndo foi produzido por ele, mas ele o reposta e ri com a ofensa ao
Zumbi. Esse adjetivo empregado ao Zumbi se d& pelo video apresentar uma pessoa
preguicosa, que lucrava em cima dos negros que “dizia defender”. Trata-se de uma torpe
versdo dos abrigos que ficavam as pessoas negras que conseguiram fugir da escravidao.

A imagem n&o racista que Bolsonaro tenta apresentar se embasa em fotos com pessoas
negras e supostas visdes que ndo existem diferenciagdes raciais plausiveis no Brasil. Além
disso, ele cita apenas os imigrantes Venezuelanos, que mostra a mesma intencdo em reforcar

0 inimigo comunismo que ele tanto enfrenta.

% Conforme anexo: https://twitter.com/jairbolsonaro/status/10317264758824509442s=20
7 Conforme anexo: https://twitter.com/jairbolsonaro/status/1031138454695026688?s=20
%8 Conforme anexo: https://twitter.com/jairbolsonaro/status/1039859861641732096?s=20
% Conforme anexo: https:/twitter.com/jairbolsonaro/status/10486075508773847047s=20
190 Conforme anexo: https://twitter.com/jairbolsonaro/status/1055210728653766656?s=20
191 Conforme anexo: https://twitter.com/jairbolsonaro/status/1053787108916293632?s=20
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5.13 Questéo religiosa

Somente 5 tweets compdem essa categoria. A questdo religiosa estd em décimo
terceiro lugar em nosso ranking. Aqui Bolsonaro cita 0 nome de Deus e traz valores religiosos
para endossar sua imagem.

Um classico das redes ndo poderia deixar de se fazer presente nessa categoria, “Deus
no comando! Br'%?” foi usada para mostra-lo na cadeira do hospital apds a facada em
recuperacao.

Também sobre a facada e sua recuperagdo, Bolsonaro fala: “Aos que se preocuparam e
fizeram suas oracOes na noite passada 0 meu muito obrigado! Tudo correu bem, gracas a Deus
e aos que estdo cuidando de minha salde e recuperacédo, faxineiros, enfermeiros, psicélogo,
fisioterapeuta e médicos. Seguimos firmes!  [11%%”, Isso foi falado depois de ele passar por
uma cirurgia na noite anterior.

Existe também um agradecimento a um pastor que o apoiou direto em seu pulpito, ele
¢ pastor da igreja que Michele, a esposa de Bolsonaro frequenta: “Agrade¢o ao Pr. Josué
Valandro Junior da Igreja Atitude, onde minha esposa tem a satisfacdo de frequentar, pelo
carinho e consideragdo'®”.

Finalizando essa breve categoria, ele fala sobre como amor (que Bolsonaro prega)
pode e deve ser maior que o 6dio e o preconceito: “O amor combate o 6dio! Espalhemos
poesia e nio preconceito!”1%®

Conforme ja falamos, acreditamos que a igreja evangélica foi um forte cabo eleitoral
de Bolsonaro, no entanto, nesta rede isso ndo ficou evidente. Mesmo assim, a igreja que
apareceu aqui, mesmo que pouco, foi a evangélica. A igreja catolica ndo deu as caras aqui,

mesmo com 0 apoio de um bispo, como vimos na primeira categoria.

5.14 Questdo LGBTQ

Finalizando o nosso ranking, temos em ultimo lugar (décimo quarto) as questdes
LGBTs. Apenas dois tweets fazem mencéo a essa questao.

Bolsonaro diz que quando foi parlamentar ele prop6s penas severas para assassinatos
de pessoas independente do sexo e da orientacdo sexual, mesmo que mulheres sofram mais

por isso, bem como homossexuais: “Como parlamentar, propus penas mais severas para

102 Conforme anexo: https://twitter.com/jairbolsonaro/status/10410445629097779202s=20
193 Conforme anexo: https://twitter.com/jairbolsonaro/status/10403321326846238747s=20
194 Conforme anexo: https://twitter.com/jairbolsonaro/status/10316889197614776327s=20
195 Conforme anexo: https://twitter.com/jairbolsonaro/status/10371217377192468482s=20
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crimes passionais independentemente de sexualidade. Mulheres sdo as maiores vitimas destes
crimes, que também atinge homossexuais. Seguirei defendendo que todos somos iguais
perante a lei, e que assassinos sejam punidos duramente!'®”. Bolsonaro ainda tenta reforcar
novamente o discurso de “somos todos iguais”, o que ndo ¢ tdo bem visto para tratar desta
pauta, uma vez que na pratica ndo somos tao iguais assim.

Ele aproveita o ensejo para culpar o governo do PT sobre a violéncia que todos, mas
principalmente as minorias sociais sofrem: “A violéncia contra mulheres, homens, negros,
brancos, homos, heteros e todos 0s grupos possiveis cresceu na era PT. Ninguém promoveu
mais a violéncia do que eles. N6s vamos combaté-la duramente e lutar para colocar um fim na
impunidade em nosso Brasil!'%"”

Com apenas dois tweets podemos perceber que ele nunca foca na questdo LGBTQ
sozinha, ela sempre vem num combo, acreditamos que é uma tentativa de pregar essa unido,
esse “somos todos iguais”. No entanto, essa igualdade for¢ada ignora e desconhece a
diferenga, e neste caso a diferenca € hierarquizada e penalizada por violéncia, discriminacéo,
e LGBTQfobia. Dizer pouco sobre isso, ndo se posicionar € um risco, € um silenciamento e

isso é também uma violéncia.

6. CONSIDERACOES FINAIS

As eleicBes de 2018 foram realizadas no dia 7 de outubro. Nesse processo, foram
eleitos os membros do Congresso Nacional, sendo 513 deputados federais e 54 senadores
(dois tercos do total), governadores das 26 unidades federativas e um presidente e seu vice.

A disputa para Presidente e vice-presidente, assim como para governador em outros
treze estados - Amazonas, Amapa, Roraima, Ronddnia, Para, Rio Grande do Norte, Sergipe,
Minas Gerais, Sdo Paulo, Rio de Janeiro, Mato Grosso do Sul, Santa Catarina, Rio Grande do
Sul e no Distrito Federal - foi para o segundo turno, que ocorreu no dia 28 de outubro. Jair
Bolsonaro (PSL), que competia com Fernando Haddad (PT), saiu vitorioso. E é justamente
ISSO que nos chamou atencao.

Conforme apresentamos na parte introdutéria deste trabalho, Bolsonaro teve sete
mandatos como deputado federal e, mesmo assim, sua fama veio de fora das tribunas com
discussoes e falas violentas. Nao foi por projetos de leis que contribuem para o beneficio da

sociedade, ou ao menos repercutem na sociedade, como acontece de costumes com alguns

19 Conforme anexo: https://twitter.com/jairbolsonaro/status/10500879468739215367s=20
197 Conforme anexo: https://twitter.com/jairbolsonaro/status/1052936965836992512?s=20
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politicos.; de seu desempenho parlamentar, no méximo ele péde destacar projetos aos quais
votou contra.

Essa fama, alicercada por suas falas bombasticas, foi muito bem canalizada e culminou
em sua vitoria nas urnas. Diante disso, o trabalho teve como objetivo principal responder a
seguinte pergunta: De que forma se d& o processo de construcdo da imagem publica da
celebridade politica Jair Bolsonaro (sem partido) no periodo eleitoral de 2018, por meio de
seu Twitter? Para resposta dessa questao precisamos elencar alguns objetivos especificos.

O primeiro foi: investigar os processos de construcdo de celebridade e celebridade
politica a partir dos processos midiaticos. Essa etapa foi realizada no segundo capitulo deste
trabalho. L& trouxemos um breve histérico dos estudos da celebridades, a conceituacdo e as
terminologias utilizadas para definicdo do mesmo fendmeno, por meio de Franca (2014) e
Simdes (2012). Abordamos as celebridades politicas e como elas afetam o jogo politico
através de autores como Street (2004) e Wheeler (2013). Falamos também da imagem publica
dos famosos e como funciona sua manutencdo com o auxilio da midia e das interacdes,
utilizamos de Gomes (2004) para isso. Vimos o quanto as celebridades sdo representacdes
fortes de valores, determinados por uma época e temas em voga. E no caso das celebridades
politicas, como elas trouxeram o entretenimento para a politica e como o papel do eleitor e do
fa sdo misturados e confundidos.

Também no segundo capitulo, em sua Gltima parte conseguimos concluir o segundo
objetivo especifico (Contextualizar a afetacdo das celebridades (politicas) nas sociedades
contemporaneas, considerando 0s processos sociais). Por meio dos estudos de Lana (2012) e
Simdes (2012), aferimos que a afetacdo que a celebridade exerce sobre a sociedade é a
carismatica. Tal afetacdo ndo é algo simplesmente dado e estd em constante manutencédo.
Variados processos interferem sobre a efetividades dessa afetacdo, sendo a celebridade e os
processos de reconhecimento e legitimagdo dessa fama como questdes fundamentais.

No terceiro capitulo deste trabalho nos debrucamos em verificar e observar  as
imbricacGes entre comunicacdo, midia, democracia e politica. Por meio de autores como
Gomes (2004) e Melo (2005) aferimos que politica e comunicagdo “sdo face de uma mesma
moeda”; ja com Sena (2019) pudemos ver o quanto a democracia pode sofrer com a falta de
comprometimento da midia na democratiza¢do dos meios de comunicacao.

Nesse capitulo tambeém trouxemos uma breve discussdo sobre como o Twitter € uma

ferramenta muito proficua para a pesquisa de comunicagcdo no que se refere a politica, pois,
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segundo Rossetto (2013), a rede social digital € a preferida para assuntos de socio-politicos,
como posicionamentos e mobilizagdes sociais.

O ultimo objetivo especifico (Analisar o tweets de @jairbolsonaro no periodo eleitoral
de 2018 - 15/08 a 28/10, e verificar as imagens ali trabalhadas) foi desenvolvido no quinto
capitulo. L& conseguimos observar as imagens que Bolsonaro trabalha em sua rede social
digital.

Acreditamos que um dos maiores pontos dessa analise é sobre a primeira categoria -
Apoiadores (leque dos famosos; politicos; religiosos; comuns). E justamente nesta categoria
gue conseguimos ver o quanto Bolsonaro buscou articular seu status de celebridade para atrair
outros famosos e comuns a endossarem seus discursos, legitimando valores que ele faz
questdo de reforcar, tais como a honestidade, integridade, combate a corrupcdo e a
valorizacdo da familia tradicional. Seu status ndo pareceu comprometido por uma atuacdo no
congresso nacional de mais de 28 anos com um nUmero pouco expressivo de projetos de lei
apresentados voltados para essas tematicas.

Os processos de identificacdo e projecdo sdo evidenciados nesta categoria, uma vez
que as pessoas (famosas e ‘mortais’) atestam essa imagem do homem que sabe pouco mas
quer muito mudar o Brasil e tirar o pais da mao do PT; este homem é Bolsonaro e as pessoas
conseguem projetar o Mito, a pessoa parecida com os demais, porém com muito mais dotes.

E também nesta categoria que conseguimos ver o quanto Bolsonaro exerce essa
afetacdo carismatica para com seu publico, pois as pessoas que endossam essa imagem de
bom presidente, algumas vezes aparecem posando junto do entdo candidato e, nessas
postagens, eles mostram o quanto de afeto e admiracdo estdo envolvidos nessa relacdo. O
quanto o carisma de Bolsonaro, no que se refere a sua afetacdo, é trabalhado e percebido a
todo elogio e a toda palavra carinhosa que ele recebe de seus fas/eleitores.

Essa afetacdo carismética foi possivel de ser vista também fora das redes sociais. A
escassez de debate que aconteceu durante o ano de 2018 e ocorre até hoje é reflexo disso. Pois
quando a questdo se remete ao terreno dos afetos e paixdes, a racionaliza¢ao sai de campo e 0
debate se torna nulo.

Acreditamos que a imagem de Bolsonaro, no que tange a sua afetagdo carismatica,
pode ter sido tdo bem trabalhada a ponto dele “cair nas gragas” do povo, € assim podemos
dizer que sua eleicdo dependeu pouco ou quase nada de suas propostas e sim desse sentimento
entre seus fas/eleitores e ele. Ndo podemos afirmar que sua posi¢do célebre foi o Unico

motivo, contudo entendemos a forca desse status para com ele. Desse sentimento, dessa
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relacdo que vieram os apelidos capitdo, mito e bolsomito, e esses achados rompem a barreira
da internet. Bolsonaro foi ovacionado em vérias cidades aos berros de bolsomito, pessoas
querendo pegar na mée e colocando fé neste homem e ndo necessariamente em suas
propostas.

Vérias coisas podem ser observadas a partir da elei¢cdo. Conseguimos perceber, atraves
dos tweets compartilhados, o quanto o brasileiro, queria mais do que propostas, projetos e
promessas de campanha. Ele queria sim uma representagdo mais real possivel de uma pessoa
mediana forte e capaz de destruir o “mal que assolava o pais, o0 PT e o comunismo”. Além
disso, uma pessoa que combata a corrupgdo, mesmo que Bolsonaro tenha tido 28 anos de
congresso nacional.

Essa pesquisa em especifico se encerra por aqui, mas acreditamos que muitas outras
devem ser feitas e continuarem em producdo para entender melhor a entrada das celebridades
no campo politico e tentar acompanhar também um novo fendmeno: os féas/eleitores e além
disso entender as celebridades politicas fora do campo institucional e quantos essas afetam a
sociedade. Acreditamos que essa pesquisa contribuiu para essas discussdes e entendemos que

mais virdo.
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