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“(..) Na&o tenhais medo de vos fazerdes
cidaddos do ambiente digital. E importante a
atencdo e a presenca da Igreja no mundo da
comunicacao, para dialogar com o homem de
hoje e leva-lo ao encontro com Cristo: uma
Igreja companheira de estrada sabe por-se a
caminho com todos. (...) a revolugdo nos meios
de comunicacdo e de informacdo sdo um
grande e apaixonante desafio que requer
energias frescas e uma imaginagédo nova para
transmitir aos outros a beleza de Deus.”
(FRANCISCO, Papa. 2014)



RESUMO

Nota-se atualmente que igrejas e comunidades religiosas descobrem a internet
como um meio de comunicacdo indispensavel. Criam paginas e redes virtuais,
oferecem assisténcia e oragéo online, aconselhamento religioso. Em seus sites, 0s
fieis catdlicos podem, por exemplo, se informar e entrar em contato com outros fieis,
escrever comentarios, acender velas e participar da missa sem precisar sair de casa.
Neste sentido, interessa-nos apresentar o quao relevante tem sido a experiéncia do
Santuéario Nacional de Aparecida, importante centro de evangeliza¢do para a Igreja
no Brasil, de comunicar a fé também através da internet. H4 sinais e linguagens
novas, mudancas que sugerem outros caminhos para o0 anuncio e a vivéncia da fé
cristd. Propde-se estudar a relacdo histérica e a importancia compreendida pela
Igreja Catodlica e os meios de Comunicacdo Social; caracterizar a relagdo entre a
perspectiva tradicional de vivéncia da fé catdlica e a perspectiva cibernética da
experiéncia religiosa catolica e; uma analise do Santuario Virtual de Aparecida (SP) -
enquanto lugar de experiéncia e estilo que representam uma nova forma de ser
religioso. Discorre-se a partir dai a hipétese do surgimento de um sujeito e de uma

comunidade que também deseja rezar na rede.

PALAVRAS-CHAVE: Fé. Comunicacéo. Internet. Linguagem. Catolicismo.



ABSTRACT

Currently, churches and religious communities discover the internet as an
indispensable communication tool. They create virtual pages and networks, offer
online prayer, assistance and religious counseling. On their websites, faithful
members of the church can get in touch with other members, can be informed about
church routine, can write comments, light up virtual candles and can take part in a
mass without leaving home. In this respect, we are interested in presenting how
relevant has been the experience of Santuario Nacional de Aparecida, an important
evangelization center for the brazilian church, in communicate the faith through the
internet. There are signs and new languages, changes that suggest other ways for
the proclamation and the living of the Christian faith. It is proposed to study the
historical relation and the importance understood by the Catholic Church and the
Social Communication means. It is proposed to characterize the relationship between
the traditional perspective of living the catholic faith and the cybernetic perspective of
the catholic experience and it is proposed to analyze specifically the Santuario Virtual
de Aparecida (SP), as a place of experiences and styles that represent a new way of
being religious. It is thought, from this point of view, the hypothesis of the emergence
of a subject and of a community that also wishes to pray in the network.

KEY WORDS: Faith. Communication. Internet. Language. Catholicism.
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1. INTRODUCAO

Nos ultimos anos a sociedade tem acompanhado o avanco das novas
tecnologias de comunicacdo, que cada vez mais se tornam populares, rapidas e
instrumentalizadas no cotidiano de milhares de pessoas em todo o mundo.
Consideram-se “novas” aquelas que emergiram apos as midias modernas de massa,
como o cinema, o radio e a televisdo. Essas tecnologias, a exemplo da internet,
passaram a fazer parte de um conjunto de préticas sociais que permeiam o século
XXI, construindo sentidos e modificando comportamentos, configurando-se ainda
como uma das mais importantes ferramentas de utilizacdo e de expansao das
religides. Possibilitaram maior interatividade, comunicacdo dialégica ndo presencial
e a superacao das barreiras de tempo e espaco.

Com isso, igrejas e comunidades religiosas descobrem e reforcam o espaco
da Rede (ambiente virtual) como um meio de comunicacao indispensavel. Elas criam
suas proprias paginas, proporcionam assisténcia espiritual, oracdo online,
aconselhamento religioso ou oferecem simplesmente um dialogo. Em seus sites, 0s
fieis podem se informar de varias maneiras e entrar em contato com sua igreja ou
com outros adeptos, escrever comentarios, acender velas virtuais e participar de
celebracbes sem precisar sair de casa.

Ou seja, a revolucdo comunicativa que a era digital comporta impactou sobre
a relacdo do ser humano com o sagrado e a rede permite inéditas formas de
expressao da religiosidade. No caso da Igreja Catélica, por exemplo, a internet tem
sido um importante meio pelo qual a chama da fé se mantém acesa.

No Brasil, devido a vasta extenséao territorial, estima-se que cerca de 70 mil
comunidades ndo celebram a Eucaristia de maneira regular®. Por causa da falta de
sacerdotes, 70% dessas comunidades podem participar apenas trés ou quatro vezes
ao ano da celebracéo da eucaristia, mas, gragas ao sinal das TV’s, radios e internet,
as missas, louvores e eventos catdlicos continuam chegando e conectando

comunidades a experiéncia da fé crista.

"BRASIL. MUITAS COMUNIDADES E POUCOS PADRES. Um grave problema e algumas propostas.
Disponivel em: <<http://www.tierrasdeamerica.com/2016/08/02/brasil-muitas-comunidades-e-
poucos-padres-um-grave-problema-e-algumas-propostas-uma-vem-tomando-corpo-de-ministros-
ordenados-locais/>>. Acesso em 26 jun. 2015.
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Ha também relatos de fieis que, distantes das comunidades fisicas,
acompanham missas pela TV e no momento da consagragcdo do “Corpo e do
Sangue de Cristo” (apice da experiéncia de fé crista-catélica na celebracdo
eucaristica), colocam suas hostias e calices com vinho sobre um altar montado na
propria residéncia e participam assim da comunhdo com a igreja que se reldne
fisicamente. Embora todo o ritual seja acompanhado pela tela do aparelho
eletronico, esses fieis consideram que a instituicdo do sacramento também ocorreu
para si e que logo esta experiéncia os conecta a comunidade religiosa®.

Por essas e outras € que cresce a quantidade de estudos a respeito de como
a rede, superando a experiéncia e os limites dos meios de comunicagdo, esta
mudando também a nossa vida diaria e em geral a nossa relacdo com o mundo e as
pessoas que nos cercam. Mas se a rede transforma nosso modo de viver e de
pensar, ndo mudard também nosso modo de pensar e viver a fé?

A situagdo em que se encontra a religiosidade, sempre mais vivenciada
virtualmente, gera ganho de poder ou autonomia para os individuos com ela
envolvidos, pela verificada perda de importancia atribuida ao papel das tradicdes
religiosas institucionais. I1sso se da pela decorréncia de fenbmenos, tais como a
crescente conscientizacdo do pluralismo religioso e a consequente instauracdo de
uma légica de mercado religioso e de concorréncia simbdlica. E neste sentido que a
pesquisa aqui apresentada procura verificar 0 quanto essa exposicao influencia as
mudancas no estilo de fé do fiel contemporaneo, sublinhando que se considera
prevalentemente o universo religioso de matriz catdlica.

Interessa-nos expor a comunidade académica o quao relevante tem sido a
experiéncia do Santuario Nacional de Aparecida, importante centro de
evangelizacdo para a Igreja no Brasil, de comunicar a fé também através da internet.
O Santuério percebeu no ciberespaco um caminho potencial da propagacéo da sua
palavra através da facilitacdo de acesso pelas janelas dos computadores, tablets e
aparelhos celulares, proporcionando interatividade e intermodalidade, que vao de

missas e oragdes transmitidas ao vivo até um “passeio virtual” pelo lugar sagrado.

® O portal UOL possui um espaco para dividas e orientacdes religiosas. As questdes sdo
encaminhadas para os diversos tipos de lideres e expressfes de fé. No caso da religido catolica, um
padre responde as perguntas. Numa das ocasifes, questionou-se a transmissdo de missas pela
televisdo e o valor de hdstias consagradas por fieis em casa, ja que estes estariam longe das
comunidades fisicas e desejavam estar em unidade com a Igreja através da eucaristia. Disponivel
em: <<http://amaivos.uol.com.br/amaivos2015/?pg=exibeFaq&cod_canal=11&cod_pergunta=3052>>.
Acesso em: 22 jun. 2016.
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Assim, o fiel mais distante pode fazer sua romaria, por exemplo, e estabelecer
através da tecnologia uma comunicacdo com o divino e o espiritual. Ele transporta
para dentro de casa, através da tela do computador, o Santuario - local onde podera
se reconciliar com Deus. Deste modo, propde-se nesta pesquisa uma reflexdo sobre
a construcao de um novo estilo de se pensar a experiéncia de religiosidade catolica
em tempos de rede, considerando o estudo e a reflexdo a partir de praticas
religiosas como as “velas virtuais”. Seriam tais praticas manifestacdoes populares ou
legitimadas de religiosidade? Essas praticas representam uma oportunidade para se
refletir sobre um novo estilo de experiéncia da fé catolica?

A ideia para tal abordagem surgiu em funcdo da atuacdo do pesquisador,
graduado em Comunicacdo Social, com habiltacdo em Jornalismo, e sua
experiéncia na area de producdo midiatica e comunicacéao religiosa desde 2009. O
contato com essa realidade trouxe questionamentos sobre a experiéncia de cristdos
na rede e a percepcdo de uma consequente quebra de hierarquia e uma possivel
perda de autoridade religiosa, bem como do imaginario popular que “personifica”
espacos sagrados. Nas redes sociais, por exemplo, os fieis/usuarios chegavam a
tratar perfis e paginas de comunidades paroquiais catélicas como um sujeito “real” —
alguém capaz de interagir, sanar suas davidas e receber suas suplicas. Se néo
fosse possivel conversar com o padre responsavel na comunidade fisica, era a
“Pardquia Nossa Senhora”, ou a propria “Nossa Senhora” a quem os fieis recorriam
no ambiente virtual.

A ideia da pesquisa ainda levou em conta o importante marco celebrado em
2017, quando a Igreja Catolica no Brasil comemora os 300 anos do surgimento da
imagem de Aparecida nas aguas do rio Paranaiba. E neste intuito que o Santuéario
Nacional de Aparecida também se apresenta como relevante para o estudo. Logo, o
trabalho tem a intencdo de oferecer a sociedade uma contribuicdo que intensifique
0s modos de se pensar a religiosidade nos dias de hoje. No caso do Brasil, pais
onde a maioria da populacdo se declara praticante de determinada religido, faz-se
oportuno ampliar esse discurso e revelar os impactos provenientes da alianga entre
fé e novas tecnologias.

Na verdade, a busca por bibliografia para o tratar deste tema revela que muito
ja fora escrito sobre a dimensao pastoral, que considera a rede um instrumento de

evangelizacdo. No entanto, pareceu-me pouco explorada a reflexdo sobre uma
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compreensao de como o mundo esta mudando e como esta mudanga possui um
impacto na vida de fé dos cristaos.

A pesquisa tomou entdo como referéncia metodolégica o estilo de revisao
bibliografica (‘revisao narrativa”), com as contribuicbes e percepcdes de autores
como Bauman (1998), Hall (2005) e Lévy (1997), pensadores que refletem sobre as
transformacdes sociais contemporaneas e que pontuam a necessidade de se
considerar a evolucao historica dos estudos sobre o ambiente virtual. Traz ainda a
contribuicdo de pensadores como Spadaro (2012), Sbardelotto (2014), Puntel
(2005), Hoover (2002), Carranza (2013), Silveira e Avellar (2014), importantes
nomes no que se refere ao estudo recente sobre Religido e Cultura Midiatica. A
selecéo dos estudos e a interpretacdo das informacfes, certamente, estao sujeitas a
subjetividade do autor.

Valido ressaltar que durante a realizac@o deste trabalho e o levantamento das
fontes, o Santuario Nacional de Aparecida ndo cedeu informacdes sobre os
fieis/lusuarios que acessam 0 espaco virtual para elaboracdo de entrevista e
classificacdo de dados qualitativos. No entanto, disponibilizaram, via assessoria de
imprensa, alguns dados quantitativos do Santuario Virtual de Aparecida - que
servem para uma analise (ainda que geral) do espaco em questdo. Disponibilizou
ainda o contato de uma pesquisadora, cuja ideia de trabalho se assemelha a esta
proposta. Por ter sido feito em anos anteriores, tal pesquisadora obteve acesso e
contou com entrevistas e a formulacdo de dados qualitativos — que servirdo entdo de
referéncia para a nossa reflexao.

Assim, no primeiro capitulo expomos parte da relacédo existente entre midia e
religido. Apresenta-se e se define o que sera compreendido como “religiao” e
“cultura midiatica”, onde se insere de modo particular a discussdo sobre o ambiente
virtual — tema e objetivo deste trabalho. O que se prop&e para tal compreensao €
uma leitura a partir das transformacdes ocorridas na sociedade e a experiéncia do
sujeito que emerge através de tais mudancas.

O segundo capitulo, por sua vez, visa apresentar o pensamento e a historia
da Igreja Catdlica em relacdo a Comunicacdo. Propde analisar tal abordagem a
partir da oralidade - experiéncia e meio pelo qual os primeiros cristdos dispunham
para anunciar seu evangelho - avancando para os discursos pontificios, desde o
desenvolvimento da escrita até o surgimento dos meios de comunicagdo de massa

(cinema, radio, TV, etc.). O texto considera ainda as reflexfes propostas pela Igreja
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na América Latina e as a¢des da Conferéncia Nacional dos Bispos do Brasil (CNBB),
no que diz respeito a historia e a identificacdo dos meios de comunica¢cdo como
lugar da presenca catdlica no pais.

Por fim, no terceiro e altimo capitulo se pretende aprofundar o estudo sobre a
experiéncia de comunicacao realizada pelo Santuario Nacional de Aparecida em seu
espaco virtual. De antemao, apresenta-se a histéria desse importante espaco de
devocao popular para a religido catolica no Brasil, até o presente momento, onde os
esforcos para se fazer presenca no mundo virtual sdo notorios. Observando os
servicos disponibilizados e a participacdo dos fieis no Santuario Virtual, o que se
almeja neste ponto € uma reflexdo sobre o desenvolvimento de um novo estilo de se
pensar a experiéncia de religiosidade catolica em tempos de rede.

No fundo, reconhecemos que estudar e avaliar a utilizacdo dos meios de
comunicacdo por uma instituicdo € um desafio. Imagine entéo se ela é a mais antiga
de nossa sociedade, com cerca de dois milénios e se sua existéncia esté alicercada
na comunicacdo e na missao de anunciar. Assim é a Igreja Catodlica, que sempre
teve estreito relacionamento com a comunicacdo. Ao longo de sua histéria, a
instituicdo assumiu diversas estratégias de comunicacdo de acordo com as
exigéncias de cada época, procurando acompanhar as reflexdes que emergiam das
preocupacdes pastorais.

Sob o ponto de vista do autor, o risco atual para a Igreja € que a internet
encoraje as pessoas a optar por nao participar das relacdes fisicas, que sdo uma
condicao indispensavel para os sentidos religiosos compartilhados, e optem por um
novo tipo de experiéncia, individual e ao mesmo tempo compartilhada, que emerge
do contato com o outro na web. Pensar a fé em tempos de rede, portanto, ndo é so
uma reflexdo a servico da fé.

As paginas seguintes devem ser consideradas entdo como uma introducéo a
um trabalho que é e sempre estard em curso. A abordagem nao €, por certo,
exaustiva ou definitiva. Trata-se de uma discussdo aberta. E visivel certa
arbitrariedade na selecdo e tratamento de determinados autores e aspectos desta
pesquisa, pois a area das Ciéncias da Religido € multidisciplinar e muitos campos e

especialidades entram em cena em momentos e lugares diferentes.
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2. RELIGIAO E CULTURA MIDIATICA

O presente capitulo tem como objetivo discutir parte da relacdo existente
entre midia e religido. No entanto, antes de discorrer sobre tais aspectos, sera
necessario apresentar e definir o que serd compreendido como “religido” e “cultura
midiatica”, onde se insere de modo particular a discussédo sobre o ambiente virtual —
tema e objetivo deste trabalho.

A partir de tais definices seré possivel refletir e questionar sobre como se da
a relacdo entre midia e religido nos dias de hoje; quais questionamentos éticos essa
relacdo provoca, e; sobre como 0s novos meios de comunicacdo, principalmente a
internet, suscitam uma reflexdo sobre a experiéncia de fé dos fieis. O que se propde
para tal compreensdo é uma leitura a partir das transformacdes ocorridas na

sociedade moderna e a experiéncia do sujeito que emerge através de tais mudancas.
2.1 Conceitos e fundamentos
2.1.1 Religiao e experiéncia religiosa

No campo de abordagem sobre religido, embora novas definicbes sobre o
termo sejam lancadas permanentemente, até hoje ndo se chegou a um resultado
comum. Como demonstra Usarski (2007), ndo seria adequado pensar em uma
definicdo Unica da palavra. Para o autor, em torno do conceito “religido” ha muitas
controversias.

Usarski (2007) sugere entdo a adocdo de um conceito aberto, capaz de
superar um entendimento pré-tedrico que generaliza fenémenos religiosos, sobretudo
0os de origem cristd. Isso seria necessario, por exemplo, para chineses, hindus e
muculmanos, ja que ndo existem sinbnimos em suas linguas que correspondam
exatamente ao termo religido empregado no ocidente.

Greschat (2005) aponta que existem riscos para uma definicdo exclusiva do

termo. Afinal, as religides vivas mudam sem cessar:

Por vezes uma mudanga fica escondida até que se torne perceptivel.
Religides vivas consistem em tradices herdadas ali e fieis aqui, em
intelectualizacbes de tedlogos contemporaneos, em respostas antigas e
perguntas modernas. Dentre esses polos ela urge pelo equilibrio, demanda
qgue, as vezes, € acompanhada por descargas e estrondos. O equilibrio
entre passado e presente, dado pela mudanga, é importante e mantém
vivas as religides. (GRESCHAT, 2005, p. 27).
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O exercicio de determinar o conceito de religido por vezes € frustrado. Ainda
mais para quem conhece apenas uma religido: nesse caso s6 se pode falar a
respeito dela. Isso vale, principalmente, para os criticos da religido: cria-se uma ideia
de confronto entre religido verdadeira e falsa (GRESCHAT, 2005).

Deve-se, assim, ter em mente que a ideia da religido como uma dimenséao ja
dada e geral, da qual as religides concretas representam particularidades ou
estagios dessa esséncia, incorrem uma heranca das tentativas de se chegar a uma
conceituacao racional e precisa do transcendente/inefavel.

Ao mesmo tempo, formular um conceito — religido, como comportando uma
série de componentes (crencas, ritos, mitos, igrejas, etc.) que, regra geral,
permitissem identificar das situacdes concretas aquelas que estariam dentro ou fora
da definicdo — apontaria para uma herancga “iluminista”, formal-cartesiana de que as
ciéncias humanas contemporéaneas procuram se libertar (CAMURCA, 2008).

Para o propésito deste trabalho, a abrangéncia do conceito de religido sera
entendida como dizendo respeito a um aspecto da vida ou a uma “experiéncia
humana aparentemente universal, em que, de forma simples e bésica, insere-se a
ideia, presente na etimologia da palavra, de ‘unir-se’ ou ligar-se a Deus” (PICH,
2013, p.145). Acentua-se, sobremaneira, a vivéncia pessoal, religiosa, que se
exprime na forma de uma experiéncia historica.

Para explicar o que seria experiéncia religiosa, Valle (1998) faz mencéo do
termo alemdo Erlebins. Essa palavra significa experiéncia e, pelo povo alemao, é
utilizada sempre que a experiéncia esta no sentido de algo fundo, vivenciado desde
dentro e dotado de um sentido ou valor evidente em si para o individuo. Tal palavra
traz consigo um sentido de emocionalidade a qual é traduzida nos dicionérios por
vivéncia. Portanto, a énfase esta mais na vivéncia da pessoa do que propriamente
naquilo que Ihe é ensinado ou aprendido a partir de fora, isto é, pelos sentidos
fisiologicos ou influéncias sociais.

A primeira vista, pode-se pensar que a experiéncia religiosa incide na
percepc¢do de uma realidade misteriosa e transcendente, ou seja, distinta e superior
ao préprio ser humano e ao seu mundo, da qual perpassam de algum modo sua
origem e seu destino. No entanto, reconhece-se ainda que o homem religioso
“experiencia o divino ndo como uma entidade imaginéria ou hipotética, mas como
algo absolutamente real, que se faz imediatamente presente” (WACH apud MAC
DOWELL, 2008, p. 21). Sobre esse sujeito, Mac Dowell (2008) pontua que:
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A realidade no seu conjunto revela uma profundidade que escapa a
percepcao corrente, propria da vida quotidiana. Quem faz efetivamente esta
experiéncia, entra em contato vital, mediante determinada realidade
mundana, com um mundo superior, com a esfera do sagrado. N&o se trata
simplesmente de pensar ou afirmar a existéncia do divino, mas de sentir a
sua presenca envolvente, como manifestacdo esponténea e gratuita. (...)
Basicamente, a experiéncia religiosa implica, sob o aspecto cognitivo, a
percepcdo existencial da unidade paradoxal entre a radical labilidade do
mundo e de tudo que nele existe, especialmente, a vida humana, e, ao
mesmo tempo, a sua permanéncia no ser por uma continua renovagao.
(MAC DOWELL, 2008, p. 22).

O gue interessa ao homem, portanto, é aprender a viver de acordo com as
suas potencialidades, a suportar o sofrimento inevitavel, a viver diante de uma
constante incerteza e a encontrar sentido e conteido em sua existéncia individual. O
homem tem fé na existéncia de uma dimenséo divina, mas, ainda que seja incapaz
de concebé-la, sente a necessidade de estabelecer uma relacdo com este mistério
através da experiéncia cotidiana. Ou seja, a experiéncia religiosa se da no contexto
da vida, com suas ambiguidades, contradicoes e anseio de salvacdo, e ndo no
contexto acético das ideias, como se fosse apenas um entendimento novo. E neste

sentido que Buber (2007), afirma que:

As experiéncias religiosas cruciais do homem ndo acontecem numa esfera
onde a energia criadora opera sem contradicdo, mas em uma esfera onde
habitam lado a lado o bem e o mal, o desespero e a esperanca, o poder de
destruicdo e o poder de renascimento. A forca divina que o homem encontra
realmente na vida ndo sobrevoa o demoniaco, mas o penetra. Limitar Deus
a uma func¢do produtora é elimina-lo do mundo em que vivemos, um mundo
cheio de contradicbes que queimam e do anseio de salvacdo. (BUBER,
2007, p. 23)

Em suma, a experiéncia religiosa se da a partir de contatos com o
desconhecido e misterioso, em acontecimentos particulares, gerando uma
simbolizacdo diferente da cotidiana, numa linguagem de outra ordem, pois nos
transporta para um tempo e um espaco totalmente outros que o ordinario, um tempo
e espago mitologicos.

Assim, a religi&o acaba por desempenhar uma funcdo fundamental na vida
humana: por um lado, ela reforca no homem a consciéncia de sua contingéncia (sua
impoténcia diante das forcas da natureza e da violéncia do proprio comportamento
humano, sua culpa pessoal, o sofrimento e a morte) e, por outro, com sua divindade
se apresenta como o poder superior capaz de liberta-lo de seus limites, oferecendo-

Ihe uma perspectiva de realizacao plena.
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2.1.2 Cultura Midiatica

O surgimento e o desenvolvimento dos meios de comunicagdo podem ser
considerados uma caracteristica essencial da cultura ocidental e uma dimenséo
marcante da sociedade atual. Se quisermos entender a natureza das caracteristicas
institucionais das sociedades contemporaneas e as condi¢cdes de vida criadas por
elas, devemos dar um lugar central aos meios de comunicagao e seu impacto.

Por midiatizacao da cultura Thompson (2002) entende o processo histérico do
rapido crescimento e da proliferacdo de instituicbes e meios de comunicacdo de
massa nas sociedades ocidentais, que, por intermédio de suas redes de
transmissdo, tornaram formas simbdlicas mercantilizadas acessiveis a um grupo
cada vez maior de receptores. Em outros termos, a producdo e a transmissao das
formas simbolicas (que refletem as experiéncias e as visées de mundo das pessoas)
sdo sempre mais mediadas pelas instituicées e pelos aparatos técnicos da midia.

A cultura “passa” ou “acontece” cada vez mais na e por meio da midia. Isso
implica que as manifestagfes culturais mais diversas s6 sdo reconhecidas como tais
pela sociedade depois de serem “mostradas” ou incorporadas pela midia, € que as
préprias criacdes, 0s personagens e produtos da midia se tornam bens culturais de
alcance social. Ambos os niveis interagem, de forma que a midia se torna ao mesmo
tempo acontecimento, producdo e divulgagcdo cultural. Tal abrangéncia justifica a
introducdo do conceito de sistema midiatico-cultural. Um dos resultados desse
processo € a producéo da cultura midiatica.

Santaella (2012) desenvolve a ideia deste termo (cultura midiatica) e explica
que “até perto do final do século XIX, o territério da cultura nas sociedades
ocidentais fazia-se compreender na oposicao entre cultura erudita e superior, de um
lado, e cultura popular, de outro” (SANTELLA, 2012, p. 7). Conforme descreve, trata-
se de uma oposicdo que ocorre em funcdo do desenvolvimento da sociedade
capitalista e da formacdo da burguesia, expressando a dominacdo desta classe,
identificada com a cultura de elite, sobre a cultura popular de origem camponesa e
proletaria. De todo modo, a cultura erudita que era prépria das classes dominantes
nao impedia a existéncia de sistemas culturais populares, como o folclore rural.

De meados do século XIX em diante, como fruto da industrializacdo, da

explosdo demogréfica, do éxodo rural e do surgimento do telégrafo, da fotografia e



20

da presenca do jornal, a relagdo entre cultura de elite e popular passou a sofrer
fundas alteragoes:

A esse bindmio veio se somar um novo tipo de cultura, a emergente cultura
de massas e 0s mecanismos de um fenémeno inteiramente distinto, a
industrializacdo da cultura. Com isso, deixaram de persistir as situacdes de
producdo daquilo que tdo redondamente era chamado de cultura erudita
versus cultura popular. Embora os padrfes culturais tradicionais tenham
continuado a existir, eles foram se tornando cada vez menos dominantes
diante dos modos de produgéo cultural que operam de acordo com a légica
da industrializa¢&@o da cultura. (SANTAELLA, 2012, p. 7).

A partir dos anos 1980, essa relagdo se intensificava com o advento da
cultura das midias, ou seja, uma cultura na qual emergiram a maquina de fotocopia,
o controle remoto, a TV a cabo, o video cassete e outros equipamentos que
comecaram a permitir ao receptor alguma escolha no tipo de entretenimento ou
informagao que desejava receber.

Para Santaella (2012), a segmentacéo do publico, a possibilidade aberta para
que o individuo possa escolher informacdo e entretenimento ao seu gosto e
repertdrio — que sdo proprias da cultura das midias, uma cultura do disponivel —
comecaram a preparar a sensibilidade do receptor para o surgimento da revolugéao

digital, das redes planetarias de comunicacao e da cibercultura nos anos 1990:

Além de provocar uma inflagdo ainda maior no papel desempenhado pela
dimensdo cultural no todo social, a cibercultura inaugurou a intensa
dindmica das conexfes que torna 0 acesso a informacdo e ao
conhecimento um bem ao alcance de uns poucos cliques no computador.
(SANTAELLA, 2012, p. 8).

O que fica evidente, na passagem de uma formacéo cultural para a outra, é o
crescimento e diversificacdo da producéao de informacdes e 0 acesso a elas que se
amplia cada vez mais. Agora, com as midias digitais, noticias, informacdes,
entretenimento, jogos, comunicacdo multilateral, veiculadas em redes fixas e
moveis, podem ser acessadas, em qualquer momento, de qualquer lugar para
qualquer outro lugar, 0 que para a autora “provoca transformacdes radicais nos
modos de se informar, aprender, conhecer, nas praticas de lazer e de socializacao”
(SANTAELLA, 2012, p. 7). De fato, conforme aponta a autora, a inteligéncia humana
hoje se encontra expandida em uma inteligéncia coletiva, de carater planetario que

“palpita” e “estala” em ritmo exponencial.
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2.2 Uma era de mudancas e transformacgdes
2.2.1 Identidade cultural e religiosa na contemporaneidade

O século XX foi marcado por profundas mudancas sociais, culturais,
econdmicas, politicas e tecnoldgicas. Existem caracteristicas que tém marcado os
ultimos decénios, entre elas evidencia-se o declinio da ética do trabalho no
Ocidente, origindria do protestantismo®, substituida por um consumismo
expressivista, ou mesmo por um “tipo de personalidade narcisica; a mudanca nas
formas de familia e sua pluralizacdo; o declinio da nocao de verdade e o abandono
dos grandes projetos de transformacéo da sociedade” (DOMINGUES, 2001, p.37).

E em meio a tantas transformacbes, também o sujeito social foi sendo
alterado, moldado pelos acontecimentos. Essa transformacdo do individuo e uma
abertura nas relagdes sociais conjugaram-se a transformacdes nas formas de
conhecimento humano e, portanto, nos impulsionaram na direcdo de uma nova

configuracao social que alguns autores definem como “pdés-modernidade”:

Os desencaixes e a individualiza¢do fariam do mundo uma teia de rela¢gdes
sociais em aberto, na qual as instituicdes e as regras sociais, assim como a
identidade do individuo, perdem uma fixidez que se supfe caracteristica da
modernidade; os saberes especializados, por seu turno, também mudariam,
recusando-se as grandes explicagdbes do mundo (as “metanarrativas” que
tudo esclarecem e ordenam) e em particular a nocdo de projeto,
metamorfoseando-se ainda sua autocompreensdo, pois, em vez de um
saber universal e definitivo, seria 0 jogo da sua perene reconstituicdo que
agora serviria a sua definicdo (DOMINGUES, 2001, p. 36).

A pos-modernidade, tema abordado e discutido por estudiosos como Jean
Baudrillard, Fredric Jameson e Jean-Francgois Lyotard, pode ser definida como “as
condi¢bes plurais em que o social e o cultural se tornam indistinguiveis” (CONNOR,
1996, p.56). Compreendidas as divergéncias e posi¢cdes entre as ideias de cada
pensador, o que se verifica € que, de modo geral, 0 pensamento pos-moderno incita

a emocao, a diversidade e a busca pelo prazer momentaneo.

° Etica protestante, também chamada de ética do trabalho, é um cddigo de moral baseada nos
principios de disciplina, trabalho duro e individualismo. O adjetivo protestante é explicado pelo fato de
que essas qualidades eram consideradas como tendo sido especialmente encorajada pela religido
Protestante, especialmente aquelas baseadas nos valores fundamentais do calvinismo. Os principais
formuladores do conceito da ética protestante foram o alemdo Max Weber e o inglés Richard H.
Tawney. Ambos viram uma estreita relacao entre a ética protestante e o advento do capitalismo.
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Hall (2005), tedrico cultural e socidlogo jamaicano que, juntamente com
Richard Hoggart e Raymond Williams, foi uma das figuras fundadoras da escola de
pensamento que hoje é conhecida como Estudos Culturais britanicos*, destaca que
na pés-modernidade a identidade se torna uma “celebragdo movel”. Ele explica que,
definido historicamente e nao biologicamente, “o sujeito assume identidades
diferentes em diferentes momentos” (HALL, 2005, p.13). Para o autor, as “velhas
identidades” estdo em declinio, fazendo surgir novas identidades e provocando a
fragmentacdo do individuo moderno®. Desse modo, 0 que se percebe é uma
identidade fragmentada, contraditéria, multiplicada.

Apesar do termo “pos-modernidade” n&o encontrar unanimidade e
esclarecimento entre os diversos autores que tratam do assunto, esses, por sua vez,
nao deixam de convir que haja algo novo na modernidade, tanto assim que sentem a

necessidade de adjetiva-la. E o caso de Bauman (2007):

“Liquido-moderna” € uma sociedade em que as condicbes sob as quais
seus membros mudam num tempo mais curto do que aquele necessério
para a consolidacdo, em habitos e rotinas, das formas de agir. A liquidez da
vida e a da sociedade se alimentam e se revigoram mutuamente. A vida
liguida, assim como na sociedade liquido-moderna, ndo pode manter a
forma ou permanecer em seu curso por muito tempo. Numa sociedade
liguido-moderna, as realizacdes individuais ndo podem solidificar-se em
posses permanentes porque, em um piscar de olhos, os ativos se
transformam em passivos, e as capacidades em incapacidades. As
condicdes de acdo e as estratégias de reacdo envelhecem rapidamente e
se tornam obsoletas antes de os atores terem uma chance de aprendé-las
efetivamente. (BAUMAN, 2007, p. 7).

* Os estudos culturais britanicos tém desde o inicio da década de 1960, por referencial ideolégico, o
marxismo. Para os fundadores do Centre for Contemporary Cultural Studies, em Birminghan, era
necessério buscar o entendimento das relagbes entre pessoas e classes, levando em consideracao
os diversos grupos, que no entender dos fundadores, todos, inclusive a classe operaria, desprovida
de "tudo", eram geradores de cultura.

® De acordo com Stuart Hall, alguns tedricos conseguiram perceber a descentralizacdo e a
fragmentacgéo do sujeito por meio de suas teorias, as quais influenciaram o pensamento cientifico do
século XX: os escritos de Karl Marx, que foram interpretados no sentido de que os individuos nao
poderiam ser os autores de suas histérias, pois deveriam seguir os padrdes histéricos que foram
criados por outras pessoas e que apos seu hascimento foram |lhe passadas essas mesmas regras a
serem seguidas; a descoberta do inconsciente de Sigmund Freud, de que “nossas identidades, nossa
sexualidade e a estrutura de nossos desejos sdo formadas com base em processos psiquicos e
simbdlicos do inconsciente”; o estudo da linguagem realizadas por Ferdinand de Saussure, que
entende a lingua como sistema social e ndo individual - falar uma lingua é trazer todos os seus
significados linguisticos e culturais; o poder disciplinar apresentado por Michel Foucalt, onde Stuart
Hall chega a conclusdo de que quanto mais coletivo e organizado é o poder disciplinar, maior € o
isolamento, a vigilancia e o individualismo do sujeito na modernidade tardia), e, por fim; haveria o
impacto do feminismo como critica tedrica e movimento social. Sendo assim, ao mapear o sujeito do
iluminismo ao pés-moderno, é possivel entender que a identidade ndo € algo inato ao homem. Ela é
formada ao longo do tempo, por processos do inconsciente de cada individuo.
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E nesse sentido que pés-modernidade &, para Bauman (2007), modernidade
sem ilusGes. Diferentemente do que ocorre na sociedade moderna, chamada pelo
autor de ‘modernidade solida’, que tinha uma perspectiva de longa duragdo, na

modernidade liquida tudo é desmontado sem a menor perspectiva de permanéncia:

Tudo é temporério, fluido, descartavel, incapaz de manter-se fixo. A
obsolescéncia é programada. As instituicGes, estilos de vida, crengas e
conviccdes mudam antes que tenham tempo de solidificar. A vida é
programada para permanecer em fluxo, volatil, desregulada, flexivel. Viver
na pés-modernidade é como patinar num lago congelado. E preciso sempre
acelerar, caso contrario, ocorre a queda. Ao mesmo tempo, esta presente a
todo o momento a sensacdo de que o chao vai rachar sob nossos pés.
(MIKLOS, 2010, p. 78)

Na emergéncia da pés-modernidade, desenvolve-se também o processo de
globalizac&o®, que rompe com antigos paradigmas e reforca algumas caracteristicas
deste momento histérico. Vigoram dualidades que afetam o modo de ser e agir da
sociedade, como global/local, coletivo/individual, micro/macro, concreto/abstrato e
onde a nocdo de tempo e espaco fica comprometida. A globalizacdo se constitui
como processo irreversivel que afeta a todos, isto é, de um modo ou de outro, todos
estdo sendo globalizados. Nessa cultura vigente, prevalecem valores ditados pelos
avancos tecnoldégicos, leis de produtividade e consumo e, também, pelo exagero de
espetaculos midiaticos (BAUMAN, 1998).

Os autores Nodari e Krindges (2014), por sua vez, apontam que essa
mudanca intervém como sinal de ruptura com o mundo da assim denominada era
moderna da industrializacdo. Conforme apontam, a légica reinante da globalizacéo é
comandada pelas linhas mestras do projeto de uma sociedade global
progressivamente mais “cientificizada” e “tecnicizada”. Os efeitos desse projeto
podem ser percebidos na busca de rendimentos a quaisquer custos, no acelerado e
crescente acumulo e concentracdo das riqguezas e na competicdo exacerbada em
todos os ambitos do mundo da vida: Ou seja, 0 cenario pds-moderno é

essencialmente cibernético-informatico e informacional.

® De acordo com Stuart Hall, globalizagdo se refere aqueles processos, atuantes numa escala global,
que atravessam fronteiras nacionais, integrando e conectando comunidades e organizacdes. Nesse
caso, a globalizacdo vai contra a visdo moderna de sociedade que tinha, até entdo, bem definida sua
identidade nacional (HALL, 2005).
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Desenvolve-se um novo modo de producdo e de consumo. Advém, por
ironia do destino, uma crise ambiental jamais imaginada. Fundamenta-se
uma nova maneira de relacionamento entre as pessoas. Ocorre um
crescimento abissal da assimetria entre pobres e ricos. Percebem-se a
desestruturacdo e deslegitimacdo das instituicbes classicas, tais como
Estado, Igreja, Sindicatos, Escola, Familia, etc., como também dos
movimentos sociais. (NODARI; KRINDGES, 2014, p. 144).

Nesse contexto, assiste-se também a uma mudanca significativa do cenario
religioso. A religido, o conceito de Deus e mesmo outros fendbmenos como os ligados
ao divino e a transcendéncia, também sofrem influéncias do tecnicismo cientifico
advindos da modernidade, dando-se, pois, na expressdo de Pondé (2013), uma
“artificializacao” no trato com as tradicdes sagradas.

Para o autor, esta “artificializacdo” esta associada a afirmacédo da autonomia
moral e da busca de prazer na pés-modernidade. A tensdo com as religibes “é
evidente na medida em que elas competem com a secularizacao de raiz cientifica no
momento da escolha do modo de a¢&o moral no cotidiano” (PONDE, 2013, p. 169).

Vélido ressaltar ainda o que Hervieu-Léger chama de “bricolagem de crencgas,
enquanto uma individualizacéo e liberdade na dinamica de construcdo dos sistemas
de f¢” (HERVIEU-LEGER, 2008, p. 9). Uma tendéncia da religido se tornar um amplo
leque de recursos culturais, disponivel para a experimentacdo de individuos
autbnomos que operam independentemente de sua institucionalizacdo ou preceitos
universais.

A autora caracteriza a “modernidade religiosa” secularizada no Ocidente
como o momento em que “a religiao deixa de fornecer aos individuos e grupos o
conjunto de referéncias, normas, valores e simbolos que lhes permitem dar um
sentido a sua vida e suas experiéncias” (HERVIEU-LEGER, 2008, p. 34). Ela
[religido] perde a credibilidade, capacidade de prover socializacdo religiosa e de
regular a conduta dos individuos. Avanca a crise de transmissao das tradicbes
religiosas, a tendéncia de individualizacdo e subjetivacdo das crencas, a mobilidade
religiosa, a fragilizacdo das pertencas e identidades religiosas (que se tornam
escolha pessoal).

Isso quer dizer que os individuos agora sao capazes de estabelecer a sua fé,
distantes das implicacbes de qualquer instituicdo. A religiosidade circula assim em
um cenario em que se mesclam aspectos tradicionais e inovadores, aspectos
tecnolégicos e consumistas, que acaba se tornando “objeto” a ser disputado e

conquistado, ante o distanciamento das pessoas das praticas religiosas tradicionais.
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Na perspectiva de vivéncia da fé, ainda podemos encontrar na internet
fendmenos relacionados a uma espiritualidade mais individual. “E a religiosidade do
self, marcada por uma tonica individualista e subjetiva. O individuo professa uma
religiosidade propria, desprendido do exclusivismo das instituicbes religiosas”
(AVELLAR; SILVERA. 2014, p. 17). No ambiente do Santuério Virtual de Aparecida,
por exemplo, os fieis podem fazer suas preces, acender velas virtuais e apontar
davidas ou questionamentos sobre a fé catdlica sem necessariamente ter que
recorrer ao templo fisico ou contar com a presenca de um sacerdote para que a
experiéncia religiosa se concretize — como vamos refletir adiante.

O Papa Bento XVI (2011) afirma que o “homem digital, como o das cavernas,
procura na experiéncia religiosa o caminho para superar a sua finitude e para
assegurar a sua precaria aventura terrena”’. O que a pontifice mostra é que, ao
mesmo tempo em que sdo manifestos indicios da secularizagdo, com Deus a se
tornar uma realidade sobre a qual se permanece indiferente, surgem muitos sinais
gue indicam o “despertar do sentido religioso”.

Enfim, observa-se que os fenémenos religiosos (e sociais) apenas se
alteraram e encontraram um ambiente propicio, principalmente, em outra cultura —
como a midiatica. Essa cultura é um fenémeno que cria, alimenta, amplia, difunde,
articula as outras culturas, como por exemplo, a cultura politica, a cultura
econbmica, a cultura do individuo, do efémero, da aparéncia, da espetacularizacao.
Uma realidade entendida como aquela em que o ser humano nao sé esta entre 0s

meios de comunicacdo, mas interage com eles e neles interfere.
2.2.2 A midia religiosa e a religido midiatica

A primeira vez em que a relacdo entre midia e religido tomou a atencédo do
publico académico internacional foi em meados do século XX, nos Estados Unidos.
Naquela época, o debate girava em torno da questdo do surgimento de
transmissdes religiosas - nao sancionadas pelas autoridades americanas. O
interesse pelo assunto se intensificou em 1970, quando o fenébmeno do tele-

evangelismo® entrava em cena.

"BENTO XVI, Papa. O homem em oracéo. Audiéncia geral. Vaticano, 11 de maio 2011.

® Trata-se do uso da televisdo para transmitir a fé cristd para um grande nimero de pessoas. O termo
original deriva da inglés televangelism, uma juncéo de television e evangelism, cunhado pela revista
americana Time A pratica do tele-evangelismo é mais comum entre 0s neopentecostais, porém,
existem tele-evangelistas catolicos e de outras subdivisdes do cristianismo.
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Paralelamente a essas discussdes, surgiam debates sobre a cobertura da
midia em uma época em que a religido desempenhava um papel cada vez mais

importante na politica nacional e internacional. Segundo Hoover (2002):

Estas consideracdes foram enraizadas em uma determinada maneira de
olhar para ambos, meios de comunicacdo e religido: como entidades
separadas e separaveis que poderiam ser vistas como agindo
independentemente uma da outra e como tendo impactos ou efeitos sobre a
outra. Sob esse ponto de vista, “religido” e “meios de comunicagdo” sio,
reinos, independentes, autdnomos, e as questdes centrais envolvem uma
espécie de concorréncia entre eles. (HOOVER, 2002, p. 01, traducao
nossa)°.

Hoje, podemos ver que a situacdo € mais complexa. Boa parte do que se
passa nas multiplas relagdes entre religido e os meios de comunicacdo envolve a
relacdo intrinseca entre simbolos religiosos, interesses e significados na esfera da
midia pds-moderna, da qual grande parte da cultura contemporanea € feita e
conhecida. Ambas, midia e religido, estdo envolvidas em um espaco comum: O
mundo cotidiano da experiéncia vivida. Portanto, €é impossivel pensar as
possibilidades de interacdo na sociedade contemporanea sem considerar a
importancia das tecnologias de comunicacao.

Fausto Neto (2003) discorre sobre a emergéncia de “templos midiaticos”, ou,
em outras palavras, a ocupacdo de espacos na midia pelas religibes. Como
exemplos, os programas de TV e radio que pertencem as denominacdes e que
transmitem cultos, sermdes e outros tipos de conteudos religiosos. Tal aproximacéo
em relacdo a midia seria estratégica para as igrejas, uma vez que passa a se
constituir um novo ponto de vinculo entre os individuos e destes com as instituicdes.

Miklos (2010), por sua vez, explica que os meios de comunicagdo
eletronicos™® e a religido, na atualidade, em uma relagcdo de interdependéncia,
passam a formar um conglomerado complexo, uno e diverso. Para o autor, a dupla
contaminagao “midia religiosa e religido midiatica” promove a transformagado da

religido em mercadoria e dos fieis em consumidores consumiveis.

° These earlier considerations were rooted in a particular way of looking at both media and religion: as
separate and separable entities that could be seen as acting independently of one another and as
having impacts or effects on one another. In this view, “religion” and “the media” are autonomous,
independent realms, and the central questions involve a kind of competition between them.

1% Entende-se por midia eletrdnica o conjunto de meios de comunicagdo que necessita de recursos
eletrbnicos para que o usuario final (audiéncia ou publico) tenha acesso a videos ou audios, gravados
ou transmitidos em tempo real.Qualquer equipamento usado no processo de comunicacao eletrénico
(televiséo, radio, telefone, computador pessoal) pode ser incluido na categoria midia eletronica.



27

Isso ocorre se consideramos que, na mesma medida em que os fieis
consomem produtos sagrados, também se convertem em mercadorias imagéticas
consumiveis. Assim, embora aparentemente ambiguo, o ser humano religioso e
consumista busca a mesma realidade: o resgate do sentimento de pertenca, a
inclusdo comunitaria. Observa-se nesse fenbmeno um processo de mutuo contagio,

onde:

(...) os formatos midiadticos s&o “devorados” pelas religides e,
concomitantemente, a midia sacraliza-se: os cultos transformam-se em
espetaculos, lideres religiosos convertem-se em celebridades, o religare
adota a condicdo de produto; ao mesmo tempo, a midia assume um estilo
milagroso e passa a ser objeto de fé. (MIKLOS, 2010, p. 48).

Contrera (2005) analisa que o processo de dessacralizacdo™ do mundo
promove uma dupla contaminagdo entre religido e midia, isto é, os formatos
midiaticos se apropriam de elementos do ritual religioso submetendo-os a uma
estética propria. A religido se mediatiza e simultaneamente 0s meios de
comunicacdo sado sacralizados. A técnica € o novo Deus sob o qual a humanidade
busca suas referéncias e suas identidades. Os reinos de ambos, religido e meios de

comunicacao, vao eles proprios se transformando e sendo transformados:

A expressdo que os meios de comunicacdo eletrbnicos (radio, televisao,
computador) ocuparam o lugar dos altares nos lares contemporaneos talvez
seja uma boa imagem para explicar nossas suposicdes. Trata-se de um
mecanismo que ocorre no ambito sociocultural de transferéncia. A busca da
experiéncia da transcendéncia e do divino se desloca para as novas formas
de consumo dos produtos veiculados pela web, especialmente os religiosos
(MIKLOS, 2010, p. 74).

Hoover (2002, p. 1) segue essa linha de pensamento e afirma que a religiao
hoje representa um conjunto de praticas muito mais publicas, mercantilizadas,
terapéuticas e personalizadas, ao passo que a midia incorpora em seu trabalho o
plano espiritual e transcendente. Em uma época em que o mercado € como que

uma religido, da-se, também, uma espécie de mercado de religido.

™ O processo de dessacralizacdo foi tratado por Edgar Morin (2010) sob o aspecto da criacdo do
consumo imagindrio gerado pela cultura de massa. Atualmente, vemos os desdobramentos dessa
dessacralizagdo que se aprofunda e se estende no estabelecimento de uma sociedade funcional e,
portanto, instrumental. Perdida a experiéncia do sagrado e da transcendéncia, resta o desejo de
lancar-se, que é o que vemos realizado no fendmeno da iconofagia, um lancar-se desesperado as
préprias imagens.
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Declina, ao mesmo tempo, a forca das religides tradicionalmente
institucionalizadas, dando espaco crescente a autonomia religiosa dos individuos,
gue tém ao seu alcance as mais variadas ofertas de discursos e bens religiosos, de
comportamentos morais e religiosos flutuantes, sem compromisso com uma

pertenca fixa e responsavel. Assim:

Atentando-se, pois, para os ditames do sistema midiatico e mercadolégico
vigentes, irremediavelmente, imbricados no campo religioso, acompanham-
se as pessoas sendo convidadas, disputadas e levadas a viver virtualmente
uma fé. E embora os ambientes virtuais sejam instaveis e de mudancas
rapidas, configuram-se, todavia, como as novas comunidades de
pertencimento. (SANDEL apud NODARI; KRINDGES, 2014, p. 160).

E nesse novo ambiente, de excessos de ofertas e escolhas que as novas
praticas religiosas vao se configurando e se estabelecendo. No fim, resta-nos
questionar se a prépria religido estaria se transformando em uma atividade também
mercadoldgica, criando e recriando simbolos sagrados. Trata-se de uma operacao
que, embora reproduzindo a mesma légica do consumo-satisfacdo, se efetiva de
modo diverso.

Na oferta do mercado de consumo, os produtos materiais se espiritualizam
como fonte de felicidade, na medida em que por sua praticidade e beleza sdo
verdadeiras; na oferta religiosa, os produtos espirituais se materializam em

mercadorias que podem ser adquiridas no jogo da oferta (graca) e da procura (fé).

2.2.3 Etica, Religido e Consumo: o mercado da fé

Considerando-se o mundo globalizado®, s&do evidentes as influéncias da
tecnologia e da midia nas determinacdes sobre as novas formas de religiosidade
gue se desenvolvem. Uma experiéncia que ocupa até mesmo 0S espacos mais
privados dos sujeitos e altera significativamente a comunicacdo e as relacdes
humanas.

Pondé (2013, p.171) sugere que, na atualidade, as religides assimilam a
midia de varios modos, sendo 0 mais obvio deles a “evangeliza¢cado”. Mas, segundo o
autor, mais profunda é a tensao “interna” as doutrinas, do tipo “é legitimo consagrar

hostias via TV ou confessar via e-mail? ”.

2Vide nota n° 4.
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Muitas vezes a midia imp0&e a religido assimilagées ou tensdes doutrinérias na
medida em que o0s atores sociais entram em contato facilmente com

comportamentos morais e religiosos competitivos:

Por que ndo posso ser um judeu budista ou um hindu simpético a moral
cristd da igualdade dos homens diante do cosmo? Se uma adolescente
secularizada faz sexo antes do casamento, como impedir que uma iraniana
xiita saiba disso e ndo queira imita-la? Estes fendmenos tipicos do mundo
das viagens intercontinentais se tornam mais frequentes ainda quando nao
precisamos nem sair de casa. (PONDE, 2013, p.171).

Os setores religiosos, ao fazerem uso das midias, estabelecem uma fina
associacao entre consumo e religido, pois o ato de consumir se transforma em um
ato subjetivo com significado religioso. A forte competitividade no campo religioso se
verifica na acirrada disputa que “envolve crencas, fieis, moralidades e a luta das
igrejas, sobretudo cristds, por consolidarem sua hegemonia institucional, perante a
diversidade religiosa” (CARRANZA, 2013, p. 539).

Fato € que, imersos no sistema capitalista de comunicacdo, os produtores
midiaticos estdo, a todo o momento, realizando nas suas opcdes tecnoldgicas,
escolhas éticas, estéticas e comerciais que correspondam as exigéncias do
mercado, independentemente de suas vontades pessoais e/ou aspiracdes
corporativas.

Os proprios programas religiosos carregam nos formatos de producdo as
exigéncias da linguagem e da cultura midiatica, embora sejam tidos como
transmissores de mensagens e conteldos com valores cristdos que negam, muitas
vezes, o0s valores da modernidade, ou até mesmo se opdem a eles. Como afirma
Carranza (2013, p. 547), “sdo conteudos antimodernos que recusam a propria
dindmica de autonomizacdo do individuo, sua liberdade moral, sexual e societéria,
mesmo que veiculados nos meios ultramodernos”. Parece que ndo ha como escapar
da l6gica de concorréncia e competitividade™®,

Miklos (2010) destaca que para ingressar de maneira competitiva no mercado

€ preciso sair da invisibilidade, destacando-se da massa:

" Em “O dossel sagrado: elementos para uma teoria sociolégica da religido”, Peter Berger (1985)
mostra que ha realmente uma adaptacdo das igrejas a uma situacdo do mercado, com a adocao de
estratégias de comunicacao, de marketing, e racionalizacéo de seus processos organizacionais.
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Nao é de se estranhar que o sonho alimentado por muitos € o de conquistar
a fama a todo custo, como se isso fosse o verdadeiro sentido da vida e a
Unica chance de conquistar a felicidade. Ser famoso significa simplesmente
aparecer em milhares de revistas, milhdes de telas, ser notado e
comentado. Isso é crucial para ser finalmente desejado, cobicado, como
pretendem todas as mercadorias: “numa sociedade de consumidores,
tornar-se uma mercadoria desejavel e desejada é a matéria de que sao
feitos os sonhos e os contos de fada” (BAUMAN, 2008, p. 22). Num tempo
altamente estetizado, ser invisivel & equivalente & morte (MIKLOS, 2010, p.
80).

Observa-se entdo que o0 consequente avango tecnolégico e o
desenvolvimento de novas midias iniciam um crescimento de necessidades
religiosas que a tradicdo religiosa dificilmente consegue satisfazer. Conforme
Spadaro (2012), o homem atual, por exemplo, tende a ler sobre religido na rede,
baixar textos religiosos e documentos, pesquisar sobre textos sagrados, visitar
igrejas virtuais, etc. No caso do Santuario Virtual de Aparecida ha até mesmo uma
pagina destinada ao “memorial dos devotos”, onde o fiel tem a oportunidade de
homenagear seus “entes queridos” com a exposicdo de fotos e agradecimentos
publicos.

A marca desta forma de espiritualidade que surge é exatamente sua
mercantilizacdo, ou seja, seu alto grau de acomodacao a légica burguesa. Neste tipo
de religido, tudo é conforme a vontade do fregués. A autonomia da escolha dos
objetos de crenca, as recombinacdes de conteldos aleatérios das tradicoes
religiosas, a superficialidade em doutrina, o hedonismo ao portador, enfim, as
tradicdes religiosas inteiramente relidas pelas pressdes contemporaneas, onde
“‘qualquer um pode extrair da rede nao segundo necessidades espirituais, mas
segundo necessidades a serem satisfeitas” (SPADARO, 2012, p. 48). E neste

cenario que emerge a “religido a la carte”, onde:

a questdo religiosa passa a ser opcional, de acordo com a preferéncia do
individuo, uma vez que assistimos ao desaparecimento das verdades de fé
e ao crescimento da emergéncia da subjetividade para normatizar a
experiéncia religiosa, que passa a ser privatizada, oferecendo ao fiel-
consumidor no mercado religioso bens como: cura de doencas, realizacao
no amor, sucesso dos negdcios, cotidiano sem angustias, superacdo de
problemas e o sentido da vida (MIKLOS, 2010, p. 80).

Assim, no mercado da fé, midia e religido buscam oferecer o melhor estoque
de bens simbdlicos que responda a aspiracéo de felicidade que as pessoas buscam

e elementos que ajudem os fieis a lidarem com a contingéncia humana e as
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frustracdes da vida cotidiana. No fim, como aponta Carranza (2013), ndo ha como,
eticamente, a religido sair ilesa da sua relagdo com a midia.

Para além dessa situacdo, cabe-nos perguntar qual deve ser a atuacdo da
midia na sociedade. Se considerarmos sua funcéo primeira, apenas de difundir e
facilitar a troca de mensagens, corremos o0 risco de limitar tamanha grandeza e
possibilidade tecnoldgica. Antes, é preciso recuperar o sentido da propria esséncia
da comunicacdo humana. Sugere-se, portanto, uma explanacdo sobre a atividade
comunicacional, do desenvolvimento dos meios de comunicacao e sobre como eles

alcangaram o status de “extensao do proprio homem?”.

2.3 Comunicacéo e Cultura de Massa
2.3.1 Pensar a Comunicacao

Foi no século XVII que o termo “comunicagdo” ganhou consisténcia (“novo
sentido”) e foi usado para se referir ao que os escolasticos chamavam “acéo a

distancia” (action at distance). Como recorda Puntel (2005):

as angeologias de Agostinho, Tomas de Aquino e outros nos deram a base
intelectual para o sonho dos interiores compartilhados na comunicacéo. Mas
sua lingua era o latim e (..) o termo communicare, em latim, significa
partilhar ou tornar comum, sem qualquer referéncia especial a “partilhar
pensamentos”, segundo o Oxford Latin Dictionary (PUNTEL, 2005, p. 23).

O desenvolvimento do conceito de comunicagdo comega a emergir com 0
inglés moderno e aparece na obra de grandes personalidades da ciéncia inglesa do
século XVII, como Bacon, Glanvill, Wilkins e Newton. Origina-se “de uma aplicagao
de processos fisicos como magnetismo, convenc¢ao e gravitacao, a ocorréncias entre
as mentes” (PETERS apud PUNTEL, 2005, p. 23-24). Uma especulacdo sobre
“como um corpo pode influenciar outro sem toca-lo de maneira palpavel”, isto é, foi
recapitulada a nogao de que “a distancia nao importa” (PUNTEL, 2005, p. 24).

A histéria seméntica da comunicacdo ganhou impulso no contexto de
especulacdes psicofisicas. Francis Bacon, porta-voz fundador da ciéncia moderna,
fez uma lista de elementos para as “operagdes de transmissao”, como luz, som,
calor e magnetismo, entre outros. No século XVIII, a fisica newtoniana, enquanto
fato central da ciéncia e da filosofia, deu novas forgas a especulacao sobre acoes a
distancia. Como o magnetismo, a luz e o calor, Newton achava que a gravidade
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viajava através de um fluido imperceptivel. A palavra que usou para designar esse
fluido foi “médium”.

Apenas durante os trabalhos de Wiliam James, filosofo ligado ao
pragmatismo e um dos formuladores da psicologia funcional, o termo comunicacao
assumiu a dimensédo de poder enquanto conceito. No século XIX, duas palavras
marcaram seus horizontes intelectuais: “solipsismo” (1874) e “telepatia” (1882). Elas
“refletem uma cultura individualista em que os muros que circundam a alma sao um
problema, quer sejam abencoadamente finos (telepatia) ou aterradoramente
impermeéveis (solipsismo). ” (PUNTEL, 2005, p. 24).

Ao mesmo tempo, esse dualismo nasceu das novas tecnologias e de sua
recepcéo espirita* que manteve uma longa tradicdo na especulagéo sobre o contato
mental imaterial. As relacdes interpessoais foram gradualmente descritas em termos
técnicos de transmissao a distancia: fazer contato, ligar ou desligar, estar na mesma
frequéncia.

Desde que essa palavra entrou no discurso comum na cultura norte-
americana do século XIX, observou-se que havia duas concepcdes de comunicacao
vivas. Ambas derivam, como no caso de grande parte da cultura secular, de fontes
religiosas - embora remontem a regides ligeiramente diferentes da experiéncia
religiosa. Carey (apud PUNTEL, 2005, p. 25) chamou esta descricao de “uma visao
da comunicacdo enquanto transmissdo e uma visdo da comunicacdo enquanto

ritual”. Ele afirma que:

a visdo da comunicagdo enquanto transmissao € a mais comum de todas
em nossa cultura, talvez em todas as culturas industriais, e domina os
verbetes dos dicionarios contemporaneos a respeito do termo. As raizes da
visdo da comunicagdo enquanto transmissdo, a0 menos em nossa cultura
(...), estdo essencialmente nas atitudes religiosas. (CAREY apud PUNTEL,
2005, p. 25)

Ao considerar o fato de que verdadeira comunicacéo implica uma comunhéo,
0 autor assume que “embora ndo seja possivel partilhar uma experiéncia interior
sem a materialidade das palavras, podemos entender a ‘comunicacdo como contato

entre interioridades’.

% O espiritualismo é um dos principais pontos em que as implicacdes culturais e metafisicas das
novas formas de comunicagéo foram elaboradas. Com a invencéo do telégrafo elétrico e do telégrafo
sem fio no século XIX, por exemplo,0os velhos discursos sobre acdo imaterial a distancia foram
estimulados e a assombracéo espiritualista do novo meio de comunicacéo foi decisiva no sentido de
possibilitar a aceitac@o popular da nova tecnologia. (PUNTEL, 2005, p. 22-23).
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2.3.2 Os meios de comunicacdo como extensdo do ser humano

Historicamente o ser humano precisa estar em grupo, consideradas as
dificuldades para se sobreviver. E esse agrupamento sO foi possivel através da
evolugdo e o desenvolvimento de métodos de comunicagdo, que tiveram o papel de
desenvolver a interacdo entre os homens e consequentemente leva-los a comecar a
viver em comunidade.

Cloutier (apud FIGUEIREDO, 2009, p. 10), divide a histéria da comunicacao
em quatro momentos: a comunicagao interpessoal, de elite, de massa e individual.
Segundo o autor, essa divisdo, acompanhada da observacdo de fatos durante a
histéria, nos comprova que a “evolucdo do homem esta intensamente ligada a sua
capacidade de comunicar-se, por isso €& importante entender e analisar 0s
componentes que fizeram parte dessa histéria que evolui até os dias de hoje”.

E por volta do século IV a.C. que a humanidade desenvolve uma nova forma
de comunicacdo: a escrita. A transformacdo cultural, evidentemente, ndo foi
imediata, mas néo tardou para essa invencao exercer influéncia sobre o ser humano
e a estrutura sociocultural. A invencdo da escrita marca a passagem do primeiro
periodo da humanidade, caracterizado pela linguagem oral, uma totalidade né&o
universal, o particular, para um universal totalizante, uma vez que o texto €&

descontextualizado:

A grande novidade da escrita é que ela estende a meméria social e permite
assim a universalidade. Esta universalidade, porém, é totalizante, j& que o
texto é descontextualizado. A distancia geogréafica e cronoldgica entre o
autor e o leitor pode ser muito grande e isso forca uma universalidade e
objetividade por parte do emissor que quer ser compreendido por todos os
seus leitores. As mensagens nascem naturalmente universais, sao
compreendidas por todos capazes de interpretar os cédigos linguisticos. A
compreensao é universal. O grande problema que emerge aqui, porém, é a
descontextualizagdo do texto. A escrita desvincula a mensagem do seu
universo semantico, priva-a do seu contexto original (espaco e tempo), fator
importante para reconhecer o seu sentido verdadeiro, original. Nasce a
totalizag&o, ou seja, o fechamento do universo seméantico (ZANON, 2011, p.
9).

A escrita permitiu que o conhecimento ultrapassasse a barreira do tempo e
gque a mensagem pudesse existir independente de um emissor, podendo ser
recebida a qualguer momento por alguém que soubesse decifrar o codigo. Permitiu

também a organizacdo linear do pensamento, base da inteligéncia e cultura dos
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séculos seguintes. Desenvolveu-se a ciéncia, criando varias raizes de conhecimento
cientifico e desenvolvendo a civilizagcdo. Com a ciéncia, o espaco pbde ser
reconfigurado, medido, transformado. A distancia passou a ser algo concreto,
passivel de ser medido. A escrita esteve intimamente ligada com a transmissao e
desenvolvimento da cultura dos povos e a cultura com o desenvolvimento também
da sociedade e da vida social.

Para Cloutier (apud FIGUEIREDO, 2009, p. 10), “cada episédio na historia é
marcado pela utilizacdo de novas formas de comunicabilidade, que transformam a
sociedade e constituem um novo tipo de comunicagao”. As mensagens linguisticas,
por exemplo, em geral transmitidas através da narragédo ou do rito, eram recebidas
no tempo e lugar em que eram emitidas. O emissor e o receptor faziam parte de um
mesmo contexto, estavam imersos numa mesma situacdo, mesmo ambiente cultural,
partilhavam as mesmas circunstancias e experiéncias.

Surgem assim, conforme o0s episodios historicos, novos meios de
comunicacdo que proporcionaram, de modo contundente, profundas modificacbes

na sociedade e na visdo de mundo das pessoas:

Fundamentalmente, todos contribuiram para a redugcdo do espago, ou seja,
para a rapidez e eficiéncia da comunicacdo entre as pessoas em
localidades diferentes. (...) A televisdo mostra aquilo que ndo podemos ver
fisicamente, mas através dela, como uma extensdo de nossos olhos. O
radio trouxe as noticias das quais ndo tinhamos conhecimento, como uma
extensdo dos nossos ouvidos. O telefone nos permitiu levar a voz a uma
distancia infinitamente maior do que jamais se havia pensado. E assim
sucessivamente, cada meio representou uma extensdo de uma capacidade
natural dos seres humanos. A Internet, no entanto, através da comunicagéo
mediada por computador, proporcionou a extensdo de varias capacidades
naturais. Ndo apenas podemos ver as coisas que nossos olhos
naturalmente ndo veem. Podemos interagir com elas, tocd-las em sua
realidade virtual, construir nosso proprio raciocinio ndo linear em cima da
informacdo, ouvir aquilo que desejamos, conversar com quem nao
conhecemos. Fundamentalmente, podemos interagir com o0 que quisermos
(RECUERO, 2000).

A passagem para a comunicacdo de massa mostra a transicdo de uma
comunicacdo que antes era voltada a um reduzido nimero de pessoas e agora é
voltada para um novo ambito, elevando suas possibilidades de recepcédo. A década
de 1960, por exemplo, é marcada pela fase industrial e da comercializacdo em
massa por meio da publicacdo de jornais a precos reduzidos dirigidos a publicos

numerosos e heterogéneos:
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Esta configuracdo da comunicacdo conta agora com novos meios para
propagagdo da mensagem, através do desenvolvimento, no século XIX, de
uma série de invenc¢des no campo das telecomunicacfes, como o telégrafo
e o telefone, e do som e da imagem eletrdnicos, como o radio, cinema e
televisdo. (FIGUEIREDO, 2009, p. 12).

No entanto, a comunicacao agora toma outra dimensdo. O mundo virtual se
apresenta e 0 uso das tecnologias de comunicacdo a partir da década de 80 é
marcada pelos microprocessadores, pelo uso da fibra éptica e pela digitalizacdo da
informacédo. As mudancas sao significativas, mudando positivamente mais uma das
etapas da historia da comunicacéo (FIGUEIREDO, 2009).

Essa nova era surge para reconfigurar os espacos ja conhecidos, bem como
a estrutura da entdo formada sociedade. Neste novo momento, as pessoas podem
ter ao alcance da "ponta dos dedos" acesso a um mundo de informacgdes vindas de
lugares onde jamais poderiam imaginar ter contato.

Estabelece-se uma rede de conversacdo onde se trocam reclamacgdes e
compromissos, ofertas e promessas, aceitacdes e recusas, consultas e resolugdes.
E o mundo conectado em rede, onde os individuos participantes dessa nova
realidade comunicativa levam o mundo interior de cada um para o espaco publico.
(FIGUEIREDO, 2009).

2.3.3 Cultura de massa e sociedade do espetaculo

As origens da comunicacdo de massa remontam ao final do século XV,
guando as técnicas associadas a prensa tipografica de Gutemberg foram adotadas
por um grande numero de instituices dos principais centros comerciais da Europa e
exploradas com a finalidade de produzir multiplas cépias de manuscritos e textos.

Como diz Thompson (2002), comunicacdo de massa € uma “expressao
infeliz’. Um dos motivos dessa ‘“infelicidade” é que o termo “massa” é
particularmente enganoso. Implica a imagem de um grande publico. Mas o
importante sobre a comunicacdo de massa, segundo o autor, € que ela ndo depende
do numero de individuos que recebem os produtos, “e sim que, em principio, os
produtos estdo a venda para uma pluralidade de consumidores”.

A palavra “massa” pode ser ambigua também porque sugere que O0s
destinatarios dos produtos da midia constituem um conjunto vasto ou passivo de

individuos indiferenciados. Além disso, se “massa” é um termo enganoso em certos



36

aspectos, Thompson (2002) diz ainda que o termo “comunicagao” também pode ser
enganoso, pois os tipos de comunicagédo geralmente envolvidos na comunicacao de
massa sdo bem diferentes daqueles envolvidos na conversa comum.

Explica que, nas trocas comunicativas que acontecem na interacdo face a
face, o fluxo da comunicacéo costuma ser de mao dupla: uma pessoa fala, a outra
responde, e assim por diante. Em outras palavras, as trocas comunicativas da
interacdo face a face sdo, fundamentalmente, dialdgicas. No caso da maioria das
formas de comunicacdo de massa, o fluxo de comunicacdo €, ao contrario,
esmagadoramente de méo Unica. As mensagens sdo produzidas por um conjunto de
individuos e transmitidas a outros que se situam tipicamente em ambientes espacial
e temporalmente remotos em relacdo ao contexto original de producéo.

Conforme Puntel (2005, p. 41), outra razdo importante apresentada por
Thompson € que o termo “comunicagcdo de massa’ pode parecer um pouco
improprio hoje, porque uma vez que em geral o associamos a certos tipos de
transmissdo de midia (com difusdo de jornais de grande circulacdo e de sinais de
radio e televisdo etc.), ha uma mudanca fundamental na natureza da comunicacao
mediada.

Em outras palavras, é preciso considerar, por exemplo, que a passagem de
sistemas de informacdo e codificacdo analdgicos para os digitais, combinada ao
desenvolvimento de outros sistemas de transmissao, esta criando um novo ambiente
técnico em que a informacdo e a comunicacdo podem ser administradas com mais
flexibilidade.

Com a comunicacdo de massa, o contetudo simbdlico € posto a disposicao de
mais individuos através de extensfes maiores no espaco e a velocidades maiores. A
sociedade é, entdo, marcada pela forca da imagem, pelo “poder” da midia, um
ambiente em que € preciso constantemente consumir e ser consumido. Debord
(1997) define esse momento como a “sociedade do espetaculo”, que seria o ponto
maximo da cultura de massa somado ao excesso de visibilidade, onde se pretende
parecer o que nao se €. O autor lembra que j4 passamos da fase do ser para o ter e
que hoje vivemos o parecer (DEBORD, 1997, p.18).

Ele se interessa pelos efeitos da expansao industrial dos objetos da cultura,
produzidos em série para grandes massas urbanas, sobre a subjetividade
contemporanea. Se em qualquer forma de vida humana a primeira certeza de nossa

existéncia se forma a partir da constatacdo de que o outro nos vé, a visibilidade
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espetacular que prolonga esta certeza na vida dos adultos hoje € muito diferente.
Dependemos do espetaculo para confirmar que existimos e para nos orientar em

meio a nossos semelhantes, dos quais nos isolamos:

O sistema econdmico fundado no isolamento é uma produgéo circular do
isolamento. O isolamento fundamenta a técnica; reciprocamente, o
processo técnico isola. Do automoével a televisdo, todos os bens
selecionados pelo sistema espetacular sdo armas para reforcar as
condicdes de isolamento das multiddes solitarias. O espetaculo encontra
sempre mais, e mais concretamente, suas préprias pressuposicdes. Diante
da necessidade de seguranca do individuo isolado na multiddo, o
espetaculo ocupa o lugar do “pseudo-sagrado”. um sistema circular de
producédo de sentido e de “verdade”. (DEBORD, 1997, p 23).

Assim, nossas experiéncias cotidianas sdo moldadas pela espetacularizacao
da midia. O espetaculo € um modelo dominante na sociedade, “ndo € um conjunto
de imagens, mas uma relagdo social entre pessoas, mediada por imagens”
(DEBORD, 1997, p.14) produzindo, dessa forma, modos de agir, pensar, sentir ou

consumir. Para o pensador francés,

Se 0 espetaculo, tomado sob o aspecto restrito dos ‘meios de comunicagao
de massa’, que sdo sua manifestagado superficial mais esmagadora, da a
impressdo de invadir a sociedade como simples instrumentacdo, tal
instrumentag&o nada tem de neutra: ela convém ao automovimento total da
sociedade (DEBORD, 1997, p.20-21).

Kehl (2004), pontua que a imagem industrial, nesse caso, tem a qualidade do
fetiche®®, e “sintetiza 0 modo contemporaneo de alienagéo que venho chamando de
mais-alienacdo para designar um modo de expropriacdo simbdlico equivalente ao
que produz a mais-valia” (KEHL, 2004, p. 49).

A logica que se impde a partir da imagem fetiche é que “o que aparece é bom;
0 que é bom, aparece” — de tal modo que o reconhecimento social desses individuos
desamparados depende inteiramente da visibilidade. S6 que néo se trata da
visibilidade produzida pela acédo politica, mas da visibilidade espetacular, que

obedece a uma ordem na qual o Unico agente do espetaculo é ele mesmo.

™ O conceito de “fetichismo da mercadoria” foi desenvolvido por Karl Marx na obra O Capital (1867) e
esta diretamente ligado ao conceito de “alienagéo” - que significa “de fora”, “pertencente a outro”. Max
usou essa palavra para designar o estranhamento do trabalhador com o produto do seu trabalho, ou
seja, ndo mais dominando todas as etapas de fabricacdo e ndo possuindo os meios de producao para
tal, acaba ndo se reconhecendo no produto produzido, passando a nao ser visto como ligado ao seu
trabalho. E como se o produto tivesse surgido do modo independente, como uma espécie de feitico,
dai o termo utilizado por Max: Fetichismo da mercadoria. Assim, o “Fetichismo da Mercadoria”
caracteriza-se pelo fato das mercadorias, dentro do sistema capitalista, ocultar as relagbes sociais de

exploracdo do trabalho.
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No entendimento de Dupas (2000, p. 52), Debord considera o espetaculo o
“herdeiro da grande fraqueza do projeto filoséfico ocidental”. Segundo explica, como
a filosofia jamais conseguiu superar a teologia, 0 espetaculo € a reconstrucao
material da fantasia religiosa, a realizacdo técnica do exilio, a cisdo consumada do
interior do homem. O espetaculo funciona “quase como uma forma de reconstrugao
material religiosa. Ela ja ndo remete para o céu, mas abriga dentro de si sua recusa

absoluta, seu paraiso ilusorio”.

2.4 A Rede como nova ambiéncia

2.4.1 A emergéncia da Internet como espaco social

Reconhecemos até aqui que as transformacbes da sociedade foram
provocadas, em grande parte, pelo avan¢co da economia da informagcdo e do
conhecimento. Essas transformacdes ocorreram junto as inovacdes tecnolOgicas
nos campos da comunicacdo e culminou na formatacdo da sociedade em rede,
mediada por computadores conectados por meio de tecnologias de
telecomunicacdo. Essa integracdo global é possibilitada, principalmente, pelo
ambiente digital - que passa a ser uma linguagem universal. A informacao
tecnolégica “é para a atual revolucdo o que as fontes de energia foram para as
sucessivas revolugdes industriais, da maquina a vapor a eletricidade” (ZANON,
2011, p. 4).

Assim, como um dos mais recentes e influentes meios, a Internet apresenta
uma nova faceta na evolucdo da comunicacdo. Lévy (1999), aponta que essa
tecnologia vem possibilitando ao homem a realizacdo de sua desterritorializacdo e
virtualizacdo. Essa nova técnica de comunicacdo permitiu ao homem ndo apenas
compartilhar informagdes, como também estar em outros lugares e com outras
pessoas sem sair de casa (LEVY, 1999). Esse espaco, criado pelas comunicacdes
mediadas por computador, nos mostra que um novo mundo, intangivel, mas real,
surgiu e trouxe para a histéria da comunicacdo uma nova perspectiva sobre as ja

consolidadas formas de se comunicar.
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Os primeiros computadores, surgidos em 1945, tinham principalmente duas
finalidades: armazenar informacdes extremamente importantes e ser um suporte
para os militares na execuc¢ao de calculos cientificos. S6 nos anos 60 que 0 seu uso

social se disseminou:

Nessa época ja se imaginava que aquela nova tecnologia teria uma
evolucdo significativa durante os anos seguintes e que poderia proporcionar
muitos beneficios para a sociedade, mas s6 os grandes visionarios da
época poderiam enxergar que haveria um movimento geral de virtualizagéo
da informagdo e da comunicacdo, afetando profundamente os dados
elementares da vida social (LEVY, 1999, pg. 31).

Nos anos 1970 foi dado um grande passo para a que a comunicagcao no
ambiente virtual ganhasse forca: o desenvolvimento e a comercializacdo do
microprocessador. O computador agora tinha deixado de ser apenas um aparelho
para servicos de processamento de dados das grandes empresas e dos
programadores profissionais para tornar-se um instrumento de criagdo, de
organizacdo e de simulacdo. Logo depois, comecou a fundir-se com a
telecomunicacao, fato que contribuiu para o prenuncio do horizonte contemporaneo
da multimidia (LEVY, 1999).

Foi também na década de 1970 que o novo espaco de comunicacdo chamado
de Internet surgiu. Esse novo ambiente virtual, conhecido como rede mundial de
computadores, foi criado especialmente para a Guerra Fria, com a funcao inicial de
intermediar a comunicacdo nas bases militares dos Estados Unidos da América.
Nessa nova possibilidade de comunicacdo, os usuarios conectados poderiam
usufruir de servicos de informacéo, troca de mensagens e interacdo em alcance
mundial.

Assim, a virtualizacdo da informacdo trouxe um mundo novo para toda
sociedade, que agora passa a ter todas as informacdes ao seu alcance na hora em
que desejar. Essa sociedade viu que novas possibilidades de interacdo seriam
possiveis das mais diversas formas e com as mais variadas pessoas. Podemos,

assim, chamar esse espaco virtual de Ciberespaco™®.

'® Ciberespaco, segundo Guimardes (1997), pode ser considerado como uma virtualizacdo da
realidade, uma migracdo do mundo real para um mundo de interacdes virtuais. A desterritorializagéo,
saida do "agora" e do "isto" é uma das vias régias da virtualizacdo, por transformar a coercdo do
tempo e do espaco em uma variavel contingente. Esta migracdo em diregcdo a uma nova espago-
temporalidade estabelece uma realidade social virtual, que, aparentemente, mantendo as mesmas
estruturas da sociedade real, ndo possui, necessariamente, correspondéncia total com esta,
possuindo seus proprios codigos e estruturas.
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A palavra "ciberespaco” foi inventada em 1984 por William Gibson em seu
romance de ficcdo cientifica Neuromante. No livro, esse termo designa o universo
das redes digitais, descrito como campo de batalha entre as multinacionais e os
conflitos da nova fronteira econémica e cultural. Com isso, “o ciberespaco de Gibson
torna sensivel a geografia mével da informacédo, normalmente invisivel. O termo foi

imediatamente retomado pelos usuérios e criadores de redes digitais” (LEVY,1999):

Eu defino o ciberespagco como o espaco de comunicacdo aberto pela
interconexdo mundial dos computadores e das memorias dos
computadores. Essa definicdo inclui o conjunto dos sistemas de
comunicacao eletrbnicos (ai incluidos os conjuntos de redes hertzianas e
telefénicas classicas), na medida em que transmitem informacdes
provenientes de fontes digitais ou destinadas a digitalizacdo. Insisto na
codificacéo digital, pois ela condiciona o carater plastico, fluido, calculavel
com precisao e tratavel em tempo real, hipertextual, interativo e, resumindo,
virtual da informacgéo que €, parece-me, a marca distintiva do ciberespaco.
Esse novo meio tem a vocacgéo de colocar em sinergia e interface a todos
os dispositivos de criagdo de informacéo, de gravagéo, de comunicacéo e
de simulagdo. A perspectiva da digitalizacdo geral das informacgfes
provavelmente tornara o ciberespaco o principal canal de comunicacdo e
suporte de meméria da humanidade a partir do inicio do préximo século.
(LEVY, 1999, p. 84)

Esse novo ambiente virtual vai sendo aprimorado e expandido a partir do
momento em que 0s usuarios contribuem para isto, seja enviando ou recebendo
informacdes e projetando a sua vida através da tela de um computador. Dentro
desse universo desprovido de representacao real concreta, € comum existir o desejo
de reavaliar o sentido da palavra comunidade, jA que o objetivo principal continua
sendo o0 mesmo das primeiras civilizagées: comunicar-se. O que muda agora é a
forma e os instrumentos que sao utilizados para concretizar este ato (FIGUEIREDO,
2009, p.17).

Torna-se possivel vislumbrar a formacédo de uma nova forma de cultura, que
abriga infinitas informacdes virtuais e comportamentos caracteristicos a essa nova
forma de sociabilidade. Para Lévy (1999, p. 84), “existe hoje no mundo uma
profusdo de correntes literarias, musicais, artisticas e talvez até politicas que se

dizem parte da ‘cibercultura™’.

" De acordo, com Miklos (2011, p. 77), a cibercultura é o “nome dado ao ambiente contemporaneo
das redes mediaticas e que é correlata a fase atual do capitalismo tardio”. Cibercultura é também um
sinbnimo para a sociedade da informacdo avancada. A expressdo esta relacionada com
computadores, hardwares e softwares, redes telematicas, Internet e tecnologias digitais. A
cibercultura ndo diz respeito apenas ao que é realizado em ambientes digitais, € uma configuracao
sociotécnica culturalmente ampla, que abarca parte da vida social. Esse painel acontece na
envergadura da pés modernidade.
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2.4.2 Real e virtual: Impacto nas relacdes sociais

No uso corrente, a palavra virtual € empregada com frequéncia para significar
a pura e simples auséncia de existéncia, a “realidade” supondo uma efetuagao
material, uma presenca tangivel. O real seria da ordem do “tenho”, enquanto o
virtual seria da ordem do “teras”, ou da ilusdo, o que permite geralmente o uso de
uma ironia facil para evocar as diversas formas de virtualizacdo. A palavra virtual, no
entanto, vem do latim medieval virtualis, derivado por sua vez de virtus, forca,
poténcia.

Na filosofia escolastica®, é virtual o que existe em poténcia e ndo em ato. O
virtual tende a atualizar-se, sem ter passado, no entanto, a concretizacéo efetiva ou
formal. “A arvore esta virtualmente presente na semente. Em termos rigorosamente
filosoficos, o virtual ndo se opde ao real, mas ao atual: virtualidade e atualidade séo

apenas duas maneiras de ser diferentes” (LEVY, 1997). Deste modo:

A expressdo "realidade virtual" soa entdo como um oximoro, um passe de
magica misterioso. Em geral acredita-se que uma coisa deva ser ou real ou
virtual, que ela ndo pode, portanto, possuir as duas qualidades ao mesmo
tempo. Contudo, a rigor, em filosofia o virtual ndo se opde ao real, mas sim
ao atual: virtualidade e atualidade s@o apenas dois modos diferentes da
realidade. Se a producdo da arvore esta na esséncia do gréo, entdo a
virtualidade da arvore é bastante real (sem que seja, ainda, atual) (LEVY,
1997, p. 42).

Assim, segundo o autor, € virtual toda entidade "desterritorializada", capaz de
gerar diversas manifestacdes concretas em diferentes momentos e locais
determinados, sem, contudo, estar ela mesma presa a um lugar ou tempo em
particular.

A cibercultura se encontra ligada ao virtual sob duas formas: direta e indireta.
No centro das redes digitais, a informacdo certamente se encontra fisicamente
situada em algum lugar, em determinado suporte, mas ela também esta virtualmente

presente em cada ponto da rede onde seja pedida.

™ A Escolastica é uma linha dentro da filosofia medieval, de acentos notadamente cristos, surgida
guando da necessidade de responder as exigéncias da fé, ensinada pela Igreja, considerada entao
como a guardia dos valores espirituais e morais de toda a Cristandade. Por assim dizer, responsavel
pela unidade de toda a Europa, que comungava da mesma fé. Para a Escolastica, algumas fontes
eram fundamentais no aprofundamento de sua reflexdo, por exemplo os filésofos antigos, as
Sagradas Escrituras e os Padres da Igreja, autores dos primeiros séculos cristdos que tinham sobre si
a autoridade de fé e de santidade. Os representantes do pensamento escolastico sdo Agostinho de
Hipona e Tomas de Aquino.
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A comunicacdo continua, com o digital, um movimento de virtualizacao
iniciado h& muito tempo pelas técnicas mais antigas, como a escrita, a gravacao de
som e imagem, o radio, a televisdo e o telefone. E interessante pensar que o
cristianismo e as religibes em geral sempre tiveram muito presente uma dupla
dimens&o do espaco, o fisico e o simbdlico. “Ao mesmo tempo em que estamos e
vivemos no mundo, procuramos fazer parte de outro ‘espacgo’, chamado de Reino de
Deus, ou mais popularmente ‘Céu’, Paraiso, um espago simbdlico, quem sabe de
fluxos” (ZANON, 2011, p. 13).

Da mesma maneira como ocorre com a onipoténcia’®, os meios eletrénicos
interativos, mais precisamente os computadores e outras tecnologias capazes de
rede, manifestam uma identidade onipresente do ndo-lugar, onde pessoas buscam
na web “desfrutar do seu momento de fé em qualquer lugar, tornando-as livres das
dificuldades e das vantagens que a presencga proporciona de precisarem estar num
templo ou de conseguirem isolar-se num cémodo silencioso de sua casa” (MIKLOS,
2011, p. 67).

Diante da virtualizacdo dos espacos sociais, as relacdes interpessoais ficam
significativamente modificadas, o que, de certa maneira, provoca a fragmentacéo de
locais de sociabilidade e possibilita a criacdo de novos. Se no mundo offline o
individuo pode levar um tempo para criar e manter relacionamentos, o mundo online
oferece essa chance com mais rapidez, mesmo que de modo superficial e/ou
efémero.

Lipovetsky (2004, p.78) lembra que, no mundo atual, “se é verdade que as
sociabilidades de proximidade (...) ttm pouca intensidade, outras relacbes sociais
florescem a partir de outras bases”. E, para o autor, mesmo a web nao é capaz de
destruir lagos sociais. “As relagdes virtuais ndo ameagam as relagdes pessoais; as
completam ou ampliam” (LIPOVETSKY, 2004, p.79).

O individuo que se isola, por exemplo, seja por timidez ou por qualquer outro
problema sociolégico, psicolégico, etc., pode ter um expressivo nimero de amigos
virtuais, pessoas com as quais ele nunca entrard em contato direto. Ha de se
considerar que para 0 sujeito que ndo consegue se inserir no mundo em que vive, a
Internet é a sua realidade. Nesse espaco virtual, ele pode ser quem quiser,

relacionar-se com outras pessoas sem medo e ir aonde bem entender.

¥ Em Miklos, onipresente é aquele ou aquilo que esta em todos os tempos. E também o n&o lugar. A
experiéncia religiosa tradicional pressupf6e uma vivéncia no tempo e no espaco.
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Sendo a rede acessivel de qualquer parte do globo e sendo as comunidades
virtuais desterritorializadas, sua existéncia ndo depende de locais geogréaficos. Com
isso, as diversas identidades e papéis se modificam de acordo com a intencédo do
internauta, com a seguranca de estar atras da tela de um computador.

Para o sujeito social pos-moderno, ja fragmentado no mundo fisico
globalizado, foi dada a possibilidade de construir uma ou vérias identidades no
mundo virtual. Nas palavras de Lévy, diante da virtualizagdo do mundo, “o corpo sai
de si mesmo, adquire novas velocidades, conquista novos espacos. Verte-se no
exterior e reverte a exterioridade técnica ou a alteridade biolégica em subjetividade
concreta. Ao se virtualizar, o corpo se multiplica” (LEVY, 1997, p.33).

Por fim, retomando o propdsito deste trabalho, cabe-nos aqui ressaltar que
determinados segmentos da Igreja Catdlica, como a Conferéncia Episcopal da Italia,
veem a rede como um “perigo”, embora a tendéncia atual, desencadeada pelos
Papas Jodo Paulo II, Bento XVI e Francisco, € ver mais as oportunidades do que as
ameacas.

Conforme Zanon (2011, p. 31), “‘uma vez que a rede entra em todas as
dimensfes da vida humana: do trabalho ao tempo livre, da economia a politica, da
relacao afetiva a busca espiritual, € inevitavel que também penetre na vida de fé”. E
a vida de fé crista é inseparavel das demais dimensdes, ou seja, a fé esta presente
sempre, em todos os momentos e a¢des do ser humano na sociedade em rede. O
que se proplGe entdo, a segquir, é refletir sobre o discurso, a transformacéo
institucional e sobre como se deu a aceitacdo dos meios de comunicagao por parte
da Igreja Catdlica Apostélica Romana, e, ainda, sobre como tais meios continuam a

impactar o discurso e a experiéncia de fé dos cristaos.
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3. IGREJA CATOLICA: COMUNICACAO ATRAVES DOS TEMPOS

O presente capitulo visa apresentar a histéria e o pensamento da Igreja
Catolica sobre a Comunicacdo e como essa relacdo se desenvolveu ao longo dos
tempos. PropOe analisar tal abordagem a partir da oralidade, experiéncia e meio
pelo qual os primeiros cristdos dispunham para anunciar seu evangelho, avangcando
para os discursos pontificios, desde a invencdo da imprensa até o desenvolvimento
dos meios de comunicacdo de massa (cinema, radio, TV etc.). O texto considera
ainda as reflexdes propostas pela Igreja Catdlica na América Latina sobre o tema da
Comunicacdo, através de suas Conferéncias e documentos, até alcancar as acdes
da Conferéncia Nacional dos Bispos do Brasil (CNBB), no que diz respeito a historia
e a identificacdo dos meios de comunicacdo como lugar da presenca catélica no
pais. Essa revisdo nos permitird progredir na pesquisa e compreender melhor as
acOes desenvolvidas pelo Santuario Nacional de Aparecida e de que forma o
pensamento sobre a comunicacao nesta igreja local impacta na experiéncia de fé do

fiel/internauta.

3.1 O pensamento da Igreja Catélica em relagdo a comunicacao

Um rapido exame dos primérdios da Igreja Catdlica demonstra que seu
conceito de comunicagao estava centrado na comunidade. Esta, “composta pelos
primeiros fieis cristdos, era por si s6 um instrumento de comunicagdo” (PUNTEL,
2005, p. 117). A comunidade acreditava que, através do testemunho de fraternidade
entre seus membros, a fé poderia espalhar-se amplamente a outros. Este tipo de
vivéncia haveria de diferencia-los como uma comunidade cristd no Império Romano,
portanto, a comunidade era um meio de irradiar a fé e as crencas.

A comunicacao cristd parte do Kerigma?®, o primeiro anuncio dirigido aos que
n&o conhecem Cristo. E uma comunicacgéo complexa, pois depende do testemunho:
€ a transmissdo de um evento salvifico na vida de quem anuncia. De fato, ao longo
dos anos, a Igreja Catolica sempre buscou utilizar os meios que mais atingissem 0s

seus receptores, de forma simples, clara e objetiva.

“*Palavra grega (Xnpyua) que indica o primeiro anuncio, a primeira instrugdo sobre a fé crista.
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Para isso, o meio mais utilizado, e até hoje preservado, foi o simbélico. Todo
o ritual liturgico das celebracdes catolicas é repleto de simbologias. Considerando
gue os simbolos sdo signos convencionados, ou seja, sO produzem significados
através de uma construcao intelectual arbitraria, € preciso que todos os receptores
conhegam previamente o que representam para haver comunicagao.

O sino, por exemplo, servia como importante meio de comunicacdo
convocando os fiéis para as celebracdes. De acordo com as batidas e o ritmo que
eram realizados, os fiéis sabiam se era um aviso de falecimento, de nascimento ou
um aviso festivo. As torres altas dos templos indicavam a direcao da igreja e servia
como um ponto de referéncia nas cidades. Os vitrais eram como historias ilustradas
gue propagavam a fé para aqueles que nao sabiam ler. Os pulpitos eram usados em
épocas que ndo existiam microfones ou caixas de som para que o sacerdote
pudesse ficar em lugar de destaque em relacdo aos fiéis e que sua mensagem
pudesse ser ouvida por todos.

As vestes e o0s paramentos litirgicos também tém seus significados. No
didlogo entre Deus e seu povo, estas simbologias atuam grande poder de
comunicacdo. Ao utilizar cores, objetos e expressfes corporais, a acao litirgica faz
com que os fiéis tenham concentragdo e, portanto, proporciona melhor decodificagéo
de seu significado, promovendo um perfeito processo de comunicacao.

Spadaro (2012, p.122) explica que, outrora, a atencao devia necessariamente
estar colocada no “ambiente” criado pela liturgia, no seu contexto composto de sons,
cores, perfumes, orientagéo, objetos, movimentos. As palavras do sacerdote faziam
parte do contexto porque o som nao era sempre espalhado em todas as direcdes.
Com o advento do microfone e sua presenca no altar, a assembleia entra em
relacdo imediata com quem fala, com o celebrante que se dirige diretamente e com

clareza. McLuhan, citado por Spadaro (2012) resumiu a mudanca assim:

Em termos de uso do microfone na liturgia pode-se observar que a
amplificagdo acustica sobrecarrega 0 nosso canal sensorial auditivo,
diminuindo o limiar de atencdo da experiéncia visual e individual da liturgia,
assim como do espaco arquitetdnico, isolando o individuo numa bolha de
som. (McLUHAN, apud SPADARO, 2012, p. 122)
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A voz amplificada (e em vernaculo) criou uma relagdo direta entre o
celebrante e o individuo, entre o centro e um “ponto” na assembleia, ali onde a voz
nao amplificada e o latim criavam efetivamente uma “distancia corporativa”. Todavia,

aponta McLuhan, também é verdade que o microfone cria

[...] uma espécie de nuvem sonora que envolve todos os participantes; uma
nuvem esférica cujo centro esta em toda parte e a circunferéncia em
nenhum lugar. Sem microfone o orador se coloca num centro Unico, com 0
microfone estd em toda parte ao mesmo tempo. (McLUHAN, apud
SPADARO, 2012, p. 122, 123).

Em dois milénios de existéncia a Igreja foi extremamente hébil em difundir em
todo o mundo, especialmente no Ocidente, os seus simbolos, que através da fé
recebem um carater divino. Assim, desde os seus primérdios, ela utiliza estas
simbologias. Os cristaos utilizaram musica, gestos, pinturas, vitrais, arquitetura, entre
outros, para comunicar a “boa-nova’ de Jesus. No entanto, dentre todas as
simbologias descritas, ndo ha nenhuma mais conhecida do que a cruz. Qualquer
cristdo, em qualquer lugar, decodifica a cruz como sinal de sua religido,
demonstrando uma afinidade ou empatia pelo objeto e seu significado.

Ha que se considerar que as religides sempre fizeram uso da palavra oral ou
escrita para difundir suas origens, seus conceitos, suas leis e verdades. “Tabuas da
Lei”, “cartas dos apdstolos”, “bulas pontificias” sdo apenas alguns dos meios de
comunicacdo utilizados nos primoérdios da historia para divulgacdo de costumes e
dogmas religiosos. No século XV, com a invencdo da prensa pelo alem&o Johann
Gutenberg?!, houve um avanco na comunicacdo. Porém, de acordo com Feitosa

(2013), a nova arte de imprimir livros provocou temores na hierarquia da Igreja:

Com a impressédo da Biblia, o fiel poderia ter acesso a leitura dos textos
sagrados e interpreta-los sem a interferéncia da Igreja, o que seria um
perigo para a instituicdo, pois, até entdo, sob o argumento de cumprir a
missdo proposta por Jesus Cristo, a Igreja era quem controlava grande
parte das atividades artisticas, literarias e intelectuais da época. Controlar a
leitura e a escrita era uma forma de a Igreja Catdlica manter seu poder e
impedir que as pessoas pensassem de maneira diferente dos dogmas
catolicos. (FEITOSA, 2013, p. 208).

“. Em 1455 o inventor alemdo Johannes Gutemberg criou uma das maiores contribuicdes para o
mundo moderno. A tipografia permitiu que os textos, antes manuscritos, fossem impressos a partir da
elaboracao dos tipos, letras méveis produzidas em cobre e alocadas em uma base de chumbo onde
recebiam a tinta e eram prensadas no papel. Dessa maneira, a “imprensa”, como ficou conhecida a
invencdo de Gutembgerg, passou a influenciar a producdo e divulgacdo de conhecimento,
contribuindo para um maior desenvolvimento ndo apenas da producéo literaria na Europa, mas da
metalurgia e da producéo de papel.
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Com o aumento da informagédo oriundo da invengdo da prensa, O povo
transformou o conhecimento em um instrumento para sua absolvicao do jugo feudal.
A tecnologia da impressdo desencadeou uma revolugdo nas comunicacgoes,
aumentando a circulacdo da informacéo, alterando a forma de pensar, as interacdes
sociais e o0 poder eclesiastico. Até esse momento, os analfabetos formavam quase a
totalidade da populacédo, e a Igreja junto com a nobreza formava a estrutura social
da civilizacdo, cujo dominio era exercido com base na fé e nos dogmas impostos
pela obediéncia as Escrituras.

Com a impressao de livros, a estrutura social ganha uma nova dimenséo e
um novo sentido. A interpretacao livre da Biblia, sem mais a “conducéo” do padre e
a possibilidade de leitura de outros livros divulgando novos tipos de pensamento,
fizeram, entre outros diversos motivos, com que o0 homem se visse como o centro do

universo:

A razdo como forma de alcancar o conhecimento e ndo somente a fé,
transforma os comportamentos. O livro passa a ser visto como pedra
fundamental para a divulgacdo ndo s6 da informacédo, mas de todo um
modo de pensar dos tempos futuros. Com a impressdo de livros e a
possibilidade de adquiri-los, disseminou-se o hébito da leitura e da escrita,
tornando possivel a cultura as classes sociais mais populares semeando
uma revolucéo cultural. (FEITOSA, 2013, p. 208)

Baragli, citado por Puntel (2005, p. 118), menciona 87 documentos oficiais
emitidos pela Igreja nos 1500 anos que separam a época apostoélica (os primordios)
da era de Gutemberg. Estes documentos tinham como objetivo ditar normas a
imperadores, reis, bispos e fieis, a fim de orientd-los sobre como se posicionar
diante dos escritos, livros e teatros. Em 1487, Inocéncio VIl publica o Inter
Multiplices, no qual define o pensamento da Igreja sobre a comunicagéo escrita e
como aborda-la. O papa estava preocupado com a vida espiritual dos catélicos e via
no advento da prensa uma nova tecnologia que poderia ameacar o controle
eclesiastico da producao cultural de seu tempo.

Foi também neste periodo que a Igreja estabeleceu um rigoroso controle,
examinando os livros suspeitos de heresia (oposicdo ao ensinamento da Igreja). A
Inquisicdo, nome dado ao tribunal eclesiastico encarregado de punir todas as
pessoas consideradas culpadas de ofensas contra a ortodoxia catélica, — tinha o
“direito de proibir os livros e julgar os perniciosos” (PUNTEL, 2005, p. 118). Textos e

livros suspeitos eram destruidos no fogo.
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Em 1559, o Papa Paulo IV publica um Index de autores e de livros que nao
podiam ser editados nem lidos. Este Index foi aprovado por Pio IV, confirmado pelo
Concilio de Trento (1545 a 1563) e somente abandonado em 1966, durante o
pontificado de Paulo VI. Em 25 de novembro de 1766 o papa Clemente XIll,
referindo-se ao perigo das obras (impressas) de cunho anticristdo, escreveu a
enciclica Christiane reipublicae, na qual essas obras eram condenadas (como
igualmente os tedlogos presuncosos) e também eram reafirmados os deveres dos
bispos em combater a literatura imoral.

Durante os séculos XVI, XVII e XVIII, a Igreja preocupou-se em estender o
seu poder também as novas terras descobertas. Para os colonos, havia as igrejas,
capelas, paréquias, colégios, irmandades e seminarios onde o evangelho era
disseminado. Para os indigenas e, algumas vezes, para 0s escravos negros, foram
criadas as missdes, onde sua conversao e aculturagao eram promovidas.

Soares (apud PUNTEL, 2005, p. 118), sugere que a atitude da Igreja diante
da comunicacdo se baseava em principios morais e atitudes defensivas até o final
do século XIX. No entanto, isto comeca a mudar com o pontificado do Papa Leéo
Xl (1878-1903), periodo marcado pela abertura de atitudes em relacdo a
comunicacéo e ao desenvolvimento da imprensa.

Foi quando, por exemplo, em fevereiro de 1879, ocorreu a primeira audiéncia
coletiva concedida por um Papa a jornalistas. Embora Ledo XIII mantivesse o padrao
de seus predecessores quanto aos ensinamentos, ele avancou em busca de um
dialogo. Porém, o que mais caracterizou Ledo Xlll foi sua abordagem, que ia além
das lamentacdes oficiais do passado (PUNTEL, 2005, p. 119). Ele enfatizou que era
necessario opor “escrito a escrito”, “publicacdo a publicagdo”, e falou muitas vezes
dessa postura aos bispos de diferentes regides.

A Igreja Catdlica comegou entdo a proclamar a fé cristd através dos meios ao
seu dispor, como vias alternativas para difundir sua missdo. A postura eclesial era a
de usar as tecnologias dos meios de comunicagdo como um “campo de batalha”: se
a sociedade estava utilizando os meios de comunicacdo social para difundir o mal,
entdo a Igreja também deveria usar esses mesmos recursos para difundir a boa

mensagem, de modo a combater o mal. No entanto,

Esta posicao foi desautorizada durante o pontificado de Pio X que, em Pieni
D’Animo (1906) e em Pascendi (1907), expressou uma Visdo mais
conservadora da imprensa. A enciclica Pieno D’Animo, por exemplo, proibe
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0s seminaristas de lerem jornais e relembra aos sacerdotes que néo
deveriam escrever para revistas ou jornais sem licenca, mesmo tratando-se
de material puramente técnico. Querendo precaver-se contra ideias
modernistas, como 0 evolucionismo e o positivismo, Pio X introduz o
imprimatur e o nihil obstat. Em outras palavras, cada diocese deveria
montar um departamento de censura para avaliar e aprovar os trabalhos a
serem publicados. (PUNTEL, 2005, p. 119).

Enquanto as cautelas adotadas por Pio X seguiam o padrédo dos papas
anteriores, a introducdo de novas tecnologias de comunicacdo espantava o clero
com sua capacidade de influir na “opinido publica”. Os religiosos viam que as novas
tecnologias do cinema, do radio e da televisdo poderiam aumentar as relacfes entre
0S grupos sociais.

Ainda durante o periodo de 1878 a 1939, a Igreja mostrou alguma flexibilidade
em relacdo a imprensa e as novas tecnologias de comunicacao, particularmente ao
cinema e ao radio, mas sempre com cautela. A evolugdo do cinema no inicio do
século XX impressionou Pio XI, que se tornou pessoalmente interessado na recente
invencdo; essa nova tecnologia de comunicacdo levou-o a criar a Organizacao
Catdlica Internacional para o Cinema (OCIC)?), em 1928. Sua enciclica Vigilanti
Cura (1936) menciona o poder e o potencial do cinema como tecnologia de
comunicacdo, mas parece mais interessada no impacto psicolégico e moral que ele
poderia ter sobre os individuos e a sociedade.

Realmente, alguns progressos ja tinham sido alcancados em relacdo a atitude
defensiva da Igreja, mas ndo havia ainda confianca plena no novo meio, nem
mesmo uma tentativa de aborda-lo de maneira diferente e mais positiva. Passaram-
se varios anos e houve muitas discussdes para mudar as opinides da Igreja sobre os
meios de comunicac¢do, considerados simplesmente meios de difusdo de
mensagens negativas e “do mal”.

Foi somente com o Papa Pio XIlI (1939-1958) que a Igreja aprofundou e
ampliou suas reflexdes sobre as relagbes sociais dentro de uma sociedade
democrética e sobre o papel da informacdo na constituicdo da opinido. De fato, o
tema da opinido publica foi abordado em muitas palestras de Pio Xl aos

profissionais da comunicagéo.

** Fundada durante o Congresso Catolico Internacional de Cinema, na Holanda, sob o papado de Pio
Xl, que escreveu uma carta sobre o Cinema chamada Vigilanti Cura, recomendando o cuidado com o
cinema.



50

Convencido da influéncia dos meios de comunicacdo de massas e de seu
grande significado, Pio XIlI (1957) escreveu a relevante enciclica Miranda prorsus,
sobre comunicacdo, destacando o cinema, o radio e a televisdo. O interesse da
Igreja pelo cinema permaneceu demonstrado durante o pontificado de Pio XII: houve
46 diferentes intervencdes sobre o cinema, que mostravam o interesse crescente da
Igreja pelo papel das ciéncias sociais, especialmente a sociologia e a psicologia, na
interpretacdo dos fenbmenos cinematograficos.

Com o tempo, a invencdo do radio pelo italiano Guglielmo Marconi®,
trouxe a Igreja Catdlica certo desconforto. Klein (2006, p. 152) destaca que o radio,
desde suas origens, esta associado a religido, considerando-se que trés anos antes
de Marconi o ter inventado (1896), padre Roberto Landell®* teria feito experiéncias
de transmissao radiofénica em Campinas, SP (1893). Tal invencéo foi tida como
diabdlica, j& que a voz viajava sem a presenca do corpo.

A televisdo, criada na década de 1920, chegou ao Brasil, por exemplo, na
década de 1950. Para divulgar o novo meio de comunicacao, Assis Chateaubriand®
comprou 200 aparelhos nos Estados Unidos e os trouxe ao pais, espalhando-os pela
cidade de Sdo Paulo. Quem passava era “hipnotizado” pelo som e pela imagem do
novo invento. A estratégia deu certo, pois em 1956 a nac¢do ja contava com 1,5
milhdo de aparelhos televisivos. Se o radio foi rechacado pelos religiosos da época,
muito mais a televisdo (FEITOSA, 2013).

% Engenheiro e inventor italiano nascido em Bolonha, inventor da telegrafia sem fio, com o qual ficou
conhecido mundialmente depois que as inovacdes introduzidas em seu invento revolucionaram os
meios de comunicacéo, e também conhecido como o pai do radio. No Reino Unido, deu inicio a
enorme industria da radiotelefonia e da radiotelegrafia. Fundou a Marconi's Wireless Telegraph
Company Limited (1899), em Londres, e com 0 sucesso da sua invenc¢do foi contratado pelo governo
italiano para montar uma estacdo em La Spezia, de onde conseguiu estabelecer contato com navios
distantes até 19km. Marconi recebeu o Prémio Nobel da Fisica em 1909 e continuou a fazer
experiéncias até sua morte, em Roma, no dia 20 de julho de 1937.

** No dia 3 de junho de 1900, Roberto Landell de Moura (1861-1928), sacerdote brasileiro, reuniu a
imprensa e autoridades em Sao Paulo para demonstrar publicamente um experimento cientifico que
ela ja realizava com sucesso. Enviou sinais telegréficos e transmitiu a voz humana a uma distancia de
8 km — sem o auxilio de fios — por ondas eletromagnéticas, algo sem precedente na histéria e
extremamente avancado. Nessa época, a transmissédo por fio ja estava dominada e cientistas do
mundo todo buscavam a transmisséo via ondas eletromagnéticas, ou seja, sem o uso de fios.

*® Francisco de Assis Chateaubriand Bandeira de Mello (1892-1968) foi jornalista, escritor,
empresario, advogado e politico. Dono dos Diarios Associados, maior conglomerado de midia da
Ameérica Latina, que em seu auge contou com mais de cem jornais, emissoras de radio e TV, revistas
e agéncia telegrafica. Também é conhecido como o cocriador e fundador, em 1947, do Museu de
Arte de Sao Paulo (MASP), junto com Pietro Maria Bardi, e ainda como o responséavel pela chegada
da televisdo ao Brasil, inaugurando em 1950 a primeira emissora de TV do pais, a TV Tupi. Foi
Senador da Republica entre 1952 e 1957.
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3.1.1 Os Papas escrevem sobre a Comunicacéo

A lIgreja, de modo geral, ao longo dos anos, teve sérias dificuldades em
reconhecer os valores positivos dos meios de comunicacdo e em perceber suas
potencialidades para atuar como instrumento na defesa da dignidade dos seres
humanos. De todo modo, apesar de sua forte atitude negativa, comecou, lenta e
gradualmente, a perceber a utilidade dos meios eletrénicos de comunicacdo na
difusdo de suas mensagens e a servir-se deles.

Passado o primeiro impacto com a imprensa, a relacdo com a comunicacao
consolida-se com trés principais periodos, assim definidos por Spoletini, citado por
Teixeira (2015, p. 23). O primeiro focado na moral, o segundo voltado para a
sociedade e um terceiro pastoral. O primeiro periodo é delimitado de 1831 até 1879,
do pontificado de Gregoério XVI até Pio IX, e é considerado um periodo moralistico-

defensivo. Conforme reconhece o autor,

O épice foi o Syllabus de Pio I1X, em 1864, com uma série de proibi¢des.
Marcou este periodo a apologética, a defesa da fé, e a rejeicdo a imprensa.
Recusou toda novidade, transparecendo uma eclesiologia de sociedade
perfeita, defendendo-se dos ataques. Contudo, o ambiente que engendrou
tais atitudes era, de fato, tenso com a expansdo do liberalismo e do
socialismo, agravado pelo crescente anticlericalismo. (TEIXEIRA, 2015, p.
23).

O segundo periodo apontado vai do pontificado de Ledo Xl até Pio Xl, de
1878 até 1939, promovendo certa abertura devido a ineficacia das proibicbes e
censuras. Ledo Xlll foi considerado o papa das questbes sociais, tendo destaque,
como mencionado anteriormente, a sua Carta Enciclica Rerum Novarum. O
sucessor de Ledo Xlll foi Pio X, papa de 1903 até 1906, tomou uma postura mais
conservadora em relacdo a imprensa e criou o sistema de Imprimatur e o Nihil
Obstat, para permissao de impressdes. Sendo o primeiro a marca de que aquela
impressao era autorizada pela Igreja e o segundo assegurando que néo indispunha
a doutrina cristd. Este mecanismo de aprovacgao se espalhou pelas dioceses de todo
o mundo e até calendarios cristdos deveriam ser impressos com estas autorizacoes.

Em seguida, Pio XI (1906-1936) se deparou com o fenbmeno do cinema que
se espalhava por todo mundo. Tratou o tema da Comunicacdo Social em um

documento, a Carta Enciclica Vigilanti Cura, que, segundo Dariva (2003):
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€ com certeza, a primeira carta enciclica pontificia que trata dos meios de
comunicacdo do século XX e, particularmente, do cinema, como exemplo
dos modernos meios eletrdnicos. E o primeiro documento que n&o se limita
a se defender dos perigos deste meio, mas também se preocupa em se
colocar numa posicdo um pouco mais positiva. O Papa Pio Xl se dirige,
inicialmente, a hierarquia eclesiastica dos Estados Unidos e, a seguir, aos
bispos de todo o0 mundo. O documento faz alusdo as experiéncias da
“Legido da Decéncia” nos Estados Unidos. Esta “legido” tinha sido formada
por um grupo de padres e leigos, por volta de 1930, com a finalidade de
combater, de maneira criativa, a producdo de filmes moralmente
prejudiciais. (DARIVA, 2003, p.19).

O terceiro periodo tem inicio com Pio XlIl que, em 1957, publicou a Carta
Enciclica Miranda Prorsus que fez uma sintese doutrinal sobre os meios de
comunicagcdo. O Pontifice retoma a Vigilanti Cura e avanga muito, propondo
inclusive um dia anual dedicado ao cinema, buscando uma maneira de formar e de
integrar este fendbmeno na Igreja. Mas, como ficou a critério de cada bispo introduzi-
lo quando julgasse oportuno, caiu no esquecimento. Contudo, € pertinente o convite
de Pio XII:

Repetindo as recomendacdes do Nosso Predecessor de feliz memdéria na
Carta Enciclica Vigilanti Cura, recomendamos vivamente, onde for possivel
e suposta a conveniente preparacao, que se convidem os fiéis a renovar o
compromisso pessoal de observar fielmente a obrigacdo, que todos os
catélicos tém, de se informar sobre os juizos morais e de conformar com
estes o proprio proceder. Com este fim, onde os Bispos o julgarem
oportuno, podera utiimente ser destinado um domingo do ano a promover
orag@es e a instruir os fiéis sobre os deveres quanto aos espetaculos, e em
particular quanto ao cinema (P10 XII, 1957).

Na Miranda prorsus sdo de grande valor a visdo clara dos desenvolvimentos
futuros e a analise dos efeitos dos meios eletrbnicos de comunicacdo, como também
as consequéncias que eles trariam para o trabalho pastoral da Igreja. Em certo
sentido, a Miranda prorsus retoma parte dos ensinamentos do papa Pio Xl em
outras ocasides. Isto é mais evidente, conforme Dariva (2003, p.34), sobretudo nas
consideragdes gerais da primeira parte do documento, mas “pode-se ver também
nas secoes especificas em que o papa fala de cada um dos meios”.

No que diz respeito ao cinema, particularmente, o papa ja havia falado do
cinema ideal em dois discursos, em 1955, que mostram ainda uma vez como a sua
preocupacdao principal, em todas as declaracdes, era a necessidade da verdade e 0s

deveres morais e pastorais que dela tém origem.
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Mesmo com esse “avanco”, nota-se como a visdo de ferramenta sobressaia
no discurso do papa. O radio, por exemplo, € apresentado como um megafone,
como um ampliador da voz. Para mostrar o deslumbramento diante do radio, o papa
Pio XII se expressou assim em uma radio-mensagem, por ocasidao das celebracdes

em honra de Cristovdo Colombo e Guiglielmo Marconi, em 1955:

Grande diferenca entre os dias longinquos em que o ensino da verdade, o
preceito da fraternidade e as promessas da bem-aventuranca eterna
acompanhavam o lento passo dos apdstolos através das asperas sendas do
velho mundo, e hoje, em que o apelo de Deus pode chegar no mesmo
instante a milhdes de homens (PI1O XIlI, 1957).

Um grande marco no pensamento e postura chega com a renovagéao trazida
pelo Concilio Vaticano Il (1962-1965). A Constituicdo Dogmatica Lumen Gentium?® e
a Constituicdo Pastoral Gaudium et Spes®’ superam o modelo hierarquico autoritario
por um modelo dialdgico de Igreja; a liberdade de expressdo e de informacéo e a
opinido publica comecam a ser consideradas como valores da sociedade, sendo
incorporadas na pratica pastoral e até mesmo juridica da Igreja.

Apbs o Decreto Inter Mirifica (1963), que recebe especial atengdo no préximo
topico deste trabalho, veio uma resposta por meio da Instru¢do Pastoral Communio
et Progressio de Paulo VI, publicada no quinto Dia Mundial das Comunicagbes
Sociais, em maio de 1971. Neste, transparece a visdo positiva sobre os meios de
comunicacdo e os ares de esperanca em detrimento de conceitos dogmaticos e
moralistas. Uma das maiores indicacfes da Communio et Progressio é de que a
comunicacdo é parte integrante da Igreja e articula as suas acdes, desta forma
destaca a importancia da opinido publica para a Igreja (TEIXEIRA, 2015, p. 27).

Depois da Communio et Progressio, passaram-se vinte anos sem se tocar no
tema (de forma oficial), e diante das grandes transformacdes tecnoldgicas e
comunicacionais, foi apresentada pelo papa Jodo Paulo Il, em 1992, a Instrugcao
Pastoral Aetatis Novae, que tratou com firmeza a importancia de uma agéo
evangelizadora para o0 mundo da comunicagao, e, consequentemente, uma Pastoral

da Comunicagao.

*® Do latim “Luz dos Povos”, é uma constituicio dogmatica elaborada pela segunda sessédo do
Concilio. Aborda a natureza e a constituicdo da Igreja, ndo s6 enquanto instituicdo, mas também
enquanto “Corpo mistico de Cristo”.

Do latim “Alegria e Esperanga”, é a Unica constituicdo pastoral e a 42 das constituicdes do Concilio
Vaticano Il. Trata fundamentalmente das rela¢des entre a Igreja Catélica e o mundo onde ela esta e
atua.
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Mas, se por um lado a Igreja progrediu ao se conscientizar e acolher os meios
de comunicacao, por outro, ela demonstrou uma permanéncia ao ndo se adaptar a
linguagem proposta pelos novos meios. Prova disso é que, originalmente, a Igreja
apresentava em suas mensagens um discurso mais erudito e preocupado em
manter o Evangelho intacto, mas de dificil compreensédo aos fieis, principalmente
aos mais humildes, pobres e sem escolaridade.

Tendo em vista que o século XX se tornou ocasido do grande
desenvolvimento das comunicacdes sociais, seja pela difusédo e utilizagcdo dos meios
ja conhecidos, seja pela invencdo de novos métodos, assim como pela
conscientizacdo e aprofundamento da importancia da comunicacdo na Igreja, a
Santa Sé procurou coordenar acdes de comunicacdo, por meio de alguns veiculos
préprios, reunidos no Pontificio Conselho das Comunicacées Sociais?®.

Além do jornal L‘Osservatore Romano?®, cujo primeiro nimero foi veiculado
em Roma em 1° de julho de 1861, os registros historicos lembram que, em 1928,
foram criadas as trés organizacfes, respectivamente: OCIC (Organizacdo Catodlica
Internacional de Cinema) na Holanda; UNDA (Unido de Radiodifusdo Catdlica), ndo
€ sigla, mas quer dizer “onda”, na Alemanha; UCIP (Unido Catdlica Internacional de
Imprensa), na Bélgica. Segue-se ainda a criacdo da Livraria Editora Vaticana, em
1926, durante o pontificado de Pio XI; da Radio Vaticano, inaugurada em 1931 pelo
Papa Pio XI; da Filmoteca Vaticana®, estabelecida pelo Papa Jodo XXl 16 de
novembro de 1959; da Sala de Imprensa® do Vaticano e o Centro Televisivo
Vaticano®*— CTV, instituido em 1983,

“® Pontificium Consilium de Communicationibus Socialibus (PCCS) é um dicastério da Ctria Romana
que opera ha propagacao da fé junto aos meios de comunicagdo social. Possui um grande acervo
cinematogréfico, desde o periodo da Segunda Guerra Mundial. Historicamente, em janeiro de 1948,
foi instituida a Pontificia Comiss&o de Consulta e Revisdo Eclesiastica de filmes e em setembro de

1948 o Papa Pio XlI aprovava o estatuto do novo oficio da Curia Romana, o qual foi dado o nome de
Pontificia Comissao para a Cinematografia didatica e religiosa, hoje o PCCS.

# Jornal: O jornal retoma o nome de uma publicacdo anterior, veiculada entre 1849 e 1852, dirigida
elo abade Francesco Battelli e financiada por um grupo catdlico francés.

% A filmoteca do Vaticano tem sete mil titulos, incluindo curtas-metragens e filmes mudos e som
sobre os pontifices, filmes comerciais de pesquisa artistica e tematica e assuntos atuais
documentarios sobre varios assuntos.

%L A Sala de Imprensa é um “servico especial” que tem como funcgdo essencial a divulgacdo de todas
as noticias e as comunicacdes oficiais que dizem respeito ao Papa e as atividades da Santa Sé.
Durante o Concilio Vaticano Il (1962-65) foi criada uma sala de imprensa, um organismo informativo,
para servicos de informacao conciliar, a qual ndo se encerrou, porém com o fim dos trabalhos. Tendo
sido entdo sujeita a Pontificia Comissao para as Comunica¢des Sociais, seria convertida no Servigco
de Imprensa da Santa Sé criado em 1966, o qual absorveu a anterior sala de imprensa.

%20 Centro Televisivo do Vaticano se tornou, desde novembro de 1996, um organismo ligado a Santa
Sé. Os principais servigos prestados pelo CTV s&o: transmissfes ao vivo, assisténcia diaria,
producdes e arquivo das atividades do Papa e da Sé Apostdlica.
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Tecnologias que foram muito bem aproveitadas, sobretudo, pelo Papa Joao
Paulo Il. Sbardelotto (2015, p. 61) ressalta que o pontifice foi o primeiro da histéria a
viver no mundo digital.

A relacdo entre o0 mundo catdlico e a rede deve sua origem justamente ao
papa polonés. Segundo alguns relatos, ao conhecer as potencialidades da
internet, ele perguntou: “Por que a Santa Sé ainda nio esta la? Quem deve
decidir isso?” Responderam-lhe: “Cabe ao senhor, Santo Padre”. E o papa:
“Mas entdao que se faca!” Foi assim que, inovadoramente, no dia 30 de
mar¢co de 1997, no Domingo de Pascoa, o site da Santa Sé
(www.vatican.va) foi disponibilizado ao mundo. No ano seguinte, dadas as
dimensbes que o fenbmeno digital ia assumindo, foram inauguradas as

novas estruturas do Escritério de Internet da Santa Sé. (SBARDELOTTO,
2015, p. 61).

Ha mais de uma década, em sua mensagem para o Dia Mundial das
Comunicacfes Sociais de 2002, Jodo Paulo Il destacava o possivel papel das redes
digitais na misséo da Igreja, intitulada “Internet: um novo foro para a proclamagéo do
Evangelho”. No texto, o pontifice dizia que “para a Igreja, o novo mundo do espago
cibernético € uma exortacdo a grande aventura do uso do seu potencial para
proclamar a mensagem evangélica” (JOAO PAULO I, 2002). Segundo o papa, a
Igreja aproxima-se da internet “com realismo e confianga”, porque ela “torna possivel
um encontro inicial com a mensagem crista, de maneira especial entre os jovens”.

Na mesma mensagem, ele também ndo via um abismo entre as relacdes face
a face e as relacdes digitais, mas sim uma continuidade, requerida também pela
evangelizagdo. Diante da pergunta se a internet poderia favorecer a cultura do
dialogo, da participacdo, da solidariedade e da reconciliacdo, o proprio papa oferecia
uma resposta decisiva: “A Igreja acredita que sim; e para assegurar que € isto que
acontecera, ela esta determinada a entrar neste novo foro, armada com o Evangelho
de Cristo, o Principe da Paz” (JOAO PAULO II, 2002).

3.1.2 Inter Mirifica: Comunicagéo pela primeira vez em um Concilio

Em 25 de janeiro de 1959, o papa Joao XXIll anunciava, por meio da
Constituicdo Humanae salutis, a convocag¢do do Concilio Ecuménico Vaticano II.
Jodo XXIII havia intuido um mundo novo que vinha despontando e a necessidade de
a Igreja responder aos desafios impostos por ele, entre 0s quais 0s da comunicagao

social. Dois anos apos ter sido anunciado, iniciou-se o0 encontro, em 11 de outubro
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de 1962, com a participacdo de 2.500 padres conciliares, entre 0s quais se
encontravam bispos, prelados e superiores gerais de congregacdes religiosas. Os
trabalhos realizaram-se em quatro etapas, estendendo-se até 8 de dezembro de
1965, quando foram solenemente encerrados pelo papa Paulo VI, uma vez que Joao
XXIII havia falecido entre o primeiro e o segundo periodo de trabalhos.

Foram promulgados 16 documentos conciliares, entre os quais nove decretos,
um deles o Inter Mirifica — publicado em 4 de dezembro de 1963 -, que se ocupa dos
meios de comunicacao social, de sua importancia na vida moderna e dos direitos,
perante eles, dos fieis e pastores. O Decreto, embora de pequena extensdo —
apenas 24 paragrafos -, trata entre outras questdes da relacdo entre comunicacgéo e
ordem moral, e entre a Igreja e os meios de comunicac¢ao; indica normas para o seu
reto uso; ocupa-se com a formacédo de uma consciéncia reta sobre a informacéo,
justica e caridade no desenvolvimento da opinido publica e com os deveres dos
usuarios dos meios de comunicacado, dos produtores e autores e das autoridades
Civis.

Outros temas abordados no Decreto sdo a comunicagao social e a missédo, as
iniciativas dos catodlicos, a formacdo técnica e apostélica para uso dos meios de
comunicacdo, a instituicdo do Dia Mundial das Comunicacdes®. O documento
conciliar fala, ainda, de outros importantes pontos: a valorizacdo do Pontificio
Conselho para as Comunicacfes Sociais, organismo da Santa Sé; a criacdo de
organismos nacionais e de associacfes internacionais; a preparacdo de uma
instrucé@o pastoral pontificia sobre a comunicacao.

Contudo, foi grande a oposicdo a aprovacao deste texto, mostrada,
sobretudo, nos votos contrarios que recebeu, a maior quantidade entre todos os

documentos aprovados pelo Concilio:

Houve aqueles que se opuseram por acreditarem que o tema era tratado
com superficialidade, sem levar em conta a multidisciplinaridade da
comunicacdo; outros acreditavam que o0 texto retomava posicdes
conservadoras, ndo apresentando nenhuma novidade e desqualificando o
Concilio que pretendia trazer renovacao; alguns se opuseram e assinaram
manifestos por acreditarem que o documento estava distante da opinido dos
estudiosos e também do povo. (TEIXEIRA, 2015, p. 27).

¥ 0 Concilio recomenda que se respeite este dia, comemorado anualmente desde 1967. As
mensagens do Papa, escritas nessas ocasifes, sdo uma contribuicdo preciosa ao pensamento da
Igreja sobre os varios aspectos da comunicacdo social. Desde 1968, em cada Dia Mundial foi
abordado um tema especial.
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Dariva (2003, p.67) ressalta que na primeira consulta geral feita pelo papa
Joao XXIII aos bispos e religiosos, em junho de 1959, sobre os assuntos que
poderiam entrar na pauta do Concilio prestes a ser realizado, os meios de

comunicacao social nem sequer foram mencionados:

Até a primavera de 1960, das 9.348 propostas para o Concilio, chegadas a
Roma de todo o mundo, apenas 18 se referiam aos meios de comunicagao
social. A parte dos trabalhos da Comiss&o preparatéria do Concilio foi feita
uma proposta, de Ultima hora, para a criagdo de um secretariado para a
Imprensa e o Espetaculo, pela Comissdo preparatoria para os “meios
modernos do apostolado”. Originalmente criada para atender os jornalistas,
esta comissao foi oficialmente constituida no moto-préprio Superno Dei nutu
em 5 de junho de 1960, acompanhada, logo em seguida, pela redacédo de
um documento destinado a fazer parte do programa do Concilio Vaticano Il.
(DARIVA, 2003, p.67)

A comissao, presidida pelo arcebispo Martin O’Connor e pelo monsenhor
André M. Deskur, como secretario, comecou a trabalhar em julho de 1960. Em 1961
a Comissdo havia reunido um total de 46 membros e consultores vindos de 22
nacdes. Entre novembro de 1960 e maio de 1962, durante varias sessdes, a
Comisséo elaborou um esquema, composto de 114 artigos, que foi aceito pela
comissao preparatoria do Concilio e aprovado pelo Papa Jodo XXIII como um
documento que devia fazer parte dos documentos conciliares. O texto proposto foi
discutido pelos padres conciliares no fim da primeira sessao, em novembro de 1962.

No dia 27 de novembro, a presidéncia fez a proposta de aprovar
substancialmente o documento e de reduzi-los aos principios doutrinais essenciais,
deixando as consideracfes pastorais para uma Instrucdo numa fase posterior, cuja
redacao foi confiada a Comisséo Vaticana para as Comunicacoes.

Apesar das diversas criticas, no Inter Mirifica ha aspectos e pontos positivos.
E a primeira vez na historia da Igreja que um Concilio ecuménico discute sobre os
meios de comunicagao social, publicando um documento oficial. E isto se reveste de
importancia maior quando consideramos que um documento conciliar vai bem mais
além que uma declaracédo individual de um papa, feita por uma carta enciclica, ou

um discurso pronunciado em certas ocasifes especiais.

Com este decreto do Concilio criou-se uma nova terminologia na expresséo
“comunicagao social’. A comissao preparatéria considerou que expressoes
como “técnicas de difusdo, “instrumentos audiovisuais”, “mass media” ou
comunicacao de massa”, nao exprimiam adequadamente as preocupacdes,

os desejos e as perspectivas da Igreja. A comunicacdo ndo pode reduzir-se
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a simples instrumentos técnicos de transmissdo, mas deve ser considerada
COmo um processo entre os homens. Assim a expressdo proposta foi
“instrumentos da comunicagao social’, que nado sO parecia mais apta a
traduzir a ideia da comunicacdo que acontece entre os seres humanos na
sociedade contempordnea, como permitia ir além dos “mass media”
(imprensa, radio, televisdo ou cinema). (DARIVA, 2003, p. 68).

De fato, o primeiro documento original submetido as discussfes conciliares,
continha seis paragrafos sobre “outros instrumentos da comunicagédo social” como
as declaracdes publicas, os posteres, a publicidade, as fitas cassete, os discos, etc.
com esta expressdo procurou-se caracterizar a dimens&do “social” dos meios
necessarios a realizacado de uma comunicacdo de grupo. A proposta de uma nova
terminologia foi aceita pelo Concilio sem mais discussoées e foi logo aplicada noutros
documentos da Igreja, como, por exemplo, o novo Cddigo de Direito Canbnico de
1983. A partir desta terminologia ficou claro que a expressao “comunicagao social’,
entendida como comunicacdo entre seres humanos, inclui, além de meros
instrumentos técnicos modernos, todas as outras formas de comunicacdo humana

da forma como elas se estruturam e se exprimem nas varias sociedades e culturas.

3.1.3 Uma nova conversao: a Igreja Catdlica no ciberespaco

Se por um lado, os Papas e lideres religiosos de outras denominacdes
religiosas que assistira ao alvorecer da modernidade questionavam 0S novos tempos
por tentarem emancipar o homem de Deus, por outro, a tendéncia religiosa atual
procura utilizar os meios de comunicacéao eletrénicos em favor da fé e aliar o digital e
o espiritual em busca de espacos em que as expressdes de fé ndo atuem apenas no
campo simbdlico e ritualistico materiais, como nas igrejas, mas como poderoso
coadjuvante no dia-a-dia do crente, atuando como um conforto nas horas em que

nao se pode vivenciar um contato concreto. Para Miklos (2010, p. 31):

Enquanto a Igreja Catdlica assume uma postura e um discurso
tradicionalista no sentido de impedir a modernizag&o cultural de encontro a
propostas como aborto, uso de contraceptivos artificiais, unido civil de
homossexuais, direitos reprodutivos da mulher e outros temas morais; a
mesma Igreja Catolica assume uma posicao favoravel acerca da utilizagao
dos meios eletrbnicos interativos (mais precisamente, os computadores e
outras tecnologias capazes de rede) mostrando que nem mesmo O
catolicismo ficou imune & tecnologia. Miklos (2010, p. 31).



59

Atualmente, com objetivo de facilitar a divulgacdo e o conhecimento de
mensagens e arrebanhar fieis, as entidades religiosas passaram a disponibilizar, em
sites na internet, por exemplo, servi¢os interativos, informacéo, agenda, oracdes em
formato MP3 e transmissdes ao vivo de cerimbnias religiosas. Em novembro de
1998, ao visitar a universidade livre de Luiss Guildo Carli, em Roma, o Papa Joao
Paulo 1l (1978-2005) declarou: “o computador mudou um pouco o mundo e
certamente mudou a minha vida” (LAGREE, apud MIKLOS, 2010, p. 37).

O advento da modernidade e a consequente revolugdo tecnoldgica
transformaram a posicao das liderangas religiosas. No natal de 1995, foi inaugurado
o site do Vaticano®, que esta atualmente entre os mais frequentados do mundo.
Apesar de ter contabilizado a visita de mais de 300 mil pessoas em dois dias, 0
projeto foi suspenso em seguida para que o site fosse expandido.

Quando o site entrou no ar novamente em julho de 2007, nos trés primeiros
dias, alcancou 13 milhdes de acessos (MIKLOS, 2010, p. 38). Na homepage, 0
internauta pode conhecer os diversos setores que compdem o Estado, interagir por
meio de conversas e reservar bilhetes para o museu do Vaticano. Por meio de
cameras instaladas em pontos estratégicos, como a Cupula da Basilica, podem-se
ver ao vivo os movimentos do Estado. As visitas ao site ndo se limitam a internautas
fieis. Segundo a administracdo do patrimbénio da Santa Sé, o site do Vaticano é
atacado por 30 hackers ao dia e mais de 10 mil virus ao més. A maioria dos ataques
tem origem nos Estados Unidos. Esses numeros sinalizam o interesse que esse
espaco desperta.

Em novembro de 2001, Joao Paulo Il enviou a primeira mensagem eletrénica
pontificia oficial para todos os bispos (a exortacdo péds-sinodal Ecclesia in Oceania)
€ usou a internet pela primeira vez como meio de transmissdo de uma mensagem
ao mundo, quando pediu perddo em nome da Igreja Catdlica as vitimas de abusos
sexuais cometidos por sacerdotes e outros religiosos e aos aborigines australianos
pelo tratamento abusivo. Apesar da fragilidade fisica, em funcéo dos problemas de
saude, ele continuou usando a internet, principalmente nas reunides de emergéncia
(ROCHA, 2002, p. 10).

¥ www.vatican.va
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Em fevereiro de 2002, o Conselho Pontificio para as Comunicag¢des Sociais
divulgava o texto “Igreja e Internet”, onde reafirmava com convic¢gdo que os meios de
comunicacdo eram, em conformidade com as palavras do Concilio Vaticano I,
“‘maravilhosas invengdes técnicas” (Inter Mirifica, n. 1) que contribuiam em grande

medida para ir ao encontro das necessidades humanas:

A Internet é relevante para muitas atividades e programas da Igreja: a
evangelizacao, incluindo a reevangelizacdo, a nova evangelizacdo e a obra
missionaria tradicional ad gentes, a catequese e outros tipos de educacéo,
noticias e informag@es, a apologética, governo e administragédo, assim como
algumas formas de conselho pastoral e de dire¢do espiritual. Embora a
realidade virtual do espaco cibernético ndo possa substituir a comunidade
interpessoal concreta, a realidade da encarnacdo dos sacramentos e a
liturgia, ou a proclamacéo imediata e direta do Evangelho, contudo pode
completa-las, atraindo as pessoas para uma experiéncia mais integral da
vida de fé e enriquecendo a vida religiosa dos usuarios. Ela também oferece
a Igreja formas de comunicagdo com grupos especificos — adolescentes e
jovens, idosos e pessoas cujas necessidades obrigam-nas a permanecer
em casa, individuos que vivem em regifes remotas e membros de outros
organismos religiosos — que, de outra forma, seria dificil alcanga-los.
(CONSELHO Pontificio para as Comunicac¢fes Sociais, 2002).

Em seu pontificado, por sua vez, o Papa Bento XVI deu prosseguimento as
reflexdes e as acfes da Igreja em torno da internet. Sbardelotto (2015) recorda que,
das oito mensagens para o Dia Mundial das Comunicacfes Sociais, nada menos do
gue quatro séo dedicadas especificamente ao fendmeno digital: “Novas tecnologias,
novas relagdes. Promover uma cultura de respeito, de dialogo, de amizade” (BENTO
XVI, 2009); “O sacerdote e a pastoral no mundo digital: os novos media ao servigo
da Palavra” (BENTO XVI, 2010); “Verdade, anuncio e autenticidade de vida, na era
digital” (BENTO XVI, 2011); e “Redes sociais: portais de verdade e de fé; novos
espacos de evangelizagdo” (BENTO XVI, 2013).

Em sua mensagem de 2009, o papa Bento XVI afirmava que as tecnologias
digitais “sdo um verdadeiro dom para a humanidade”, mas lembrava que, do ponto
de vista cristdo, elas devem ser “postas a servico de todos os seres humanos e de
todas as comunidades, sobretudo de quem esta necessitado e & vulneravel’. O
pontifice também liderou a Igreja em um momento de “ampla transformagao
cultural”’, como reconheceu em sua mensagem de 2011. Nesse processo, a internet
teve um papel fundamental, porque, com um novo modo de difundir informacdes e

conhecimentos, ela deu origem a “uma nova maneira de aprender e pensar, com
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oportunidades inéditas de estabelecer relagdes e de construir comunh&o”, segundo
ele.

Na mensagem comemorativa do 45° Dia Mundial das Comunicacfes (2011),
por exemplo, Bento XVI pediu aos sacerdotes que propagassem o Evangelho
também através da nova geracdo de meios audiovisuais (fotos, videos, animacdes,
blogs, sites). Segundo observou o pontifice, a sociedade atual apresenta muitas
situagdes que colocam “os valores fundamentais em jogo para o bem da
humanidade”, e a opinido publica “se encontra muitas vezes desorientada e
dividida™:

(...) Vai-se tornando cada vez mais comum a convic¢do de que, tal como a
revolugdo industrial produziu uma mudanc¢a profunda na sociedade através
das novidades inseridas no ciclo de producédo e na vida dos trabalhadores,
também hoje a profunda transformacdo operada no campo das
comunicacdes guia o fluxo de grandes mudancas culturais e sociais. As
novas tecnologias estdo a mudar ndo s6 o modo de comunicar, mas a
propria comunicacdo em si mesma, podendo-se afirmar que estamos
perante uma ampla transformacgdo cultural. Com este modo de difundir
informacdes e conhecimentos, esta a nascer uma nova maneira de
aprender e pensar, com oportunidades inéditas de estabelecer relacdes e
de construir comunhdo. (BENTO XVI, 2011).

Para Spadaro (2012), trata-se de um campo no qual é possivel verificar como
as tecnologias comecam a influir também no modo de pensar a experiéncia da fé

crista, principalmente por meio de sua linguagem:

Quando se trata de lidar com o computador e os arquivos de varios tipos,
atualmente usamos continuamente palavras como ‘salvar’, ‘converter’, mas
também fjustificar’: salvar um documento de texto, converter entre diversos
tipos de formato eletrdnico, justificar a pagina a direita ou esquerda. Essas
trés palavras sdo muito conhecidas dos tedlogos e por detras delas ha uma
percepc¢do importante que ndo estd simplesmente ligada a um modo de
‘dizer’ a fé, mas, talvez, de ‘pensa-la’. (SPADARO, 2012, p. 32).

O pontifice aleméao também foi um grande inovador na pratica eclesial, ao
aceitar o desafio de ser o primeiro pontifice romano a ter uma conta prépria no
Twitter, a rede digital mundial de micromensagens. Isso porque “0 ambiente digital
nao € um mundo paralelo ou puramente virtual, mas faz parte da realidade cotidiana
de muitas pessoas, especialmente dos mais jovens”, como afirmou em sua

mensagem de 2013.
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A conta no Twitter®® foi lancada em dezembro de 2012, em inglés, com o
nome de usuario @Pontifex®, para promover uma nova forma de didlogo aberto
com o publico do mundo digital. Em poucos dias, o pontifice ja contava com mais de
um milhdo de seguidores. Foram lancadas também outras oito versfes para 0s
demais idiomas (espanhol, portugués, italiano, francés, aleméao, polonés, arabe e
latim), que traduzem e republicam os conteldos.

Com grande repercussao midiatica, a primeira postagem do papa Bento XVI
no Twitter ocorreu em 12 de dezembro de 2012. Seu primeiro tuite ja explicitava a
modalidade comunicacional proposta pelo pontifice. O texto dizia: “Queridos amigos,
€ com alegria que entro em contato convosco via Twitter. Obrigado pela resposta
generosa. De coracdo vos abengoo a todos”. Dessa forma, o papa alegrava-se por
entrar em “contato via Twitter” com seus “queridos amigos”, fossem quem fossem,
visto que qualquer pessoa — independentemente da filiacdo religiosa — pode “seguir”
0 papa mediante essa plataforma. E, inovando a pratica religiosa na era digital, o
papa Bento XVI também enviava, na mesma mensagem, “de coragao”, sua “béngao
a todos” via Twitter.

Com a presenca digital do pontifice nessa rede social, a Igreja pbde
estabelecer uma nova modalidade de dialogo com a cultura contemporanea
marcada pelas midias digitais. Até o ultimo tuite, 84 dias depois, ele reuniu mais de
3 milhdes de seguidores (a conta mais seguida na época era a versao em inglés,
com mais de 1,63 milhdo de usuarios que acompanhavam o papa nessa rede social
digital).

Apbs a eleicdo do Papa Francisco (2013), a comunicacdo no ambiente digital
continuou presente no horizonte da missdo. Em sua primeira mensagem para o Dia
Mundial das Comunicacdes Sociais, em 2014, ele afirmava que “a internet pode
oferecer maiores possibilidades de encontro e de solidariedade entre todos; e isto é
uma coisa boa, € um dom de Deus”. Assim, conjugava as redes digitais com a
perspectiva da chamada “cultura do encontro”, porque “o testemunho cristdo pode,
gracas a rede, alcancar as periferias existenciais” (FRANCISCO, 2014). O pontifice

manteve sua presenca no Twitter, superando até hoje os 22 milhdes de seguidores.

* Twitter é uma rede social e servidor para microblogging, que permite aos usuarios enviar e receber
atualizacdes pessoais de outros contatos, em textos de até 140 caracteres. Os textos sao conhecidos
como tweets, e podem ser enviados por meio do website do servi¢co, por SMS, por aplicativos
especificos do Twitter para smartphones, tablets e etc.

% Palavra latina que pode ser traduzida para ‘construtor de pontes’.
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A partir do resgate da historia da relacdo dos papas com a internet, percebe-
se que ndo h4 “receitas prontas” para o desafio da pastoral digital. S&o processos
gue vao sendo iniciados e se desenvolvem em um fluxo em constante crescimento.
Como afirma o Papa Francisco na Evangelii Gaudium, “trata-se de privilegiar as
acdes que geram novos dinamismos na sociedade e comprometem outras pessoas
e grupos que os desenvolverdo até frutificar em acontecimentos histéricos
importantes. Sem ansiedade, mas com convicgdes claras e tenazes” (FRANCISCO,
2013, n. 223).

E é justamente por isso que o Diretoério de Comunicacdo da Igreja no Brasil
também reitera que “cabe as comunidades, pardoquias e dioceses apropriarem-se de
tais recursos e também construir criativamente espacos e plataformas digitais
préprios, que correspondam as necessidades locais do povo de Deus e as praticas e
eventos cotidianos da vida eclesial e liturgica, com atengédo especial aos jovens”
(CNBB, 2014, n. 192). Se a historia é feita de pequenos atos, ela também se faz

agora, com pequenas — mas imensamente importantes — acdes pastorais.

3.2 Comunicacao e Igreja Catolica na América Latina

A comunicagao sempre foi um fendbmeno de grande impacto na sociedade
cultural latino-americana, sobretudo no século XX, quando o continente passou por
grandes transformacdes sociais, econdmicas e tecnoldgicas. Diante deste cenério, a
Igreja Catolica se sentiu interpelada pela sociedade e, durante as conferéncias
Gerais do Episcopado Latino-Americano e do Caribe, buscou abordar esta tematica

para suscitar respostas que contribuissem para com a sociedade.

As reflex6es das Conferéncias giraram em torno do fato de que a cultura
propria do continente sofreu fortes influéncias dos meios de comunicagéo,
gue também agem nos processos de hibridizacdo da cultura, que promovem
a ‘“importagao” de produtos culturais e a produgdo de produtos sem
ancoragens nacionais especificas (TEIXEIRA, 2015, p. 28).

Nesta situacdo de predominio dos meios de comunicacdo, firmou-se um
conflito mais do que econbmico, cultural. E a Igreja € chamada a apresentar
respostas adequadas ao tempo, sobretudo diante das interpelacdes sobre as
relacdes na sociedade. A seguir, entdo, acompanhamos um breve histérico sobre as

reflexdes e abordagens do Conselho Episcopal Latino-Americano (CELAM) acerca
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do tema “comunicagado social’. Esta revisao tem como objetivo lancar luz sobre o
contexto em que se inserem, de forma geral, as a¢cdes do Santuério Nacional de
Aparecida e favorecer o entendimento das respectivas influéncias que compdem o
desafio de proclamar a mensagem evangeélica através das novas tecnologias nesta

igreja particular.
3.2.1 Contribui¢cbes dos encontros e Conferéncias Episcopais

Ao longo do século XIX foram muitos os bispos de paises do Ocidente que
passaram a se reunir para debaterem exigéncias do ministério episcopal, com a
aprovacao da Santa Sé. Esta realidade esteve presente na agenda do Concilio
Vaticano Il e despertou um amplo debate quando, por fim, as Conferéncias
Episcopais®’ foram criadas e oficializadas para atender o anseio coletivo - como é o
caso do Conselho Episcopal Latino-Americano (CELAM).

O CELAM atrticula as conferéncias gerais, sem periodicidade definida, para
refletir sobre temas da atualidade e contextualizar a misséo da Igreja no continente.
O meio pelo qual a Conferéncia faz chegar sua mensagem €, sobretudo, o0 texto
conclusivo de cada encontro, com reflexdes e propostas de acdo. Tais documentos
sdo aprovados sempre com 0 consenso da maioria dos bispos participantes e
contam, na elaboracdo, com a coautoria de especialistas em varias areas, dispondo
ainda de mecanismos para a participacao popular.

Os textos das conferéncias se nutrem dos documentos do Magistério da
Igreja*® e sdo refletidos pelos bispos no continente, no caso do CELAM, bispos da
América Latina. O modelo encontrado, mesmo sendo hierarquico em sua estrutura
inicial, € o do colegiado, pois contempla a participacdo igualitaria de todos os bispos
do continente e recebe a contribuicdo de especialistas de varias areas.

O CELAM se articulou em 1955, com sua primeira conferéncia no Rio de
Janeiro; depois seguiram Medellin (Coldmbia), em 1968; Puebla de Los Angeles
(México), em 1979; Santo Domingo (Republica Dominicana), em 1992. O Brasil

sediou novamente o evento em 2007, na cidade de Aparecida, interior paulista.

" Organismos colegiados de bispos que se relinem para a colaboracdo entre as dioceses dos
continentes.
%8 Funcéo de ensinar exercida pelo papa em comunhdo com 0s bispos.
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A opcao dos bispos em boa parte das Conferéncias foi a de tratar os meios de
comunicacdo juntamente com as questdes culturais. Vejamos, a seguir, as

consideracdes e apontamentos de cada conferéncia sobre o tema da Comunicacéo.

3.2.1.1 Rio de Janeiro

A primeira Conferéncia Geral do Episcopado Latino-Americano foi realizada
no Rio de Janeiro, de 25 de julho a 4 de agosto de 1955, e reuniu 37 arcebispos e
58 bispos representantes de 23 paises. Na pauta, a criacdo do préprio CELAM. O
organismo responsavel por auxiliar o Vaticano na preparacdo do encontro foi a
conferéncia Nacional dos Bispos do Brasil (CNBB), aprovada pelo Papa Pio XII em
1952. A CNBB comecou dez anos antes do Concilio Vaticano Il, que viria propor as
conferéncias episcopais. Assim, a Igreja Catdlica no Brasil se antecipou e sua
conferéncia serviu de referéncia pratica no Concilio para os bispos de todo o mundo.

Os grandes problemas tratados pela primeira conferéncia foram trés: a
escassez de clero, o combate aos adversarios da Igreja e a interpelacdo dos
problemas sociais. Entre as sete comissdes criadas houve espaco para uma
reflexdo sobre os meios de propaganda. O contetido consta de orientacdes praticas,
reconhecendo experiéncias ja existentes e estimulando outras.

Sobre a comunicacédo, foram duas as principais perspectivas do documento
conclusivo: a primeira relacionada a criacao do proprio CELAM - que presumia uma
plataforma de comunicacao intereclesial; e a segunda perspectiva voltada para a
criacdo de um jornal catélico em cada nacdo, com qualidade técnica e popularidade,

conforme indica o texto conclusivo:

Fazemos votos de que:

a) O episcopado de cada pais organize, pelo menos, um diario catélico
nacional, ao qual os excelentissimos prelados prestardo ajuda eficaz.

b) Se tornem cada vez mais atrativos os jornais e demais publicacdes
catolicas, conforme a técnica moderna, com boa informacao de noticias
de atualidade e de interesse, sem perder nunca de vista o critério
essencialmente catolico e os fins de apostolado que devem distinguir
estas publicagBes para que possam chamar-se verdadeiramente de
catodlicas (CONSELHO Episcopal Latino-Americano, 2005, p. 54-55).

Destacam-se entre as indicagdes do documento conclusivo a necessidade de
criagdo de escolas de jornalismo, tanto para sacerdotes como para leigos. Esta € a

orientacdo acerca da importancia e necessidade da formacdo, sem entrar em
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detalhes, incentiva as boas experiéncias. Além das pessoas que fazem parte da
Igreja, faz referéncia aos produtores de comunicacao e recorda a exigéncia de uma
“sa formacao dos ouvintes”.

O documento do Rio também lancou a semente do Dia Mundial das
Comunicag0fes, instituido na década seguinte, mas que ja estava presente no
continente, quando os bispos aconselhavam que se celebrasse anualmente em cada
diocese a ‘jornada da imprensa catdlica’, procurando conseguir novas assinaturas
para 0s jornais e revistas catolicas, organizando coletas e fazendo conhecer a
eficcia e amplitude do apostolado da imprensa catdlica.

De fato, o texto ndo fala somente sobre os meios catdlicos e recorda o
principal meio que era o radio — tecnologia mais potente do mundo a época, a
transmitir informacédo para os cinco continentes. Uma oportunidade de ampliar o

servigo pastoral e ajudar, inclusive, a suprir a falta de padres.

3.2.1.2 Medellin

A segunda Conferéncia Geral do Episcopado Latino-Americano foi realizada
em Medellin, na Colémbia, no periodo de 24 de agosto a 6 de setembro de 1968,
sob o principio: “A Igreja na atual transformacdo da América Latina a luz do
Concilio”. A abertura foi feita pelo Papa Paulo VI e marcou a primeira visita de um
pontifice & América Latina. Nesta conferéncia, as preocupacdes principais giraram
em torno da familia, juventude, educacéo e a explosdo demogréfica no continente.

Antecedeu Medellin um ambiente cultural e comunicativo com referencial
estadunidense, pois, nesse periodo, a lingua inglesa era repetida como “mantra do
desenvolvimento” (TEIXEIRA, 2015, p.40). lluminou a reflexdo sobre 0 momento a
Carta Enciclica Populorum Progressio, de 1967, onde Paulo VI encorajava as
nacodes a se libertarem da miséria, conseguindo melhores condi¢des de vida.

Na Conferéncia de Medellin a comunicacdo foi analisada dentro do
grande contexto de transformagfes sociais e culturais pelos quais a América Latina
passava. Os bispos reconheceram que a Igreja ndo poderia exercer sua missao sem
0S meios de comunicagao e que, para a boa utilizacao destes, era necessaria uma
postura pastoral dindmica. A comunicacdo nao foi somente um capitulo do
documento conclusivo, foi uma dimensédo que sempre esteve em evidéncia nos

debates - tratada no texto conclusivo em 24 artigos.
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Esta segunda conferéncia esta plenamente consciente de que o processo de
socializagdo, desencadeado pelas técnicas e meios de Comunicagdo Social, fazem
destes um instrumento necessario e apto para a educacao social, a conscientizacao
na ordem de mudanca estrutural e a vigéncia da justica. Pelo qual convida,
sobretudo, os leigos ao seu adequado emprego nas tarefas de promog¢éao humana.

O texto comega afirmando que “a Comunicagdo Social € hoje uma das
principais dimensdes da humanidade. Abre uma nova época” (CELAM, 2005, p.
218). Em seguida, trata dos pontos positivos e negativos da atual situacdo da
comunicagado no continente, considerando que os meios “forjam uma nova cultura,
produto da civilizagcdo audiovisual”’. Considera isto um avango, porque 0s meios
audiovisuais superam a grande barreira do analfabetismo, também os analfabetos
tém a possibilidade de receber as mensagens pelas imagens e audio, um progresso.

O documento aprofunda a reflexdo recordando o Decreto Inter Mirifica no
aspecto de “maravilhosas invengbes da técnica” e especifica o0 que compreende
como meios de comunicacdo entre os homens, a saber: a imprensa, 0 cinema, 0
radio, a televisdo, o teatro, os discos. Mas constata que a Igreja ainda ndo tem uma
clara visdo do que é a Comunicacdo Social (CELAM, 2005, p. 219). Sobre o carater
massivo dos meios, o texto considera um alento o fato de poderem contribuir para
“‘despertar a consciéncia de grandes massas sobre suas condi¢des de vida,

suscitando aspiragdes e exigéncias de transformacdes radicais”.

Apesar do destaque sobre 0s meios massivos que podem transformar as
condutas socioculturais, é crescente, no documento, o olhar sobre os meios
de comunicagdo grupais, focados na formacdo em profundidade. A
problematica relacionada aos meios de comunicagdo surge quando se
considera que transmitem também “influéncias morais positivas e negativas”
(DM, 6). A partir disso, Medellin se expressa em tom de denuncia: “Muitos
destes meios estéo vinculados a grupos econdmicos e politicos, nacionais e
estrangeiros, interessados em manter o status quo social” (DM, 2).
(TEIXEIRA, 2015, p.43).

Em seguida, expressa o desejo de que tais meios contribuam cada vez mais
para a promocdo humana e cristd do continente. Como ponto de partida do
relacionamento entre Igreja e comunicagéo é abordada a missionariedade intrinseca
da Igreja: No mundo de hoje a Igreja ndo pode cumprir a missdo que Cristo lhe
confiou de levar a Boa Nova “até os confina da terra” se ndo se emprega os meios
de Comunicacdo Social, Unicos capazes para chegar efetivamente a todos os

homens.
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Em sintese, a mensagem que vem do Decreto Inter Mirifica que orienta a usar
sem hesitacdo e com dedicacdo os meios de comunicagao, impulsiona o bispo a ir
além do pulpito. O texto conclusivo propde também o didlogo entre os bispos e os
operadores da comunicacdo: “E indispensavel o didlogo sincero e eficaz entre a
hierarquia e todos aqueles que trabalham nos meios de Comunicagdo Social”
(CELAM, 2005, p. 223). O espirito de didlogo e abertura € heranca do Concilio
Vaticano Il, que favorece a liberdade de expressao.

Sobre a questdo dos meios proprios, o texto afirma o direito da Igreja em
possui-los, contanto que tenham uma organizacdo que garanta a sua eficacia
profissional, econémica e administrativa, e também que prestem um servico real a
comunidade. Este ponto € claro e indica que a principal funcdo da Igreja ndo deve
ser o proselitismo, ndo devem ser extensdes de megafones de igreja, devem ser
extensdes do pulpito em um sentido mais amplo; devem ser “competitivos” no
sentido de ter qualidade suficiente para fazer frente aos grandes meios e que sirva a
comunidade, ndo somente a pardquia, diocese ou movimento.

Medellin indica uma producdo voltada para recepcdo do publico, com
linguagem adaptada. Isto denota um modelo de Igreja voltada para o povo, que
deseja que este povo ouca a mensagem da qual é depositaria por meio de uma
linguagem acessivel. A forma apresentada para desenvolver 0s meios de
comunicacdo na Igreja entdo € a formacdo dos fieis, dos religiosos e dos

profissionais da comunicacgao.

3.2.1.3 Puebla

A terceira Conferéncia Geral do Episcopado Latino-Americano realizou-se em
Puebla de Los Angeles, no México, no periodo de 27 de janeiro a 13 de fevereiro de
1979. Paulo VI apontou como documento de referéncia a Exortacdo Apostolica
Evangelii Nuntiandii, de 1975, na qual o Pontifice analisa o que é evangelizar, qual é
0 conteudo da evangelizacdo, quem sdo os destinatarios da evangelizacdo, quem
Sao seus agentes e que espirito deve presidi-la.

Paulo VI convocou oficialmente a conferéncia no dia 12 de dezembro de
1977, assinalando que ela seria celebrada de 12 a 18 de outubro de 1978, mas o
seu falecimento e o breve pontificado do papa Jodo Paulo | fizeram com que a

conferéncia fosse adiada e celebrada por Jodo Paulo Il. O horizonte sob o qual se
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desenvolveu a conferéncia foi a “evangelizagdo no presente e no futuro”, tendo
enfoque na dimenséo politica e social, tratando os temas da dignidade da pessoa e
dos direitos fundamentais do homem na América Latina.

A questdo do progresso foi o fio condutor da conferéncia, pois na dificil
década de 1970, a tecnologia se mostrou como poderoso meio de dependéncia das
nacdes. Este periodo foi marcado fortemente pelas consolidadas ditaduras, diante
das quais se espalhou, pelo continente, o clamor em favor dos desaparecidos,
exilados e torturados, enquanto a censura desfavorecia a comunicacgao.

Puebla reafirmou a visdo de que os meios de comunicacdo possibilitam a
acdo pastoral da Igreja na América Latina, pois a comunicacdo é entendida,
também, como meio de comunhdo e participacdo, contando com estes para o
desenvolvimento do processo evangelizador. O texto conclusivo considera a
comunicacdo como um dos principais atores da realizacdo pastoral ao lado da
familia, comunidades eclesiais e agentes de pastoral.

Um ano antes de Puebla um documento produzido pelo Decos, departamento
de Comunicacdo Social do CELAM, intitulado “A evangelizagdo e a Comunicagéo
Social na América Latina”, apresentando a primeira sintese do pensamento latino-
americano sobre a comunicacdo, um subsidio importante para a preparacao.
Quando chegou a Conferéncia de Puebla a Igreja ja v& a comunicagdo com menos
radicalismo critico e com propostas mais realistas. Puebla dedicou 32 artigos a

temética da comunicacao (dos numeros 1063 a 1095). Neste periodo,

a Igreja ndo tinha a percepcao do processo como fato global e isto dificultou
a projecdo da problemética. E também a comunicacdo interna na Igreja se
apresentava como obstaculo. Com uma deficitdria comunicagéo entre seus
membros e entre as dioceses, a critica a sociedade que ndo se comunicava
bem n&o podia ser feita sem antes uma autocritica. Contudo, Puebla
apresenta mais realismo do que Medellin, pois a reflexdo se deu mais com

os “pés no chao”, entendendo as possibilidades e limites da comunicagao
no atual contexto. (TEIXEIRA, 2015, p. 53).

O texto conclusivo faz seis dendncias relativas aos meios de Comunicacéo
Social, pois, segundo o modelo de Igreja em destaque na época, o anuncio do Reino
de Deus ndo poderia deixar de passar pela dendncia. A primeira se refere a
manipulacdo ideoldgica que exercem o0s poderes politicos e econbémicos que se

empenham em manter o status quo e até em criar uma ordem nova de dependéncia-
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dominacdo. Denuncia, também, “a exploracdo das paixdes, os sentimentos, a
violéncia e o sexo, com fins consumistas” (CELAM, 2005, p. 533).

Segundo o texto, isto constitui uma violacao dos direitos individuais, agravada
pelas mensagens repetitivas ou subliminares, com pouco respeito a pessoa e
principalmente a familia. A terceira denuncia é clara e aberta aos jornalistas: Os
jornalistas ndo sempre se mostram objetivos e honestos na manipulagéo de noticias,
de maneira que sdo eles mesmos que as vezes manipulam a informacéo, calando,
alterando ou inventando o conteido da mesma, com grande desorientacdo para a
Opinido Publica.

A guarta denuncia se dirige aqueles que manipulam a informacéo devido aos
interesses do monopdlio da propria informacao, apontando tanto os governos como
0s interesses privados que permitem o uso arbitrario dos meios de informacéo e dao
lugar a manipulacdo das mensagens de acordo com 0s interesses particulares. A
quinta critica é relativa a dominacao cultural que tem impacto massivo e compulsivo
que leva ao “isolamento e até a desintegragao familiar” (CELAM, 2005, p. 534).

A Ultima denuncia é forte ao indicar que, em muitos casos, 0s meios de
comunicagdo se tornaram “veiculo de propaganda do materialismo reinante,
pragmatico e consumista”. Aqui a Igreja aponta para defesa do povo que tem sido
induzido a “falsas expectativas, necessidades ficticias, graves frustracbes e uma
negativa ansia competitiva” (CELAM, 2005, p. 534). Além das denuncias, € este € 0
principal motivo de fazé-las, a Igreja se compromete em “ser a voz daqueles que nao
tém voz”.

Puebla compreende a falta de habilidade no emprego dos meios, mas elege
como principal necessidade a formacdo. E apresenta as linhas mais importantes
para esta formacdo como a capacitacao para que o Povo de Deus tenha uma atitude
critica, sobretudo por meio de cursos, e a atencdo aos proprietarios e técnicos dos

meios de comunicacao. Diz o texto:

Salvo raras excegdes ainda ndo existe na Igreja da América Latina uma
verdadeira preocupacdo por formar o Povo de Deus na Comunicacdo
Social, capacita-lo para assumir uma atitude critica frente ao bombardeio
dos mass media e para opor-se ao impacto de suas mensagens alienantes,
ideoldgicas, culturais e publicitarias. Situagédo que se agrava pelo pouco uso
gue se faz dos cursos organizados nesta area, escasso orgcamento que se
destina aos meios de Comunicacdo Social em funcdo evangelizadora e
descuido da atencdo devida a proprietarios e técnicos desses meios
(CONSELHO Episcopal Latino-Americano, 2005, p. 535).
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Puebla indica os meios de comunicacdo grupais como caminho de
evangelizagdo e recomenda também uma boa atuagdo nos meios de comunicacao
de massa. Neste periodo, em que a comunicacdo engendrou as grandes mudancas
culturais no continente, a Igreja ainda se questionou sobre ter ou néo ter os seus
proprios meios. Na época, existia a censura em diversos paises e uma reacao
deveria vir da Igreja pelos seus meios.

De fato, ndo era claro se a missao da Igreja poderia se adequar aos moldes
da comunicacdo de massa e nem se um canal catolico poderia sobreviver em meio
ao monopolio comunicacional. Ainda que Puebla ndo tenha respondido a questéo,
firmou a prioridade da comunicacado popular e deixou a questdo dos meios proprios
aberta a discusséo. Ter ou ndo ter os meios de comunicacéo, é uma questao que vai
além do instrumento, mas é um questionamento sobre estar ao lado de estruturas
poderosas em sentido politico e econdbmico ou se colocar com 0s mais pobres.

Mas de maneira geral, para Puebla, os meios proprios sdo necessarios a
missdo da Igreja (CELAM, 2005, p. 538). No entanto, o texto recorda que a
comunidade crista deve investir dinheiro para isso: “a presenca da Igreja no mundo
da Comunicacdo Social exige importantes recursos econOmicos que devem ser
previstos pela comunidade cristd” (CELAM, 2005, p. 538).

3.2.1.4 Santo Domingo

A quarta Conferéncia Geral do Episcopado Latino-Americano foi realizada no
ano de 1992 em Santo Domingo, na Republica Dominicana, com o tema: “Nova
evangelizagdo, promog¢do humana, cultura cristd”, sob o lema: “Jesus Cristo ontem,
hoje e sempre” (Hb 13,8). O encontro se deu no contexto da celebracdo dos 500
anos do inicio da evangelizacdo no continente e teve trés objetivos: celebrar Jesus
Cristo, ou seja, a fé e a mensagem do Senhor crucificado e ressuscitado; prosseguir
e aprofundar as orientacdes de Medellin e Puebla e definir uma nova estratégia de
evangelizagdo para os proximos anos, respondendo aos desafios préprios do tempo.
A ideia central da Conferéncia de Santo Domingo foi a nova evangelizacdo, que
pretendia colocar “Cristo no coragao e nos labios, na agao e na vida de todos latino-
americanos” (DARIVA, 2003, p. 123).

Desde o inicio das Conferéncias do CELAM, a situacdo de pobreza e

marginalizacdo havia aumentado na América Latina. Medellin e Puebla assumiram a
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opcao preferencial pelos pobres e Santo Domingo se realiza diante de uma
necessidade de ampliagdo deste compromisso, devido ao aumento da pobreza. Ao
tratar da Comunicacdo Social, o texto de Santo Domingo foca especialmente na
evangelizacdo da cultura. E a comunicacdo ficou em segundo plano, pois
historicamente a educacédo sempre foi uma dimensao de destaque na Igreja Latino-
Americana.

O documento conclusivo da quarta Conferéncia retoma o discurso de Joao
Paulo Il na abertura do encontro, que orientava: “intensificar a presenca da Igreja no
mundo da comunicagdo tem que ser certamente uma das vossas prioridades”
(CELAM, 2005, p. 758). O texto aponta que comunicacao € a cultura que permeia a
sociedade e propde que esta questdo seja trabalhada pelo percurso que parte da
consciéncia de que “nos encontramos na nova cultura da imagem, e que a
mensagem evangélica deve inculturar-se nesta cultura e chegar assim a fazé-la
expressiva de Cristo, a maxima comunicagéo” (CELAM, 2005, p. 758).

Santo Domingo, como o documento de Puebla, reconhece a insuficiente
presenca nos meios agravada pela falta de agentes com a devida preparacdo para
enfrentar o desafio. Neste contexto, indica aos episcopados um planejamento da
Pastoral da Comunicacdo. Em relacdo ao contetdo para a formacédo dos fieis sugere
um plano de educacdo orientado para a percepc¢ao critica e uma melhor utilizagéo
da linguagem e dos simbolos culturais. Assim, liberdade de expresséo, valores
culturais e integracdo devem constituir o tripé que deve sustentar a acdo da Igreja no
campo da comunicagao.

O texto conclusivo ainda d& destaque para uma atuacao eficaz diante da
comunicacdo, a formacdo das pessoas para serem capazes de respostas
adequadas as mudancas. A tarefa principal é suscitar a adesdo pessoal a Jesus

Cristo e o contetdo da formacéo crista é assim delineado:

Esta Evangelizacao tera forgca renovadora na fidelidade a Palavra de Deus,
seu lugar de acolhida na comunidade eclesial, seu alento criador no Espirito
Santo, que cria a unidade na diversidade, alimenta a riqueza carisméatica e
ministerial, e se projeta ao mundo mediante 0 compromisso missionrio

(CELAM, 2005, p. 649).

Do ponto de vista da dendncia, Santo Domingo destaca a inddstria da
comunicacdo como fator preocupante, pois passa a pertencer a grupos econémicos

e politicos que “chegam a manipular a comunicacdo, impondo uma cultura que
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estimula o hedonismo e o consumismo, e atropela nossas culturas com seus valores
e identidades” (CELAM, 2005, p. 759). E dirige uma critica & publicidade que cria
“necessidades ficticias”, e a televisdo na qual “abunda violéncia e pornografia”.

Santo Domingo entende que estd chegando uma nova democratizacdo que
pressupde uma plataforma comunicativa que propicie novas formas de relacdo, de
armazenamento e difusdo de informacbes que contribuam para a consciéncia
democratica. Como meios proprios prioriza o desenvolvimento de uma produtora de
video ao servico da América Latina e do Caribe. Este é um passo no
reconhecimento da linguagem audiovisual, mas na conjuntura em que o texto foi
escrito, o radio ainda era um grande desafio para as dioceses.

Como novidade, Santo Domingo tira as editoras catélicas do ambito
“‘comercial” e as convida para que “atuem de forma coordenada dentro da pastoral
organica” (CELAM, 2005, p. 760). Santo Domingo ndo foi enfatica na sua
consideracdo da comunicacdo como caminho de evangeliza¢do. O primeiro anuncio,
o Kerigma, teve maior destague do que o testemunho e o dialogo, que séo
dimensdes mais préximas a comunicacdo. Mesmo configurando uma
descontinuidade em relacdo as Conferéncias anteriores, esta ofereceu sua
contribuicdo, demonstrando preocupagao em “dar impulso a uma eficaz acao
educativa e a um decidido empenho para uma moderna comunicagdo” (CELAM,
2005, p. 765).

3.2.1.5 Conferéncia de Aparecida

A Conferéncia de Aparecida, ou a quinta Conferéncia Geral do Episcopado
Latino-Americano, foi realizada em Aparecida, de 13 a 31 de maio de 2007. A
Conferéncia foi convocada pelo papa Jodo Paulo Il, mas ele ndo tinha saude
suficiente para vir a Ameérica Latina para abrir os trabalhos, de modo que se cogitou
realizar em Roma o encontro. Mas, devido a descaracterizacdo da proposta das
Conferéncias, a realizacéo fora do continente foi descartada.

O papa seguinte, Bento XVI, confirmou o encontro e veio pessoalmente
inaugura-lo. A quinta conferéncia procurou dar novo impulso a evangelizacdo no

contexto de pés-modernidade, tratando a temética da fé e do testemunho.
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A Conferéncia de Aparecida se deu num contexto de grandes
transformagBes em nosso continente. A globalizacdo estava em um novo
contexto, pés neoliberalismo, e a crise financeira de 2008 ja era iminente no
periodo que antecedeu Aparecida. A queda das torres gémeas, nos EUA,
em 2001, gerou uma cultura de inseguranca e desconfianca dentro de uma
guerra de propaganda entre oriente e ocidente. A Conferéncia de Medellin e
Puebla se deram num contexto de Guerra Fria, que ndo era um conflito
bélico, embora existisse o risco. Aparecida se deparou com uma Guerra ao
Terror, um conflito armado, distante e sem vistas de melhora. Os latino-
americanos se esforcavam para ndo entrar neste conflito, mas sentiram
seus ecos. (TEIXEIRA, 2015, p. 68).

Na primeira parte do documento de Aparecida ja se fala em comunicagéo.
Quando se faz a analise da situac&o atual do continente, o texto chama atencdo com
0 sugestivo titulo: “O olhar dos discipulos e missionarios sobre a realidade”. Os
bispos consideram a realidade que nos desafia, passando por diversos aspectos
sociais e culturais, entre 0s quais comentam sobre a comunicagao.

Mas a comunicacdo € abordada de fato na terceira parte do documento,
guando se trata da vida de Jesus para os povos latino-americanos, e parte da
afirmacado de que “o primeiro anuncio, a catequese ou o posterior aprofundamento
da fé ndo podem prescindir dos meios de comunicagdo” (DOCUMENTO de
Aparecida, 2015, p. 218). O documento conclusivo reconhece que a comunicacao é
mais do que uma questao de meios, mas configura a atual cultura.

As principais linhas de atuacdo do texto conclusivo de Aparecida no que
concerne a comunicacdo sao criar e manter meios proprios, estar presente nos
meios de massa, formar comunicadores competentes, educar na formacéo critica 0s
receptores, colaborar para haver leis que se voltem a protecdo das criancas e dos
jovens em relacdo aos efeitos negativos da midia, aproximar-se dos novos meios,
especialmente da internet.

Recorda o documento de Aparecida que, apesar de ajudarem em muito, 0s
meios de comunicacdo nao podem substituir as relacbes pessoais e a vida
comunitaria. O primeiro ponto € dito em relacdo a sociedade, ao homem moderno
gue se conecta e se isola, em que os relacionamentos mediados superam 0s
relacionamentos pessoais; o segundo ponto € dito em relacdo a prépria Igreja que
nao pode existir sem a vida comunitaria. Corre-se 0 risco de se pensar em um
paradigma de Igreja somente pelos meios de comunicagdo, desvinculada da
comunidade que sempre foi a depositaria da fé cristd. Sobre isto adverte o
documento de Aparecida:
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Os meios de comunicacdo, em geral, ndo substituem as relacdes pessoais
nem a vida comunitaria. No entanto, os sites podem reforcar e estimular o
intercAmbio de experiéncias e de informagBes que intensifiquem a pratica
religiosa através de acompanhamentos e orientagdes. Também na familia
devem aos pais alertar seus filhos para o uso consciente dos contetdos
disponiveis na Internet, para complementar sua formacdo educacional e
moral (DOCUMENTO de Aparecida, 2015, p. 220).

O documento também incentiva a criacdo de centros de cultura catdlicos que
sejam espacos de didlogo, para que cada vez mais fé e cultura se entendam. Esta é
uma atitude de defesa dos excluidos que ficam a margem também dos processos de
cultura e de desenvolvimento tecnologico. Do ponto de vista do dialogo, o foco do
documento de Aparecida esta na linguagem: por diversas vezes o texto recorda que
para entrar na cultura da comunicagdo € necessario reconhecer as novas
linguagens. O texto afirma que estas novas linguagens configuram um elemento

articulador das mudancas na sociedade. Aparecida tem assim:

(...) um olhar positivo em relagdo aos meios de informag¢do e formagéo
catdlicos on line e aprecia o servico de “orientagbes religiosas e sociais
diversas, tais como ‘sacerdote’, ‘orientador espiritual’, ‘orientador
vocacional’, ‘professor, ‘meédico’, entre outros” (DA, 490). Valorizando
também a oportunidade de cursos a distancia que séo de grande valia para
um processo de formacdo que chegue a todos. O texto afirma que a
comunicacao ndo é somente meio ou instrumento, mas é cultura dos povos
da América Latina, de modo que é um ambito da vida e atuagéo da Igreja,
sendo indispensavel a atengdo pastoral. (TEIXEIRA, 2015, p. 74).

Aparentemente, conforme aponta Teixeira (2015) a Conferéncia de Aparecida
demorou muito: mais de 20 anos a separa de Santo Domingo. Diante de tantos
desafios foi um momento forte e que impulsionou a Igreja para a misséo continental.
As continuidades e descontinuidades no percurso das Conferéncias oferecem uma
pista de reflexdo para a comunicacdo no ciberespaco, pois, neste complexo
ambiente, onde o dialogo é uma dimensédo forte, € fundamental reconhecer e

valorizar os avancgos e retrocessos como parte do processo comunicacional.
3.3 A Comunicagéo navida e missao da Igreja no Brasil
A Conferéncia Nacional dos Bispos do Brasil (CNBB) foi fundada em 14 de

outubro de 1952, no Rio de Janeiro, e transferida para Brasilia em 1977. Assim, a

cidade passa a ser capital da federacdo e também do catolicismo. A CNBB € um
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organismo que relne os bispos diocesanos, auxiliares ou coadjutores do Brasil que,
segundo o Cadigo de Direito Canénico (1997):

[...] exercem conjuntamente certas funcdes pastorais em favor dos fiéis do
seu territério, a fim de promover o maior bem que a Igreja proporciona aos
homens, principalmente, em formas e modalidades de apostolado
devidamente adaptadas as circunstancias de tempo e lugar, de acordo com
o direito (CODIGO de Direito Candnico, 1997, p. 451).

A Conferéncia possui a seguinte estrutura: Assembleia Geral, Conselhos
Regionais, Conselho Permanente, Comissfes Episcopais, Presidéncia, Conselhos
Econbémico e Fiscal, Conselho Episcopal Pastoral (Consep), Organismos Vinculados,
Secretariado Geral e Assessores Nacionais. A CNBB é o maior organismo do
catolicismo no pais, e € a partir dela que a comunicagdo na Igreja do Brasil é
discutida.

Neste topico da pesquisa, tomam-se por referéncia os apontamentos e a
histéria registrada, principalmente, no estudo 72 da CNBB (1994), intitulado
“Comunicagdo e Igreja no Brasil”. Uma excelente contribuicdo que nos permite
compreender melhor a importancia da comunicacdo para a vida da comunidade

eclesial no pais.

3.3.1 Relacédo entre CNBB e Meios de Comunicacéao

Desde sua fundacdo, a CNBB sentiu a necessidade de comunicar suas
atividades e decisdes, tanto em nivel interno, para os bispos e dioceses, quanto em
nivel externo, para os meios de comunicagcdo. Assim, a Igreja no Brasil foi aos
poucos descobrindo a comunicacdo como espaco de evangelizacdo. Em outubro de
1952, por exemplo, a Conferéncia lancou o Comunicado Mensal, em 10 paginas
mimeografadas.

Para levar o Concilio as bases, publicou Concilio em Foco, em 1963, com 30
paginas semanais. Ja em 1967, logo apds a publicacdo do Decreto do Concilio
Vaticano Il, Inter Mirifica, a CNBB criou o “Prémio Margarida de Prata”, com o
objetivo de aproximar a Igreja dos artistas e produtores de cultura. Juntaram-se a
esta honraria, nos anos seguintes, os prémios Dom Helder Camara e Clara de Assis,

com a intencdo de destacar acdes midiaticas e novas producles televisivas,
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respectivamente, que procuram apresentar valores humanos, éticos e espirituais, a
fim de ampliar a consciéncia critica e artistica do publico.

Em 1971, com a reforma dos Estatutos da CNBB, o Secretariado Nacional de
Opinido Publica (SNOP)*® transforma-se em Setor de Comunicacdo Social, ligado a
Linha da Comissdo Episcopal de Pastoral, ao lado da Educacédo e Pastoral Social.
Durante o regime militar, a CNBB instalou seu primeiro Telex para agilizar a
recepcao dos fatos e a comunicacdo do posicionamento da Igreja.

Com isso, “facilitou a veiculagdo quase diaria de um ‘boletim de imprensa’
para as emissoras catolicas de radio e para os grandes meios de comunicagao”
(CNBB, 1994, p. 12). Apés a promulgagéo da Constituicdo, em 1988, a Conferéncia
contratou um radialista, que transmitiu "boletins sonoros" diarios as emissoras
catolicas.

Ainda dentro do campo da Comunicacdo, a CNBB publica, desde 1973, a
chamada "Colegdo Azul" dos Documentos da CNBB. Os "documentos" sé&o
aprovados pelas Assembleias Gerais dos Bispos ou sdo pronunciamentos da
Presidéncia ou do Conselho Permanente, propondo diretrizes pastorais, diretorios
litirgicos, posicionamentos politicos ou subsidios sobre problemas de terra, familia,
missao, catequese, presbitério, comunidades de base e outros.

Destes, a propésito deste trabalho, destacam-se documentos como o de
numero 59 “Igreja e comunicagdo rumo ao novo milénio”, que trata da importancia e
da urgéncia em se criar a Pastoral da Comunicacdo nas paréquias, bem como
formar os comunicadores, promovendo politicas de investimentos e realizando um
planejamento de comunicagéo.

O documento numero 71, “Diretrizes Gerais da Agao Evangelizadora da Igreja
no Brasil — 2003-2006”, por sua vez, reafirma a necessidade da Igreja em usar os
meios de comunicacdo de massa para a proclamacéo do Evangelho, a busca pela
valorizagéo dos proprios meios de comunicacdo da Igreja e também a necessidade

de explorar os amplos recursos da internet.

% De 1952 a 1962 o Secretariado Nacional de Acdo Social coordenou o servico de comunicacdo da
CNBB. No final deste periodo, surgiu a Comissdo Episcopal de Opinido Publica, que depois foi
transformada em Secretariado Nacional de Opinido Publica (SNOP), como um 6rgdo executivo,
coordenado por dom Eugénio de Araujo Sales (1962-1968). Com a reforma dos estatutos da CNBB,
em 1971, o SNOP passou a se chamar Setor de Comunicagdo Social, ligado a linha 6 da Comissao
Episcopal Pastoral, ao lado da Educacdo e Pastoral Social. Foi nesta ocasido que surgiu a
Assessoria de Imprensa, ligada a Secretaria Geral da Conferéncia.
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Lancado em 2014, o documento 99 - “Diretério de Comunicagdo da Igreja no
Brasil”, é formado por dez capitulos com diferentes reflexdes sobre os aspectos da
comunicacdo e indicacbes de acbes com propostas de diversas atividades. O
documento oferece também um glossario de comunicacdo com termos proprios da
area. Pesquisadores, profissionais de comunicacdo e liderancas da Pastoral da
Comunicagdo ajudaram na elaboracdo do documento, cujos trabalhos somaram
mais de 13 anos de trabalho até o langcamento deste ultimo material.

Desde 1974, a Conferéncia edita também a "Colecéo Verde" dos Estudos da
CNBB, ja com mais de 100 titulos. Os estudos sao trabalhos dos assessores ou
organismos da Conferéncia, orientando pastoral carceréria, familiar, vocacional,
urbana, educacional, de saude, terra, ecumenismo, dialogo inter-religioso, juventude,
universidade, comunicacdo e outros. Muitas vezes os "estudos" sdo frutos de
encontros nacionais sobre a acdo pastoral da Igreja. Para a Comunicacao,
importante destacar CNBB o Estudo 72 “Comunicagao e Igreja no Brasil” (1994) e
Estudo 101 “A comunicagao na vida e missao da Igreja no Brasil” (2011).

Outra acéo relativa a comunicacdo promovida pela CNBB que merece
destaque foi a Campanha da Fraternidade de 1989. Com o tema “A Fraternidade e a
Comunicacao” e o lema “Comunicacédo para a verdade e a paz’, a campanha fez
com que os fiéis, leigos e o clero discutissem a comunicacdo e a maneira correta de

usa-la. Como destaca Dariva (2003):

(...) a Campanha popularizou o tema Pastoral da Comunica¢do como uma
das prioridades da acdo da Igreja no pais e estabeleceu que nos anos
seguintes fossem criadas equipes de Pastoral da Comunicacdo em cada
uma das paroquias do Brasil. (DARIVA, 2003, p. 515).

No entanto, vale ressaltar, foi somente durante a 492 Assembleia Geral dos
bispos no Brasil, realizada em maio de 2010, em Aparecida (SP), que aconteceu a
criacdo da Comisséo Episcopal Pastoral para a Comunicagéo aprovada pela maioria
dos bispos presentes no evento. Até entdo, a comunicacdo era um setor da
Comisséo para a Cultura, Educacéo e Ensino Religioso. Com a nova Comissao, 0s

bispos brasileiros reconheciam que

E impossivel, hoje em dia, cumprir o0 mandato de Cristo, sem utilizar as
vantagens oferecidas por estes meios que permitem levar a mensagem a
um nUmero superior de homens (Communio et progressio n. 126),
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utilizando a velocidade e as linguagens que cada meio oferece para chegar
a todos no “continente digital” (FOGOLARI; MELO, 2012).

Durante o ano de 1991, o Pontificio Conselho para as Comunicacfes Sociais,
juntamente com o Conselho Episcopal Latino-Americano, promoveu o estudo de
viabilidade para a implantacdo e desenvolvimento da Rede Informética da Igreja na
Ameérica Latina. Com esse objetivo, realizou-se em Florenca, na Italia, no periodo de
16 de maio a 16 de junho de 1992 um curso destinado a preparacdo dos
representantes das Conferéncias Episcopais, que aderiram ao projeto, entre as
quais estava a CNBB.

No decorrer do ano de 1993 a CNBB instalou uma rede local interna, com 12
equipamentos, atualizou as versdes do sistema operacional e dos softwares de
processamento de texto, e deu inicio a utilizacdo de software de editoracéo de textos
para a producdo do boletim semanal Noticias e do Comunicado Mensal. A0 mesmo
tempo contratou com a Empresa Brasileira de Telecomunicagbes (EMBRATEL) a
assinatura do STM400 (Sistema de Tratamento de Mensagens, conhecido como
Correio Eletronico), através do qual comecou a divulgar seu boletim semanal e
passou a se comunicar com o CELAM e com o VIS (Vatican Information Service).

Durante a Assembleia de abril de 1993 a CNBB langcou um programa de
informatizacdo, propondo a aquisicdo conjunta de equipamentos e softwares
basicos, tendo obtido a adesao de um expressivo nimero de Dioceses e organismos
vinculados que, a esta altura (junho de 1994), ja estdo com seus computadores em
operacédo. A partir de 16 de maio de 1994 o processo de informatizacdo da CNBB
inaugurou uma nova etapa de grande significado para a Comunicacdo da Igreja no
Brasil. Mais de 50 dioceses e organismos vinculados a CNBB se uniram para formar
o primeiro grupo de circunscricbes eclesiasticas a usar o sistema de correio
eletronico da EMBRATEL, o STM-400.

Ainda que esteja atenta as producdes das diferentes midias, oferecendo
prémios de reconhecimento e valorizagdo, documentos e estudos de base, a Igreja
no Brasil encontra problemas em realizar um processo de comunicacao eficaz. Uma
das principais dificuldades é a falta de recursos, principalmente na Pastoral da
Comunicagédo. Embora muitos documentos enfatizem a necessidade de investimento
em profissionais, capacitacdo e infraestrutura, a falta de recursos financeiros € uma

gueixa constante.
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3.3.2 A cristianizacdo dos meios de comunicacao no pais

3.3.2.1 Impressos

O Estudo 72 da CNBB (1994) mostra que em 1909 havia 27 jornais catolicos
circulando no pais. Ja em 1919, sdo enumeradas 230 publicacdes catdlicas no
Brasil. Em dezembro de 1962, entre diarios, semanarios e quinzenais, havia 25
orgaos, com uma tiragem de 779 milhares de exemplares. Ao abrir-se o Concilio, em
outubro de 1963, somavam-se seis diarios catdlicos. Deles, os maiores eram O Dia,
de Porto Alegre, e O Diario, de Belo Horizonte. A partir de 30 de novembro de 1969,
circula em todo o Brasil a edicdo semanal do L'Osservatore Romano, em lingua
portuguesa. E redigido, impresso e expedido no Vaticano.

Entre as primeiras revistas, algumas existiam antes do Concilio, criaram
opinido durante o Concilio, se reestruturam e sobreviveram ou se desenvolveram no
pos Concilio:

A mais velha é a Revista de Cultura Vozes, fundada em 1907 para ser uma
revista cientifica, cultural e religiosa. A partir de 1970 sairam dez nimeros
por ano, perfazendo 800 paginas anuais; a revista foi novamente
reestruturada em comecos de 1992 e passou a se chamar "Cultura Vozes".
Entre as revistas de cunho popular, hd que se destacar a Familia Crista
dentro dos melhores padrbes de revista em cores. Com 60 anos de

existéncia no Brasil, pois nasceu no dia 8 de dezembro de 1934. (CNBB,
1994, p. 46).

A partir do segundo semestre de 1986, a Presidéncia da CNBB passou a
discutir a possibilidade de um semanéario nacional, de propriedade e
responsabilidade da Conferéncia. Em novembro de 1987 o Conselho Permanente
debateu o caso. Em abril de 1988 o tema esteve na pauta da Assembleia do
Episcopado, que votou por levar adiante os estudos comecados. Aquela altura, era
bispo responsavel pelo Setor de Comunicacdo Dom Serafim Fernandes de Araujo,
arcebispo de Belo Horizonte, muito interessado no encaminhamento.

O projeto previa uma tiragem inicial de cem mil exemplares: as dioceses
assumiriam 50% das assinaturas e os outros 50% seriam vendidos avulsamente em
bancas e livrarias que o quisessem. No entanto, o assunto voltou a Assembleia

Episcopal em abril de 1989, que preferiu ndo arcar com o projeto.
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Entdo se uniram véarias dioceses e congregacfes e, por participacdo de
quotas, lancaram o semanario “Jornal de Opinido” em margo de 1989, em plena
Campanha da Fraternidade, que levava o tema da Comunicacdo. Com novo nome,
nova equipe, nova esperanca, NOVo projeto e nova decepcao, porgue 0 semanario
nao teve o éxito esperado, passou por muitas dificuldades, trocou vérias vezes de

redacdo e chegou a ser suspenso temporariamente.

3.3.2.2 Radios

Ainda que rico em contribuicdes para este estudo, o estudo 72 da CNBB
(1994) aponta que a histdria das radios catolicas no Brasil ainda € incompleta, pois
“faltam pesquisas, dados, registros histéricos, o que temos é fragmentario, com
informagdes, as vezes, contraditérias” (CNBB, 1994, p. 68). Em agosto de 1960
havia no Brasil, por exemplo, conforme o documento, 800 emissoras de radio. Delas,

48 eram ligadas a Igreja:

Naquele momento as emissoras catdlicas representavam 6%do total das
radios instaladas. Na mesma data havia mais 16 emissoras catdlicas em
organizacdo e outras sete projetadas. Neste mesmo periodo, em todos os
outros paises da América Latina havia, somadas, 24 radios catélicas.
(CNBB, 1994, p. 68)

Em 1984, o Brasil registrava 1.400 emissoras, das quais 129 eram catdlicas -
ou seja, 9,2% das emissoras do Pais. Em meados de 1994, esse numero chegou a
2.300 emissoras. Se levarmos em conta o elevado numero de analfabetos no Brasil
e 0 grande numero - maioria, sem duavida - que ndo compra livros nem jornais, o
radio se torna a grande fonte de informacdo e formacdo do povo brasileiro nos

altimos cinquenta anos.

A comercializacdo do transistor a baixo custo (a partir dos anos 1950)
facilitou imensamente a aquisi¢cdo e o uso do radio. Tem razéo .quem disse:
"A Igreja optou pelos pobres, e os pobres optaram pelo radio". Calcula-se
que 93% da populagéo é atingida pelo radio, que se torna, assim, o grande
meio de comunica¢do de massa de que dispomos no Brasil. E se entende
que, quando em 1988,a CNBB discutia a possibilidade de montar um
semanario catélico nacional, a Equipe de Reflexdo contrapropds a
montagem de um programa nacional de radio, diario, de alguns minutos de
duracéo. (CNBB, 1994, p. 68).
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No entanto, nos ultimos 50 anos foram os Evangélicos, sobretudo os de fundo
pentecostal, quem descobriram e comecaram a usar o potencial das radios. Em
1961, 215 emissoras responderam a uma pesquisa. “Ja entdo tinhamos nelas 346
programas catolicos, 331 programas evangeélicos e 107 espiritas. Ora, aguela altura
eramos 94% catdlicos e oficialmente s6 3% protestantes”, conforme destaca o
estudo da CNBB (1994, p. 69).

Ainda assim nunca faltam as missas irradiadas, que passam de 800 a cada
domingo. Grande parte é ao vivo e diretamente de alguma igreja, o que vale dizer
que € a Missa em linguagem litargica normal que vai ao ar, e ndo uma liturgia
trabalhada em linguagem de radio. Fato € que a Campanha da Fraternidade de 1989
sobre "Fraternidade e Comunicacado" acordou alguns setores da Igreja, trazendo

para o quadro algumas emissoras e a renovacao de outras.

3.3.2.3 Televisao

Carranza (2013, p. 541) afirma que até o final da década de 1980, quando se
falava em midia religiosa, o que vinha a mente das pessoas era o termo evangélico
gue, no senso comum, designava por oposicdo quem nao era catélico. Nessa época,
as radios evangélicas e o televangelismo, como estratégias proselitistas, estavam
consolidados. Da mesma maneira, eram parte da identidade evangélica milhares de
pequenas iniciativas de producdo de materiais audiovisuais, impressos, jornais,
folhetos, revistas e livros. O contexto completava-se com a realizacdo de
campanhas massivas de conversao dos brasileiros, por centenas de pastores que
ocupavam pracas publicas, ginasios, estadios e esquinas, em todo o territério

nacional.

Tanto pastores evangélicos, de igrejas historicas, como 0 reverendo
presbiteriano José Borges dos Santos Jr., como pastores pentecostais,
entre eles Manuel de Mello (O Brasil para Cristo) e David Miranda (Deus €&
Amor) atravessaram as décadas de 1950, 1960 e 1970 liderando programas
como Meditacdo Matinal, Voz do Brasil para Cristo e Voz da Libertacao,
respectivamente. Nos pequenos transistores, os fieis recebiam, numa
linguagem proxima, ressignificadas as suas aflicbes cotidianas, promessas
de milagres, de cura fisica e de libertagdo do mal. (CARRANZA, 2013, p.
541).

Segundo Klein, (2006, p. 159), “o0 avango evangélico forgou a Igreja Catdlica a

buscar mais espacgo na televisdo para conter a evasdo de fiéis”. Ciente dessa
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necessidade, a Igreja incentiva as acbes de comunicacdo televisiva, porém suas
programacdes apresentam um discurso erudito, preocupado em manter a
mensagem do evangelho de forma intacta e de compreensdo bastante dificil aos
fieis. Agrega-se a isso, a falta de investimento em infraestrutura e profissionais
qualificados para o meio televisivo (KLEIN, 2006, p. 159).

Do lado das midias televisivas protestantes, um dos pioneiros do
televangelismo sera o fundador da Igreja Internacional da Graca, o pastor Romildo
Ribeiro Soares (R.R. Soares), primeiro evangélico a transmitir em horario nobre sua
programacao. O formato televisivo adotado, o qual prevalece ainda hoje, resume-se
a retransmissao do culto, somada a um bate papo com 0s missionarios, um
momento de respostas as cartas recebidas e também um tempo para perguntas dos
telespectadores e, ao fim, a solicitacdo de contribuicdes financeiras para o
programa.

Para angariar fundos, o televangelismo brasileiro seguia as estratégias de
marketing dos pastores americanos, promovendo o Clube dos Sdcios, a venda de
tempo de oracdo na televisdo, a producdo industrial de souvenires. Pastores e
fundadores se especializavam na linguagem persuasiva, para provocar a conversao
em massa de seus seguidores, e nas técnicas de conduzir o telespectador a se
comprometer com a “obra de Deus”, o que significava manter no ar o canal e/ou
programa.

Esse televangelismo protestante, nomeado na época de igrejas eletronicas,
“desenvolveu uma forte base de teledifusdo, nacional e internacional: a autonomia
das liderancas nas igrejas tradicionais e a grande espetacularidade televisiva
profissional” (CARRANZA, 2013, p. 542). No entanto, deve-se anotar a existéncia
entre 1969 e 1980 da TV-Difusora, propriedade dos Padres Capuchinhos, de Porto
Alegre. Foi a primeira televisdo da Igreja Catdlica no Brasil e a primeira televisdo
brasileira a implantar o sistema de TV em cores no pais, em 19 de fevereiro de 1972
(CNBB, 1994, p. 89).

Segundo o Instituto Brasileiro de Opinido Publica e Estatistica - IBOPE , em
seu primeiro ano de funcionamento, o Canal 10 ocupou sempre 0 primeiro
lugar em audiéncia™. Para subsistir, porém, dependeu da publicidade, que
sempre apela para o consumismo. Todo o esforgo da Provincia Capuchinha
foi insuficiente. A deciséo de se desfazer dela levou trés anos (1977-1980).
Foi oferecida de graca a CNBB, aos padres paulinos e a outras entidades
religiosas. A essa altura, o entdo Arcebispo de Porto Alegre Cardeal Vicente
Scherer passou a queixar-se publicamente da programac¢do do Canal 10
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gue, sem outra saida, acabou vendido a Rede Bandeirantes. (CNBB, 1994,
p. 89).

Mas, se até os anos 1990, conforme Carranza (2013), a linguagem televisiva
e radiofébnica era monopodlio pentecostal e neopentecostal, embora a presenca
catélica na radio tivesse uma presenca timida, o cenario muda com a entrada
macica em cena de setores ligados a Renovacdo Carismatica Catdlica do Brasil
(RCC)™.

Na metade dessa década, surgem grandes redes de cobertura nacional na
producdo de midias televisivas, como a Rede Vida (1995) e a geradora TV Cancéo
Nova (1997), ambas sediadas no Estado de Sdo Paulo. Logo, viram emissoras
locais e regionais, entre elas a TV Horizonte (1998/MG) e a TV Século XXI
(1999/SP), esta ultima fundada pelo padre jesuita Eduardo Dougherty, responséavel
por trazer a RCC para o Brasil.

Mais adiante, sdo fundadas: TV Nazaré (2002/PA), TV Educar (2003/MG), TV
Imaculada (2004/MS), TV Aparecida (2005/SP). Em outubro de 2015, o fundador e
presidente da Associacdo Evangelizar é Preciso, padre Reginaldo Manzotti, fez a
abertura oficial da Rede Catdlica da Igreja (RCI) — TV Evangelizar, geradora de
conteudo para a Rede Catdlica da Igreja (RCI). A expansdo do televangelismo
catdlico se soma a cultura gospel, consagrada na experiéncia religiosa pentecostal
protestante. Entendida como a padronizagéo do culto e da teologia

a cultura gospel reduz o louvor e a adoragdo a chave publicitéria, o que se
constitui como fonte da produgdo de bens religiosos, que vdo da musica
religiosa industrializada até a diversificagdo de sofisticados souvenires. Os
carismaticos mergulham de cheio na cultura gospel e atrairam para si o
cerne da matriz pentecostal, isto é: a musica que mediatiza a
comunicabilidade religiosa e se impde como elemento catalisador de
sentimentos unidos a gestualidade (olhos fechados, expressdes faciais
chorosas, cabeca jogada para tras, bracos levantados, etc.). (CARRANZA,
2013, p. 543).

A RCC é um movimento que representa a expressdo do pentecostalismo no Catolicismo. Traz a
novidade de valorizar os leigos dentro da Igreja, utilizar na evangelizagdo a midia e promover a
participagdo politica de seus membros. Originada nos EUA (1967), a RCC é implantada no Brasil por
dois sacerdotes jesuitas em 1968, difundindo-se imediatamente por meio de grupos de oragéo, pela
promocdo de eventos e de Seminérios de Vida no Espirito Santo. Na linhagem carismatica, podem
ser identificados os padres cantores (Pe. Marcelo Rossi, Pe. Fabio de Melo, entre outros) e as Novas
Comunidades Catodlicas (destacam-se a Cancdo Nova e a Shalom).
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O esfor¢co de visibilidade social da Igreja Catdlica, trazido pela RCC e sua
interface com a cultura gospel, propde-se a ativar mecanismos de adesdo dos
catélicos, antes afastados da igreja, a aperfeicoar estratégias de comunicabilidade, a
investir na procura de fieis e audiéncias e a repor criativamente as matrizes culturais
do Catolicismo. Como a principal presenca da Igreja Catdlica na televisdo ainda tem
sido a transmissdo da Missa, o proprio estudo 72 da CNBB questiona a

superficialidade de certas abordagens:

Em vérios encontros regionais e nacionais se procurou aprofundar o sentido
sacramental da Missa televisionada: A teologia dos sacramentos ainda nao
comecou a levar em conta a eletrdnica, nem sua linguagem, nem seu fato.
Para os tedlogos da Liturgia, a Missa de televisdo ndo passa de um show
piedoso, porque ndo forma comunidade. (CNBB, 1994, p. 84).

Recorde-se que a televisdo tem uma violenta forca transformadora da
sociedade. Muda costumes, sentimentos e valores. Entre eles, o valor religioso. E
até hoje, em matéria de televisdo, com raras exce¢lBes, a Igreja manteve
comportamento defensivo. Ha até religiosos que encontram na televisdo o bode
expiatorio culpado de uma série de problemas como a violéncia, o terrorismo, 0
desprezo pelo pudor, a pornografia, a onda de amor livre, a juventude sem rumos,
divorcios, a crise de autoridade, o sincretismo cada dia mais acentuado.
“‘Evidentemente, ha muitos bispos que sabem que esses problemas tém outras
origens e desdobramentos, ainda que encontrem nos meios de Comunicagdo um
aliado” (CNBB, 1994, p. 87).

3.3.3 Brasil: A pregacéo do evangelho no continente digital

A entrada do Brasil na Internet é algo relativamente recente. De forma oficial,
0 pais comecou a fazer parte desta rede em janeiro de 1989. Desde |4, quando a
rede estava apenas disponivel a algumas instituicdes de pesquisa, o crescimento de
usuarios néo parou de crescer num ritmo espantoso, que ultrapassa, em muito, o de
qualquer outra tecnologia eletrénica de comunicacao ja implantada no mundo.

E oportuno lembrar que somente em maio de 1995, por portaria do Governo
Federal, € que se criou a figura do provedor de acesso privado, possibilitando, na
pratica, a conexdo a rede de qualquer cidaddo comum. No rastro do crescimento

espantoso deste veiculo de comunicacdo também foram se diversificando as
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possibilidades de sua utilizagdo. Hoje a Internet é, entre outras coisas, um espacgo
livre para a manifestacdo de ideias, um espacgo de lazer, de sociabilidade, de
compras, um espaco para pesquisar os mais diversos assuntos possiveis.
Identifica-se neste processo o deslocamento do rol da midia na esfera
religiosa, pois, se outrora 0os meios de comunicagéo reduziam sua funcionalidade a
ser um veiculo a mais nas estratégias de cristianiza¢do, no inicio do século XXI, a
midia, principalmente virtual, torna-se o palco das mudancas mais significativas para

as igrejas cristas. De tal forma isso ocorreu que

de coadjuvante, os mass media passaram a ser protagonistas; de meros
instrumentos, assumiram a pauta de questbes religiosas relevantes, as
guais ainda se constituem como objeto de conflitos. Se as igrejas
tradicionais mantiveram-se distantes da l6gica comunicacional, quando nao
foram contrarias a ela, hoje, acenam para uma guinada radical nas suas
posicdes, a comecgar pela busca de investimentos financeiros que viabilizem
0 uso profissional da midia. (CARRANZA, 2013, p. 540)

No caso da presenca catélica na rede mundial de computadores (internet),
quantificar a presenca de paginas existentes com alguma precisdo € uma tarefa
quase impossivel, haja vista a diversidade de critérios adotados pelos instrumentos
de pesquisa “Google” e “Cadé” e pela generalidade dos resultados que se obtém
nas pesquisas.

Uma tentativa de se procurar paginas através da palavra “catdlicos”, por
exemplo, pode trazer milhares de referéncias, mas muitas delas apontam para
paginas que nao sdo de fato catdlicas e que comumente s6 aparecem no resultado
da pesquisa por terem em seu texto a palavra expressada. Ndo obstante, sites de
paginas ja inexistentes e sites secundarios costumam aparecer poluindo o resultado
das pesquisas.

De qualquer forma, a Igreja Catdlica no Brasil, por meio de suas dioceses,
arquidioceses, comunidades e movimentos eclesiais, tem se empenhado no
desenvolvimento de paginas que comuniquem o evangelho e alcancem ndo s0 o
publico cristdo-catolico, mas o usuario geral da rede.

Merecem destaques as iniciativas realizadas pelos sites A12*', do Santuario
Nacional de Aparecida/SP, objeto de estudo desta pesquisa, da CNBB*, da
Comunidade Cancdo Nova*’, da Comunidade Shalom*, Radio Vaticano®, Zenit*® e
ACI Digital*’, por livre escolha do autor, além das préprias arquidioceses, paroquias,
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novas comunidades, padres midiaticos e instituicbes como universidades, hospitais
e escolas.

Constata-se ainda a presenca na Internet das seguintes areas: ordens
religiosas, entre elas, a Ordem Franciscana, Ordem Dominicana, Ordem de Santo
Agostinho, Ordem Salesiana, Ordem Jesuita, Ordem Carmelita, s6 para citar
algumas. Destacam-se livrarias e editoras voltadas para publicagcbes na éarea
religiosa; empresas especializadas em artigos religiosos; jornais, revistas e outras
publicacdes catdlicas voltadas para segmentos especificos da Igreja, como ordens
religiosas, grupo de jovens, renovagdo carismatica, etc.; estacdes de radio e
televisdo com programacéo dedicada ao catolicismo; leigos e grupos interessados
em compartilhar conhecimentos e experiéncias especificas.

O certo € que, até onde se nota, existe uma quantidade muito expressiva
destas paginas se comparadas as de outros assuntos. O exame nos mostra dois
tipos principais: péginas institucionais de igrejas, grupos missionarios, editoras,
instituicbes educacionais, etc. e paginas pessoais. No primeiro caso, sdo paginas
em que normalmente constam dados sobre uma determinada instituicdo, tais como:
localizacdo, principios béasicos de fé, objetivos institucionais, fotos de templos,
escritorios e integrantes da instituicdo, e-mails para contato, links (atalhos) para
outras péaginas correlatas, indicacdo de trechos da Biblia para estudos, etc.

Ha também paginas mais complexas que dispdem de recursos de
interatividade, como o Santuario Virtual de Aparecida, por exemplo, com espaco
para capelas virtuais, direcao espiritual online, livros de visitas onde se pode deixar
registrado as impressdes do visitante sobre 0 que viu, cameras mostrando ao vivo o
espaco religioso, diretorios de download - de onde se pode copiar arquivos e
programas — memorial dos devotos, biblia on-line para pesquisa, oracdo do terco e
meditacdo da via sacra, além da possibilidade de encaminhar preces e intencdes

para que sejam colocadas no altar fisico do Santuario, durante as missas.

“www.a12.com

42 www.cnbb.org.br

3 www.cancaonova.com
o www.comshalom.org
*® pr.radiovaticana.va

4 pt.zenit.org

47 www.acidigital.com


http://www.cancaonova.com/

88

Ha de se destacar que na Internet o usuéario tem plena liberdade de criar o
seu proprio espaco para transmitir as suas opinioes e ideias sobre qualquer tema da
humanidade. Ele ndo precisa ser um especialista em informatica, nem ser
necessariamente um doutor no assunto. E so6 criar um espaco que seja do agrado e
do interesse de um publico, com informac6es de qualidade e de boa procedéncia.

Neste contexto, o leigo catélico também tem seu espaco garantido na
Internet. Sdo milhares de "paginas" produzidas por pessoas que disponibilizam
informacbes de interesse da fé cristd. No caso do Brasil, 0 niumero de paginas
catolicas tem crescido num ritmo bem parecido ao do crescimento da propria
Internet. Estaria, enfim, o espago virtual evidenciando um novo modo de ser
religioso? Mesmo com todas as reflexdes e orientacdes promovidas pela Igreja
Catolica ao longo dos anos sobre a questdo da Comunicacdo Social, estariamos
agora diante de um fenbmeno e de uma oportunidade para se refletir, de forma
inédita, sobre um novo estilo de experiéncia da fé catdlica?

E a partir da analise e do olhar sobre o Santuério Nacional de Aparecida,
relevante espaco de tradicdo e devocao popular cristd catdlica no pais, e suas
iniciativas de comunicacdo até o presente momento, sobretudo na internet, que se

propde o recorte e o debate sobre tal questao.


http://www.zaitek.com.br/~salvador/ousites.html
http://www.zaitek.com.br/~salvador/ousites.html
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4. SANTUARIO VIRTUAL DE APARECIDA: ESPIRITUALIDADE E SAGRADO NA
INTERNET

Neste terceiro capitulo, propde-se uma abordagem sobre as possibilidades
reflexivas em torno da experiéncia de religiosidade catdlica em tempos de rede.
Pretende-se aprofundar o estudo sobre a experiéncia de comunicacédo realizada pelo
Santuario Nacional de Aparecida no espaco da internet, considerando suas
estratégias e o estilo de fé que insurge sobre o modo de ser religioso do sujeito

contemporaneo.

4.1 Religido popular e religiosidade virtual

Considerando os diversos usos e apropriacdes sociais de tecnologias digitais
e a constituicdo de dispositivos midiaticos como a internet, € possivel vislumbrar um
novo tipo de interagdo comunicacional fiel-sagrado. Com o surgimento de uma nova
ambiéncia social, impulsionada pelo processo historico da midiatizacao digital,
estabelece-se uma interacdo entre o0 individuo e elementos religiosos
disponibilizados na internet, o que possibilita uma experiéncia religiosa por meio da
rede. Como afirma Sbardelotto (2014):

As pessoas passam a encontrar uma oferta da fé ndo apenas nas igrejas de
pedra, nos sacerdotes de carne e 0sso e nos rituais palpaveis, mas também
na religiosidade existente e disponivel nos bits e pixels da internet. O fiel,
onde quer que esteja, quando quer que seja — diante de um aparelho
conectado a internet -, desenvolveu um novo vinculo com o transcendente e
um novo ambiente de culto no interior da rede. (SBARDELOTTO, 2014, p.
119).

Na pratica, isso significa que atividades como acender uma vela na capela,
rezar o terco, acompanhar as celebragbes e eventos “ao vivo”, receber diregao
espiritual, comentar e partilhar mensagens do clero e de autoridades religiosas, por
exemplo, deixam de ser realizadas exclusivamente no espaco fisico do templo para
ganhar cada vez mais adeptos na web. Como o espacgo virtual oferece uma
possibilidade ainda maior de interacdo, observa-se que o sujeito também deseja
rezar na rede — 0 que nega, portanto, uma possivel contradicdo entre o sagrado e a

tecnologia.
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Aguiar (apud Sbardelotto, 2014, p. 73) explica que “da linguagem aos objetos
digitais, as tecnologias, em particular as mididticas, integram um ecossistema
complexo no qual sdo um dos condicionantes da hierofania, isto é, da manifestacéo
do sagrado”. Isso quer dizer que as tecnologias ndo sdo meros instrumentos ou
ferramentas, mas interfaces ativas que determinam ndo s6 a comunicacgao religiosa,
mas, sobretudo, 0 modo como experimentamos o sagrado.

A religiosidade no mundo virtual pode ser experimentada também ndo soé
gquando cessam as atividades na igreja, mas como entretenimento. Assim,
transforma o espago do templo num deslocamento que visa, dentre outras coisas,
“se converter num espago para aqueles que requerem o auxilio de algo nao
mensuravel” (OLIVEIRA, 2014, p. 2).

Para Silveira e Avellar (2014), as instituicbes religiosas podem supor que
terdo o controle da espiritualidade dos fieis em um novo ambiente, simplesmente
repassando o que ja vinham fazendo. Mas, destacam os autores, o internauta que
interage virtualmente cria uma espiritualidade independente ou um modo diferente
de ver a religido. A internet dota-o de uma confianca psicolégica diante do mundo,
de um poder interno de autossugestdo que efetivamente tem validade em relacdes
sociais que atribuem positividade ao autocontrole, a autoconfianca, a autoestima, a
coragem para a iniciativa audaciosa.

Como conciliar a religido oficial e tradicional, caracterizada por crencas em
mitos e pratica de ritos, por submisséo a interditos preconizados pelos ministros de
um Deus metafisicamente objetivado para além do mundo, com a experiéncia
subjetiva de mais-poder, entre e além dos humanos na histéria, de uma realidade
gue nos religa a todos e a tudo? Os determinantes estruturais deste problema
estimulam significativamente o individuo a refletir. Tal reflexdo pode conduzir a uma

variedade de solu¢Bes. Uma delas é um salto de fé, por assim dizer.

A religido, seja como for, “torna-se um assunto privado. A especializagédo
institucional da religido, como também a especializacdo de outras areas
institucionais, provoca um processo que transforma a religido em uma
realidade cada vez mais subjetiva e mais privada”. (LUCKMANN, apud
SILVA FILHO; ARAGAO, 2012, p.155).

Uma vez que a religido foi definida como assunto privado, o individuo pode
escolher como melhor Ihe parecer um provimento de significados, como em uma

prateleira de supermercado religioso, guiado por preferéncias, gostos, estilos
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determinados por seu historico de vida social. Faz escolhas eletivas estabelecendo
os regimes de validagdo do crer matuo. Logo, para as religibes que estdo inseridas
no ambiente virtual, € preciso trabalhar no desenvolvimento de uma nova vivéncia
espiritual e religiosa com base numa légica inter-relacional. Essa légica € composta

essencialmente de elevacdes dos niveis de interatividade das formas midiaticas que,

alimentadas por hipertextos, imagens, imagens em movimento,
gestualidade, som, misica, simulagfes em 3D, telas tacteis, multiplos
sensores interativos, e outras possiveis combinacdes, saem do papel, das
arquiteturas presenciais e alcancam mais plataformas de midia e, ao
mesmo tempo, modificam intensamente culturas e habitos na
contemporaneidade. (OLIVEIRA, 2014, p. 2).

E neste sentido que a experiéncia do Santuario Nacional de Aparecida (SP),
importante centro de evangelizacdo para a Igreja no Brasil, de comunicar a fé
também através da internet, torna-se relevante para o nosso estudo. Enquanto
institucionalmente o Vaticano se esforga para buscar entender como agir nesse novo
ambiente, as préaticas catolicas na rede de computadores estdo cada vez mais
diversificadas, permitindo experiéncias religiosas que se distanciam da corporalidade
das missas e propiciam novos veiculos para a manifestacdo do sagrado, como as
velas virtuais de Aparecida.

A administracdo do Santuario Nacional, junto do esforco da Santa Sé,
percebeu no ciberespaco um caminho potencial da propagacdo da sua palavra
através da facilitacdo de acesso pelas janelas dos computadores, tablets e
smartphones, proporcionando interatividade e intermodalidade, que vao de missas e
oragfes transmitidas ao vivo até um “passeio virtual” pelo lugar sagrado. Assim, o
fiel mais distante pode fazer sua romaria e estabelecer, através da tecnologia, uma
comunicacdo com o divino e o espiritual. Ele transporta para dentro de casa ou para
qualquer outro ambiente, através da tela do computador, o Santuério, local onde
podera se reconciliar com Deus.

Cabe ressaltar que na fenomenologia religiosa, o santuario € um lugar
sagrado natural (gruta, monte, fonte) sacralizado por uma manifestacdo divina e
marcado por um altar, uma pedra, uma imagem e, mais tarde, um templo. O
surgimento de varios santuarios deve-se a acontecimentos milagrosos, o

aparecimento da imagem, gracas recebidas. S&os estes lugares especiais onde
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aconteceram eventos de grande magnitude, espirituais ou nédo. Lugares de milagres,
ocorréncias religiosas, acontecimentos mitolégicos ou historicamente significativos.

Em Eliade (2010) o espago sagrado significa o “ponto fixo” do homem
religioso e a partir dele toda sua referéncia e orientacdo. Trata-se do “Centro do
Mundo” que permite toda a constituicdo do mundo e sua orientagao futura. Oliveira
(2014, p. 1) explica que na raiz do conceito, a palavra “santuario” remonta a ideia de
‘lugar mais sagrado do templo judaico onde era guardada a arca da alianca; parte
de um templo em que se realiza a missa; lugar, templo ou edificio consagrado por
uma religido; lugar santo”.

Os santuarios ainda se apresentam ainda como espac¢os destinados a
peregrinos, crentes, romeiros e turistas de diversas regiées com o intuito de pagar
promessas, presenciar missas, casar, batizar, doar objetos a Igreja ou simplesmente
visitar 0 espaco que também se tornou turistico. Estes locais sagrados buscam
desenvolver um equilibrio entre as fung¢des institucionais religiosas e a assisténcia
as comunidades. No Santuario Nacional de Aparecida, por exemplo, a igreja aposta
em solu¢des comunicacionais que procuram atrair os diversos publicos para além do
pulpito no templo, conforme veremos a seguir.

O que se pode concluir até aqui € que ja ndo € mais possivel se limitar as
praticas tradicionais, concentradas em pregacfes baseadas apenas na Biblia
convencional (escrita), nos sermfes durante 0s eventos e missas, além das
romarias. E preciso, portanto, utilizar-se de uma nova tatica para alcancar esse novo
perfil que se forma na sociedade atual. Assim, a religido popular acaba por se render
a religiosidade virtual.

4.1.1 Do Milagre de Aparecida a devocéao popular

Em 1717, trés pescadores sairam para pescar numa época escassa de
peixes. Chegando ao Porto de Itaguassu, no Estado de S&o Paulo, logo que jogaram
a rede, pescaram uma imagem quebrada na altura do pescoc¢o. Jogando a rede pela
segunda vez, pescaram a parte da cabeca. Ao juntar os pedacos, perceberam se
tratar da representacdo da Senhora da Conceigcéo. Depois de encontrada a imagem,
a pesca foi abundante e eles tiveram a certeza de estar diante de um milagre. A

imagem encontrada passou a ser conhecida como “Aparecida” e a partir da
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construcédo inicial de uma pequena capela, ganhou enorme devogao popular, vindo
posteriormente a ser proclamada Padroeira do Brasil*.

A escultura retirada das aguas mede quarenta centimetros de altura e é de
terracota (argila). Quando recolhida pelos pescadores, estava sem as cores originais
devido ao longo periodo em que esteve submersa nas aguas do rio. Atualmente, a
tonalidade escura que apresenta se deve a exposicdo e a fuligem produzida pelas
chamas das velas, lamparinas e candeeiros, acesas por seus devotos.

A primeira igreja dedicada a Senhora Aparecida foi construida em 1745 no
Morro dos Coqueiros e acolheu multiddes durante 145 anos. A segunda, de estilo
barroco, popularmente chamada de Basilica Velha, sendo um acréscimo a primeira,
foi inaugurada em julho de 1888. A pedra fundamental da Basilica Nova foi lancada
em 1946 e o primeiro atendimento aos romeiros em 21 de junho de 1959. Em 1983,
a Conferéncia Nacional dos Bispos do Brasil (CNBB), declarou, oficialmente, a
Basilica de Aparecida como Santuario Nacional.

Ainda em 1888, a princesa Isabel visitou pela segunda vez a basilica velha e
ofertou a santa uma coroa de ouro cravejada de diamantes e rubis, juntamente com
um manto azul, ricamente adornado. A celebracdo solene da coroacgéao foi realizada
em 1904, dirigida por D. José Camargo Barros, com a presenca do nuncio
apostolico, muitos bispos, o presidente da Republica, Rodrigues Alves, e numeroso
povo. Atualmente, o Santuario Nacional de Aparecida é o maior santuario mariano
do mundo, capaz de abrigar até 45 mil fieis e com um movimento anual de mais de
dez milhdes de visitantes™®.

A acolhida aos peregrinos € possivel porque o Santuario Nacional possui o
maior estacionamento da América Latina, com capacidade para mais de seis mil
veiculos. O Santuario € um grande centro evangelizador, confiado aos Missionarios
Redentoristas desde 1894, responsaveis pela pastoral e pela administracdo, no
atendimento aos romeiros e peregrinos que chegam de todas as partes do Pais e do
exterior. Além dos redentoristas, trabalham no Santuério varias congregacoes

religiosas femininas, mais de 800 voluntarios e mais de 1.500 funcionarios.

® Em 16 de julho de 1930, Papa Pio Xl legitimou o Decreto constituindo Nossa Senhora da
Conceicdo Aparecida como Padroeira do Brasil.
* APARECIDA, Santuario Nacional. 2016.
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Desde 1980, quando o Papa Jodo Paulo Il consagrou a Basilica, a festa
litrgica da Senhora Aparecida € celebrada em 12 de outubro. A CNBB havia feito o
pedido deste dia pelos motivos de associacdo com a mesma data de descobrimento
da América, comemoracdo do Dia da Crianca e, por ser outubro o més do encontro
da Imagem no rio Paraiba do Sul, em 1717. Antes disso, a festa da Padroeira do
Brasil ja havia sido celebrada em diversas ocasifes, como no dia da imaculada
Conceicéo (08/12), no 5° domingo apds a Pascoa, no 1° domingo de maio (més de
Maria) e no dia 7 de setembro (Dia da Pétria).

Estando o Papa Jodo Paulo Il no Brasil em 1980, o entdo Presidente da
Republica, General Jodo Batista Figueiredo, promulgou e declarou feriado federal o
dia 12 de outubro para o culto publico e oficial a Senhora Aparecida. Além do
pontifice polonés, outros dois Papas visitaram o Santuario: Bento XVI, quando abriu
a V Conferéncia Episcopal Latino-americana e do Caribe, em maio de 2007, e
Francisco, em 2013, por ocasidao das atividades da Jornada Mundial da Juventude,
no Rio de Janeiro.

Diante da importancia para a vida dos brasileiros, o Santuario de Nossa
Senhora ja recebeu, por duas vezes, a insignia Rosa de Ouro, considerada uma das
mais antigas condecoracdes papais. Em 1967, o papa Paulo VI dedicou a Rosa de
Ouro na ocasido do jubileu de 250 anos de aparecimento da imagem de Nossa
Senhora. Outro momento foi em 2007, pelo papa Bento XVI, que abencoou a
Basilica quando esteve no Santuario.

Assim, Aparecida se tornou o maior centro de evangelizacdo catélica do
Brasil. Hoje, o site oficial do Santuario apresenta o lugar como “um espelho da
devocao popular brasileira e estrangeira pela Rainha e Padroeira do Brasil, Nossa

Senhora da Conceicdo Aparecida™®.

> APARECIDA, Santuario Nacional. 2016.
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4.1.2 Uma igreja que se abre para a Comunicacao

A cada dia se percebe o fortalecimento da presenca da Igreja Catdlica nas
midias eletrénicas. Programas radiofénicos com oracdes, rezas, aconselhamentos,
atracdes televisivas, filmes que retratam a vida de Cristo, sites religiosos onde é
possivel acender velas virtuais, rezar terco on-line, assistir missas e eventos e,
ultimamente, seguir até mesmo o papa, bispos, paréquias e comunidades no twitter
ou Instagram®*.

A Igreja Catolica, efetivamente, incorporou a midia utlizando o poder
midiatico para exercer o seu poder simbdlico. Como visto no segundo capitulo, foi-se
a época em gue o tempo social era regido pelas badaladas do sino da igreja. Klein,
(2006, p. 147), pontua que “as igrejas, obviamente, enxergam na economia do sinal
e na demarcacdo do tempo de vida das pessoas, através das midias eletrénicas,
formas de ampliacdo do seu raio de dominio, na tentativa de conquistar com um
esforco menor coracdes e mentes a mensagem do evangelho”. Vemos entdo que o
ato de comunicar-se hoje esta ligado a midia. E se a Igreja quer buscar o fiel, quer
encontra-lo para além das celebragfes e sacramentos realizados no templo, precisa
ir onde ele e muitos outros estdo: acessando a midia. Silverstone, (2002, p. 272)
salienta que “ndo vivemos mais num mundo de cafés; nosso aprendizado € online”.

E com base neste entendimento e nesta perspectiva que o Santuario Nacional
de Aparecida procura dialogar com seus fieis e pessoas espalhadas por todo o
mundo. S&o iniciativas de evangelizacdo realizadas via TV, radio, conteddo
impresso e internet, mas que ndo datam apenas de anos recentes. Ainda no
segundo capitulo deste trabalho vimos que a Igreja na América Latina, de um modo
ou de outro, sempre tratou a questdo da importancia e da utilizacdo dos meios de
comunicacao para a propagacéo do evangelho, e no maior centro de evangelizagcao
do pais (Aparecida) ndo poderia ser diferente. Vejamos a seguir as principais
iniciativas do Santuério, cujas referéncias estao disponiveis no material de imprensa

(press kit), disponibilizado pela assessoria de comunicagdo (APARECIDA, 2016).

>t Instagram é uma rede social de fotos para usuarios de Android e iPhone. Basicamente se trata de
um aplicativo gratuito que pode ser baixado e, a partir dele, € possivel tirar fotos com o celular, aplicar
efeitos nas imagens e compartilhar com outros usuarios.
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A Ra&dio Aparecida foi inaugurada em 05 de setembro de 1951, pelos
Missionarios Redentoristas. Deu-se ai inicio ao projeto do Santuério Nacional de
evangelizar o Brasil através dos meios de comunicacdo. A Radio conta ainda hoje
com uma programacao diaria, 24h por dia, nas frequéncias AM, FM, OC e via
satélite e web. Além da prépria programacdo, € geradora de conteido da RCR
(Rede Catodlica de Radio) em todo o Brasil, abrangendo cerca de dois milhdes de
pessoas por dia.

Cinquenta anos mais tarde e outra acdo de midia marcava o Santuario. Em
meados de 2002, nascia a “Revista de Aparecida” - criada como um formato mensal
e exclusivo para os fieis que participam da Campanha dos Devotos®?. Com uma
tiragem de cerca de 815 mil exemplares, traz ainda hoje noticias do Santuario
Nacional, evangelizacdo e entretenimento. Ja em 2006, foi criada a revista Devotos
Mirins - que possui conteudo catequético e informativo com uma tiragem mensal de
cerca de 90 mil exemplares. Representa uma acao direcionada as criancas de 0 a
14 anos, que sao cadastrados pelos seus responsaveis.

A TV Aparecida, por sua vez, foi inaugurada em 08 de setembro de 2005,
consolidando o ideal de “evangelizar o pais através dos meios de comunicacao”. A
TV cobre todo o Brasil em canais abertos VHF e UHF em 17 capitais, 19 estados e
247 municipios, com cerca de 70 milhdes de habitantes. Mas um dos
guestionamentos essenciais para 0 Santuario, no exercicio de sua missao,
concentrava-se ainda nas oportunidades e desafios que o ciberespaco, a nova era
virtual, apresentava a evangelizacao.

Foi assim que em outubro de 2010, por fim, o Santuério lancou o site oficial
“A12.com” e um novo servico para o0s seus devotos: por meio da tecnologia movel,
os fieis passaram a ter a possibilidade de enviar uma mensagem pelo celular (SMS)
e pedir uma graca (vela virtual) ou agradecer a um pedido atendido.

As mensagens enviadas eram exibidas em dois teldes instalados na “Sala de
Promessas” da basilica e os pedidos recebidos, de acordo com a Assessoria de
Imprensa do Santuario Nacional, somavam mais de nove mil em apenas dois anos

de funcionamento. E isso seria apenas o inicio de uma nova realidade.

> A Campanha dos Devotos foi criada em julho de 1999 para atender os devotos de Nossa Senhora
Aparecida que queriam colaborar com as obras do Santuario Nacional, a partir de suas cidades.
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O portal Al2.com, pagina oficial do Santuario Nacional de Aparecida, foi
adquirido em 2010, contendo o 'A' de Aparecida e o0 '12' referente ao dia da festa da
Padroeira do Brasil. Comecou agrupando grandes sites existentes, como o
Santuario Nacional, a TV Aparecida, a Radio Aparecida, a Editora Santuario e os
Redentoristas. Atualmente, ele hospeda mais de 30 sites em seu endereco e é 0
segundo maior portal catdlico do pais, atras apenas da pagina da Comunidade
Cancédo Nova. Sao milhdes de internautas, romeiros ou ndo, buscando conteudos
de espiritualidade, informacéo e entretenimento.

O portal A12 faz um trabalho de imprensa que explora principalmente a
formacdo do publico catélico, mas que ndo ignora temas politicos, morais e
religiosos da sociedade brasileira. Traz ainda um conteddo proprio de séries
audiovisuais, textos reflexivos e guarda, em sua plataforma, tudo o que o Santuario
Nacional, a TV Aparecida e a Radio Aparecida, a Editora Santuario produzem e

oferecem ao publico.

4.1.3 Um templo novo para novos tempos: O Santuario Virtual de Aparecida

Em 2010, junto com o lancamento do portal A12.com, foi lancada a Capela
Virtual, e em novembro de 2014 a area foi reformulada e o conceito mais afinado,
deixando claro aos internautas que a area €, segundo registra a propria assessoria
de imprensa®®, “o Santuario Nacional de Aparecida no ambiente virtual, por isso
Santuario Virtual”. A pagina € acompanhada pela equipe de jornalistas do santuario,
gue monitoram o numero de velas e as intencées enviadas, postagens da liturgia
diaria, santo do dia etc. Uma das partes mais acessadas dentro da pagina, as velas
acesas virtualmente costumam somar entre 65 e 67 mil pedidos, com média de duas
a trés mil velas acesas diariamente. Em fevereiro de 2016, por exemplo, o nimero
registrado foi de 64.485 solicitacdes>.

Os dados demogréficos do Santuario Virtual também revelam que os pedidos
mais recorrentes deste servico provém, obviamente, em primeiro lugar do Brasil,
mas apontam registros importantes vindos dos Estados Unidos, India, Venezuela,

Reino Unido, Argentina, Alemanha, Espanha e Italia>®, por exemplo.

>SAPARECIDA, Santuario Nacional. 2016.
*APARECIDA, Santuario Nacional. 2016.
% APARECIDA, Santuério Nacional. 2016.
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Portugal, pais de maioria catélica e lingua portuguesa, aparece no quesito de
visitagdo da péagina, mas sem muitas solicitacbes e pedidos de velas virtuais.
Nacionalmente, o volume de inten¢des costuma vir de locais como Sao Paulo, Minas
Gerais, Parana, Rio de Janeiro, Rio Grande do Sul, Bahia, Brasilia, Santa Catarina,
Goias e Ceara.

A vila virtual fica ativa por sete dias e cada intencdo s6 pode ser visualizada
se 0 usuario definir isso durante o cadastro, sendo que a maior parte pede nao ser
visivel. As intencdes permanecem no sistema, ndo sendo encaminhadas para outro
grupo ou setor do Santuario, diferentemente da pégina de inten¢bes, que todos os
dias a equipe reune, imprime e todas sdo colocadas na missa das 16h, no altar
central do santuario. Mensalmente, sdo encaminhadas cerca de 15 mil intencdes
provenientes do santuario virtual.

Assim, a capela virtual se volta para uma comunidade formada por fiéis
internautas que podem frequenta-la e acessa-la de onde quer que estejam desde
gue conectados a Internet. Portanto, trata-se de uma comunidade que ja ndo é
constituida de individuos que pertencem a uma mesma cultura regional, mas que
fazem parte da chamada cibercultura. E o altar virtual desenvolvido para as pessoas
gue necessitam de ajuda espiritual e ndo sdo integrantes de uma instituicao
religiosa, mas que cultivam uma religiosidade, ou ndo podem ter acesso direto com
a instituicao religiosa naguele momento. Para quem se vale do recurso, a crenca é a
de que o universo espiritual € transcendental e que Deus se encontra em todos 0s
lugares e a qualquer instante, mesmo que seja através de um “clique do mouse”.

Afinal, de certa forma:

Deus, também, pode ser encontrado num universo paralelo, virtual, em
multiplas dimensdes, onde todos podem senti-Lo ao mesmo tempo, tudo é
tdo efémero no ciberespagco porque tudo é provisorio, tudo esta ali
precariamente disposto ou instalado a espera de um substituto de superior
qualidade, e essa dinamica &, certamente, a Unica coisa nao cambiavel
nesse espaco mutante. (VILLASENOR, 2014, p. 305)

E a religido na internet e a internet a servico da religido. Conforme Hoover
(2002. p. 4), tudo isto nos leva a perceber que a “emergéncia de novas formas,
contextos e experiéncias de rituais religiosos sao possiveis apenas porque vivemos

em um tempo em que a midia desempenha um papel tdo importante”.
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Na verdade, h4 muito pouco no mundo real que ndo esteja virtualmente
reproduzido, e ha muito pouco do universo online que ndo tenha fundamento ou
referencia off-line. Em geral, portanto, as pessoas usam a Internet em continuidade
com suas vidas off-line, ou mesmo ampliando-as. Neste sentido, antes da era digital,
os pedidos diante das velas sacras eram privados, restritos a sua intimidade com
Deus. Hoje sdo publicos, compartiihados com todos e seu conteudo € de livre
acesso.

Mas sera possivel praticarmos religido virtualmente, no sentido de uma
experiéncia profunda? Jodo Paulo Il (2002, p. 435) afirmou que a “Internet ndo pode
substituir aquela profunda experiéncia de Deus”. Isto é, ndo é reconhecida pela
Igreja ainda, propriamente, como meio de exercicio das praticas religiosas, que
possa substituir as préaticas presenciais. O ciberespaco pode ser inadequado para a
mediacdo da experiéncia religiosa, por ser uma midia exclusivamente ocular,
magnética, textual, orientada a mudancas, individualista e independente. Alguns
diriam que tais experiéncias alcancam o cerne da experiéncia religiosa, porém a
guestao é complexa.

Dentro da ampliagdo da oferta religiosa, é dificil determinar se acender uma
vela virtual ou tradicional € uma experiéncia religiosa auténtica. Autenticidade parece
estar na acdo e na interpretacdo do proprio participante. Mesmo que se possa
pressupor que exista a experiéncia religiosa virtual, esta pode ser muito bem
guestionada por ser subjetivada, desterritorializada e individualizada. Para Villasefior
(2014):

As novas tecnologias abrem novas possibilidades para que os individuos
encontrem no ciberespa¢co uma nova maneira de relacionamento com o
transcendente e o divino, sendo suficiente apenas a visitagdo virtual de
espagcos sagrados. As barreiras geograficas ou institucionais séo
praticamente eliminadas e anuladas. O efeito mais marcante é o de que o
aprofundamento da experiéncia religiosa como algo pessoal, individual,
intimo se da a par com uma desprivatizacdo do religioso no uso do

ciberespago como nova fronteira para manifestar a propria religiosidade
desligada das institui¢cdes religiosas. (VILLASENOR, 2014, p. 307)

De fato, podemos constatar através dos servicos e numeros disponibilizados
pela assessoria de comunicagdo do Santuario de Aparecida, que a internet tem sido
utilizada para vivéncia da fé. Apesar de estar presente num nivel virtual de realidade,
a procura deste espaco pelo internauta mostra que ele busca ter experiéncias

verdadeiramente profundas neste ambiente.
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4.2 Estilo e evidéncias de uma nova expressao de fé

4.2.1 Faca uma prece: o fiel e a pratica da virtualizagédo

Nossa Senhora Aparecida pela internet e no celular. Este é o slogan do portal

do maior santuario de peregrinagcdo mariana do mundo. Mas, para Bonfim (2015, p.

71), essa simples frase, que mostra a adequacdo dessa instancia religiosa as

demandas comunicacionais atuais, est4 aparentemente em desacordo com

desenvolvimentos historicos cruciais para a existéncia da prépria religido catélica. O
autor mostra que:

Para Peter Brown, por exemplo, o0 maior desafio para o estabelecimento do

Cristianismo nos territérios ocidentais do Império Romano residia na

incompatibilidade entre a nova fé, voltada para o reino dos céus, e a

vivéncia religiosa rotineira das populagdes camponesas, associada a terra,

as colheitas, as estagfes e aos locais de veneragao tradicionais. (BONFIM,
2015, p. 71)

Assim, a solucdo encontrada pela Igreja foi a de se apropriar de paisagens
sagradas significativas, motivando peregrinagcées aos lugares em que viveram,
pregaram e morreram 0s santos, junto ao culto das reliquias. Tais atitudes tornaram
novamente a experiéncia religiosa palpavel, espacialmente sensivel e conectada
com as expectativas cotidianas daqueles grupos. Pertence assim ao periodo de
expansdo do Cristianismo o estabelecimento das principais praticas devocionais
relativas ao culto dos santos, como as velas votivas (BONFIM, 2015).

O Catolicismo também se utilizou da devoc¢éo aos santos e as invocagdes da
Virgem Maria como elementos distintivos em distintos momentos historicos, apds da
Reforma Protestante. Exemplos disso sédo: a Contrarreforma (século XVI), o periodo
da Romanizacdo, quando a Igreja Catdlica se depara com o0 avan¢co da
secularizacdo na passagem do séc. XIX para o XX e, mais recentemente, a
acentuacdo de determinadas marcas rituais devido a adocdo de elementos do
Pentecostalismo pela Renovacao Carismatica Catolica.

O Santuario de Aparecida, no entanto, estd propondo um deslocamento
diferente da tradicdo a qual o templo esta intensamente filiado. Algo como se o
peregrino n&o vai até a padroeira do “maior pais catodlico do mundo”, a padroeira vai

até o peregrino pela via das novas tecnologias.
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E é assim que as velas votivas comuns passam a ser objetos religiosos
impregnados de valores e apelos sensoriais. A textura da cera, a cor, o volume e o
tamanho da vela, o ato de ascender o pavio e fixa-la, a visdo e a sensacédo da
fumaca e da chama ao vento, o cheiro e o calor exalados com a combustédo fazem
parte do complexo sinestésico envolvido nesse singelo gesto. E como a
peregrinacdo, a vela esta intimamente ligada aos espacos sagrados onde é acesa,
que a fazem arder em nome da relacdo entre fieis e a dimensao espiritual. Mas
como ardem as velas virtuais?

Em primeiro lugar, a principal justificativa dada tanto para a existéncia das
velas virtuais como para outras expressfes religiosas midiaticas, assumida por
religiosos e usuarios, € a transposicdo de distancias (geograficas e simbdlicas),
principalmente no que diz respeito a pessoas impossibilitadas de estarem
fisicamente presentes nos locais de veneragdo (no caso, viajar até o Santuario de
Aparecida). Essa facilidade, que inclui o alcance da difusdo dos servigos religiosos,
€ apontada pelos documentos catdlicos como a principal vantagem dos recursos

midiaticos para a promocéao da fé:

A transmissdo de celebracdes litirgicas possibilita a evangelizagdo de
pessoas, familias e grupos em grande numero, inclusive daqueles que nao
podem ou ndo se interessam por ouvir a Palavra nas Igrejas. Serve de
conforto aos doentes e de um encontro com Deus e a Igreja as pessoas
impossibilitadas de frequentar a Missa (CNBB, 1994, p. 65).

Os meios de comunicagdo social oferecem todos os dias inspiracao,
encorajamento e oportunidades de cultos a pessoas confinadas na propria
casa ou em instituicdes. [A internet em particular] oferece as pessoas um
acesso direto e imediato a importantes recursos religiosos e espirituais —
livrarias grandiosas, museus e lugares de culto, os documentos do
ensinamento do Magistério, os escritos dos Padres e dos Doutores da
Igreja, assim como a sabedoria religiosa de todos os tempos. Ela tem a
impressionante capacidade de ultrapassar a distdncia e o isolamento,
levando os individuos a entrarem em contato com as pessoas de bhoa
vontade que nutrem os mesmos interesses (JOAO PAULO I, Papa. 2002).

Mas se mesmo na missa, onde o papel de espectador predomina entre os
integrantes da assembleia religiosa, o sentido profundo da experiéncia religiosa
reside em atos concretos presenciais (como o momento da comunhdo, por
exemplo), o que dizer de acender velas votivas em um ponto de romaria, onde

parece ser inescapavel a associacdo intima entre vivéncia da fé, deslocamento
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espacial e participacdo sensorial em lugar sagrado? Vejamos como funciona no
caso de Aparecida.

A sessdao “Vela Virtual” do site do Santuario Nacional de Aparecida apresenta
trés opcbes: “acender vela”, “encontrar vela” e “velas acesas” (FIG.1). O aplicativo
que ativa a vela virtual possui 0 seguinte cabecalho: “Tenha fé! Coloque suas
intencdes e acenda a sua vela”. Esse texto pode sugerir que uma vela virtual acesa
no site corresponde a uma vela fisica flamejando na basilica, tanto em termos de
valor (ciberespacial e espacial se equivalem em sacralidade para este caso) como
na possibilidade de as velas virtuais serem espelhadas em velas concretas
colocadas em Aparecida a cada atualizacdo da sesséo, 0 que certamente nao
acontece.

Para que a vela fique registrada no banco de dados do portal, € necessario
preencher um pequeno cadastro com nome, e-mail, cidade, estado e uma caixa de
texto para digitar as intengdes em prol das quais a vela serd acesa. As opc¢des ainda
incluem que o fiel se cadastre para receber noticias do santuario de Aparecida ou
gue envie a notificacdo da vela acesa para um amigo através de e-mail. Ao lado do
pequeno formulério estd a imagem da vela, ainda apagada. Apés a conclusao do
cadastro e do pedido feito, surge uma mensagem de confirmacdo, com um ndmero
de acesso a sua vela particular e a imagem € acesa, ganhando sua “chama” virtual
(FIG.2).

FIGURA 1 - Espacgo para velas votivas no Santuario Virtual de Aparecida

"H0% % ~,‘ VELAS ACESAS smisl
o L TAR2N .

Fonte: http:/vaw.a12.com/santuario-nacional/s
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FIGURA 2 - Cadastro de fiel para que a intengdo seja recebida e a vela acesa

ALENDER VLA f >

Tenha fé

Coloque suas intencdes e
| acenda a sua vela.

Fonte: http:/Mww.a12.com/santuario-nacional/santuario-virtual/

A opcéao “encontrar a vela” parece ser a mais importante de todas do ponto de
vista experiencial, pois fornece a confirmacdo da existéncia virtual da vela votiva,
mostrando que a simulagdo resulta realmente em algo: uma imagem de vela
personalizada e que ocupa espaco digital naquela instancia religiosa cibernética.
Assim, é por meio dessa op¢do que a sensacdo de realidade virtual adquire certa

forca, pois:

cada visita/atualizagdo mostra a diminuigdo gradual da vela virtual, como se
esta se derretesse da mesma maneira que uma tradicional vela de sete
dias. Ecomo se, mesmo apés o usuarioffiel se desconectar, a vela
continuasse a arder nas estruturas binarias da memaria de um longinquo
computador servidor. (BONFIM, 2015, p. 74).

A Ultima opcdo da sessao, “velas acesas”, mostra o conjunto de velas que
ardem simultaneamente, cerca de dois milhdes por ocasido da consulta. Apenas até
as 15h do dia 01/01/2017 (00h as 15h), por exemplo, ja haviam sido acesas 530
velas (FIG.3). Ndo parece ser claro o objetivo funcional desse recurso, ja que
dificilmente se pode encontrar uma vela especifica entre milhares distribuidas em
dezenas de paginas de arquivos com as ilustragfes de velas acompanhadas de um
nome pessoal, cidade, Estado e, em alguns casos, da intencao.

Mas, certamente a visualizacdo/visdo de velas de diferentes pessoas e

~

procedéncias em distintos estagios de “combustao” ajuda a reforcar a sensacao de
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realidade virtual descrita no paragrafo anterior, ao integrar o usuario a uma
comunidade de fiéis que tentam, juntos, manter brilhando o lume da fé - embora o

combustivel seja programacéo de computador, e ndo azeite.

FIGURA 3 - Registro de velas acesas até as 15h do dia 01/01/2017

ACENDER VELA

Deus esta com voceé,
em todos os momentos

Tote de Vet Acrwn 2007000 dal 00 Veim hoge 529

Fonte: http:/lwww.a12.comlsantuario-nacionallsantuéﬁo-virtual/

Trata-se da dimensdao de communitas descrita por Turner (1974), que é
suscitada em momentos como a peregrinacdo. No caso, tem-se uma situacao que
excede a opcdo solitaria da vela acesa no oratorio doméstico, mas dispensa a
experiéncia face a face das manifestagcbes devocionais coletivas tradicionais. Por
essa razdo, ndo podemos mais manter uma analise estrita de ritual como acfes e
gestos concretos que envolvem elementos concretos como, por exemplo, as velas
votivas, calice, péo, vinho, incenso etc.

Conforme Sbardelotto (2012, p. 25), na experiéncia online esses elementos
“sao substituidos por simulacdes textuais, imagéticas e audiovisuais, como vemos
na ambiéncia construida pelos sites catélicos em torno dos rituais das velas virtuais
e dos pedidos de oracao”. Isto €, o ritual ndo requer a presenca fisica dos elementos
para ser efetivo. A realidade textual, imagética ou audiovisual, radicalizando o
sensorial das midias digitais, busca assegurar a eficiéncia do ritual. Mas, de onde

vem a aura que reveste as velas virtuais de sacralidade?
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4.2.2 A Sacralidade no mundo virtual

Uma das areas que recentemente tem buscado refletir sobre a questédo da
sacralidade no mundo virtual é a Antropologia. Meyer (apud BONFIM, 2015), por
exemplo, concebe a religifo como sendo essencialmente mediagéo, chamando a
atencao para o uso dos meios de comunicagdo de massa na “desincumbéncia” do
papel.

Meyer destaca que as midias integrariam um amplo conjunto de
materializagdes da experiéncia religiosa (que incluem toda sorte de objetos, como
pedras, microfones e o préprio corpo humano), que mediam o contato com o
transcendente e tornam tangivel a dimensao invisivel da espiritualidade.

Essa mediacédo produz o que ela chama de “regimes de sensibilidade”, que
conformam as mais variadas experiéncias de fé, multiplicadas de acordo com a
ampla utilizacdo dos objetos mediadores pelas denominacdes religiosas. Essa
abordagem aponta para a crucialidade da dimensdo material na experiéncia
espiritualizada, seja artistica ou religiosa.

Embora Meyer (apud BONFIM, 2015) destaque que o uso das midias exige
negociacdes para se saber quais meios vao ser utilizados, por quem e de que forma,
a discusséao parece ser ainda mais profunda. Parece faltar, no caso, maior atengéo e
diferenciacdo no que diz respeito as linguagens e as logicas presentes nos mais
diversos tipos de avatares da mediacdo, originando, portanto, mensagens e
convocacgdes de natureza distinta. Ou seja, cada meio de comunicagdo possui
caracteristicas distintas que demandam nuances em teorias mais amplas sobre a
relacdo entre religido e midia.

No que diz respeito as velas virtuais, a discussdo de Robbins (apud BONFIM,
2015) sobre a producéo de distancia e proximidade por meio de praticas religiosas
chama a atencao para outros aspectos da mediacdo com o transcendente. Robbins
argumenta que a questao de tornar presente ou ausente a divindade depende dos
rituais em jogo e da énfase de cada contexto cultural sobre o assunto. Algumas
praticas, como o sacrificio, se prestam tanto a aproximacéo quanto a separacéao, por
lidarem com momentos em que se operam passagens entre o sagrado e o profano.

Os proprios meios de comunicacdo se deparam com a mesma questdo em
outros termos. Bolter e Grusin (apud BONFIM, 2015, p. 76) comentam que a

profusdo midiatica atual conduz a légica da “remediagdo”, que é a promessa das
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novas midias de se multiplicar (hipermediacdo) para oferecer aos usuarios
experiéncias diretas, procurando apagar os tracos da mediacdo em si (imediacédo).
Assim, as caracteristicas da internet parecem tornar as expressodes religiosas
ocorridas no ambito ciberespacial rituais de presenca através da auséncia ou de
imediacdo através da hipermediacdo. Conforme dito, a intensidade e mesmo o
sentido das experiéncias religiosas relacionadas a centros de peregrinacao
dependem do deslocamento e da presenca fisica dos fiéis. Diante de um website,
como no caso do Santuario Virtual de Aparecida, sao fotografias e elementos de

identidade visual que evocam o lugar sagrado (FIG.4).

FIGURA 4 - Identidade visual da pagina evoca o lugar sagrado

Fonte: http:/MWW.'m2.com/santuario-nacional/santuario-virtual/

Assim, o foco mobilizador da experiéncia religiosa deve ser buscado em
fatores graficos e audiovisuais, em vez de aspectos ligados a corporalidade direta
tdo presente na atuacao de personagens religiosos como romeiros e peregrinos (em
oposicao aos estimulos mediados e baseados em representacoes).

Certamente, para 0s usuarios, a questéo levantada acima pode ser facilmente
resolvida pelo fato de que o site pertence ao Santuario de Aparecida, e isso parece
ser “suficiente” para impregnar de sacralidade os conteddos e recursos existentes.
Mas entdo a mesma pergunta retorna: como acontece essa impregnagao?

A prética comum entre evangélicos e catdlicos de benzer copos d’agua

através das ondas do radio e da TV se baseia na premissa de que a béngéo, um
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elemento etéreo, pode se valer de um elemento fisico, embora invisivel (as ondas
eletromagnéticas), para realizar experiéncias religiosas. Mas o mesmo pode ser dito
de dados digitais que percorrem fibras opticas para formar o cédigo-fonte visualizado

sob a forma de velas? Conforme aponta Bonfim (2015):

S&o as marcas de identidade visual que parecem portar a sacralidade do
Santuario. Essas marcas sdo uma colagem de indicios que remetem ao
substrato fisico de objetos, construcdes, paisagens e formas sociais que
compdem o complexo religioso da padroeira do Brasil. Essa evocacao
parece nao ser o bastante para a Igreja Catélica, conforme o documento
Igreja e Internet (2002): “até mesmo as experiéncias religiosas nela [na
internet] possiveis pela graca de Deus sdo insuficientes, dado que se
encontram separadas da interagdo do mundo real com outras pessoas na
fé” (BONFIM, 2015, p. 77).

Assim, os atos e praticas de fé desenvolvidas pelo fiel por meio de acdes e
operacbes de construcdo de sentido em interacdo com o sistema se constroem
agora por meio de novos fluxos: rituais offline reconstruidos midiaticamente, rituais
online que sao estendidos midiaticamente para o ambiente offline. Manifesta-se,
assim, ndo apenas uma liturgia assistida pela midia, mas também uma liturgia
centrada, vivida, praticada e experimentada pela midia, em que esta também
oferece modelos para as praticas, o espaco e o0 imaginario litdrgicos
(SBARDELOTTO, 2012).

Embora a Igreja ainda ndo admita a celebracdo de sacramentos®®
midiaticamente (como no caso da consagracao das espécies consagradas por meio
da televisdo, ou da realizacdo da confissdo via internet), alguns rituais considerados
“‘populares” passam a ser sacramentalizados via online, o que é reforcado pela
sensacao de sacralidade criada pela interface interacional do site analisado, por
exemplo. Os fieis buscam nessa sensacdo (imaginada e criada digital, interfacial,
discursiva e ritualisticamente), por inUmeras razbées, uma forma de experienciar o
sagrado de forma mais simples e acessivel do que os rituais territorializados e

“concretos”.

>® Segundo o Catecismo da Igreja Catdlica, sacramento é um sinal visivel de uma graca invisivel.
Assim, a 4gua é a matéria do batismo, pdo e vinho sdo matéria da eucaristia, em que a forma dos
sacramentos é dada pelas palavras pronunciadas (discurso) pelo oficiante ordenado, pelo ritual, pelas
acoes liturgicas.
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Quando um fiel experimenta o sagrado no ambiente digital, faz-se uso de um
sensorium especifico para uma “materialidade” reconstruida digitalmente, marcada
principalmente pela visdo e pelo tato. Isso acarreta uma complexificacdo da
intervencao divina e da manifestacdo do sagrado por meio de sinais que agora sao
perpassados por uma sacramentalidade totalmente prépria do ambiente digital.

E neste sentido que a pesquisa de Silva (2016), com informacdes obtidas em
entrevistas estruturadas com usuarios da vela virtual de Aparecida, articula novos
horizontes e perspectivas para os conceitos religiosos em tempos de Internet. A
pesquisa de campo da autora contou com dez entrevistados respondendo a um
questionario entregue via aplicativo de mensagens, sendo oito mulheres e dois
homens participantes — tendo em vista a dificuldade em identificar o publico
masculino que recorre ao servico religioso online, principalmente na area de praticas
devocionais — como é o caso das velas virtuais.

A baixa participagdo dos homens na pesquisa revela o contexto cultural e
religioso, estruturado ao longo dos anos, onde a religiosidade brasileira é
majoritariamente vivida pelo sexo feminino. Embora os homens ocupem lugares de
poder e de decisdo na Igreja Catdlica, as ideias de “oragao” e “religiao” ainda sao
tratadas popularmente como "coisas de mulheres". Esse cenério pode ser observado
em atos publicos e devocionais da Igreja, onde a presenca feminina € excelente,
embora a instituicdo seja regida por homens de forma absoluta (SILVA, 2016).

Os usuarios consultados para a entrevista também estavam concentrados em
torno de 30 a 40 anos (oito pessoas), sendo que apenas duas mulheres tinham mais
de 50 anos. Isso evidencia, inicialmente, que as geracdes mais novas (20-30) tém
procurado formas ainda mais recentes e modernas para expressar sua religiosidade,
como aplicativos e redes sociais (Twitter, Facebook) e, portanto, ndo aparecem
neste cenario. Dos entrevistados, os oito com idade entre 30 a 40 anos alegaram
recorrer e utilizar um baixo numero de velas virtuais. As duas mulheres com idade
acima dos 50 anos, no entanto, acenderam uma quantidade muito maior.

Um testemunho que chamou a atencdo foi o de uma usuaria que relata ter
"contas perdidas” de quantas velas ja havia acendido. No entanto, ela se lembra de
ter deixado 89 velas acesas para a seguinte questao:

Fiquei muito chateada com a vida que o filho de meu marido estava

levando. Ele estava envolvido com drogas, teve filhos com diferentes
mulheres, uma "vida perdida" e totalmente no “"caminho errado." Eu n&o
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sabia o que fazer, foi quando comecei a acender velas virtuais. Em um dia
completei dezenas de velas para o menino e, gradualmente, vi as béncéos
acontecerem em nossas vidas. Hoje posso testemunhar que ele "endireitou
a vida" e mudou seu caminho. Gilda Maria, 51 anos. (SILVA, 2016, p. 114).

Fato interessante € que todas as intencbes dos entrevistados estédo
relacionadas a problemas ou questdes em que 0s usuarios precisam de uma
“intervencado divina". Nenhum deles relatou ter acendido uma vela como forma de
“gratidao” ou "agao de gragas". Dos dez usuarios, quatro solicitaram para emissoes
proprias, enquanto seis passaram suas oracdes para outros. A questdo
“saude/doenca” foi a aplicagao principal. No que diz respeito a legitimidade da
pratica religiosa na internet, durante as entrevistas, a maioria dos usuarios foi
concordante em reconhecer o carater simbalico da vela virtual.

Observamos entdo que nos rituais online, como manifestacao
sociocomunicacional do fendbmeno religioso hoje, os fieis, em meio a um novo
deslocamento do sagrado, passam a experienciar sua fé em um novo ambito, em
um novo sistema de construcdo de sentido, que traz novos questionamentos e

desafios.

4.3 Novos ambientes, novas linguagens

Observamos que os fieis estédo experimentando uma nova forma de exercitar
a fé também no ambiente virtual. Nova no sentido de possibilidade da pratica de
religiosidade, e ndo exatamente de uma nova fé. E vimos ainda que esse ambiente
pode representar, pelo menos para aqueles que o buscam, de fato, um lugar
sagrado, aos moldes do que séo os templos e espacos fisicos/concretos.

Logo, convém pensar: se um ambiente moderno como o da rede se apresenta
frente a Igreja, sera que ela [Igreja] vai precisar se adaptar ou mesmo mudar sua
linguagem para se comunicar com o publico ali presente? Ou ja seria 0 proprio fato
da imersdo na cultura digital um demonstrativo de que a instituicdo pode mudar e
esta adaptando sua tradicdo, sua linguagem, para entrar em acordo com este novo

modelo? O Papa Bento XVI (2013) reconheceu que:

Na realidade, os fieis ddo-se conta cada vez mais de que, se a Boa Nova
ndo for dada a conhecer também no ambiente digital, podera ficar fora do
alcance da experiéncia de muitos que consideram importante este espaco
existencial. O ambiente digital ndo € um mundo paralelo ou puramente
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virtual, mas faz parte da realidade quotidiana de muitas pessoas,
especialmente dos mais jovens. (BENTO XVI, 2013).

O Pontifice ainda destaca em sua mensagem que a capacidade de utilizar as
novas linguagens se requer nao tanto para estar em sintonia com os tempos, mas,
sobretudo, para permitir que o Evangelho encontre formas de expressdo que sejam

capazes de alcancar a “mente e o coracdo de todos”. E deste modo que:

Procurando tornar o Evangelho presente no ambiente digital, podemos
convidar as pessoas a viverem encontros de oracdo ou celebragbes
litirgicas em lugares concretos como igrejas ou capelas. Ndo deveria haver
falta de coeréncia ou unidade entre a expressdo da nossa fé e 0 nosso
testemunho do Evangelho na realidade onde somos chamados a viver, seja
ela fisica ou digital. Sempre e de qualquer modo que nos encontremos com
0s outros, somos chamados a dar a conhecer o amor de Deus até aos
confins da terra. (BENTO XVI, 2013).

A exortacdo papal reconhece que no ambiente digital existem espacos que
oferecem ao homem atual oportunidades de oracdo, meditacdo ou partilha da
Palavra de Deus, mas, que estas redes podem também abrir as portas a outras
dimensdes da fé. Apesar do avanco, retoma-se a importancia do encontro direto, de
experiéncias de comunidade ou mesmo de peregrinacdo, que sao elementos
sempre importantes no caminho da fé crista.

Enfim, aos olhos da Igreja a presenca dos fieis no mundo virtual representaria
entdo apenas um “lugar de passagem” que comporta apenas 0 anuncio, ou
poderiam eles [fieis] gozarem livremente de sua fé e experimentarem o sagrado em
sua totalidade também na rede? O medo de esvaziamento das comunidades fisicas,
gquando pensamos que uma adesdo participativa na rede poderia trazer tal
consequéncia a realidade catélica, impede que a Igreja mergulhe com destreza
nesta abordagem? Encontramos aqui o limite para a maxima de se “avancar para
aguas mais profundas” no processo de vivéncia do cristianismo? Trata-se, pois, da

interjeicéo e dos limites entre teologia e tecnologia.

4.3.1 Entre teologia e tecnologia

Como afirma Puntel (2005), falar da comunicagdo como espaco sociocultural
para se realizar a evangelizacdo no mundo contemporaneo significa abordar,

sobretudo,
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um contexto de sociedade que se transforma em uma velocidade
alucinante, marcada pelos avancos tecnoldgicos, sobretudo pela era digital,
gue provoca mudancas sociais e de costumes, em que o mundo das
comunicacdes se apresenta como uma area de grande importancia a ser
refletida pela Igreja. (PUNTEL, 2005, p. 131).

O Papa Joéo Paulo Il em seu discurso aos animadores da comunicacéo e da
cultura, por ocasido de um Congresso na lItalia, lembra que os cristdos séo
protagonistas das mudancas atuais, dai a interpelacédo para interpretar o0 momento
presente e para individualizar os caminhos para o desenvolvimento da missdo da
Igreja, segundo as linguagens e a sensibilidade do homem contemporaneo. Trata-se
do “lugar teoldgico” onde deve acontecer o dialogo entre fé e a cultura midiatica.

O papa continua sua exortacdo reforcando e incentivando para que ndo haja
descuido da comunicagédo, o primeiro “aerépago do mundo moderno”, como ele
préprio o denominou na enciclica Redemptoris missio. Deste modo, as mudancas
rapidas das tecnologias de comunicacao tém a ver com a vivéncia da fé cristg,

quando pensamos, por exemplo que:

Estamos imersos em uma cibercultura, a cultura virtual, que expressa o
surgimento de um novo universo, sem totalidade. Um universo de técnicas,
de préticas, de atitudes, de modos de pensamento e de valores que se
desenvolvem e que exercem influéncia sobre a fé e a vivéncia da
religiosidade. (ZANON, 2011)

Trata-se, entdo, de estabelecer o “didlogo” entre Evangelho e cultura,
aprofundando as palavras de Paulo VI, quando este diz que “a ruptura entre o
Evangelho e a cultura é, sem dlvida, o drama da nossa época” (EN, 20)*’. Dai a
importancia e o convite para a Igreja conhecer, refletir e “iluminar’ esse
revolucionario “lugar teolégico”, que cada vez mais provoca a mudanga de

paradigmas e de linguagens na evangelizacéo atual. Por outro lado,

seria um truismo dizer que a Igreja sempre se interessou pela comunicacéo.
A diferenca reside na maneira como a Igreja se ocupou da comunicacao
através dos séculos. A trajetoria, como ja explicitada, é longa, diversificada,
lenta por vezes, recrudescida por outras. Encorajadora em determinadas
situacdes. Audaz em circunstancias particulares. Vivemos em uma
sociedade tecnocratica, imersos na cultura midiatica (PUNTEL, 2005, p.134)

> Paulo VI, Evangeli Nuntiandi (20). Disponivel em: <<http://w2.vatican.va/content/paul-
vi/pt/apost_exhortations/documents/hf_p-vi_exh 19751208 evangelii-nuntiandi.html>>. Acesso em:
30 dez 2016.
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Ainda em acordo com a opinido de Puntel (2005), pensadora vinculada a
religido catdlica, torna-se imperativo a necessidade de compreender a natureza, as
dindmicas, os éxitos do novo processo midiatico para poder selecionar e escolher
como desenvolver a evangelizacdo, dialogando com a pessoa de hoje. Tomando
como referéncia os jovens, percebemos que, “fascinados pela sedugao do virtual,
fabricaram seu proprio espaco, cheio de atrativos e com um novo sistema de
valores. Subtrairam-se do mundo adulto, que nem sempre tem lugar para eles”
(PUNTEL 2005, p.134).

4.3.2 O homem deseja rezar na Rede?

E indiscutivel que a experiéncia da rede nio pode ser reduzida aos seus
extremos e aos perigos 0s quais nos expfe. Entretanto, cada vez mais, ela é
entendida como uma forma peculiar de experiéncia e ndo como um substitutivo.
Seria tudo um engano? Provavelmente, ndo. Para Spadaro (2012, p. 149), as
tecnologias digitais e telematicas “criaram, de fato, um novo espago de experiéncia,
assim como fizeram todas as principais tecnologias do passado, com o qual o culto
cristdo é chamado a se confrontar”.

Lévy (1999, p. 215) nos sugere que tomemos como exemplo a fotografia para
compreender o que estd acontecendo. A fotografia efetivamente ndo substituiu a
pintura, mesmo que tenha tornado a “captura 6tica” de uma cena mais facil e mais
rapida. Se outrora eram necessarios pincéis e pigmentos, agora para fixar uma
imagem basta um celular com camera fotografica e ndo € necessario ter nenhuma
habilidade para desenhar.

Todavia, a fotografia ndo permite simplesmente fazer a mesma coisa de
antes, isto €, representar algo, mas com maior rapidez e simplicidade. Ela permite
principalmente perceber de maneira diversa, levando ao desenvolvimento de novas
funcdes. Por outro lado, a fotografia permitiu o desenvolver-se de novas fungdes da
imagem que tiveram uma repercussdo também na pintura, a qual ela de fato nao
substituiu. Sera que nédo vai ser assim também para a experiéncia da rede em geral
e, pois, para aquela ligada ao culto religioso?

Essa questdo abre um caminho possivel de aprofundamento de uma nova
area de experiéncia que ainda esta em fase de definicAo e compreensao, de um

novo plano de vida, aquele do mundo virtual compartilhado, que exige uma forma
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peculiar de expressao religiosa e também de prece comum (SPADARO, 2012). E
esta € a primeira constatacdo a ser feita, segundo o autor: o homem na rede
expressa o desejo de orar e até de ter uma vida litirgica. E justamente da evidéncia
empirica e da avaliacdo da experiéncia que nasce a reflexdo e surgem as perguntas

gue estamos enfrentando. Isso significa que:

A essa altura a atitude correta seria ndo s6 “defender” a riqueza propria da
liturgia, mas também como estamos habituados a entendé-la,
compreendendo como o desejo de Deus surge dominante também neste
novo campo de vida em busca de formas de expressdo. Os desafios para a
compreensédo por parte dos crentes hoje, isto é, em tempos de rede, dos
sacramentos e das celebrac¢des liturgicas, ficam evidentes considerando
que “a liturgia pode ser vista como o codigo dos codigos, o pressuposto de
todo cédigo midiatico e paradigma de toda comunicagdo auténtica”.
(SPADARO, 2012, p. 150)

Em todo caso, ainda permanece a principal pergunta: como a experiéncia
virtual muda a pessoa que é sujeito da liturgia “real”, aquela de nossas celebragdes
nas igrejas, estimulando algumas potencialidades e inibindo outras? E verdade que
McLuhan, ja no inicio dos anos 70, falando da cultura das midias, havia entendido
isso muito bem, quando afirmou que as mudancas impostas pela transformacéao
cultural que estamos atravessando tocam em profundidade também a liturgia
(SPADARO, 2012).

4.3.3 Internet: e depois?

Finalmente, diante de tudo o que foi visto até aqui, seria possivel falar de um
novo modo de experienciar a fé a partir do fenébmeno da midiatizacdo digital? Isto €,
falar de microalteracdes da vivéncia, da pratica e da experiéncia da fé, somadas aos
diversos outros ambitos sociais e historicos que evidenciam esse processo? Pois
bem, para melhor elucidacao ainda podemos recorrer ao conceito de metamorfose,
proposto por Morin (2010).

Conforme o autor, metamorfose € a criacdo de uma metaorganizacdo que
surge a partir de um ponto de saturacdo da organizacao original que, embora tendo
0S mesmos aspectos fisico-quimicos, produz novas qualidades. Comeca por uma
inovacdo, uma nova mensagem desviante, marginal, pequena, muitas vezes

invisivel para os contemporaneos (Morin, 2010).



114

Cabe aqui indicar que esses desvios, em uma analise histérica ampla,
apontam para o fato de que o contetdo propositivo e a forma apresentacional da
religido nas comunidades eletrénicas do futuro irdo diferir enormemente de suas
encarnacdes contemporaneas assim como 0s ensinamentos de Jesus diferem da
teologia dialética dos Escolasticos medievais, ou assim como as cerimbnias
eucaristicas dos cristdos primitivos diferem da Missa em Latim. “N&o se trata de uma
transposicdo de conteudos e nem do uso de dispositivos como meros aparatos
técnicos, mas sim de um novo modo de se fazer religiao” (BORELLI, apud
SBARDELOTTO, p. 27).

O problema estéd na adaptacao da religido ao ambiente online, pois, segundo
as religides precisam se redefinir em um ambiente distinto, orientado por menus e
determinado por protocolos em que as imagens reinam. Isso leva as organizacdes
religiosas rumo ao reducionismo, a minimalizacao da diversidade e da complexidade
de sua heranca tradicional (BORELLI, apud SBARDELOTTO, p. 27). Brasher (2004)
também é consciente de que a religiosidade experimentada no ambiente virtual vai
transformando o carater da propria religido. Ou seja, a religiosidade online é tanto

sinal como produto da mudanca:

Assim como as sinagogas da Diaspora do Judaismo depois do Segundo
Templo, assim como as catedrais do Cristianismo Latino medieval, e assim
como as Biblias do Protestantismo Europeu, a religiosidade online é uma
forma de nova pratica religiosa que possui a capacidade de transformar as
alternativas religiosas com as quais ela agora compete pela atencao
humana” (BRASHER, 2004, p. 23).

Isso leva o autor a afirmar que ocorre hoje uma “revolugao no fazer” religioso
a partir das novas interacdes via computador. A tentativa do sistema catélico online
€ justamente a de radicalizar ao maximo as possibilidades de experiéncia sensoria
por meio das midias digitais, reconstruindo simbolicamente o religioso nos rituais
online. Essa sensacédo de sacralidade faz com que o fiel ndo apenas se sinta em um
ambiente sagrado, mas também sinta (vendo, ouvindo, “apalpando” etc.) o sagrado
por meio dos processos comunicacionais.

Depois de grandes modifica¢cdes tecnologicas vivenciadas pelas religides — da
passagem da tradicdo oral para a escrita, dos pergaminhos aos codices, passando
pelo livro, até chegar ao radio, a televisdo e, mais recentemente, a internet —,

Brasher (2004) analisa ainda que, interconectando textos, imagens, sons e videos,
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0S ambientes digitais possibilitam um desvio das hierarquias formais que
predominam nos circulos religiosos por ser um meio de base e participativo;
estimulam a imaginacao, mas ignora o resto do corpo por ser um nao ambiente, que
tira a atencdo dos demais espacos em que grande parte da vida religiosa tradicional
ocorre; e impossibilitam o fomento de uma sabedoria integrada que a religido
promove por ser um espaco supersaturado de informacdes.

Assim, Sbardelotto (2012) pontua que a fé digital traz consigo uma
materialidade totalmente propria, numérica, de digitos, que podem ser alterados,
deletados, recombinados de acordo com a vontade do sistema. O fiel se depara,
embora sem perceber, com novas intermediacdes, até mesmo reintermediacdes

com o sagrado:

Se antes o fiel fazia uso de uma vela, de um templo e dos protocolos da
instituicdo para fazer seu ritual de oracdo, hoje se acrescentam novas
camadas tecnocomunicacionais (aparatos como computador, teclado,
mouse, interfaces, fluxos de interacdo comunicacional etc.) e acionadas
pelo préprio fiel, por seu proprio interesse e desejo, a partir de uma oferta
do sistema. E essa construcéo simbdlica se da por meio de cédigos binarios
(bits), que buscam substituir digitalmente a vivéncia e a experiéncia do
sagrado, cédigos fluidos, suaves, soft (e por isso software), que podem ser
reconstruidos e alterados constantemente de acordo com os interesses do
sistema e do fiel-internauta. Assim, o ser humano, simbolicamente,
substituiu o sentido do sagrado pelo fogo, do fogo pela vela, e da vela pela
“vela virtual” hoje. Criando esses novos simbolos, ressignificando outros
simbolos tradicionais para o ambiente online, busca-se uma nova
‘mediagdo” entre ele e o mundo, para poder dar-lhe sentido.
(SBARDELOTTO, 2012, p. 28 e 29).

Dawson (apud SBARDELOTTO, 2012) questiona se ainda € possivel falar de
comunidades especificamente religiosas no ambiente online, ja que uma parte
fundamental da experiéncia religiosa e da experiéncia do sagrado é vivenciada a
partir do sentido de comunidade. O que esta em jogo, afirma, é a interacéo face-a-
face dos individuos, mediada pela sua orientacdo comum ao que eles percebem
como divino ou sagrado. Por isso, pode-se perguntar: é possivel existir comunidades
de fé online?

Para Dawson, duas distorcdes estdo em jogo: 1) uma Visdo muito
romantizada de comunidade, a partir da analise de pequenos vilarejos do passado; e
2) a associacao da vida religiosa ao modelo congregacional ocidental, marcado
justamente por essa nocdo de comunidade tradicional. O que ocorre hoje é um

deslocamento a partir do surgimento da rede. N&do assumiriamos o risco de afirmar
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que “ja ndo se precisa’ de uma comunidade, mas sim que ela passa por grandes
transformacdes a partir do surgimento da internet.

Sem duvida, ha uma forte dose de individualizacdo, e — embora reguladas
pela Igreja Catdlica, por meio dos responsaveis de seus sites institucionais, que
oferecem as opc¢des e as modalidades — séo feitas escolhas pelo usuéario, em suas
praticas religiosas online, que redefinem sua propria experiéncia de fé, talvez até

sem terem sido previstas pelo sistema. E nesse sentido que:

talvez ndo possamos mais falar de comunidades estruturadas historica,
social e geograficamente, mas sim de “comunidades midiatizadas seletivas”,
“‘de acesso”, “personalizadas” ou até de “individualismo em rede”. Isso
porque, em geral, o que define a filiagdo a elas é o acesso midiatizado, a
escolha desta ou daquela comunidade por parte do préprio usuéario e a
mediacdo tecnoldgica, que permite uma abrangéncia e um alcance muito
maior em termos de relagbes e em termos de distancia. Portanto, os
vinculos passam a ser mais frageis e flexiveis. (SBARDELOTTO, 2012, p.
30)

De fato, as relacdes e vinculos, nesse ambiente, sdo fragmentadas. As novas
comunidades ja ndo se estruturam por uma localizacdo geografica, em que seus
membros séo definidos pela sua coexisténcia em um mesmo determinado espaco
fisico, mas sim por uma ambiéncia fluida em que s6 faz parte dessa comunidade
guem a ela tem acesso. E sdo comunidades instauradas comunicacionalmente: ou,
vice-versa, é a interacdo comunicacional que cria novas comunidades ao tornar
comum entre os fiéis o que social, politica, existencial e religiosamente ndo pode
nem deve, a seu ver, ficar isolado.

Contudo, o que vemos € que o fiel ndo faz uma opcdo entre a comunidade
offline ou online, mas, pelo contrario, adquire, para além de sua comunidade de fé
offline, mais ambientes de interacéo, agora online, com seus pares religiosos. Por
isso os “antigos vinculos do lago social e das comunidades tradicionais nao podem
servir de parametro ou régua para analisar o0 que ocorre no ambiente digital,
marcado por novos protocolos e processualidades” (SBARDELOTTO, 2012, p. 31).

O gue é importante destacar é que, a partir das interacdes possibilitadas pelo
sistema, o fiel-internauta vive uma experiéncia de fé sem uma presenca objetiva,
mas sim com uma auséncia objetiva do “outro” (seja ele uma pessoa ou um lugar de
culto), o que, nem por isso, caracteriza uma fé vivida isolada e individualisticamente,

como diziamos anteriormente.
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A midiatizacdo, especialmente em sua fase digital, introduz no leque das
experiéncias humanas fenbmenos que dependem dos processos midiaticos e que
sao totalmente desconhecidos aos ideais e historias das religides tradicionais. Para
religides tradicionais como a Igreja Catdlica, enraizadas em culturas e origens
agrarias e pastoris, sdo necessarias mudancas realmente profundas em seus
sistemas simbdlicos para que possam ser capazes de responder a todos esses
desafios na compreensdo de uma nova forma de ver e de viver 0 mundo que vai
nascendo com as midias digitais.

Essa mudanca em curso, fomentada pelas tecnologias digitais, fortalece e
amplia cada vez mais o processo de midiatizacdo das sociedades e também das
religibes. NocGes como tempo, espaco, comunidade, autoridade, presenca,
participacdo, entre outros. vdo sendo deslocados, reconstruidos e readaptados a
uma nova configuragdo social que, por vezes, € mal-entendida ou até combatida
pela Igreja e, em outras, tem sua importancia diminuida, como sendo um processo
localizado e sem grandes repercussdes para as estruturas eclesiais. Estas questfes
servem, talvez, como pano de fundo para uma nova abordagem de trabalho e o
desafio de uma pesquisa que contemple os novos rumos da Igreja Catdlica e sua
relacdo com os meios de comunicacdo contemporaneos. Um desafio para aqueles

que se sentem impelidos a lancar as redes e avancar para aguas mais profundas.
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5. CONCLUSAO

Ao apresentar as principais caracteristicas da midia de maior repercussao
social atualmente, a internet, o trabalho procurou mostrar como as iniciativas
religiosas, no caso catdlicas - através da experiéncia do Santuario Virtual de
Aparecida -, propdem a combinacdo de linguagens e tendéncias muitas vezes
distintas. Essa combinacao resulta em possibilidades como velas virtuais, mostra a
diversificacdo da experiéncia religiosa para além das correntes mais visiveis da fé,
rumo a atividades sagradas desmaterializadas, com outros referenciais em relacao
ao corpo e dependentes de uma imagética nova, em larga medida descontinua com
a tradicdo a qual as igrejas cristas estao ligadas ha séculos.

Toda a retomada de estudos que se fez até aqui ajuda a perceber como se
manifesta e como é percebido o fenébmeno de midiatizac&o digital do religioso. O que
fica evidente é que nos rituais online o fiel constréi sentido religioso como se se
dirigisse diretamente a Deus, interagindo com um “outro” (internauta ou o proprio
sistema) e também com o “Outro”, o sagrado. Instaura-se, assim, também, uma nova
configuracdo comunitaria. A comunidade de fé ndo desaparece: pelo contrario, o fiel
a busca, dirige-se a ela, pede intercessao, partilha a sua vida com ela, porém, é uma
nova forma de comunidade, segundo os protocolos do ambiente digital: fluida,
“liquida”, virtual e, a0 mesmo tempo, institucional.

Enquanto as denominacgfes religiosas sugerem quais experiéncias sao
insuficientes ou invalidas dentro da fé que professam, cabe aos pesquisadores da
relacdo entre religido e midia descrever como essas experiéncias acontecem, o que
as suscita e as diferentes referéncias atuantes nesses eventos. Assim como as
tecnologias de comunicacdo transformaram a natureza da experiéncia artistica
(indastria cultural), acredito que o desenvolvimento dessas tecnologias também
modifica a experiéncia religiosa, ou pelo menos as nogbes costumeiras que se tem
dela. Em outras palavras, como fruto do mundo globalizado e tecnolégico, o que
acompanhamos séo novas visdes do mundo, da vida, da sociedade e do sagrado.

Percebe-se, entdo, que néo se trata apenas de entender, interpretar e utilizar
as novas linguagens virtuais que as novas tecnologias da informacgao oferecem. Nao
basta conhecer os recursos para poder comunicar sobre religido na rede. E preciso

aprofundar a relacdo entre a fé, a histéria e as mudancas que o ser humano esta
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vivendo. Quem esta na rede procura relagbes, quer encontrar-se. Ha riscos de
alienacéo e isolamento, mas, no fundo, o ser humano precisa de proximidade e
encontros.

Certamente sdo muitas as questfes a serem afrontadas nesta nova era das
comunicacgdes. S&o questbes que dizem respeito ao desenvolvimento dos povos e
das culturas, ao individualismo versus comunidade, a emergéncia de novos
problemas éticos e morais ligados a Internet, ao desafio de novos métodos de
apreensdo e ensinamento, e nao o ultimo lugar que Deus e a religido deve ocupar
no ciberespagco (PUNTEL, 2005). Nenhuma dessas questdes pode ser considerada
superficial, porque estamos vivendo em um patamar de formacdo de uma cultura
virtual, uma cultura que se entrelaca com nossas crencas, codigos e cultos.

Naturalmente, ao valorizar e entrar na cultura do ciberespaco, a Igreja
também se preocupa com a sua incidéncia sobre a fé, a educacédo, a verdade, a
ética, a moral entre outros aspectos. E nesse sentido que a propria Igreja convida e
incentiva, de muitas maneiras, a reflexdo, a formacdo, a educacdo para a
comunicacao, ultrapassando o simples exercicio técnico, distinguindo as vantagens
e desvantagens que a propria Internet apresenta. Afinal, estamos diante de um novo
e diverso tipo de lugar e territério, sem barreiras ou controles tradicionais e, pelo

menos até o momento, sem qualquer autoridade secular ou religiosa.



120

REFERENCIAS

APARECIDA, Santuério Nacional. Press Kit Digital Imprensa Santuario Nacional.
Informacdes basicas do Santuario Nossa Senhora Aparecida. Aparecida, SP, 2016.
Disponivel em: http://www.al2.com/files/media/originals//presskit_sna 2015
web.pdf. Acesso em: 09 dez 2016.

BARBOSA, Wilmar do Valle. Prefacio. In: LYOTARD, Jean-Francois. O pés-
moderno. Rio de Janeiro: José Olympio. 1998.

BAUMAN, Zygmunt. O mal-estar da pos-modernidade. Rio de Janeiro, Jorge
Zahar Ed., 1998.

. Vida Liquida. Trad. Carlos Alberto Medeiros. Rio de Janeiro: Jorge Zahar
Ed., 2007.

BENTO XVI, Papa. Novas tecnologias, novas relagdes. Promover uma cultura de
respeito, de dialogo, de amizade. Mensagem para o 43° Dia Mundial das
Comunicagbes Sociais, Vaticano, 2009. Disponivel em: <<https://w2.vatican.va
/content/benedict-xvi/pt/messages/communications/documents/hf _ben-xvi_mes_200
90124 _43rd-world-communications-day.html>>. Acesso em: 25 Maio 2015.

. O sacerdote e a pastoral no mundo digital: os novos media ao servi¢o
da Palavra. Mensagem para o0 44° Dia das Comunicacfes Sociais, Vaticano, 2010.
Disponivel em: <<https://w2.vatican.va/content/benedict-xvi/pt/messages/communi
cations/documents/hf_ben-xvi_mes_20100124_44th-world-communications-day.
htm|>>. Acesso em: 25 Maio 2015.

. O homem em oracdo. Audiéncia geral. Vaticano, 11 de maio 2011.
Disponivel em: <https://w2.vatican.  va/content/benedictxvi/pt/audiences/2011/
documents/hf_benxvi_aud_20110511. html>. Acesso em: 18 dez. 2015.

. Verdade, anuncio e autenticidade de vida na era digital. Mensagem
para o 45° Dia das Comunicac¢des Sociais, Vaticano, 2011. Disponivel em: <<https:/
/w2.vatican.va/content/benedict-xvi/pt/messages/communications/doc uments/hf _ben
-xvi_mes_20110124 45th-world-communications-day.htmI|>>. Acesso em: 25 Maio
2015.

. Siléncio e Palavra: caminho de evangelizacdo. Mensagem para o 46° Dia
das Comunicagbes Sociais, Vaticano, 2012. Disponivel em: <<https://w2.vatican.
va/content/benedict-xvi/pt/messages/communications/documents/hf _benxvi_mes_2
0120124 46th-world-communications-day.htmI>>. Acesso em: 25 Maio 2015.

Redes sociais: portais de verdade e de fé; novos espacos de
evangelizacdo. Mensagem para o 47° Dia das Comunicagbes Sociais, Vaticano,
2013. Disponivel em: <<https://w2.vatican.va/content/benedict-xvi/pt/messages/com
munications/documents/hf _ben-xvi_mes 20130124 47th-world-communications-
day.html>>. Acesso em: 25 Maio 2015.


http://www.a12.com/files/media/originals/%20presskit_sna_2015_web.pdf
http://www.a12.com/files/media/originals/%20presskit_sna_2015_web.pdf

121

BERGER, Peter Ludwig. O dossel sagrado: elementos para uma teoria sociolégica
da religido. 5 ed. Sao Paulo: Paulus, 1985.

BONFIM, Evandro de Sousa. Sensibilidades religiosas e novas tecnologias: as velas
virtuais de Nossa Senhora Aparecida. In: Ciberlegenda. Revista eletrénica do
programa de Pds-graduacdo em Comunicacdo. Edicdo 33, 2015. Disponivel em:
<<http://www.ciberlegenda.uff.br/index.php/revista/article/viewFile/862/422>>.
Acesso em: 08 dez. 2016.

BOURDIEU, P. O poder simbdlico. Rio de Janeiro: Bertrand Brasil, 2011.

BRASHER, Brenda E. Give Me That Online Religion. Nova Jersey: Rutgers
University Press, 2004.

BUBER, Matrtin. Eclipse de Deus: consideracdes sobre a relacdo entre religido e
filosofia. Sao Paulo, Editora Verus, 2007.

CAMURCA, Marcelo. Ciéncias Sociais e Ciéncias da Religido. Polémicas e
interlocucBes. Sao Paulo: Paulinas, 2008.

CARRANZA, Brenda. Linguagem midiatica e religido. In PASSOS, D. J.; USARSKI,
F. (Orgs.). In: Compéndio de ciéncia da religido. Sdo Paulo: Paulinas: Paulus,
2013: p. 539-555.

CASTELLS, Manuel. A Era da Informacédo: economia, sociedade e cultura, vol. 3,
Séo Paulo: Paz e terra, 1999.

CODIGO de Direito Canénico. S&o Paulo: Loyola, 1997.

CNBB. Equipe de Reflexdo do Setor de Comunicacdo da. A comunicacdo na vida e
missédo da Igreja no Brasil. In: Estudos da CNBB 101. S&do Paulo: Paulus, 2011.

. Equipe de Reflexdo do Setor de Comunicacdo da. Comunicacao e Igreja
no Brasil. In: Estudos da CNBB 72. Séo Paulo: Paulus, 1994.

. Documento 99. Diretério de comunicacao da igreja no Brasil. Brasilia,
edicoes CNBB, 2014.

. de Reflexdo do Setor de Comunicagdo da. A comunicagdo na vida e
missao da Igreja no Brasil. In: Estudos da CNBB 101. Sao Paulo: Paulus, 2011.

CONNOR, Steven. Cultura Pés-Moderna: introducéo as teorias do contemporaneo.
Séo Paulo: Loyola, 1996.

CELAM. Documentos do CELAM: Conclusdes das conferéncias do Rio de Janeiro,
de Medellin, Puebla e Santo Domingo. Sao Paulo: Paulus, 2005. Classicos de bolso.

CONSELHO PONTIFICIO PARA AS COMUNICACOES SOCIAIS. Igreja e Internet.
Vaticano, 2002. In: DARIVA, Noemi. Comunicacdo Social na Igreja: documentos
fundamentais. Sado Paulo: Paulinas, 2003, p. 253-267.



122

CONTRERA, Malena. A dessacralizacdo do mundo e a sacralizacdo da midia:
consumo imaginério televisual, mecanismos projetivos e a busca da experiéncia
comum. Anais da XIV Compads, 2005, Niterai.

DARIVA, Noemi. Comunicacao Social na Igreja: documentos fundamentais. Sao
Paulo: Paulinas, 2003.

DEBORD, Guy. A sociedade do espetaculo. Rio de Janeiro, Contraponto, 1997.
Traducédo de Estela dos Santos Abreu.

DOCUMENTO DE APARECIDA. Texto conclusivo da V Conferéncia Geral do
Episcopado Latino-Americano e do Caribe. 162 reimpressao. Sao Paulo, edi¢coes
CNBB, Paulus e Paulinas, 2015.

DOMINGUES, José Mauricio. Sociologia e modernidade: para entender a
sociedade contemporanea. 22 Ed. Civilizagao brasileira, Rio de Janeiro, 2001.

DUPAS, Gilberto. Sociedade-espetaculo, tecnologia e destruicéo. In: Etica e poder
na sociedade da informacéo. Ed. Unesp, Sédo Paulo, 2000.

ELIADE, Mircea. O Sagrado e o Profano: a esséncia das religides. Sdo Paulo:
Martins Fontes, 2010 [1959].

FABRY, Joseph B. A Busca do Significado. Sao Paulo: ECE, 1984.

FAUSTO NETO, Antbnio. Religido do contato: estratégias dos novos "templos
midiaticos". In: Em questdo - Revista da Faculdade de Biblioteconomia e
Comunicacdo da UFRGS. Porto Alegre, RS: Universidade Federal do Rio Grande
do Sul. Vol. 2, n 1(jan./jun 2003), p. 163-182.

FEITOSA, Carla Valéria da Costa. Religido e midia: comunicacdo e poder. In:
Tuiuti: Ciéncia e Cultura, n. 46, p. 205-214, Curitiba, 2013. Disponivel em:
http://utp.br/tuiuticienciaecultura/ciclo_4/tcc_46_programas/pdf_46/art13_religiao.pdf
Acesso em: 16 ago de 2016.

FIGUEIREDO, Giovanna Santos. As redes sociais na era da comunicacao
interativa. Recife, 2009. Disponivel em: arquivo do autor.

FOGOLARI, Elide. MELO, Clovis Andrade de. A Comunicacdo nos 60 anos da
CNBB. Arguidiocese de Niteroi, 2012. Disponivel em: http://argnit.org.br/argn
itfinal/a-comunicacao-nos-60-anos-da-cnbb/ Acesso em: 20 ago de 2016.

FRANCISCO, Papa. Comunicacdo ao servico de uma auténtica cultura do
encontro. Mensagem para o 48° Dia Mundial das Comunicac¢des. Vaticano, 2014.
Disponivel em: <<https://w2.vatican.va/content/francesco/pt/messages/communicatio
ns/documents/papa-francesco_20140124 messaggio-comunicazioni-sociali.html>>.
Acesso em: 22 jun 2015.


http://utp.br/tuiuticienciaecultura/ciclo_4/tcc_46_programas/pdf_46/art13_religiao.pdf
http://utp.br/tuiuticienciaecultura/ciclo_4/tcc_46_programas/pdf_46/art13_religiao.pdf
http://arqnit.org.br/arqn%20itfinal/a-comunicacao-nos-60-anos-da-cnbb/
http://arqnit.org.br/arqn%20itfinal/a-comunicacao-nos-60-anos-da-cnbb/

123

.. Exortacédo apostoélica Evangelii Gaudium. Vaticano, 2013. Disponivel
em: <<https://w2.vatican.va/content/francesco/pt/apost_exhortations/documents/
papa-francesco_esortazione-ap_ 20131124 evangelii-gaudium.html>>. Acesso em:
25 maio 2015.

GRESCHAT, Hans-Jirgen. O que é Ciéncia da Religido. Sdo Paulo: Paulinas,
2005.

GUIMARAES, Mario. A Cibercultura e o Surgimento de Novas Formas de
Sociabilidade. 1997. Disponivel em: <http://www.cfh.ufsc.br/~guima/ciber.html>.
Acesso em: 21 abr. 2016.

HALL, Stuart. A identidade cultural na pés-modernidade. 112. ed., 1 reimp. Rio de
Janeiro: DP&A, 2005.

HERVIEU-LEGER, Daniéle. O peregrino e o convertido. A religiio em movimento.
Petrépolis: Vozes, 2008.

HOOVER, S., M. Practicing Religion in the Age of the Media: explorations in
media, religion, and culture. New York: Columbia University Press, 2002.

JOAO PAULO II, Papa. Internet: um novo foro para a proclamacéo do Evangelho.
Mensagem para o 36° Dia Mundial das Comunica¢des Sociais. Vaticano, 2002. In:
DARIVA, Noemi. Comunicagdo Social na Igreja: documentos fundamentais. S&o
Paulo: Paulinas, 2003, p. 433-436.

KHEL, Maria Rita. O espetaculo como meio de subjetivacdo. In: Videologias.
BUCCI, E; KHEL, M.R. Séo Paulo, Boitempo, 2004.

KLEIN, A. Imagens de culto e imagens da midia: interferéncias midiaticas no
cenario religioso. Porto Alegre: Sulina, 2006.

LEVY, Pierre. Cibercultura. Traduc&o de Carlos Irineu da Costa. Sdo Paulo: Ed. 34,
1999.

. O que é o virtual? Traducédo de Paulo Neves do original: “Qu’est-ce le
virtuel?”. Sdo Paulo, Editora 34,1997.

LIPOVETSKY, Gilles. Metamorfoses da cultura liberal: ética, midia e empresa.
Porto Alegre: Sulina, 2004.

MAC DOWELL, Jodo Augusto Anchieta Amazonas. Experiéncia religiosa e cultura
moderna. In: Interagdes - Cultura e Comunidade, v. 3 n. 4, p. 17-36, 2008.
Disponivel em: <file:///C:/Users/CASA/Downloads/6706-25363-1-SM.pdf>. Acesso
em: 20 jun. 2016.

McLUHAN, Marshall. Os meios de comunicacdo como extensdo do homem.
Tradugdo de Décio Pignatari. S&o Paulo. Cultrix, 1974, 4° edicéo.



124

MIKLOS, Jorge. A Ciber-Religido: A midiatizacdo do sagrado e a sacralizacdo da
midia. 2010. 145 f. Tese (Doutorado) - Programa de Estudos Pds Graduados em
Comunicacdo e Semidtica, Pontificia Universidade Catolica de S&o Paulo.
Disponivel em:  <http://www.sapientia.pucsp.br/tde_arquivos/1  /TDE-2010-12-
16T08:26:53Z-10463/Publico/Jorge%20Miklos.pdf>. Acesso em: 14 nov. 2015.

MORIN, Edgar. Os sete saberes necessarios a educacédo do futuro. 22 ed. Séao
Paulo: Cortez; Brasilia, DF: UNESCO, 2000.

. Elogio da Metamorfose. Instituto Humanitas Unisinos, S&do Leopoldo, 09
jan. 2010. Disponivel em: <http://goo.gl/ ZTg6B>. Acesso em: 25 ago. 2012.
Tradugé&o do original em francés.

NODARI, Paulo César. KRINDGES, Sandra Maria. Notas sobre ética, religido e
midia. In: Interagc8es — Cultura e Comunidade, Belo Horizonte, v.9, n° 15, p. 143-
167, jan./jun. 2014.

OLIVEIRA, José Claudio Alves de. Interfaces, intermodalidades e interactes
midiaticas dos santuarios de Fatima, Guadalupe e Aparecida na web2. In: Revista
FAMECOS-Midia, Cultura e Tecnologia, v. 21, n. 3, 2014.

OLIVEIRA, Vénia Braz de. GALINDO, Daniel. A virtualizacdo da fé: o romeiro e o
computador. 72 Conferéncia Brasileira de Folkcomunicacdo. Revista Internacional de
Folkcomunicacéo, 2008.

PASSOS, D. J. Ser como Deus: criticas sobre as relacfes entre religido e mercado.
In: Teologia e Sociedade: relacdes, dimensbes e valores éticos. BAPTISTA, P;
SANCHEZ, L. (Orgs.). Sdo Paulo: Paulinas, 2011: p. 145-160.

PICH, Roberto Hofmeister. Religido como forma de conhecimento. In PASSOS, D.
J.; USARSKI, F. (Orgs.). In. Compéndio de ciéncia da religido. S&do Paulo:
Paulinas: Paulus, 2013: p.143-160.

PIO XIl, Papa. Carta enciclica Miranda Prorsus. Vaticano, 1957. Disponivel em:
<<http://w2.vatican.va/content/pius-xii/pt/encyclicals/documents/hf_p-xii_enc_080919
57 _miranda-prorsus.html>>. Acesso em: 13 nov. 2015.

PONDE, Felipe Luiz. Religido e ética. In: PASSOS, Jodo Décio. USARSKI, Frank.
(org.). In: Compéndio de Ciéncia da Religido. Sao Paulo: Paulinas: Paulus, 2013,
p.161al172.

PUNTEL, Joana T. Cultura midiatica e igreja: uma nova ambiéncia. SP: Paulinas,
2005.

RECUERO, Raquel da Cunha. A internet e a nova revolu¢cdo na comunicacao
mundial. Ensaio. Pontificia Universidade Catdlica do Rio Grande do Sul (PUC/RS),
2000. Disponivel em: <http://www.raquelrecuero.com/revolucao.htm>. Acesso em:
20 jun 2016.


http://www.sapientia.pucsp.br/tde_arquivos/1%20/TDE-2010-12-16T08:26:53Z-10463/Publico/Jorge%20Miklos.pdf
http://www.sapientia.pucsp.br/tde_arquivos/1%20/TDE-2010-12-16T08:26:53Z-10463/Publico/Jorge%20Miklos.pdf
http://www.raquelrecuero.com/revolucao.htm

125

REULE, Danielle Sandri. De mascaras e espetaculos: formas de construcdo do
sujeito pés-moderno virtual. XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacao.
Santos, 2007. Disponivel em: <http://www.almanaquedacomuni cacao.com.br/wp-
content/files-site-antigo/others/intercomdemascaraseespetaculo .pdf>. Acesso em:
05 de mai de 2016.

ROCHA, Penha. Midia e Religido. Canal Século 21 e Rede Familia. Trabalho
apresentado no Nucleo de Pesquisa Comunicacdo e Cultura das Minorias, XXV
Congresso Anual em Ciéncia da Comunicacao, Salvador/BA, 2002. Disponivel em:
<<http://migre.me/mLLgA>>. Acesso em: 07 nov de 2014.

SANTAELLA. Lucia. Prefécio. In: Educagéo e Cultura Midiatica. OLIVEIRA, Maria
Olivia de Matos; PESCE, Lucila. (Orgs.). Volume |I. EDUNEB, Salvador, 2012.
Disponivel em: <http://eduneb.uneb.br/wp-content/uploads/2012/12/Educacao_e_
Cultura_Midiatica_Volume_l.pdf>. Acesso em: 03 abr 2016.

SANTUARIO Virtual de Aparecida. A12 2007-2016. Disponivel em:
<<http://www.al2.com/santuario-nacional/santuario-virtual/>>. Acesso em: mar. De
2014 a mar. de 2017.

SBARDELOTTO, Moisés. A experiéncia religiosa na internet: uma andlise das
interacdes entre fiel-sagrado em rituais on-line. In: Espiritualidade e sagrado no
mundo cibernético. SILVEIRA, Emerson José Sena da; AVELLAR, Valter Luis de.
Universidade Catolica de Pernambuco, Edi¢es Loyola, 2014, p. 119-144.

. Deus digital, religiosidade online, fiel conectado: Estudos sobre religido
e internet. In: Revista Unisinos. Ano IX. Numero 70, 2012. Disponivel em:
<<http://www.ihu.unisinos.br/images/stories/cadernos/teopublica/070cadernosteologi
apublica.pdf>>. Acesso em: 08 dez. 2016.

. A “antiga novidade” da relagdo dos papas com a internet. Igreja &
Comunicacéao. In: O Mensageiro de Santo Anténio. Dezembro, 2015. p. 60 a 63.

SCARINGELLA, Michele. Internet e nuova evangelizzazione. Ufficio
Comunicazioni Sociali. Arquidiocesi di Ferrara-Comacchio. Milano, Mimep-Docete,
2015.

SILVA, Janaina. Mediaciones entre los cielos y la tierra: el fendmeno de la
mediatizacion de la religion y los nuevos espacios para la experiencia de la fe
catdlica, en tiempos de internet. Tesis de la Maestria en Comunicacion con Enfasis
en Recepcion y Cultura /Facultad de Ciencias Humanas. Universidad Catolica del
Uruguay. Montevideo, mayo de 2016.

SILVA FILHO, Mariano V.; ARAGAO, Gilbraz. A cibercultura e a religiosidade
catélica: uma leitura transdisciplinar dos desafios e paradoxos da nova configuragcao
do sagrado em ambiente difital. In: PARALELLUS Revista Eletrbnica em Ciéncias
da Religido. UNICAP. Recife, Ano 3, n. 6, jul./dez. 2012, p. 153-175. Disponivel em:
arquivo do autor.


http://eduneb.uneb.br/wp-content/uploads/2012/12/%20Educacao_e_Cultura_Midiatica_Volume_I.pdf
http://eduneb.uneb.br/wp-content/uploads/2012/12/%20Educacao_e_Cultura_Midiatica_Volume_I.pdf

126

SILVEIRA, Emerson José Sena da. AVELLAR, Valter Luis de; Questbes
metodoldgicas da pesquisa sobre religido na internet. In: Espiritualidade e sagrado
no mundo cibernético. Universidade Catolica de Pernambuco. Edi¢cbes Loyola.
2014, pag. 15-48.

SILVERSTONE, R. Por que estudar a midia? S&o Paulo: Loyola, 2002.
SOUZA, Marco Tulio de. Midia e religido: dispositivos em conexdo. A reconfiguragdo
da experiéncia religiosa no mundo digital. In: Midias e Religides: A comunicacéo e

a fé em sociedades em midiatizag&o. 22 Ed. Editora Unisinos. Edi¢do Digital, 2013.

SPADARO, Antonio. Ciberteologia: pensar o cristianismo nos tempos da rede. Sao
Paulo, Paulinas, 2012.

TEIXEIRA, Paulinele José. A comunicacao na Igreja Catodlica latino-americana:
dos meios a pastoral. Sdo Paulo: Paulus, 2015.

THOMPSON, John B. A midia e modernidade: uma teoria social da midia.
Traducdo de Wagner de Oliveira Brandao. Petropolis, RJ, Vozes, 2002.

TURNER, Victor. Pilgrimage as Social Process. In: Dramas, Fields and Metaphors.
Symbolic Action in Human Society. Ithaca: Cornwell University Press, 1974.

USARSKI, Frank. Constituintes da ciéncia da religido. Sdo Paulo: Paulinas, 2007.
VALLE, Edénio. Psicologia e experiéncia religiosa. Sao Paulo: Loyola, 1998.

VILLASENOR, Rafael Lopez. A religiosidade popular no ciberespaco. In: Revista de
Cultura Teoldgica. S&o Paulo, Ano XXII, n. 83, Jan/Jun 2014, p. 301-311.

ZANON, Darlei. O impacto da sociedade em rede sobre a Igreja Catélica a partir
de Manuel Castells. Instituto Universitario de Lisboa. Lisboa, set. 2011. Disponivel
em: <https://repositorio.iscte-iul.pt/bitstream/10071/4597/1/darlei_zanon_dissertacao
_CCTI1%202011.pdf>. Acesso em: 11 mai 2016.


https://repositorio.iscte-iul.pt/bitstream/10071/4597/1/darlei_%20zanon_dissertacao_CCTI%202011.pdf
https://repositorio.iscte-iul.pt/bitstream/10071/4597/1/darlei_%20zanon_dissertacao_CCTI%202011.pdf

